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OZET

Bu caligmada, Tiirkiye’de iller bazinda kitap okuma oranlari ile otomobil tercihleri arasindaki iligkiler irdelenmistir. Bu
cergevede, otomobillere iligkin gesitli 6zellikler ile kitap okuma oranini arasindaki iligki ve iligkinin boyutu regresyon yontemi
ile incelenmistir. Bir ¢evrimigi satis sitesinden alinan otomobil verileri ile bir ¢evrimigi kitabevinin yaptigi okuma oranlari
aragtirmasi sonuglari veri seti olarak kabul edilmistir. Yapilan bir on ¢aligma ile gevrimigi satig sitesinden alinan verilerin tam
Sayim ana kiitlesini temsil edebilecegi yorumu yapilmistir. Satilik otomobil sayisi, benzin/lpg'li ara¢ sayisi, dizel arag sayisi,
manuel vitesli ara¢ sayisi, otomatik vitesli ara¢ sayisi, sedan arag sayisi, hatchback arag sayisi, spor arag sayisi, premium arag
sayist, 1600 cc silindir hacmi alt1 ve istii arag sayis1 gibi degiskenler bagimsiz degisken kabul edilmis, kitap okuma endeksi
ise bagimli degisken olarak kabul edilerek analiz edilmistir. Sonug olarak %5 anlamlilik diizeyinde, kitap okuma orani ile sedan
otomobil tercihi, hatchback otomobil tercihi, spor otomobil tercihi, premium otomobil tercihi, satilik otomobil sayisi
degiskenleri arasinda iligski oldugu belirlenmistir.

Anahtar kelimeler: Otomobil Tercihleri, Regresyon, Kitap Okuma Orani.

Jel Kodlar: C35, D12, H30, R20

ABSTRACT

In this study, the relationship between the reading rates in provinces of Turkey were examined by car preferences. In this
context, the relationship between the various features of the cars and the rate of reading the books was investigated by regression
method. The results of the study of the reading rates of an online bookstore with car data from an online sales site were
considered as a data set. A preliminary study concluded that data from the online sales site could represent the total number of
counts. Variables such as number of cars for sale, number of gasoline / Ipg automobiles, number of diesel automobiles, number
of automobiles with manual transmission, number of automatic automobiles, number of sedan automobiles, number of
hatchback automobiles, number of sports automobiles, number of premium automobiles, 1600 cc cylinder volume below/above
were assumed as independent variables, book reading index was assumed as dependent variable and analysis performed. As a
result, at 5% significance level it is determined that there is a relation between the book reading rate and; the number of sedan
automobile preference, hatchback automobile preference, sports automobile preference, Premium automobile preference,
number of automobiles for sale.

Keywords: Automobile Preferences, Regression, Book Reading Ratio.

Jel Codes: C35, D12, H30, R20

1. GIRIS

Otomobil, farkli tipte motorlarin giic saglayabildigi, karayolunu kullanarak ulagim ihtiyacim
karsilamaya yarayan bir makine, bir aragtir. Genel anlamda, insan veya hayvan giicline ihtiyag
duymadan hareket edebilen otomobil, 1700°1ii yillarda icat edilmis olsa da giiniimiizde oldukga popiiler
olan fosil yakitli arag prototipinin tanitilmast 1800°1i yillarin sonlarinda gerceklestirilmistir. Bu prototip
sonrasinda ¢ok sayida fosil yakith arag {iretilmis, otomotiv sektoriiniin hizli gelisimi ile otomobil
kullanimi1 yayginlagmustir.

Otomobil giinliimiizde liikks olmaktan ¢ikmig, hayatin her alaninda farkli ihtiyaglar i¢in kullanilan bir
ihtiya¢ haline gelmistir. Tiirkiye’de otomobil 1970’li yillara kadar belli ziimrelere hitap ederken,
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giiniimiizde hemen herkesin erigebilecegi bir ara¢ haline gelmistir. Asagidaki tabloda 2018 yili ocak-
eyliil aylar1 arasinda satilan otomobillere iliskin veriler mevcuttur.

Cizelge 1. Otomobil Satis Verileri (ODD, 2018)

Perakende Satislar Yerli / ithal Dagilimi: 2018

Otomobil Hafif ticari Toplam

Yerli ithal Toplam | Yerli Ithal Toplam | Yerli ithal Toplam

Toplam: | 121.022 | 241.443 | 362.465 | 50.982 | 50.009 | 100.991 | 172.004 | 291.452 | 463.456

Kullanicilar kullanim amacina, gelirlerine, sosyal ve kiiltiirel durumlarina gore farkli segment ve
ozellikte otomobilleri tercih edebilmektedir.

Bu calismada, Tiirkiye’de insanlarin kitap okuma oranlari ile binek otomobil se¢imleri arasindaki iliski
regresyon metodu kullanilarak incelenmistir. Bununla beraber hipotez testi kullanilarak bolgesel
anlamda binek otomobil tercihleri irdelenmistir.

2.  LITERATUR TARAMASI

Onceki galismalar incelediginde kitap okuma orani ile otomobil tercihi arasindaki iliskiyi konu edinen
herhangi bir ¢alisma bulunamamakla beraber, otomobil tercihleri iizerine gesitli ¢alismalar yapildig
goriilmiis, son yillarda yapilan ¢alismalardan bazi 6rnekler asagida 6zetlenmistir.

Geng (2018) calismasinda, ara¢ sahiplerinin kullanim ve satin alma davraniglarini incelemistir.
Tiiketicilerin demografik 6zellikleri, aylik gelirleri ve kullandiklari arag bilgileri incelenmis, araglarinin
yakit, giivenlik, performans, konfor, dis goriiniis gibi Ozelliklerinden memnuniyet durumlar
degerlendirilmistir. Yeni ara¢ alinmasi1 durumunda gosterecekleri egilimler irdelenmistir. Arastirmada,
500 kisiye anket uygulanmis ve anket sonuglari tek yonlii Anova metodu ile analiz edilmistir.

Ruhlusarag ve Nakip (2016) ¢alismalarinda akademisyenlerin otomobil satin alim tercihlerini etkileyen
faktorleri hipotez testi yoluyla incelemistir. Akademisyenlerin cinsiyetleri ile aylik gelirleri test
edildiginde, ilgi duyduklar1 otomobil markalari arasinda fark oldugu, aylik gelirleri ile yaglari test
edildiginde otomobil satin alma sikliklari arasinda fark oldugunu tespit etmislerdir. Otomobil satin alma
tercihlerini etkileyen demografik faktorlerden aylik gelirin ¢ok etkili, yas ve cinsiyetin ise etkili
degiskenler oldugu yorumunu yapmisglardir.

Aydin ve Ar1 (2016) ¢alismasi hane halki otomobil talebini belirleyen etkenlerin ikili lojistik regresyon
yontemiyle analizini konu edinmistir. Sonugta, yiiksek bir egitim ve kullanilabilir gelir seviyesinde
olanlarin, gayrimenkul sahibi olanlarin, emekli sandigina tabi olan ¢alisanlarin, sehirde ikamet edenlerin
ve orta yas iizerinde olanlarin otomobil talep etme olasiliklarinin daha fazla oldugu yorumu yapilmustir.

Aritan (2015) calismasinda, tiiketicilerin otomobil markalarina olan sadakatlerinin tespit edilmesini ve
tiikketicilerin ileri donemlerdeki marka tercihlerinin 6ngoriilmesini amaglamigtir. Markov zinciri analiz
yonteminin kullanildigi calisma 347 denek iizerinde yapilmistir. Sonugta, bmw, lada ve tofas
markalarinin satislarinin artis gosterdigi, audi, kia ve proton markalarinda degisim olmadigi, citroen,
fiat, ford, honda, mazda, peugeot, renault ve skoda markalarinin ise diislis gosterdigi belirtilmistir.
Bayan katilimcilarin volkswagen, renault ve peugeot markalarini tercih ederken, erkek katilimcilarin ise
tofas, renault, fiat ve ford markalarini tercih ettigi belirtilmistir. Disiik gelirli katilimcilarin tofas ve
renault markalarini, orta diizey gelirlilerin tofas, renault, fiat ve ford markalarini, {ist gelir
grubundakilerin ise volkswagen, toyota, skoda, opel, nissan, honda ve citroen markalarini tercih ettikleri
belirtilmistir. En yiiksek marka bagliliginin audi, mercedes ve opel markalarina gosterildigi
belirtilmistir.

Yavuz (2012) ¢aligmasinda 6gretmenlerin otomobil tercihlerinde etkili olan faktdrleri, analitik hiyerarsi
yontemiyle belirlemeyi amaglamistir. Bu kapsamda kriterler ve bu kriterleri karsilayan alternatifler
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belirlenmis, Analitik Hiyerarsi Yontemi (AHP) kullanilarak 6gretmenlerin otomobil tercihi igin etkili
olan faktorler belirlenmistir. Sonugta, kriterlerin 6ncelik degerleri bakimindan en 6nemli kriter yakit
olurken, segment olarak en 6nemli alternatifin A segmenti oldugu tespit edilmistir.

Karatekin’in (2009) ¢aligmasi sosyal siniflar i¢inde mesleklere gore tiiketicilerin otomobil alma ve
kullanma aliskanliklarina etkisinin incelenmesini konu edinmistir. Calismada sosyal sinif kategorisi
olarak kamu calisanlar1 se¢ilmis olup, alt kategori “meslek gruplar1” olarak belirlenmistir. Kamuda
calisan tiiketicilerin davranislari, ait olduklart meslek gruplar ile iliskilendirmeye ¢alisilmis, sosyal sinif
faktoriiniin tiiketici davraniglarii etkiler nitelikte oldugu yorumu yapilmistir. Calisma kapsaminda
belirlenen Akademisyen, Polis, Ogretmen ve Bankaci meslek gruplarmin otomobil satm alma ve
kullanma aligkanliklarinin yani sira diger konularda da birbirlerinden ¢ok farkli tiiketim aliskanliklarina
sahip oldugu, buradan hareketle sosyal sinifin tiiketici davraniglarini etkileyen bir faktér oldugu yorumu
yapilmistir.

Akay (2003) calismasinda, Ankara Merkez Bankasinda ¢alisan 105 otomobil sahibi ile anket yapmustir.
Anket bulgularina gore tiiketicilerin otomobillerini satin alirken dikkat ettigi 6zellikleri sirasiyla marka,
ekonomik olmasi, kalite, dayaniklilik, teknik {istiinliik tagimasi, konfor, 6deme kolayligi, yedek parga
bulunabilirligi, yedek parca fiyati, kampanya olanagi, kredi alma olanag1 ve servis hizmetleri olarak
belirlemistir. Aragtirma sonucunda reklamlarin satin alma kararinda etkisi son sirada yer almistir.
Tiiketicilere yalnizca reklamla veya fiyat indirimi ile iiriin satilamayacagi, tiiketici ihtiyaglari,
beklentileri, demografik ozellikleri, toplum kiiltlirli, yasam tarzi degiskenlerin de gz Oniinde
bulundurulmasi gerektigi yorumu yapilmistir.

3. MATERYAL VE YONTEM
Calismaya esas teskil edecek veri seti birden fazla kaynaktan temin edilmistir.

Okuma oranina iliskin veri setinde, online kitabevi idefix’in 2017 y1il1 sonunda kendi siteleri {izerinden
yapilan aligverisler dogrultusunda ¢ikarmis oldugu istatistiki veriler kullanilmigtir. 1996 yili sonunda
kurulan online kitabevi halihazirda ayni alanda faaliyetlerine devam etmektedir. Okurlarin 2017 yilinda
siteden gergeklestirdikleri siparisler goéz oniinde bulundurularak bir okuma listesi hazirlanmis,
Tiirkiye’nin detayli okuma haritas1 ¢ikarilmistir. Gelistirilen bir endeks sistematigi ile illerin okuma
endeksi olusturulmus, sonugta 2,06 endeksi ile Ankara en ¢ok kitap okuyan il olarak belirlenmistir.*

Binek otomobillere iligskin veri setinde, sahibinden(.com) internet sitesinde bulunan ikinci el arag verileri
kullanilmigtir. 2000 yilinda kurulan bir elektronik ticaret platformu olan sitede farkli tiriin ve hizmet
gruplarinda ¢ok sayida ilan bulunmaktadir. Platformdaki ilan sayilar1 her an degiskenlik gosterdiginden,
veri setine esas teskil edecek bilgilerin ayn1 giin icerisinde ve en kisa siirede temin edilmesine 6zen
gosterilmistir. Veriler belirlenirken binek otomobil sinirlamasinin yani sira, tercihlerin ve trendlerin
giincel etkilerini zayiflatmamak adina model yili simir1 koyulmast uygun goriilmiis ve rassal olarak 15
yil belirlenmistir. Bu sebeple veriler toplanirken 2003 model yili ve iizeri binek arabalar hedef olarak
belirlenmistir. Otomobil degiskenlerine iligkin tam sayim verileri mevcut olmadigindan platformdaki
ilan sayisi {izerinden ana kiitleyi temsil edip etmeyecegi test edilmek istenmistir. Bu amagla, sitedeki
ilan sayisi ile illerdeki toplam otomobil sayisi verileri IBM SPSS (23) yazilimi kullanilarak korelasyona
bakilmistir. Sonug, asagidaki tabloda verilmistir.

Cizelge 2. illere Gore Toplam Arag Sayisi-Satilik Ara¢ Sayis1 Korelasyon Tablosu

Satilik Otomobil Toplam_Otomobil
Pearson Correlation Satlhk_Otomobil' 1,000 ,991
Toplam_Otomobil ,991 1,000
. . Satilik Otomobil . ,000
Sig. (1-tailed) Toplam_Otomobil ,000 .
N Satilik Otomobil 81 81
Toplam_Otomobil 81 81

! https://www.idefix.com/turkiye-ne-okuyor
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Yapilan arastirmaya gore 2018 Nisan sonu itibariyle Tiirkiye’de otomobil sayis1 12 milyon 245 bin
adettir.? Bu arastirmanin illere gore toplam arag sayisi verileri, sahibinden(.com) platformundan alinan
ikinci el otomobil ilan1 verileri ile regresyon yontemi ile analiz edilmistir. Sonugta iki veri seti arasinda
cok giiclii (0,991) bir korelasyon iliskisi oldugu goriilmiistiir. Buradan hareketle, ilgili platformdan
temin edilen ikinci el otomobil verilerinin, tam sayim ana kiitlesini (toplam ara¢ sayisi) temsil
edebilecegi yorumu yapilmistir. Bu sebeple analizde ilgili platformdan temin edilen veriler
kullanilmastr.

Niifus veri setinde ise Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun 2017 yil itibariyle agiklamis oldugu Tiirkiye’nin
yillara gore il niifuslar1 verileri kullanilmstir.?

Tiim veriler kullanilarak agagidaki tablo formati 81 il i¢cin doldurulmustur.

Cizelge 3. Analize Esas Tablo

1 2 81
Sehir ADANA ADIYAMAN ZONGULDAK

Kitap Endeksi ,63 31 ,66
SSatilik Otomobil Sayis1 (-Adet) 5727 1042 1176
NNiifus 2216475 615076 596892
Benzin-Lpg'li Arag Sayisi/Toplam Arag Sayisi 0,4591 0,5672 0,4872
Dizel Arag Sayisi/Toplam Arag Sayisi 0,5402 0,4319 0,5111
Manuel Vitesli Arag¢ Sayisi/Toplam Arag Sayist 0,6178 0,6660 0,6403
Otomatik Vitesli Ara¢ Sayisi/Toplam Arag Sayist 0,3824 0,3330 0,3597
Sedan Arag Sayisi/Toplam Arag¢ Sayist 0,5706 0,6881 0,5944
Hatchback Arag Sayisi/Toplam Arag Sayisi 0,3807 0,2860 0,3605
Spor Arag Sayisi/Toplam Arag Sayisi 0,0255 0,0086 0,0145
Premium Arag Sayisi/Toplam Arag Sayisi 0,1369 0,0969 0,0935
1l Niifusu/Satilik Otomobil 387 590 508
1600 cc Alt1 Arag Sayisi/Toplam Arag Sayist 0,9001 0,9194 0,9243
1600 cc Uzeri Arag Sayisi/Toplam Arag Sayist 0,1002 0,0806 0,0757

Tabloda gecen spor ara¢ sayist bulunurken coupe, cabrio ve roadstar kasa tipindeki araglarin sayisi
toplanmistir. Premium arag sayisi bulunurken ise Tiirkiye pazarinda satilan ve Premium segment olarak
adlandirilan Aston Martin, Audi, Bentley, BMW, Ferrari, Infiniti, Jaguar, Lamborghini, Lexus,
Maserati, Mercedes-Benz, Porsche, Rolls-Royce ve Volvo marka araglarin sayilar1 toplanmustir.

4.  BULGULAR VE TARTISMA

Yukarida verilen analize esas tablo IBM SPSS 23 programina girilmis ve regresyon metodu segilmistir.
Kademeli test ile (stepwise) yapilan analiz sonucunda asagidaki tablo elde edilmistir.

2 http://otoajanda.com/hangi-sehirde-ne-kadar-otomobil-var/
3 http://tuik.gov.tr/PreTablo.do?alt_id=1059
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Cizelge 4. SPSS Ciktis1 (Correlations)

Benzin-Lpg'li Manuel Otomatik Hatchback Premium 1600 cc Altr |1600 cc Uzeri

Satilk Arag Dizel Arag | Vitesli Arag | Vitesli Arag | Sedan Arag Arag Spor Arag Arag il Arag Arag
Kitap Otomobil SayisiTopla | Sayisi/Topla | SayisiTopla | Sayisi/Topla | Sayisi/Topla | SayisiTopla | Sayisi/Topla | Sayisi/Topla | Niifusu/Satili | SayisiTopla | Sayisi/Topla

Endeksi Sayisi (Adet) Niifus m Arag Sayisi|m Arag Sayisi|m Arag Sayisi[m Arag Sayisi|m Arag Sayisi|m Arag Sayisi[m Arag Sayisi|m Arag Sayisi| k Otomobil |m Arag Sayisi|m Arag Sayisi

Pearson Kitap

Correlation ~ Endeksi
Satilik
Otomobil 571 1,000 ,989 -,266 1252 -461 461 -220 105 ,509 459 -267 -,300 ,301
Sayisi (Adet)
Nfus 540 989 1,000 -,296, 279 -474 AT4 -212 097 518 483 -,268 -305 305,
Benzin-Lpg'li
Arag
SayisiTopla -127 -266 -296/ 1,000 -.996 465 -465’ ,090 -,090 -,187 -,385/ 193 444 -,444
m Arag Sayis|

1,000 571 ,540 -127 097 -256 1256 -,629 519 490 ,358 -,393 -123 123

Dizel Arag
SayisiTopla
097 1252 279 -996 1,000 -462 462 -072 079 172 372 -,186 -441 441
m Arag Sayis|

Manuel
Vitesli Arag
SayisiTopla -,256 -461 - 474 1465, -462 1,000 -1,000 152 -,047 -,499 -,683 428 751 - 751
m Arag Sayis|

Otomatik

Vitesli Arag
Sayisi/Topla 1256 461 AT4 -/465 462 -1,000 1,000 -153 048 499 ,683 -428 -751 751
m Arag Sayisi

Sedan Arag
SayisiTopla
-629 -220 -212 1090 -072 152 -153 1,000 -970 512 -123 378 -012 012]
m Arag Sayis|
Hatchback
Arag
Sayisi/Topla 519 ,105 097 -,090 079 -,047 048 -970 1,000 377 -012 -300 107 -,107|
m Arag Sayisi

Spor Arag
SaysiTopla 490 509 518 -187 172 -499 499 512 377 1,000 443 -238 -312 312
m Arag Sayis| ! ! i ! ! ' ' ’ ' ' ' ! ' '
Premium
Arag
Sayisi/Topla 358 459 483 -,385’ 372 -,683 ,683 -123 -012 443 1,000 -517 -725 725
m Arag Sayisi

I
Nifusu/Satili -,393 -267 -,268 193 -,186 428 -428 378 -,300 -238 -517 1,000 515 -,515]
k Otomobil
1600 cc Alti
Arag

SayisiTopla -123 -,300 -,305 444 -441 751 - 751 -012 107 -312 725 515, 1,000 -1,000
m Arag Sayis|

1600 cc Uzeri
Arag

Sayisi/Topla 123 301 ,305 -444 441 - 751 751 012 -107 312 725 -515 -1,000 1,000
m Arag Sayis|

N Kitap

" 81 81 81 81 81 81 81 81 81 81 81 81 81 81
Endeksi

Pearson korelasyon degerlendirmesinde genel kabul r degerinin 0,29 ve asag1 degerlerinde iliski yok
veya diisiik, 0,30-0,70 arasi orta diizey iliski, 0,70’in iizerinde ise yiiksek diizey iliski oldugudur. Tablo
incelendiginde kitap endeksi ile; satilik otomobil sayisi, niifus, sedan arag sayisi, hatchback arag sayisi,
spor ara¢ sayisi, premium ara¢ sayisi, niifus/otomobil orani arasinda orta diizey iliski oldugu
soylenebilir.

Kitap endeksinin en kuvvetli iliski icerisinde oldugu bagimsiz degisken “Sedan Ara¢ Sayisi/Toplam
Arac Sayis1” degiskenidir. Burada 0,629’luk iliskinin yoniiniin negatif olmasi; kitap okuma orani
arttikca sedan arag tercih edenlerin sayisinin azaldig1 anlamina gelmektedir.

Kitap endeksinin yine kuvvetli iligki icerisinde oldugu bagimsiz degisken “Hatchback Arag
Sayisi/Toplam Arag Sayisi” degiskenidir. 0,519’luk pozitif yonli iliski, kitap okuma oranmi arttikca
hatchback arag tercih edenlerin sayisinin arttigina isaret etmektedir.

Yine 0,49’luk bir korelasyon iligkisi kitap okuma orani arttik¢a spor otomobil tercih edenlerin sayisinin
arttig1 anlamina gelmektedir.

Cok giiclii iligki igerisinde olmamakla beraber kitap okuma orani arttik¢a premium otomobil tercih
edenlerin sayisinin arttig1 sdylenebilir. Benzer oranda bir iliski de arag¢ bagina diisen il niifusu arasinda
olmakla beraber, iliskinin yonii negatif bulunmustur. Yani kitap okuma orani arttik¢a ara¢ sahibi olan
niifus orani artmaktadir.
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Bunun disinda kitap okuma orani ile satilik otomobil sayis1 ve niifus arasinda pozitif yonlii orta derecede
bir iliski mevcuttur. Buradan hareketle kitap okuma oraninin, kalabalik illerde daha yiiksek oldugu
sOylenebilir.

5. SONUC

Gilinlimiizde ulasim ihtiyacini karsilayan en 6nemli araglardan biri otomobildir. Liiks olmanin 6tesinde,
hayatin her alaninda kullanilan bir ihtiya¢ haline gelmistir. Otomobilin insan hayatinda bu kadar énemli
olmasi, bu pazarda faaliyet gdsteren firma sayisinin artmasina, dolayisiyla model, renk, segment vb.
bircok degiskenin bulunmasina sebep olmustur. Bu degiskenler arasindan se¢im yapmak gerekliligi
¢okca irdelenen bir konu olmustur.

Bu sec¢imin yapilmasi ile kitap okuma oranlari arasinda bir iliski olup olmadiginin arastirildigi bu
calismada, Tiirkiye genelinde yapilan bir arastirma sonucu elde edilen okuma endeksi verileri ile satilik
otomobil ilanlar1 bulunan bir internet sitesinden elde edilen veriler arasindaki iliski incelenmistir.

Kitap okuma endeksi, satilik otomobil sayist, il niifusu, benzin-Ipg'li arag sayisi, toplam arag sayisi, dizel
ara¢ sayisi, manuel vitesli ara¢ sayisi, otomatik vitesli ara¢ sayisi, sedan arag sayisi, hatchback arag
say1sl, Spor arag sayisl, premium arag sayist, il niifusu, 1600 cc alt1 arag sayisi, 1600 cc iizeri arag sayisi
vb veriler IBM SPSS 23 programina girilmis ve regresyon metodu seg¢ilmistir. Kademeli test ile
(stepwise) yapilan analiz sonucunda kitap okuma endeksinin “Sedan Arag¢ Sayisi/Toplam Arag Sayisi”
bagimsiz degiskeni ile anlaml bir iliskisi oldugu gériilmiistiir. Iliskinin yoniiniin negatif olmasindan;
kitap okuma orani arttik¢a sedan arag tercih edenlerin sayisinin azaldigi anlami ¢ikarilmistir.

Kitap endeksinin “Hatchback Ara¢ Sayisi/Toplam Arag¢ Sayis1” bagimsiz degiskeni ile arasinda pozitif
yonlii anlamli bir iliski oldugu goriilmiistiir. Kitap okuma orani arttikga hatchback arag tercih edenlerin
sayisinin arttig1 yorumu yapilmistir.

Benzer sekilde kitap okuma orani arttikca spor otomobil tercih edenlerin sayisinin arttigr sonucu
¢ikarilmistir.

Cok kuvvetli bir iligski olmamakla beraber kitap okuma orani arttik¢a premium otomobil tercih edenlerin
sayisinin arttig1 soylenebilir. Benzer bir iliski seviyesi de ara¢ basina diisen il niifusu ile kitap okuma
orani arasinda (negatif yonlii) bulunmustur. Kitap okuma orani arttik¢a arag¢ sahibi olan niifusun arttigi
sonucu ¢ikarilmistir.

Ayrica kitap okuma orami ile satilik otomobil sayisi ve niifus arasinda pozitif yonlii bir iliski
goriilmiigtiir. Buradan hareketle kitap okuma oraninin, kalabalik illerde daha yiiksek oldugu sonucu
¢ikarilmistir.

Otomobil tercihlerini etkileyebilecegi diisiiniilen ve bu calismada kullanilmayan farkli degiskenler test
edilerek farkli sonuglara ulagsmak miimkiin olacaktir.

KAYNAKCA

AKAY, A., (2003). “Otomobil Pazarinda Tiiketici Davramslari: Satin Alma Kararlarim Etkileyen
Faktorlerin Tespitine Yonelik Ampirik Bir Calisma”, Ankara Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii, yayimlanmus yiiksek lisans tezi, Ankara

ARITAN, T., (2015). “Tiiketicilerin Otomobil Markalarina Yonelik Tercihlerinin Analizi: Giimiishane
Ili Ornegi”, Gumishane Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Isletme Anabilim Dali,
yayinlanmis yiiksek lisans tezi, Glimiishane

AYDIN, N., ARI, E. (2016). “Hanehalki Otomobil Talebini Belirleyen Etkenlerin Tkili Lojistik
Regresyon Yontemiyle Analizi: Tiirkive Ornegi”, Kastamonu Universitesi Iktisadi ve Idari
Bilimler Fakiiltesi Dergisi, Say1:12, 76-97

GENC, A., (2018). “Otomobil Sahiplerinin Satin Alma Ve Kullamm Davraniglarini Belirleyen
Faktorlerin Incelenmesi: Erzurum Kent Merkezinde Bir Uygulama™, Atatiirk Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii Iktisat Ana Bilim Dali, yayinlanmis yiiksek lisans tezi, Erzurum

IDEFIX, “Tirkiye Ne Okuyor”, https://www.idefix.com/turkiye-ne-okuyor, Erigim tarihi: 10.10.2018

I]shsr.com II Journal of Social and Humanities Sciences Research (ISSN:2459-1149) I editor.Jshsr@gmail.com I
727




Journal of Social And Humanities Sciences Research (JSHSR) ‘ 2019 ‘ Vol:6 ‘Issue:34 pp:722-728

KARATEKIN, U, (2009). “Sosyal Siniflar fginde Mesleklere Gore Tiiketicilerin Otomobil Alma Ve
Kullanma Aliskanliklarina Etkisinin Incelenmesi”, Sileyman Demirel Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii Isletme Anabilim Dal1, yayimlanmis yiiksek lisans tezi, Isparta

ODD, “Perakende Otomobil Satislart”, http://www.odd.org.tr/web_2837_1/neural network. aspx?Type
=36, Erisim tarihi: 10.10.2018

OTOAJANDA, “Hangi Sehirde Ne Kadar Otomobil Var”, http://otoajanda.com/hangi-sehirde-ne-
kadar-otomobil-var/, Erigsim tarihi: 10.10.2018

RUHLUSARAC, M., NAKIP, M. (2016). “Akademisyenlerin Otomobil Satin Alim Tercihlerini
Etkileyen Faktorler”, Uluslararast Bilimsel Arastirmalar Dergisi, Cilt:1, Say1:1, 100-111

SAHIBINDEN, “Otomobil Fiyatlar:”, https://www.sahibinden.com/kategori/otomobil, Erisim tarihi:
10.10.2018

TUIK, “Tiirkiye'nin Yillara Gére Il Niifuslar:”, http://tuik.gov.tr/PreTablo.do?alt  id=1059, Erisim
tarihi: 10.10.2018

YAVUZ, S., (2012). “Ogretmenlerin Otomobil Tercihlerinde Etkili Olan Faktorlerin Analitik Hiyerarsi
Yontemiyle Belirlenmesi”, Dumlupinar Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Cilt:2, Say1:32, 29-
46

I]shsr.com II Journal of Social and Humanities Sciences Research (ISSN:2459-1149) I editor.Jshsr@gmail.com I
728




