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OZET

Yerel basin, bulundugu bélgenin insanlarinin isteklerine terciiman olur, sikintilarini yansitir, okuyucularia yasadigi yerin bir
parcast oldugunu hissettirir. Bélge halkinin fikirlerinin kamuoyuna yansimasini saglar. Gazetelerde yayimlanan haberler,
okuyucularin diinyaya bakis agilarini ve algilarini yonlendirir. Bu y6nlendirme de gazetenin kullandigi logo ve sloganiyla
baslamaktadir. Basin Ilan Kurumu resmi internet sayfasinda Tekirdag ili Corlu ilgesinde yayimlanan ii¢ gazete arastirma
kapsaminda segilmistir. Calismada basit tesadiifi 6rnekleme yoluyla segilen 390 kisiye anket uygulanmistir. Corlu’da bulunan
gazete okurlarinin yerel basinda yer alan gazetelere bakis acis1 incelenmistir. Gazetelerde kullanilan slogan ve logolarin
gazeteleri tercih etmelerindeki rolii arastirmayla ortaya konmaya calisilmistir. Ankete verilen cevaplar igerik analiziyle
¢ozlimlenmistir. Arastirma sonuglarina gore gazetelerde yer alan slogan ve logolarin okuyucular tarafindan énemsendigi ve
gazeteyi tercih etmede 6nemli bir etken oldugu goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Yerel Basin, Slogan, Logo, Icerik Analizi.

ABSTRACT

Local press interprets the desires of the people of the region, reflects its problems, and makes the readers feel that it is part of
the place where they live. It provides the reflection of the ideas of the people of the region to the public. The news published
in newspapers directs readers' perceptions and perceptions of the world. This orientation starts with the logo and slogan used
by the newspaper. On the official website of the Press Advertising Agency, three newspapers published in the district of Corlu
in Tekirdag province were selected as part of the research. In this study, 390 people were selected by simple random sampling.
Newspaper readers in Corlu were examined in the local press. The role of the slogans and logos used in newspapers in
newspapers was investigated. The answers to the questionnaire were analyzed by content analysis. According to the results of
the research, it was seen that the slogans and logos in the newspapers were important for the readers and preferred to the
newspaper.

Key Words: Local Press, Slogan, Logo, Content Analysis.

1. GIRIS

Demokrasinin vazgecilmez unsurlarindan olan basin; bilgilendirme, haber verme, kamuoyu olusturma,
egitme, eglendirme gibi bircok goérevi tstlenmektedir. Ayn1 zamanda yasama, yiirlitme ve yargidan
sonra dordiincii kuvvet olarak da goriilmektedir. Bu kadar biiyiik bir giicii elinde bulunduran basin; gerek
ulusal gerekse yerel capta yaptigi haberler sayesinde en iicra koselerde bulunan okuyucularina
ulasabilmektedir. Yerel medya, ulusal medyadan farkli olarak ilgili yerlesim yerinin haberlerine agirlik
vermektedir. Bolge halkinin fikirlerinin kamuoyuna yansimasini saglamaktadir. “Toplumsal, ekonomik,
kiiltiirel ve sosyal gelisimleri yore halkina aktaran yerel basin, yore toplumunun ekonomik, kiiltiirel,
sosyal ve siyasal 6zelliklerini yansitan bir ayna gibidir” (Gezgin, 2007:177).
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Gazete okuyuculari, bulunduklar1 bélgenin haberlerini yansitan yerel gazeteleri de takip etmekte, i¢ ice
oldugu toplumdan kopmamak adina gazetelerine sahip ¢ikmaktadirlar. “Toplumlarin yasantisinda her
zaman Onemli bir yere sahip olan yerel basin, halkin isteklerine, beklentilerine terciiman olurlar. Yerel
basinda yayimlanan haberler, fotograflar, sikintilar, etkinlikler, yore halkina yasadigin yerin 6zetini
sunar, ona yasadigi yerin bir parcasi oldugunu hatirlatir ve kendilerine deger verildigini gosterir” (Bak,
2018: 6165 ).

Diinyanin bir¢ok iilkesinde de yerel medyayi takip eden kitleler vardir. “Gelismis tilkelerde yerel basimin
biiylik 6nemi vardir. Bu iilkelerde yerel gazeteler, yiiksek tirajlara ulagabilmektedir. Ciinkii bu yerlerde
cikan yerel gazeteler, her seyden once bulundugu ydreye biitiinlesmekte ve o yorede yasayan insanlarin
adeta sesi olmaktadir” (Biiyiikbaykal, 2005:84).

Medyanin kitleleri yonlendirebilme 6zelligi de vardir. “Gerek gorsel gerekse yazili basindaki haberler
davraniglarimizi, diinyaya bakis agimizi ve algilamamizi yonlendirir. Bu ydnlendirme Oncelikle
gazetenin sloganiyla ve logosuyla baglar” (Sigirci, 2016: 204).

Sloganlar, markanin bilinirligini artiran, konumunu, ismini ve semboliinii giiclendiren, hedef kitleye
cagrisimlar yapan, marka imajii olusturmada &nemli rol oynayan kavramlardir. yi bir slogan; kolay
hatirlanabilen, merak uyandiran, yasalara ve geleneklere aykiri olmayan, yabanci dile ¢evrildiginde
olumsuz anlam tasimayan, eglenceli, ilging, sasirtici ve carpici, marka farkindaligini vurgulayan,
kafiyeli ve ses benzesmesine uygun, kisa ve 6zgiin yapida olmalidir. Sloganlar, marka insasinda
kullanilan 6nemli kimlik unsurlarindandir (Atesoglu, 2003: 262-263).

Her yayin organinin bir kurum kimligi bulunur. Bu kurum kimligini belirleyen temel unsur logodur. Bu
yiizden gazeteler bir logoya sahip olmak isterler (Koyuncu, 2016: 145). Firma isimlerinin yer aldig1
tipografik diizenlemeler olan logolar, genellikle bilgisayarda yer alan fontlardan olusur (Ceylan, 2015:
318).

“Logolar giiniimiizde 6nemli bir tanitici, bilgilendirici, etkiye sahiptir. Kurumlar, orgiitler, sirketler
tarafindan 6teden beri kullanilan logolar, bugiin yerlesmeler ve sehirler tarafindan da kullanilmaktadir.
Kentsel logolar ya da kent logolart ise kentin ve kentlerin ve kent yonetimlerinin kartvizitleridir”
(Aliagaoglu ve Ugur, 2018: 2363).

Bir markanin en énemli 6gesi olan logo, markanin ayn1 zamanda imzas1 sayilir. Akilda kalic1 olmasi,
farkli durus sergilemesi, kolay uygulanabilir olmasi, degisime ayak uydurabilmesi ve uzun yillar
kullanilabilmesi bir logo tasarlanirken dikkat edilmesi gereken dzelliklerdendir (Oztiirk, 2006: 10-11).

“Gazetenin kullandigr renk, logo, slogan gibi kurumsal kimligi olusturan 6gelerin tiimii gostergedir.
Bunlarin kendi i¢indeki uyumu aliciya gazete hakkinda genel bilgi verir, gazeteyle ilgili genel bir algi
olugturur” (Sigirci, 2016: 185). Logo, kurum ve kuruluslarin yerine gececek olani temsil eden
gostergelerdir. Gorsel simge ve yazilardan olusan logolar, farkli anlamlar tagiyarak, akillarda kalici
olmakta, hedef kitle tarafindan algilanmaktadir (Demir, 2012: 116).

“Tiirkiye’de neredeyse her gazetenin bir slogani ve logosu bulunmaktadir. Gazete kimi zaman kismen
de olsa ideolojisini ve olaylara bakis tarzini okuyucuya yonelik gostergelerle en carpict bigimde
sunmaya calisir. Burada elbette ki nihai hedef gazetenin yiiksek oranda satiginin artirilmasi ve
dolayisiyla da tirajinin yiikseltmesidir” (Sigirc1, 2016: 179-180).

Gazetelerde kullanilan slogan ve logolar okuyucu kitleleri tarafindan onemli goriilir. Gazete
okuyuculari, her ne kadar gazetenin sloganim1 ve logosunu birinci Oncelik olarak gazete seciminde
degerlendirmese de, belli bir siire sonra, gazeteyi sahiplenen okuyuculari tarafindan ilk ellerine
aldiklarinda bu unsurlar ister istemez aranmaktadir. Soyle ki, uzun siire ayni gazeteyi okuyan bir
okuyucu, farkinda olarak ya da olmayarak, giinliik olarak eline aldig1 gazeteye ilk goz gezdirirken
logosuna ve sloganina bakabilmektedir. Bu arastirma kapsaminda yerel gazeteyi okuyan bireylere
yapilan anket sonuglar1 da bunu dogrular niteliktedir.

2.  LITERATUR TARAMASI

Yerel medya iizerine bir¢ok arastirma yapilmistir. Yerel medyanin ekonomik, sosyal gelisiminin yani
sira sikintilar {izerine yapilan aragtirmalar yerel medyanin 6nemini vurgulamistir.
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Yapilan bir arastirmada; Tirkiye’de ulusal basinda yayimlanan gazetelerde kullanilan slogan ve
logolarin, okurlarin satin alma tercihlerini inceledigi goriilmiistiir (Sigirci, 2014: 157).

Yerel basinla ilgili yapilan bir ¢alismada; Tekirdag ili Corlu ilgesinde yayimlanan ii¢ adet yerel
gazetenin slogan ve logolarigdstergebilimsel agidan incelenmistir (Bak ve Esidir, 2016:8-13).

Gazete iceriginde yer alan ¢izgi, sekil, yazi ve gorsel dgelerin belli bir sira dahilinde bir araya gelmesi
mizanpaj demektir. Gazetelerin logolar1 ve sloganlar1 da mizanpaj igeriginde degerlendirilmekte ve
kurumsal kimligi olusturmaktadir. Yapilan bir arastirmada; gazetelerin mizanpajlarmin okuyucularin
satin alma davranislarini etkiledigi ve okuyucularin biiyiik bir boliimiiniin gazete logosunun tasarimini
onemsedigi gorilmistiir (Koyuncu, 2016: 143-155).

Yapilan bir aragtirmada; Tekirdag’da yaymlanan 10 basili yerel gazetenin yoneticileri ile yiiz yiize
derinlemesine miilakat gerceklestirilmis ve bu digital gazetelerin yerelligi ne oranda verdigini tespit
etmek amaciyla gazetelere icerik analizi yapilmistir. Yerel basin olarak, digital ortamda yayin yapmanin
gazete okuma oranini artirdig1 goriilmiistiir (Koseoglu, 2017).

“Alic1 ya da okuyucuyu yonlendirme gazetenin igeriginden dnce logosunda yer alan gorsel ve dilsel
gostergelerle baslar ve icerigin sunus bicimiyle devam eder. Bu iki gosterge birbirini biitiinleyecek
bicimde kullanilarak bir anlam olusturulur” (Sigirci, 2016: 204). Gazetelerde slogan ve logolarin
olusturdugu bu anlam; okuyucular1 gerek satin alma gerekse gazeteye sahip ¢ikma egilimlerinde olumlu
ya da olumsuz etkilemektedir.

Aragtirma kapsaminda incelenen gazetelerde yer alan slogan ve logolarin okuyucular tarafindan nasil
algilandig1 bu arastirmayla ortaya konmustur.

3. ARASTIRMANIN YONTEMIi

Aragtirmada veri toplama yontemi olarak anket kullanilmistir. Bu verilerin analizi i¢in de igerik analizi
uygulanmustir. “Igerik analizi, sosyal bilimcilerin ve ozellikle iletisim arastirmalar1 alaninda ¢alisan
bilim adamlarinin, medya mesajlarinin igerigi tizerinde yaptiklar1 gozlemlerden ¢ikarimlar yapmak igin
oldukea sik kullandiklar1 bigimei bir aragtirma teknigidir ” (Stempel, 2003: 103).

Okuyucunun bilgisine, tutumlarina ve yorumuna nesnellik getiren igerik analizi sonucunda, mesajdan
ortaya ¢ikan yorumlarla ¢ikarim yapilir. Bu yolla da bilgiye ulasilir (Bilgin, 2014: 1).

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Tiirkiye’deki yayimlanan gazetelerin bilyiik ¢ogunlugu slogan, logo ya da her ikisini birlikte
kullanmaktadir. Hatta baz1 gazeteler ikinci slogan bile ekleyerek gazetelerini siislemektedirler. Bu
siisleme okuyuculari etkilemek adina yapilmaktadir. “Yazili basinda kullanilan slogan ve logolar bir tiir
reklam gibi diislincelerimizi ve satin alma tercihlerimizi etkileyebilir” (Sigirci, 2016: 180).
Reklamlardan etkilenen hedef kitlenin reklami yapilan tirtinleri tercih etmesi gibi gazetelerin slogan ve
logolarindan etkilenen okuyucularin da gazeteyi segmesi olasidir.

Tekirdag ili Corlu ilgesinde yasayan gazete okurlari iizerinde yapilan bu aragtirmayla; Corlu’da
yayimlanan Avrupa Yakasi, Corlu ve Devrim gazetelerinde kullanilan sloganlarin ve logolarin
okuyuculari ne sekilde etkiledigi incelenmistir.

3.2. Arastirmanin Evreni, Orneklemi ve Simirhliklar

Aragtirmanin evrenini Corlu’da bulunan gazete okurlari, drneklemini ise basit tesadiifi 6rnekleme
yontemiyle secilen 390 birey olusturmaktadir. Ana kiitleyi olusturan 1.000.000 kisilik bir bolge i¢in bir
anket caligmasi yapilmasi istendiginde, % 95 giliven diizeyi ve % 5 Ornekleme hatasi ile segilmesi
gereken orneklem biiyiikliigii 384 kisidir (Yazicioglu ve Erdogan, 2011: 89). Tiirkiye Istatistik
Kurumunun (TUIK) Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi (ADNKS) sonuglaria gore; 2018 yili itibariyle
Corlu’nun niifusu 262 bin 862 olarak agiklanmistir (URL-1). Bu bilgiye gore; yapilacak ¢alisma igin,
384 kisiye anket uygulamasinin gerceklestirilmesi yeterli olacaktir. Arastirmada, 400 kisiye anket
uygulanmig ve 390 kisiden cevap alinmustir. Caligma, 10.11.2018-10.12.2018 tarihleri arasinda
uygulanan ankete cevap veren 390 kisinin verdigi cevaplarla sinirhidir.
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4. ARASTIRMANIN BULGULARI

Arastirma kapsaminda Basin ilan Kurumunun resmi internet sayfasinda Corlu ilgesine ait 3 adet yerel
gazete goriilmektedir (URL-2). Arastirmaya katilan katilimeilarin yerel gazetelerde kullanilan slogan ve
logolara bakis acisinin ne oldugu bu arastirmayla ortaya konmaya caligilmstir.

Corlu yerel gazetelerinden incelenen Avrupa Yakasi, Corlu ve Devrim gazetelerinin hepsinin slogan ve
logo kullandig1 Tablo 1’de belirtilmistir.

Avrupa Yakasi gazetesi; “Gilinliikk Bagimsiz Siyasi Yerel Gazete” sloganini kullanmigtir. Sloganin sol
yanina, dalgalanan Tiirkiye haritasi ile Atatiirk resmi eklenmistir. Gazetenin logosu da kirmizi renkle;
“Avrupa yakas1” seklinde sloganin alt tarafina yerlestirilmistir.

Devrim gazetesi; iki slogan kullanmistir. “HAKIKATI KONUSMAKTAN KORKMAYINIZ” ve
“GUNLUK SIYASI GAZETE” sloganlar1 gazeteye eklenmistir. Gazetenin logosu kirmizi renkle;
“DEVRIM” seklinde, “GUNLUK SIYASI GAZETE” yazili sloganin iist tarafina yerlestirilmistir.
Ayrica gazetenin logosunun sol yanina da dalgalanan Tiirk bayragi, Atatiirk resmi ile ikinci slogan bir
biitiin halinde olusturularak konulmustur.

Corlu gazetesi; “GUNLUK SIYASI GAZETE” sloganin1 kullanmustir. Sloganin iist tarafina gazetenin
logosu, beyaz renkle “CORLU” seklinde eklenmistir. Slogan ve logonun sol yanina Atatiirk resmi
konulmustur. Ayrica slogan ve logonun arka zemini olarak da Tiirk bayragi kullanilmistir.

Tablo 1: Gazetelerin Bilgileri

S.No | Gazetenin Slogani-Logosu (Gorsel Gostergeler)
Adr

Giinlitk Bagimsi1z Siyasi Yerel Gazete

g D RI_U www.avrupayakasi.com.tr

1 Avrupa ®
vrupa yakasi

Yil: 15 Sayi: 4305 Tarih: 15 MART 2019 CUMA

e |

-

Fiyati: 50 Kurus

Kurucusu: Ydmaz Alpaslan (1933-2004) Kurulus: 25 Subat 1967

HAKIKATI
KONUSMAKTAN KORKMAYINI Z.
rLaer GUNLUK SiYASi GAZETE FIYATI: 75 Krs. Yil: 52 Sayr: 16111 15 Mart 2019 Cuma

3 | Corlu Gonl-“

WURULUS 8 EVLOL 1960 PAZAR GONLERI HARIC HER GON CIKAR

@ vi:se @l savi:1a328 B Fiyant: 50 Krs. @ 12 MART 2019 SALI

4.1. Arastirmaya Katilan Katithmcilarin Demografik Ozellikleri

Arastirmaya katilan katilimeilarin demografik 6zellikleri Tablo 2’de gosterilmistir. Katilimcilarin %
50.8’lik (198) oranda erkek katilimcidan olustugu, % 24.1°lik (94) oranda 39-45 yas araliginda
bulundugu, % 63.1°1lik (246) kisminin evli oldugu, % 43.6’1ik (170) oranda lise egitim seviyesine sahip
olduklar1 ve % 21.5°1ik (84) oranda is¢i meslek grubunda bulunduklar dikkat ¢ekmektedir.
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Tablo 2: Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

Demografik Bilgiler Frekans %
Cinsiyet

Erkek 198 50.8
Kadin 192 49.2
Yas

18-24 54 13.8
25-31 66 16.9
32-38 84 21.5
39-45 94 24.1
45 yasg lizeri 92 23.6

Medeni Durum

Evli 246 63.1
Bekar 120 30.8
Bosanmig (Dul) 24 6.2

Egitim Durumu

Ortaokul 49 12.6
Lise 170 43.6
On Lisans 52 13.3
Lisans 103 26.4
Yiiksek Lisans 12 31
Doktora 4 1
Meslegi

Ogrenci 57 14.6
Ev Hanimu 52 13.3
Isci 84 215
Memur 44 11.3
Ozel Sektor Calisani 54 13.8
Esnaf 64 16.4
Emekli 35 9.0

4.2. Katihmeilarin Anket Sorularina Verdigi Yamtlarin incelenmesi

Katilmcilarin hepsi gazete okuyucusudur. Arastirma kapsaminda katilimcilara yerel gazetelerde
kullanilan slogan ve logolar hakkinda 3 adet soru sorulmustur.

Soru 1: Gazetenin kullandig1 slogan sizce énemli midir? Sloganda sizce olmas1 gereken 6zellik ne
olmalidir?

Soru 2: Gazetenin kullandig1 logo sizce dnemli midir? Kullanilan logoda sizce olmasi gereken 6zellikler
ne olmalidir?

Soru 3: Corlu yerel gazetelerinden sizce hangi gazetenin slogan ve logosu birbirine uyum igerisinde
olacak sekilde daha iyi tasarlanmistir? Neden?
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4.2.1. Katihmcilarin Sloganlar Konusundaki Goriisleri

Arastirma kapsaminda katilimcilara gazetenin kullandigi sloganin 6nemli olup olmadigi, sloganda hangi
0zelliklerin olmasi gerektigi sorulmustur.

Biitiin katilimcilar gazetede kullanilan sloganin 6nemli oldugunu belirtmislerdir. Katilimcilarin
verdikleri cevaplar dogrultusunda; sloganda olmasi gereken ozellikler Tablo 3°de gosterilmistir.
Katilimeilarin % 31.8’lik (124) biiyiikk ¢ogunlugu, sloganin kolay hatirlanabilir olmasi gerektigini
vurgulamislardir.

Tablo 3: Slogan Konusundaki Goriislerin Dagilimi

Slogan Ozellikleri Frekans %

Kolay hatirlanir olmali. 124 31.8
Ilging, sasirtic1 ve carpici yapida olmali. 82 21.0
Merak uyandirmali. 71 18.2
Birden fazla slogan kullanilmali. 68 17.4
Biiyiik harflerle yazilmali. 45 115
Toplam 390 100.0

4.2.2. Katihmecilarin Logolar Konusundaki Goriisleri

Aragtirma kapsaminda katilimcilara gazetenin kullandig1 logonun 6nemli olup olmadigi, logoda hangi
ozelliklerin olmasi gerektigi sorulmustur.

Biitiin katilimcilar gazetede kullanilan logonun oOnemli oldugunu belirtmiglerdir. Katilimcilarin
verdikleri cevaplar dogrultusunda; logoda olmasi gereken oOzellikler Tablo 4’te gdsterilmistir.
Katilimcilarin % 28.7°lik (122) kismi logonun renkli olmasi gerektigini ifade etmiglerdir.

Tablo 4: Logo Konusundaki Goriiglerin Dagilimi

Logo Ozellikleri Frekans %
Renkli olmali. 112 28.7
Biiyiik harfler kullanilmali. 102 26.2
Zjamln rengi carpict renkle 08 25 1
stislenmeli.

Bulundugu yerin ismi muhakkak 78 200
logosunda yer almali.

Toplam 390 100.0

4.2.3. Katihmeilarin Slogan Ve Logo Tasarimlar1 Konusundaki Goriisleri

Arastirma kapsaminda katilimcilara Corlu yerel gazetelerinden hangisinin slogan ve logosunun birbirine
uyum igerisinde tasarlandig1 sorulmustur. Ayrica verdikleri cevap dogrultusunda nedenini agiklamalari
da istenmistir. Katilimcilarin slogan ve logonun uyumlu tasarimi konusunda verdigi cevaplar Tablo 5°te
gosterilmistir.

Katilimcilar slogan-logo tasarimi konusunda; % 54.4’liik (212) oranda Corlu gazetesini sectiklerini dile
getirmiglerdir. Corlu gazetesinin ardindan; % 24.6’lik (96) oranda Devrim gazetesi ve % 21.0’lik (82)
oranda Avrupa Yakasi gazetesi tercih edilmistir.
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Tablo 5: Slogan-Logo Tasarimi Konusunda Gazete Tercihleri Dagilimi

Slogan-Logo Tasarim Tercihi frekans %

Corlu gazetesi 212 54.4
Devrim gazetesi 96 24.6
Avrupa Yakasi1 gazetesi 82 21.0
Toplam 390 100.0

Corlu gazetesini secen katilimcilarin slogan-logo tasarimini neden segtikleri soruldugunda verilen
cevaplar Tablo 6’da gosterilmistir. % 58.5’1ik (124) oranda, slogan ve logonun arka zemininde Tiirk
Bayrag1 bulundugu i¢in tercih ettikleri vurgulanmustir.

Tablo 6: Slogan-Logo Tasarimi Konusunda Corlu Gazetesi Se¢im Nedenleri Dagilimi

Slogan-Logo Tasarimi Se¢im Nedeni frekans %

Slogan ve Logonun Arka Zemininde Tiirk Bayragi Bulunmakta. 124 58.5
Slogan ve logonun sol yaninda Atatiirk resmi bulunmakta. 88 41.5
Toplam 212 100.0

Devrim gazetesini secen katilimeilarin slogan-logo tasarimini neden sectikleri soruldugunda verilen
cevaplar Tablo 7°de gosterilmistir. % 55.2’lik (53) oranda, Atatiirk ve dalgalanan Tiirk Bayraginin
gazete logosunun sol yaninda bulunmasindan dolayi tercih ettikleri ifade edilmistir.

Tablo 7: Slogan-Logo Tasarimi Konusunda Devrim Gazetesi Se¢im Nedenleri Dagilimi

Slogan-Logo Tasarimi Se¢im Nedeni frekans %
Atatlirk ve dalgalanan Tiirk Bayragmin gazete logosunun sol

53 55.2
yaninda bulunmasi.
Atatiirk’iin resminin altinda, gazetenin ikinci slogani ve aym
zamanda  Atatirk’e  ait; “HAKIKATI KONUSMAKTAN 43 44.8
KORKMAYINIZ” sozii yer almakta.
Toplam 96 100.0

Avrupa Yakasi gazetesini segen katilimcilarin slogan-logo tasarimini neden segtikleri soruldugunda
verilen cevaplar Tablo 8’de gosterilmistir. % 53.7°1ik (44) oranda, gazetenin ismi ile Atatiirk’{in isminin
bas harfi olan “A” harfinin, Atatlirk resmi ve dalgalanan Tiirk Bayragi arasinda milkemmel sekilde
tasarlandigi belirtilmigtir.

Tablo 8: Slogan-Logo Tasarimi1 Konusunda Avrupa Yakasi Gazetesi Se¢im Nedenleri Dagilimi

Slogan-Logo Tasarim Se¢im Nedeni frekans %
Gazetenin ismi ile Atatiirk’iin isminin bas harfi olan “A” harfi, Atatiirk resmi ve 44 537
dalgalanan Tiirk Bayrag: arasinda milkemmel sekilde tasarlanmis. '
Atatiirk, dalgalanan Tiirk Bayragi gorselleri ile Corlu ve Avrupa kelimeleri giizel bir 38 46.3
tasarim olusturmus. '
Toplam 82 100.0
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5.  SONUC ve ONERILER

Yerel basin, ilgili yerlesim yerlerinin haberlerine agirlik veren, halkin isteklerine terciiman olan,
okuyucularina yasadiklar1 bolgenin bir par¢asi oldugunu hissettiren, onlara deger veren, yore halkinin
ozelliklerini yansitan bir aynadir. Yerel basin, okuyuculariin diinyaya bakis acisin1 degistirir. Onlari
yonlendirir. Gazetelerde bu yonlendirme gazetelerin kullandig: slogan ve logolarla baslar.

Tekirdag ili, Corlu ilgesinde basit tesadiifi drnekleme yontemiyle secilen 390 kisiye anket uygulanarak,
Basin Ilan Kurumu resmi internet sitesinde gosterilen Corlu yerel gazetelerinden Corlu, Devrim ve
Avrupa Yakasi1 gazetelerinin slogan ve logolarina bakis agilar1 incelenmistir. Arastirmada icerik analizi
yontemi kullanilmistir. Verdikleri cevaplar yorumlanmistir. Genel itibariyle okuyucularin gazetelerde
kullanilan slogan ve logolar1 6nemsedigi sonucuna varilmustir.

Katilimcilarin % 50.8’1ik (198) oranda erkek katilimcidan olustugu, % 24.1°lik (94) oranda 39-45 yas
araliginda bulundugu, % 63.1°lik (246) kismimin evli oldugu, % 43.6’lik (170) oranda lise egitim
seviyesine sahip olduklar1 ve % 21.5’lik (84) oranda is¢i meslek grubunda bulunduklari goriilmiistiir.
Katilimcilara 3 soru sorulmustur. Gazetelerde kullanilan slogan ve logolarin neden 6nemli oldugu,
slogan-logo tasariminin gazete tercihinde etkili olup olmadigi sorusuna yanit aranmigtir.

Biitiin katilimcilar gazetede kullanilan sloganin 6nemli oldugunu belirtmislerdir. Katilimcilarin
verdikleri cevaplar dogrultusunda, sloganda olmasi gereken Ozellikler; kolay hatirlanir olmali, ilging,
sasirtict ve c¢apict yapida bulunmali, merak uyandirmali, birden fazla slogan kullanilmali, biiyiik
harflerle yazilmali seklinde ifade edilmistir. Katilimcilarin % 31.8’lik (124) biiyiik ¢ogunlugu, sloganin
kolay hatirlanabilir olmas1 gerektigini vurgulamislardir.

Biitiin katilimcilar gazetede kullanilan logonun 6nemli oldugunu belirtmislerdir. Katilimeilarin
verdikleri cevaplar dogrultusunda, logoda olmasi gereken ozellikler; renkli olmali, biiylik harfler
kullanilmali, zemin rengi ¢arpici renkle siislenmeli, bulundugu yerin ismi logosunda muhakkak yer
almal1 seklinde ifade edilmistir. Katilimcilarin % 28.7’lik (122) kismi1 logonun renkli olmasi1 gerektigini
ifade etmislerdir.

Arastirma kapsaminda katilimeilara Corlu yerel gazetelerinden hangisinin slogan ve logosunun birbirine
uyum igerisinde tasarlandig1 sorulmustur. Ayrica verdikleri cevap dogrultusunda nedenini agiklamalari
da istenmistir. Katilimcilar slogan-logo tasarimi konusunda; % 54.4’liikk (212) oranda Corlu gazetesini
sectiklerini dile getirmiglerdir. Corlu gazetesinin ardindan; % 24.6’lik (96) oranda Devrim gazetesi ve
% 21.0’l1k (82) oranda Avrupa Yakasi gazetesi tercih edilmistir.

Corlu gazetesini secen katilimeilarin slogan-logo tasarimini neden segtikleri soruldugunda; % 58.5’lik
(124) oranda, slogan ve logonun arka zemininde Tiirk Bayragi bulunmasindan etkilendikleri, % 41.5’lik
(88) oranda, slogan ve logonun sol yaninda Atatiirk resmi yer aldigi igin sectikleri ifade edilmistir.

Devrim gazetesini segen katilimeilarin slogan-logo tasarimini neden segtikleri soruldugunda; %
55.2°lik (53) oranda, Atatiirk ve dalgalanan Tiirk Bayraginin gazete logosunun sol yaninda
bulunmasindan dolay1 tercih ettikleri ifade edilmistir. Ayrica, % 44.8’lik (43) kesim ise, Atatiirk
resminin altinda, gazetenin ikinci slogam1 ve aym zamanda Atatiirk’e ait; “HAKIKATI
KONUSMAKTAN KORKMAYINIZ” sozii yer aldigi i¢in segtikleri vurgulanmustir.

Avrupa Yakasi gazetesini secen katilimcilarin slogan-logo tasarimini neden segctikleri soruldugunda; %
53.7°lik (44) oranda, gazetenin ismi ile Atatiirk’{in isminin bag harfi olan “A” harfinin, Atatiirk resmi
ve dalgalanan Tiirk Bayragi arasinda mitkemmel sekilde tasarlandigi belirtilmistir. % 46.3°lik (38)
oranda; Atatiirk, dalgalanan Tiirk Bayragi gorselleri ile Corlu ve Avrupa Yakasi kelimelerinin bir
tasarim olusturdugu dile getirilmistir.

Aragtirmaya katilan katilimcilarin verdigi cevaplar incelendiginde, gazetelere yer alan slogan ve
logolarin gazete tercihlerinde etkili oldugu goriilmektedir. Slogan ve logolarin gelisigiizel gazetelere
eklenmedigi, okurlarm etkilenmesi adina tasarlandigi da ortaya cikan sonuglardandir. Ozellikle
gazetelerde kullanilan gorsel gosterge olarak; Tiirk Bayragi ve Atatiirk resimlerine ayr1 bir onem
verildigi, renklerin kullaniminin okuyucularda olumlu veya olumsuz etki biraktigi, sloganlarda biiyiik
ve kiiglik harf kullaniminin gazete seciminde etkili oldugu goriilmiistiir. Bagimsizlik simgesi bayragin
ve Tiirkiye Cumbhuriyeti kurucusu Mustafa Kemal Atatiirk’iin gazetelerde slogan ve logonun yaninda
kullaniminin {i¢ gazetede de en etkin faktor oldugu sonucuna varilmistir.
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Daha fazla gazete lizerinde daha kapsamli ¢alismalar yapilarak, literatiire daha Ozgiin ¢alismalar
kazandirilmalidir.
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