=N JOURNAL OF SOCIAL AND HUMANITIES
m SCIENCES RESEARCH (JSHSR)

Uluslararasi Sosyal ve Beseri Bilimler Arastirma Dergisi

@ 9 ? (? Avrticle Type Received / Makale Gelis Published / Yayimlanma
|SSN2245-149 Research Article 22.08.2020 07.10.2020

d http://dx.doi.org/10.26450/jshsr.2090

Dr. Ogr. Uyesi Refik YALUR
Istanbul Aydin Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Grafik Tasarimi Boliimii, istanbul / TURKIYE

Citation: Yalur, R. (2020). Statik logo tasarimindan dinamik logo tasarimima doniisiim. Journal of Social and Humanities
Sciences Research, 7(60), 2794-2802.

STATIK LOGO TASARIMINDAN DINAMIK LOGO TASARIMINA DONUSUM
OZET

Bir marka i¢in bel kemigi sayilabilecek dnemde olan logo tasarimi, yilizyillardir markalarin taninmasi ve benzer markalardan
ayristirilmasi amaciyla kullanilan bir 6gedir. Amag ve islev olarak ayni sekilde kullanilan logo tasarimlari, grafik sanatlarin
dijital yeniliklerle paralel olarak gelismesi sonucunda gorsel olarak bambaska bir boyuta ulagmistir. Sosyal ve dijital medyada
saniyeler icerisinde yenilenen bilgi veya gorsel sunulmasi grafik tasarimda ve 6zellikle logo tasariminda duragan, geleneksel
veya degismeyen olarak da tanimlanabilecek statik logo tasarimlarinin yerini giindeme ve giincele gore degisebilen ve
yenilenebilen dinamik logo tasarimlarina birakmasini saglamistir. Dinamik bir logo tasarimi, markaya giincelligini koruma ve
kendini hatirlatma firsatlarin1 doguracaktir.

Bu caligmada, literatiir taramas1 sonucu elde edilen logo tasariminin amag ve islevine yer verilmistir. Nedenleriyle birlikte
dinamik logo tasarimina gegis siireci arastirilmig ve diinyadan dinamik logo 6rneklerine yer verilerek analiz edilmistir. Dinamik
bir logonun, kisa hikayeler ve siirekli yenilenen sayfalara bakilan bir ¢agda, markanin canli ve g¢ekici bir goriiniime
kavusturdugu kanisma varilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Logo, Grafik Tasarim, Dinamik Logo.

TRANSFORMATION FROM STATIC LOGO DESIGN TO DYNAMIC LOGO
DESIGN

ABSTRACT

Logo design, which can be considered as the backbone of a brand, is an element that has been used for centuries to recognize
brands and distinguish them from similar brands. Logo designs, which are used in the same way in terms of purpose and
function, have reached a completely different dimension visually as a result of the development of graphic arts in parallel with
digital innovations. The presentation of information or visuals renewed in seconds in social and digital media has enabled the
static logo designs, which can be defined as static, traditional or unchanging, in graphic design and especially in logo design,
to be replaced by dynamic logo designs that can change and renew according to the agenda and current day. A dynamic logo
design will create opportunities for the brand to keep up to date and to remind themselves.

In this study, the purpose and function of the logo design obtained as a result of the literature review are included. The transition
process to dynamic logo design has been investigated and analyzed by including dynamic logo examples from around the
world. In an era of the dynamic logo, short stories and constantly renewed pages, it has been concluded that the brand has
achieved a lively and attractive appearance.

Keywords: Logo, Graphic Design, Dynamic Logo.

1. GIRIS

Logo, markanin tanitilmasi amaciyla olusturulan gorsel bir kimlik olarak tanimlanabilir. Fransa ve
Ispanya’da magara duvarlarinda ¢izilmis olarak bulunan semboller, gérsel yolla mesaj ileten ilk
sembollerdir (Omid, 2012: 3). Buradan yola ¢ikilarak ilk logolarin magara duvarlarina ¢izilen semboller
oldugu varsayildiginda gecen yiizyillarin bir logo goriiniimiine pek ¢ok kazang sagladigi sdylenebilir.

Bagarili bir logonun en temel 6zelligi temsil ettigi markanin veya kurumun kimligini dogru yansitmasi
ve Ozgiin bir karaktere sahip olmasidir. Kimlik bir biitiindiir ve biitiin olarak algilanir. Bu biitiinii
olusturan logo da dahil olmak iizere tiim 6gelerin, marka inandiriciligi i¢in birbiriyle uyum iginde,
birbirini destekler nitelikte olmas1 gerekir. Bu sebepler dogrultusunda logo tasarimini sadece gorsel
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estetik olarak degerlendirmemek gerekir. Bir logo, markanin hedefledigi kitlenin kolayca
benimseyebilecegi nitelikte olmalidir.

Ozellikle endiistriyel ve dolayisiyla sanatsal gelismelerin hiz kazandig1 20. yiizy1l baslarinda estetik
kavraminin 6nem kazandigi, dolayisiyla tasarimlarin islevle birlikte estetik kaygi tasidigi bir doneme
girilmistir. Bu donemde grafik tasarim ve logo tasarimlar: firma, sektor ve markalarin da ¢ogalmasiyla
paralel olarak biiyiik 6nem kazanmis ve gelisim saglamistir. Yaklasik 100 yil icerisinde evrensel olarak
logonun degismez kimlik anlami pekismis ve benimsenmistir. Logo kavrami kurumlar tarafindan; kolay
kolay degismeyen, uzun yillar sonra degisecek olsa bile kiiciik niianslar veya eklemelerle yenilenmesi
saglanan bir unsur olarak benimsenmis ve 6nemsenmistir.

21. yiizy1l baslarina dogru bu durum logonun yenilenebilir bir hal almasiyla degisime ugramis ve artik
markanin 6ne ¢ikmasi i¢in logonun sadece estetik kaygi tasimasi yetersiz kalmigtir. Giindelik hayatta
karsilasilan pek cok seyin siirekli degistigi dijital caga uyum saglamak ve canli bir gorsel olusturmak
icin giindeme gore degisebilen ve siirekli olarak yenilenebilen logo tasarimlar1 ortaya c¢ikmaya

baslamustir.
2.  LOGO TASARIMI GEREKLILIKLERI VE DONUSUM SURECI

Logo, bir fikri veya bir kurumu temsil eden harf, gorsel simge ya da her ikisinin birlikte 6zgiin
kullanimidir. Hizla ¢ogalan {iriin ve markalarin, diger markalarla aralarinda farklilik gostermesi igin
ayni zamanda marka adinin daha evrensel bir dil olusumunun 6zeti i¢in logo tasarimi temel bir gorev
iistlenmistir.

Logo, markay1 temsil eden, 6zel tasarlanmig amblem ya da isarettir. Sekliyle ve rengiyle markay1
cagristiran hareketsiz marka isaretidir (Cengel, 2006: 37).

Ozel durumlar disinda markanin tiim reklam, tanitim ve iletisim araclarinda yer aldig1 diisiiniildiigiinde
logo i¢in ‘marka imzasi’ sdylemi yerinde olur. Logo, temsil ettigi markanin vizyon ve misyonunu
yansitacak yapiya ve modern bir gériiniime sahip olmalidir.

Marka veya iiriinii tanitmak amaciyla kullanilan bu gérsel unsur olusturulurken; nokta, ¢izgi, sekil, renk,
yazi1 gibi elementler ve denge, ritm, bosluk, hareket gibi ilkelerden faydalanilabilir. Kullanilan bu gorsel
Ogeler logonun basili yayin ve dijital medya gibi c¢esitli alanlarda kullanimina uygun olarak
belirlenmelidir. Dengeli ve biitiin bir kompozisyonla estetik ve kullanisli bir logo elde edilebilir.
Tasarimct logonun 6zellikle daha dnce kullanilan veya tasarlanan herhangi bir logo ile benzerlik
gostermeyecek sekilde 6zglin olmasina 6zen gostermelidir. Dikkat ¢gekici ve temsil ettigi markayla ilgili
ipuglart vermelidir. Uzun yillar kullanilacagi goz oniine alinarak renk, bigim ve tipografik unsurlariin
her biri glinliik modaya uyum saglayacak sekilde degil; zamansiz, her doneme uyum saglayacak bi¢imde
olmasina dikkat edilmelidir.

Bilesenler ne kadar fazla olursa, kurumun kimligi o kadar belirgin olur. Fakat kesinlikle bu sinirlamalar
ozgiirliigii kisitlamamakla birlikte artmasini da saglar (Hughes, Drunen ve Nes, 2012: 07). Iletisim bir
marka i¢in olduk¢a 6nemli bir yerde olmalidir. Logo tek basina bir marka i¢in dnemli bir iletisim arac1
oldugu disiiniildiigiinde, markanin devamlilig1 agisindan biiyiikk 6nem tagimaktadir.

Amblem, diger grafik {irlinlerine gore genel olarak daha uzun kullanilsa da, onun da tiikenmesi
muhakkaktir. Zaman ve teknolojik olarak geride kaldig1, modern goziikmedigi veya markanin degisimi
ve gelisimiyle de orantili olarak yetersiz kaldigi durumlarda amblemin degistirilmesi ya da en azindan
kiiciik dokunuslarla da olsa yenilenmesi, revize edilmesi durumuyla karst karsiya kalinir (Pircivan,
2010: 36). Fakat bu degisimlerden sonra logonun bir Onceki halinin kullanilmamasi gerekliligi
vazgecilmez siki bir kuraldir. Logonun son giincellenen hali ne ise marka ve tiiketici logoyu o haliyle
gbérmek ister.
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Resim 1. (Sol) 1997 - (Sag) 2020 BMW Logo Tasarimi Kaynak: URL 1

Diinyaca tinlii Alman BMW markasinin en son 1997 yilinda degistirmis oldugu logo tasarimi ve 2020
yilinda revize etmis oldugu logo tasarimlarinda oldugu gibi, yiizyillardir alisilagelen logo tasarimi
markanin imzasidir anlayigina giizel bir 6rnektir. Her ne kadar BMW endiistriyel {iriinleriyle degisimi
ve gelisimi yakalayan bir marka olmasina ragmen radikal boyutlarda olmasa da logo tasarimlarinda
yaptig1 revize ve degisimle giincellenmistir.

OO0

1923 1936

1970s-1980s Current

Resim 2. BMW Markasinin Logo Degisimleri. Kaynak: URL 2

20. ylizyilin ilk donemlerinde dogan ve siirekli 6ne ¢ikan bir marka olma yolunda BMW nin logosunun
da cok sik olmasa da siirekli kiigiik dokunuslarla yenilendigi goriilmektedir.

Geleneksel ya da duragan olarak da tanimlanabilecek statik logo tasarimlarmin kurumsal kimliginde
renk cesitliliklerinin siirli olmasi, bigimin sabit kalmasi, herhangi bir gorsel unsurun logoya hicbir
sekilde eklenememesi gibi kisitlayici kurallart vardir. Belirli siire sonra logoda yenilenmeye gidildiginde
ise kurumsal kimlikten dergiye, brosiirden tabelaya pek ¢ok degisime ihtiya¢ duyulacak unsur olmasi
sebebiyle mali olarak markaya yiik olabilmektedir.

Statik bir logo tasariminin giincellenmesinin zaman ve maliyet gerektirmesi gibi zorlayici durumlar
vardir. Degisken olarak tasarlanabilecek bir logo uygulanacagi ortama gore; sekil, renk ve gorsel
unsurlarin degisebilir olmasi ve logoda giincelleme yapilabilmesi avantajlariyla zaman ve mali
zorluklarin geride kalmasini saglar. Bu degisim markanin se¢cimine goren belirli kurallara baglh olarak
ya da tiim gorsel kurallar bilingli olarak ¢igneyerek rastlantisal bir sekilde elde edilebilir. Bu durum,
marka yasadig1 siirece logonun markayla birlikte zamaninin ihtiyaglarina gore siirekli yenilenmesini
hatta markanin sonsuz yasamasini saglayabilecektir.
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Resim 3. Dinamik BMW Logosunun Uygulama Ornegi. Kaynak: URL 3
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BMW markasinin logoda giincelligini korumak adma diizenli olarak yenilenmeye gittigi yukaridaki
gorselde goriilmektedir. Ancak son giincellenen logoda marka isminin yer aldigi boliimiin seffaf olarak
kullanilmasiyla zemindeki renk, gorsel ve unsurlarla birleserek dinamik bir tasarim olusturulabildigi
goriilmektedir.

2.1. Logoda Dinamizmin Ortaya Cikisi

Hayat, teknolojik gelisim siirecinde hizla degismekte ve buna bagli olarak algilama bigimleri de s6z
konusu degisime ayak uydurmaktadir. (Akgesme, 2020: 5).

Ozellikle yogun rekabet ortaminda varlig1 anlasiimaya, fark edilmeye, ayirt edilmeye ve hatirlanmaya
dayanan markalarin/kuruluslarin basarisi, artik sadece kararliliklariyla degil, deger yaratmadaki
basarilaryla belirlenmektedir. Bu yilizden kurumsal markalarin basarili bir sekilde yonetilmesi ve bu
stirecte kurumsal markay1 etkili bir sekilde sosyal paydaslara yansitacak olan biitiinlesik bir marka/
pazarlama iletisimi yaklasimlarinin kullanilmasi her zamankinden daha biiyiik 6nem arz etmektedir
(Vural, 2007: 112).

20. yiizyilin sonlarma dogru internetin gelismesiyle birlikte aligilagelen statik logo kavrami yavas yavas
degisiklik gostermeye baglamistir. Bu degisim logoya yeni bakislar ve yeni fikirler getirerek aktif bir rol
yiiklemistir. Dinamik logoda yazilarin fotograflara doniismesi, fotograflarin geometrik formlara
doniismesi gibi farkliliklar goriilebilir. Diger bir ifadeyle logonun herhangi bir parcasinin ya da
tamaminin fikri ifade edecek sekilde farkli sunumu olabilir. Google formlari, bigimleri, yazilar1 vb.
unsurlar1 haraketli ya da degisken olarak kullanmas1 ile dinamik logo tasarim fikrini giiniimiize kadar
sayisiz degisikliklerle getirmistir. Bu degisiklikler internetin ve arama motoru Google’in ortaya
¢ikmasindan sonra birgok kuruma da ilham kaynagi olmustur.

Iletisim mecralarmin biiyiik dl¢iide yasam etkilemesi teknolojinin getirdigi yeniliklerle ilgilidir. Sosyal
medya ve dijital platformlar bu yeniligin bir sonucu olsa da, gorsel tasarimda pek ¢ok yeniligin
benimsenmesinde 6nemli rollere sahiptir. Alisilagelen statik logo tasarimlarinin diginda yer alan
dinamik logo tasarimlar1 bu mecralarla ortaya ¢ikan grafik tasarim i¢in olduk¢a mithim bir sonugtur.
Dinamik logolar1 statik logolardan ayiran en 6nemli 6zellik degiskenligidir. Bu degiskenlik renk, bi¢im,
gorsel gibi bir¢cok unsuru farkli bigimlerde sunmasi kurum ile kitle etkilesiminde etkili bir yoldur.

20. yiizyilin son yillarinda yasanan teknolojik anlamdaki gelismeler inanilmaz bir boyuta ulasmis,
eklektik diigiinme ve ifade bigimiyle de biitiinleserek gorsel kimlik tasarimini karmasik ve kisa 6miirlii
fakat 6zgiir, zengin ve ¢ogulcu bir goriiniime kavusturmustur. Giinliimiiz sartlar ele alindiginda gorsel
kimlik tasariminin geleceginin ise daha da karmasik bir goriiniim kazanacagini sdéylemek yanlis olmaz.
Logolarin, giincel degerleri ve gorsel bicimleri temsil etmesiyle giincel baskin gorsel kimlik iislubuna
biiyiik bir katki saglamistir ve gelecegin kimlik tislubunu da etkileyecek sekilde gelisim gostermektedir
(Ertep,2001: 120).

Canlilik ve dinamik etkisi olmayan statik logolarin tersine dinamik logolar; siirekli ilerleme gosteren,
degisen, gelisen ve farkli bi¢cimlerde farkli unsurlarla kullanilabilen simgelerdir. Birden fazla bigim,
renk ve gorsel kullanimina agik olan dinamik logo tasarimlari, pek ¢ok varyasyonla sinirsiz da
denilebilecek degiskenlikle tiiketici karsisina ¢ikarilabilir. Uriiniin ya da hizmetin her defasinda belirli
kalip ve kurallar i¢inde diisinsel unsurlarla degiserek gelmesini saglar. Heyecan verici farkliliklarla ve
sasirtic1 Ozelliklerle kendini gdsterir ve markay1 6ne ¢ikarmayi basarir.

Dinamik logolar markanin tiiketici karsisina siirpriz bir sekilde ¢ikmasini ve tiiketiciyi sasirtmakla
birlikte markanin zihninde kalmasini da saglar. Renklerin, gorsellerin, unsurlarin ya da sembollerin
anlaml ve farkli degisimleri olan dinamik logo tasarimlarinin asil amaci harekettir.

Google logosunun sanatsal ve dikkat g¢ekici imaj calismalarina doniismesiyle Google denilince
insanlarin aklina gelen ilk seyin dikkat ¢ekici, sasirtict ve heyecan verici logolari olmaya baglamistir.

Markalar tiiketicilerle kurulan iletisimde toplumsal degere fayda saglayabilir, bu sebeple markalarin
cazibelerini siirdiirmek i¢in yeniligi siirekli hale getirmeleri gerekir.

1985-1995 yillar1 arasinda kisisel bilgisayar alimlari artis gostermis ve ayni yillarda pazara ¢ikan
uygulamalar, ¢oklu ortama yonelik donanim ve yazilimda gelismeleri ve de yayginlagan internet
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ortamiyla bilgi aktarimi yogun bir sekilde diinya ¢apinda yayginlagsmaya baglamistir (Sarikavak, 2005:
11).

Bilgisayar programlar1 vasitasiyla goriintiiler ve nesneler belli bir endiistri veya yayin kalitesi veya
standardina uygun olarak islenebilmektedir. Adobe Photoshop, Adobe Illustrator ve Painter gibi
programlar tasarimcinin goriintiileri ¢arpici bir bigimde sunmasini saglayabilmektedir. Bu yiiksek
kalitede yaratic1 ve 6zgiin gorsellerin iiretimi kolaylikla yapilabilmesini sagliyor. Teknoloji gelismeye
devam ettik¢ce hem 2 boyutlu hem de 3 boyutlu pargalar ve ortamlar tasarimci tarafindan zorlaniyor ve
hayrete diisiirecek ve sasirtacak yeni alanlarin ortaya ¢ikmasi olanagini arttirtyor (Ambrose ve Aono-
Billson, 2013: 90)

Iki boyutlu tasarim programlarina 3 boyutun entegre edilmesiyle sinema ve televizyon reklamlari
disinda da pek ¢ok alan i¢in tasarlanan grafikler hareketli bir sekilde bilboard, afis gibi alanlarla birlikte;
bilgisayar, tablet ve telefonlar araciligiyla da siklikla karsilasilabilir hale gelmistir.

Dinamik logolarin ise baslangici plansiz ve ani bir sekilde gelisen Google logosundaki ‘o’ harfinin
arkasina konulan ¢6p adam ile ortaya ¢ikmustir.

1998 senesinde, sirket kurucular1 olan Larry ve Sergey’in, Nevada ¢oliindeki ‘Burning Man’ isimli
festivale katildiklari i¢in bir siire ofis disinda bulunacaklarini mizahi bir dille bildirmek amaciyla firma
logosundaki “0” harfinin arka planina bir ¢opten adam c¢izimi yerlestirmeleriyle ortaya ¢ikmustir.
Esasinda oldukga basit bir sekilde tasarlanan ve giiniimiizde doodle olarak adlandirilan logonun bu ilk
degisimi, uzun yillar siirecek olan logonun degisebilme fikrini ortaya ¢ikarmistir (URL 4).

Goigle!

Resim 4. Google I¢in Uygulanan ilk Dinamik Logo Tasarimi (1998). Kaynak: URL 5

Logo, artik siirekli degisim halindedir. Bu degisim bolgelere ve milletlere gore; secimlerden dogum
giinlerine, anneler giiniinden g¢ocuk bayramina, kasiflerden bilim insanlarina, yildoniimlerinden
festivallere kadar etkili pek ¢ok giinii kutlamak veya anmak amaciyla kullanilmaya devam edilmektedir.
Google logosunun onderlik ettigi bu diisiinsel ve islevsel anlayisla grafik tasarimda ve 6zellikle logo
tasariminda adina biiyiik olciide ilerleme kaydedilmesini saglamstir.

GUEGLE ng

G%f .ghe

Resim 5. Google Dinamik Logo Tasarim Ornekleri. Kaynak: URL 6

Dinamik logo tasariminin islevselligi ¢ok daha etkilidir. Fakat logo tasariminin 6l¢iilii degisikligi yani
herhangi bir unsurunu yok etmeden renk, form, bi¢cim ile ilgili girilecek yeni fikirler ile
birlestirilmektedir. Esnekligiyle markaya ait pek ¢ok diriine logonun farkli kombinasyonlarda
kullanimina olanak saglar.

Kanadali tasarimec1 Bruce Mau, tasarim ekibinin 144 yillik bir devlet {iniversitesi i¢in gelecege gecis
arzusunu yansitacak yeni bir gorsel kimlik olusturmustur. 2011 yilinda yapilan bu gorsel kimlik dinamik
logo tasarimi olarak damgasini vurmustur. Logo ana hat ¢izgileri bozulmadan, her y1l madalya kazanan
mezun Ogrenciler tarafindan yeniden tasarlanmaktadir. Logonun her yil diizenli olarak degismesi
alisilagelenin aksine kurumun dinamizmini ve siirekliligini yansitmada anlamli ve giizel bir drnektir.
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Ocad Universitesi; orijinal ve markay1 temsil edecek simge bozulmadan, logonun biitiinliigii markanin
degisimi, gelisimini ve hatta ruh halini yansitacak ya da anlatacak diisiinsel bir ifadeyle birlestirilir.

OCAD
UNIVERSITY

ocC

]

IMAGINATION
1S EVERYTHING

)

X

=

oc ;"é ocC
AD W AD

Y]

Resim 6. Ocad Universitesi Dinamik Logo Tasarimlari. Kaynak: URL 7

Tasarim iizerine egitim veren bir okul oldugu da goz oniine alindiginda tasarimcinin bu fikri, okulu canli
ve dinamik tuttugu gibi, 6grencileri de tesvik edecek bir uygulamadir. Riskli, yaratici ve siirekli yeniligi
saglayan canli bir kimlik olusmasini saglamugtir.

Bruce Mau, ardisik logolarin popiiler hale gelmeye baslamasinin nedeni olarak giinde 3000’den fazla
kurumsal sembol goren tiiketicinin ‘siireklilige’ duyarsiz kalmasi olarak agiklamaktadir. “Duran bir
imge kaybolmaktadir” soziiyle de logonun degismedigi ve yenilenmedigi siirece goriilemez hale
gelecegini savunmustur (URL 8).

Dinamik logolar igin verilecek diger bir basarili 6rnek ise Melbourne sehri icin yapilmis logo
tasarimidir. Bu gesitli ‘M’ simgesine sahip logolar Avustralya’nin kiiltiirel, sanatsal, egitimsel anlamda
ve daha birgok konuda cesitlilik saglayan bir {ilke oldugunu simgelemektedir. ‘M’ simgesi ¢izgisel
olarak sabit kaliyor ve igindeki renk, desen ve ¢izgiler siirekli degisime tabi tutuluyor. Dinamizmi,
gelisimi, esnekligi ve siirekli yenilenmeyi sembolize etmesi saglaniyor.

CITY OF MELBOURNE

Resim 7. Melbourne Sehri Logo Tasarimi ve Dinamik Uygulamalar1. Kaynak: URL 9

Ana logoda kullanilan “M” harfi mavi-yesil ve kirik bir sekilde olusturulmustur. Melbourne kiiltiiriiniin
sofistike kisiligini yansitmak amaciyla cesitli parcalardan meydana gelir. Dinamikligi saglayacak olan
logolar ise hepsi bir sekilde mimari ve biiyiik markanin bir parcgasi olarak taninirken sehrin bireysel
ozelliklerini temsil eden farkli desenlerden olusur. Sehri ve sehrin sundugu her seyi dogru bir sekilde
tiiketiciye yansitacak sekilde giiclii, dinamik ve uyumlu bir kimlik yaratilmistir (URL 10).
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Logonun ana ¢izgilerini siliiet olarak diisiinmek dinamik logo olusturmada kolay ve fonksiyonel bir
segenektir. Siliietin i¢i; durumu yansitacak sekilde renk, form ya da goriintii degisikligiyle cesitli bir
sekilde markanin taninabilirligini arttirmasini saglamaktadir.

Dinamik markalasma ayni zamanda her seyi ayni kimlik olarak bagl tutarken bir sirketin farkli
alanlarini ve sektorlerini ayirmak icin iyi bir yol olabilir.

AOL firma markasi i¢in tasarlanan logo ise Melbourne’un tam tersine logonun ana hatlarinin i¢indeki
renk ve bigimin degismesi yerine dis kisminda yapilan degisikliklerle tiiketicinin karsisina ¢ikmaktadir.

Resim 8. AOL Markasi Dinamik Logo Tasarimlar1. Kaynak: URL 11

Marka iceriginin genis bir yelpazeye sahip oldugunu belirtmeyi etkili ve cesur bir yontem kullanarak
basarmistir. Logonun sabit kalmasi ve arka planda sayisiz zemin, renk, unsur veya obje kullanilmasiyla
tiikketicide ¢esitli, renkli ve canli algisi olusturulmaktadir.

Brooklyn Miizesi igin yapilan yeni kimlik tasariminda da tipki AOL firmasinda oldugu gibi, B harfi
logonun ana unsuru olarak mavi zeminde negatif bir sekilde kullanilmistir. Mavi arka plan ise donen,
dans eden, canli ve dinamik bigimler olarak degisime ugramaktadir.

Resim 9. Brooklyn Miizesi Dinamik Logo Tasarimlar1. Kaynak: URL 12

Tasarim ajansi ise miizeyi alternatif bir miize olarak hayal ederek; miizenin koleksiyonunun genis
yelpazesini, degisen ve dinamik programlarimi gostermek icin degisken bir yapida tasarladiklarin
belirtmigtir (URL 13).

3. SONUC

Dijital teknolojilerin getirdigi yenilikler dogrultusunda gdrsel tasarim da siirekli gelisim igerisindedir.
Yenilik 6zellikle teknolojik bir alanda ise eskisini unutturma 6zelligine sahiptir. Giinlerce beklenilen
postacidan gelen bir haberin, elektronik posta ile saniyeler i¢inde alinabilmesi ve bu durumun mektubu
neredeyse hi¢ kullanilmayan bir iletisim araci haline doniistiirmesi giizel bir 6rnektir.

Marka kimliginin sembolii olan logo kisa bir siire dnce sadece basili olarak kullanilmaktayken
giiniimiizde daha ¢ok dijital platformlarda kullanilir hale gelmistir. Sosyal medya kullanicilarina siirekli
yenilenen bilgi ve gorsel aligkanligi kazandirmis, bu durum markalarin kurumsal kimliginde dinamik
logo tasarima donlismiistiir.
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Dinamik olarak olusturulan logolar giinliik toplumsal duygu durumuna, milli duygulara ve geleneksel
yapiya gore degiskenlik gosterebilecegi gibi; marka triinlerini yansitacak sekilde de yenilenerek marka
dogru ve giizel imajin kolay bir sekilde elde edilmesini saglayabilir.

Dinamik bir logo tasarimi markanin yenilik¢i ve modern tavrini gostermektedir Kurumun karakteristik
yapisinin yani sira iiriin 6zelliklerini de yansitabilmektedir. Hedef kitleyi sasirtarak ilgisini ¢eker ve
logonun akilda kaliciligimi attirir. Dinamik bir tasarim logoya dikkat cekici, g¢esitli, yenilik¢i bir
goriiniim sagladig1 gibi onun 6zgiinliigiinii de pekistirecek bir yapiya sahiptir.

Dinamik logo tasarimi akilda kalicilifi, markaya cesitli anlatim yollar1 sunarak marka bilinirligini
arttrmada ve orijinal bir kimlik olusturmada biiyiik bir etkiye sahiptir. Teknolojik uyumu ve her
durumda yenilenebilmesiyle markanin siirekliligini ve canliligin1 korumasini saglar.

Diinya ¢apinda markalarin dinamik logo tasarimlar incelendiginde;

e Google drneginde oldugu gibi; logo biinyesinde barinan herhangi bir 6ge degistirilerek dinamik bir
tasarim elde edilebilir.

e Ocad Universitesi drneginde oldugu gibi; degismeyen ana cizgilerden olusan logo iizerinde konumu
belirli bir alanda yapilan unsur, renk ve tipografik diizenlemelerle elde edilebilir.

e Melbourne 6rneginde oldugu gibi; ana ¢izgiler disina ¢ikmadan igerisindeki renk, bi¢im ve unsurlarin
degismesiyle elde edilebilir.

e AOL orneginde oldugu gibi; negatif tipografinin arka planinda sinirsiz renk, bi¢im, sekil ve unsur
kullanilarak elde edilebilir.

e Brooklyn Miizesi 6rneginde oldugu gibi; mavi zemin {izerinde kullanilan negatif bosluk ve rengi
degismeyen zemin pek ¢ok bicimde kullanilarak elde edilebilir.

Sonug olarak arastirma boyunca 5 farkli varyasyonunun incelendigi dinamik logo tasarimi 6zgiin
fikirlerle pek ¢ok varyasyonla olusturulabilir. Degigkenler belirlenerek simirli sayida farklilik elde
edilecegi gibi, bigim ve renkler sinirlandirilmaksizin sinirsiz sayida farkli logolar elde edilebilir.
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