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VITRIN TASARIMINDA iLLUSTRASYON UYGULAMALARI
OZET

Vitrin tasarimi miisterileri magazanin igine girmeye ve aligverige tesvik eden, farkli tasarim ve sanat dallarini igerisinde
barindirabilen alanlardir. Vitrin tasarimi, satin alma duygusunu arttirmak, magazanin imajin1 yansitmak bakimindan da
onemlidir. Bu alanlarda teshir edilecek tirliniin miisteriye en iyi sekilde sunulmasi gerekmektedir. Miisterilerin magazay1 giincel
olarak takip etmesi igin siirekli yenilenmesi gereken vitrinlerin tasariminda farkli temalar olusturulmaktadir. Markalar, musteri
ile ilk iletigim alan1 olan vitrin tasarimlarina 6nem vererek {iriinlerinin 6n plana ¢ikmasini saglayabilmektedir. Markalar bu
sayede diger magazalar arasindan yaratici vitrin tasarimlart ile ayrilarak 6zel olmay1 bagarabilmektedir. Bu bakimdan sanatin
vitrin tasarimmda kullanilmasi onun bir tiyatro sahnesi gibi kullanilmasina ve tiiketicinin dikkatini magazaya ¢ekmeye
yardimc1 olmaktadir. Vitrinin dogru aydmlatma ve uyumlu dekorlarla tasarlanmis olmasi da markanin imajini iyi yonde
etkilemektedir. Sanatin insan hayatina olan olumlu etkileri illiistrasyon sanati ile vitrin tasariminda farkli temalarla
olusturulmakta ve iriin sergilemeleri de bu yonde sekillenmektedir. Arastirmada yontem olarak dokiiman analizi kullanilmig
ve farkli magazalarinin illiistrasyon uygulamali vitrin tasarimlari, vitrin tasarim bigimleri ve illlistrasyonun tanimlamalari
yapilarak magaza atmosferine etkileri incelenmistir. Bu uygulamalar illiistrasyon sanatgilarinin serbest el ¢izimleri ya da dijital
illiistrasyonlari ile olusturulabilmektedir. illiistrasyonda kullanilan renkler {iriiniin gériiniirliigiinii etkilememeli ve karmagsik
diizenlerden miimkiin oldugunca kagmilmalidir. Vitrin tasariminda uygulanmasi gereken, goz hizasina iiriinleri yerlestirmek,
dogru aydinlatma, magaza imajina uygun olmak gibi unsurlarinin yaninda bu yaratici dekorlarin kullanilmasi misterilere
estetik sunumlar yapmaya olanak saglamaktadir. Bu caligmada illiistrasyon sanatinin vitrin tasarimidaki giiniimiizdeki
uygulamalar incelenerek, sanatin mekéan tasariminda atmosfer olusturmadaki onemi vurgulanmistir. Sonug olarak vitrin
tasariminda kullanilan illiistrasyonlarin belirli bir konsept olusturulduktan sonra iiriinlerle uyumlu olarak dogru yerlesimlerle
yaratici vitrinler elde edilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Vitrin, Tasarim, {lliistrasyon.

ILLUSTRATION APPLICATIONS IN DISPLAY WINDOW DESIGN
ABSTRACT

Display window design is an area that encourages customers to enter and shop in the store, and include different design and art
branches. Display window design is also important in terms of increasing the sense of purchase and reflecting the image of the
store. The product to be exhibited in these areas must be presented to the customer in the best possible way. Different themes
are created in the design of the showcases that need to be constantly renewed for the customers to follow the store up to date.
Brands can make their products stand out by giving importance to the window designs, which are the first communication area
with the customer. In this way, brands can be special by distinguishing them from other stores with their creative window
designs. In this respect, the use of art in window design helps the showcase to be used as a theater stage and to attract the
attention of the consumer to the store. The fact that the showcase is designed with the right lighting and harmonious decorations
also affects the image of the brand in a good way. The positive effects of art on human life are created with different themes in
illustration art and window design, and product exhibitions are shaped in this direction. Document analysis was used as a
method in the study, and the effects of different stores on the store atmosphere were examined by making the illustration applied
window designs, window design styles, and the description of the illustration. These applications can be created with freehand
drawings or digital illustrations of illustrators. Colors used in the illustration should not affect the visibility of the product and
complex layouts should be avoided as much as possible. In addition to the elements that should be applied in window design,
such as placing products at eye level, correct lighting, and being appropriate for the store image, the use of these creative decors
allows customers to make aesthetic presentations. In this study, the current applications of illustration art in window design are
examined, and the importance of art in creating an atmosphere in space design is emphasized. As a result, after a certain concept
of the illustrations used in window design is created, creative showcases are obtained with the right placements by the products.
Keywords: Display Window, Design, Illustration.
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1. GIRIS

Miisterilerle markanin kimligi hakkinda ilk ve dogru mesaj, vitrin tasarimi ile verilebilmektedir.
Markanin konseptine uygun tasarlanmis, tiiketicilerin olumlu ve mutlu hissetmelerini saglayacak vitrin
tasarimlari, markayi tiiketiciye en iyi sekilde tanitmaktadir.

Bu ¢alismada illiistrasyon sanati ve vitrin tasarimi arasindaki uyumlu iliskiyi ortaya koymaya yonelik
arastirma yapilmig ve cesitli magazalarin vitrinleri bu amagla incelenmistir. Arastirma kapsaminda
magaza atmosferini etkileyen unsurlar arastirilmig ve insanlari magazaya girmeden ilk etkilesimde
bulundugu alan olan vitrin tasarimlar1 sanatsal tasarimlar bakimindan aragtirilmistir. Vitrin tasariminda
dogru yerlesim yapilmis yaratici formlarda; dekorlar, aksesuarlar ve sergileme elemanlart ile tirliniin 6n
plana ¢ikmasini saglamakta, ayn1 zamanda diger magazalar ile rekabeti de olusturmaktadir (Celikbas,
2013:2). Boylece marka, kendi miisteri kitlesini olusturabilmektedir.

2.  VITRIN TASARIMI

Vitrin sozctigiiniin kokeni Fransizca “vitre” den gelmektedir. Vitrinin gorevi ise {iriin yerlesimlerinin
dogru yapilmasiyla insanlari magaza igine girmeye ikna etmektir (Bayraktar, 2011:59). Vitrin, bir ara
yiiz olarak da tanimlanabilmektedir. Yeni iletisim yontem ve teknolojilerinin kullanimiyla vitrin pasif
bir izlence 6gesi olarak kalmayip ayni zamanda iletigim ara yiizii olarak da kullanilmaktadir (Erda, 2010:
30). Vitrinlerin ¢ok detayli tasarlanmasi ve bir sanat eseri gibi kullanilmasi sayesinde miisterilerin
ilgisini ¢ekmekle kalmayip markanin imajin1 da 6nemli 6l¢iide etkilemektedir (Bayraktar, 2011:60).
Miisteriler, vitrinde yaratict dekor ve tasarimlar gordiiglinde estetik ve atmosfer bakimindan magazanin
imajim yansittigini  hissetmektedir. Miisteriler; goriip begendikleri iiriinler ve indirimlerden
etkilenmenin yaninda, vitrin tasarimindan algiladigt magaza imajindan hoslanip magazan igeri
girebilmektedir. Bu yiizden vitrinler magazanin iletisim araci olarak da goriilmektedir.

Vitrin tasarimi miisterilerin ilgisini ¢ekerek magazaya yonlenmesini saglamayi amaglamaktadir.
Vitrinin dikkat ¢ekici olmast magazanin atmosferini de miisteriye hissettirerek miisterilerin magazaya
yonelimlerini saglamaktadir. Magazada bulunan iiriinler hakkinda bir 6n fikir vererek magazanin
miisteri profilini de gosteren alanlar olmaktadir (Cagal, 2011:84).

Magazanin vitrin sergileme boliimii, magaza tabelasi, ¢ergevesi ve sinirlayici alanlan ile bir araya
gelmektedir. Bu alanlarin bir veya birkag tanesinin uyumlu olarak bir araya gelmesiyle vitrin
olugmaktadir. Aym1 zamanda vitrinde Uriiniin segilenmesi icin yiikseltiler veya aski sistemleri
disiiniilmelidir (Ertas, 2006: 51). Bdylece isletme agisindan fonksiyonel bir degere sahip olmaktadir.

Bunun yaninda magazada vitrinler siklikla degistirilmekte, yeni iirlinler, dekorlar ve o6zel giiniin
konseptine uygun degisiklikler sergilenmektedir. Bu sayede miisterilerin dikkatleri magazada daha fazla
yogunlagsmakta ve siirekli olarak takip etmesini saglamaktadir. Vitrin tasarimi ayni zamanda
yenilenmeye uygun, kolaylikla igine girilerek calisanlarin giiniin konseptine gore yenilikleri vitrine
uygulayabilecekleri sekilde tasarlanmalidir (Underhill, 2000: 73).

Hedeflenen miisterilerin ilgisini ¢ekecek estetik diizenlemelerle vitrinler olusturulmaktadir. Kullanilan
renkler, desenler, aksesuarlar, illiistrasyonlar da misterilerin estetik yonden dikkatini ¢ekmelidir
(Demirci, 2000: 2). Diizenli olarak yenilenen vitrin tasarimlari miisterinin de magazayi takip etmesini
arttirmaktadir.

Magaza imajimnin vitrinde yansimasi olarak dikkat edilmesi gereken unsurlar ise dikkat ¢ekici olmasi,
magazanin imajina uygun olmasi, kullanicinin g6z hizasini dikkate almak, uygun renk kombinasyonlari
ve aydinlatmalar kullanmak olarak belirtilebilir.

Insan olgiitleri de vitrin tasarimini etkilemektedir. Uriinlerin miisterinin gdz hizasma uygun olarak
yerlestirilmesi gerekmektedir. Kiigiik iiriinler gbz hizasina gore daha yiiksekte sergilenmeli, biiyiik
iiriinlerde ise vitrin camekaninin yerden yiiksekligi daha az olmalidir. Magazanin cephesi de bulundugu
cevre ile uyumlu olmalidir. Tarihi yapi icerisinde bulunan magazalar, cephesinde bu uyumu
yansitmalidirlar.

Vitrinlerin magaza tasarimindaki islevleri ise miisterinin dikkatini ¢ekmek, diger magazalara gore
tasariminda farklilik yaratmak, aligveris istegini arttirmak, kent dokusuna uyum saglamak, satilan iiriinii
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dogru sekilde sergilemek, {irlin satisim1 arttirmak, 6zel giinlerin konseptini vurgulamak, insan
boyutlarina uyum saglamaktir (Aktaran Kiigiikikiz, 2007: 26). Magaza vitrin diizenlemeleri; diiz vitrin
diizeni, ag1l1 vitrin diizeni, kapali ve agik vitrin, kdse vitrin, arkad, ¢ift iiniteli, ¢ift katli, agil1 vitrin diizeni
olarak gruplandirilmaktadir. Diiz vitrin diizeninde miisteriler {riinleri tam karsidan baktiklarinda
gorebilmektedir, vitrin diizenlemesi magazanin bulundugu yol veya koridora paralel olarak
tasarlanmaktadir. Ac¢ili vitrin diizeninde ise vitrin; koridora veya yola agili sekilde yerlestirilerek,
miigterinin Uriinleri farkli agilardan gorebilmesi saglanmaktadir. Siradanliktan uzak, miisteriyi daha ¢ok
etkileyen ve vitrin camindaki yansimanin diiz vitrin diizenine gore az oldugu bir diizenlemedir. Agik
vitrin diizeninde magazanin i¢ini vitrinden gérmek miimkiindiir. Boylelikle teshir magazanin bir pargast
olmaktadir. Vitrin mankeninin arkasina kendi boyutunda fon yerlestirilebilmektedir. Bu sayede
magazanin icerisindeki {irlinlerle vitrindeki sergilenenlerin desenleri birbirine karigmamaktadir. Bir
diger vitrin diizeni ise kapal1 vitrin diizenidir. Kapal1 vitrin diizeninde magaza i¢i goriilemediginden
miisterinin dikkati sadece sergilenen iiriin ve vitrin tasarimindan olmaktadir. Bu diizende aksesuarlar,
dikkat ¢ekici fon tasarimlari kullanilarak az tiriin sergilenmektedir. Vitrine kap1 da eklenerek sergilenen
iiriin ve fonun degismesine olanak saglanmalidir. Magaza ile vitrin arasinda kullanilan béliicii ylizey ile
diriinler miisterinin dikkatini daha fazla c¢ekebilmekte ve 6zel hissettirmektedir (Cagal, 2011:93).
Bunlarin diginda kose vitrinde magaza binanin kosesinde yer almakta ise iki yonden algilanabilen
vitrinler olusturulmaktadir. Biiyiik alana sahip magazalarda gorsel olarak daha fazla sergileme alanina
sahip vitrinlerdir. Cift {initeli vitrinlerde ise magazanin alan1 genis ve vitrin alan1 da biiyliktiir.
Magazanin merkezinde olan giris boliimii ile vitrin ikiye ayrilmis durumdadir.

Miisteriyi ilk karsilayan yer olan magaza vitrini onceleri magazada bulunan iiriinleri gosterme amagl
kullanilirken giiniimiizde bir¢ok magazada tiiketicide satin alma duygusunu arttirmak ve iiriinlerin en
iyi sekilde sergilenmesini saglamak olmustur. Magazanin kimligini yansitmak da vitrin tasariminin
islevlerinden biri olmustur. Markanin logosu, iirlinlerin kalitesi, magaza i¢ mekan tasarimi, markanin
adi da magazanin kimligini olusturan énemli unsurlardir. Bu sayede miisteri markay1 gordiigii baska
yerlerde de hatirlayarak benimsemektedir (Tutar,2013:1).

Vitrinin 6lgiilerinin yiikseklik ve derinligi kullanim amacina uygun tasarlanmalidir. Giyim tiriinleri i¢in
yerden siipiirgelik yiiksekligi birakilmasi yeterli olmakta, ancak kiiciik 6lgekli tirtinler i¢in insan goz
hizasina gore sergileme alani yiiksekligi ayarlanmalidir.

Vitrin tasariminda 6nemli faktorler seffaflik, tasarim ve temadir. Vitrin tasariminda seffaflik, magazaya
miisterileri ¢ekmek konusunda kapali vitrinlere gore avantajli olmasina ragmen, marka degerinde
onemli bir role sahip olmasi zor olmaktadir. Magazada teshir edilen iiriiniin miisteride olusturdugu
etkiye gore vitrin tasarmmu giiglii veya zayif olabilmektedir. Uriiniin kendisi miisteri tek basina
cekebilecek dzellikte ise vitrin tasarimi daha sade kullanilarak sadece {iriin 6n plana ¢ikarilmaktadir.
Yaratict tasarimlar ve farkli malzemeler kullanilarak tasarlanmis kompozisyonlarin uygulandigi
vitrinlerde markanin hatirlanmasina etki etmektedir (Melikoglu, 2008: 54). Sergileme elemani olarak
kullanilan elemanlar, farklt mevsimlerde, indirim ve 6zel giinlerde degisimlerinin yapilmasina olanak
saglayacak tiirden taginabilir ve esnek olmasi tercih edilmektedir (Kiigiikikiz, 2007: 45). Vitrin
tasarimlarinda benzer iiriinler gruplanmali, vitrinler ¢ok derin olmamali, dekoru siklikla degistirilmeli
ve miisterilerin ilgisi canli tutulmalidir. Bunun yaninda aydinlatma yeterli olmalidir (Arslan, 2011:68).
Magazanin atmosferi de misterilerin dikkatini ¢cekmekte olan unsurlardan biridir.

2.1. Magaza Atmosferi

Magazanin atmosferini olusturan etmenler; magazanin cephe ve i¢ mimari tasarimi, magazanin
bulundugu binanin biiyiikliigii, magazanin tabelasi, vitrin diizenlemesi, magazanin ¢evresi ve magazanin
kendine 6zgiiligii olarak siralanabilmektedir (Bozpolat,2017:96).

Magaza imajini etkileyen faktorlerin hepsi satis icin 6nemlidir. Magazanin kisiligini; magazanin cephe
tasarimi, vitrini, Uriinleri ve i¢ mekan tasarimi gibi unsurlar olusturmaktadir. Bu fiziksel 6zelliklerin
yaninda kokusu ve miizigi de atmosfer ig¢in Onemlidir. Magazanin cephe goriiniimii, kullanilan
malzemeler, aydinlatmalar, {iriinler, vitrin tasarimi, yerlesim diizeni estetik olmalidir. Satin almay1
etkileyen faktorlerin biiyiik cogunlugu gérme duyusu ile ilgilidir. Magazanin gorsel imaj1 ise miisteri
magazaya girmeden 6nce baglamaktadir. Magaza tasariminda ambiyans ve tasarim faktorlerinin uyumlu
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olmas biitlinliik agisindan 6énemlidir. Vitrin tasarimlarinda bazi markalar vitrin tasarimlarinda bir tiyatro
dekoru ve iirlinlerinde de tiyatro oyuncusu gibi tasarimlara yer verebilmektedirler. Baz1 markalar ise
daha yalin ve iirlinlin 6n planda oldugu vitrin tasarimlarini tercih etmektedir (Bayraktar, 2011:16).

2.2. Vitrin Tasariminda Tema

Bir sanat eserinin merkezinde yer almakta olan temel diisiinceye ve duyguya tema denilmektedir. Sanat
dallarinin ortak terimidir. Sanat eserinin konusundan farki olarak tema soyut 6zellik tagimakta ve
konunun 6zel sekilde islenmis olan ayrintisini olusturmaktadir.

Vitrinde kullanilan tema da sergilenecek {iriinlerin belirlenmesi asamasindan sonra iriinlerin arka
planinda yer alacak dekorlarin belirlenmesi ile olusmaktadir. Tek bir tema ile vitrin tasarimi yapilabilir;
bunun yaninda birden fazla iiriin i¢in farkli temalar da uygulanabilmektedir. Vitrinde kullanilan dekorlar
belirli bir atmosfer yaratmak icin baskin olmalidir. Gorsel tasarimcilar vitrin tasarimlarimi CAD
programlar ile olusturup 6nceden magazacilar ile uygulanacak tasarimi kararlastirabilmektedir.

[liistrasyon sanat ile gorsel gostergeler mesaja aktarilarak miisterilerin ilgisini vitrine ve odak noktasi
olarak {irline ¢ekebilmektir. Arastirmanin amaci gliniimiizde illiistrasyonun vitrin tasariminda
kullanilmasinin analizini olusturmaktir.

3.  ILLUSTRASYON VE ViTRiN TASARIMI

Duygularin ve hayal giiciiniin disavurumu sanat ve tasarim alanlari ile elde edilebilmektedir. illiistrasyon
resim ve grafik tasarim ile i¢ ice olmasmin yaninda ayni zamanda farkli disiplinlerde de
kullanilmaktadir. Boylece illiistrasyonun kullanim alanlar1 da genislemektedir. S6zel unsurlarin farkl
¢izim ve boyama teknikler ile gorsel hale getirilmesi illiistrasyonu olusturmaktadir. Illiistrasyonda
dolayli olarak izleyicinin dikkati cekilerek vermek istedigi mesaji gorsel olarak uygulamaktadir.
[liistrasyon ile anlatilmak istenilen bir tema izleyiciye daha ilgi cekici olarak verilebilmektedir
(Acartiirk, 2019: 1).

"[iliistrasyon, ¢ok giiclii bir anlatim aracidir. Her alanda ve her konuda basarili bir sekilde
uygulanabilir. En 6nemli 6zelligi, gercekte olmayan seyleri varmig gibi gésterebilmesidir. Diger
bir ifadeyle baska bir sekilde elde edilemeyecek bir goriintiiyii varnus gibi gostermesi en 6nemli
ozelligidir." (Atan, 2013:23).

[liistrasyon kavrami, kendini veya anlatilmak istenileni estetik olarak ifade etme olarak tanimlanabilir.
[liistrasyon, tasarimciy1 yaratici diisiinmeye tesvik eden, kagit, boya, dijital gibi ¢ok sayida farkl
tekniklerle anlatim saglayan bir sanattir (Cakir, 2019: 4). Gelisim siirecine bakilacak olursa 90’1
yillardan itibaren bilgisayarin daha yogun sekilde kullanilmasiyla illiistrasyon sanati1 da yayginlagsmaya
baslamustir. Illiistrasyon sanatcilar1 grafik tabletler ve vektdrel programlar ile daha hizli diizenleme
imkam kazanmistir. Hareketli illiistrasyonlar bu sayede efektler ile daha siklikla kullanilmaktadir.
[liistrasyon sanat1 simirsiz bir hayal diinyasi ile olusturularak bircok farkli teknigin bir arada veya tek
basina kullanilmasina olanak saglamaktadir. Teknolojinin gelisimi ile var olan tekniklere yenileri de
eklenmektedir. (Acartiirk, 2019: 19).

Hayatimizin bir¢cok alaninda yer alan bir mesaji en anlasilir sekilde sadelestirerek anlatan bir resim tiirii
olan illiistrasyon; kitap kapaklarinda, ¢ocuk kitaplarinda, dergi ve reklamlarda karsimiza ¢ikmaktadir.
Film jenerikleri, reklamlar, tiyatro dekoru, gibi ¢cok cesitli kullanim alanlar1 bulunmaktadr. Illiistrasyon,
destekledigi tasarimin etkisini de giiglendirmektedir (Sar1, 2006:4). Kitaplarda kullanilan illiistrasyonlar
kitabin degerini arttirdigi gibi; mekan tasariminda kullanilan illiistrasyon veya vitrin tasariminda
kullanilan illiistrasyon da vitrinin ¢ekiciligini arttirmaktadir. Bunun yaninda mimari sunumlar, i¢ mekéan
tasariminda, mobilya tasarimi, tekstil ve vitrin tasarimlarinda da genis kullanimiyla goriilmektedir
(Yavuz Oden, 2020). Soyutlanms ilging sekiller, resimler ve gdrsel malzemelerle zenginlestirilen
reklamlar, mekanlar ve tiriinler kullanicinin dikkatini daha fazla gekmektedir (Ketenci ve Bilgili, 2006).

20. Yiizyil oncesinde illiistrasyon, kitaplarda kullanilmakta ve betimleme amaci tagimaktayken, 20.
Yiizyildan sonra dergilerde ve afislerde de yer bulmustur. 21. yiizyil ile teknolojinin de etkisiyle sadece
ambalaj, i¢ mekan, mobilya, tekstil ve gilinliik hayatta kullanilan bir¢ok objede yer bulmaya baglamustir.
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Glinlimiiz illiistrasyonu bu ¢esitli kullanim alanlar ile ¢ok genis kitlelere ulasabilmekte, ¢ogaltilmakta
ve sanatin insanla etkilesimi daha artmaktadir (Songiir Dag, 2015:24).

Serbest el ciziminin yaninda dijital illiistrasyonlar giiniimiizde siklikla uygulanmaktadir. Adobe’un
tasarladigr programlar ile vektorel cizimler olusturulmaya baslanmistir. Vektorel teknikle caligan
programlar ¢izimlerin istenildigi dlctide biiyiitiilerek ¢oziiniirlilk kayb1 yagsanmamasini saglamaktadir.
Piksel tabanli teknik olarak Adobe Photoshop, Sketchbook Pro gibi programlar kullanilmakta ve
renklendirme asamasinda renk gegcisleri bu programlarla saglanabilmektedir. Dijital ortamda ¢izim
yapma imkani saglayan grafik tabletler ile illiistrasyon sanat¢ilart hem renklendirme hem dijital ortamda
¢izim yapma ve yapilan ¢izimlerin tizerinde degisiklik yapabilmektedir. Bunun yaninda dijital ortamda
olusturulup baskisi alinan illiistrasyonlar kadar 6zel {iretim olan illiistrasyonlar ve tasarimlara da ilgi
artmigtir. Kisisellesme ve kendini 6zel hissetme ihtiyaci ile bazi lirlin tasarimlarinda veya vitrin
tasarimlarinda serbest el ile ¢izilmis illiistrasyonlar da tercih edilmeye baglamistir.
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Gorsel-1, Hsindai Huang Tasarim Vitrin Caligsmasi Artifacts Magazasi, 2012, Kaynak: URL 1

Artifacts butikte ¢agdas moda tasarimlar sergilemektedir. Grafik tasarime1 Hsindai Huang, ¢izgisel stil
kullanilarak vitrinden dis bahceye kadar yiizeyleri illiistrasyon ile donatmustir. Illiistrasyonda konsept
olarak 1880’1 yillarin Ingiliz stili kullanilmistir. Zeminde ¢icekler resmedilmis ve tas yol hissi
olusturulmustur (Gorsel 1). Giiniimiiz vitrin tasarimlarinda kigisellesme ve diger benzerlerinden
farklilasma icin illistrasyonlar kullanilmaktadir. Markanin 6zel oldugunu belirtmek igin ve seri
iretilmedigini vurgulamak igin vitrinlerinde 6zel tasarimlar olusturmak istemektedirler. Markalar bu
sayede kendini farklilagtirarak miisterilerine de kendilerini 6zel hissetmesini hedeflemektedir.
Kullanilan ¢izimin konseptine bagli olarak eglenceli bir goriiniim verilebilmektedir. Elle resmedilmis
illiistrasyonlar magaza i¢i, vitrin ve cephelerde kullanilmaktadir. Bu eserleri olusturmak i¢in gorsel
tasarim alaninda uzmanlasmis sanatgilar konsepte uygun illiistrasyonlar tasarlayip akrilik bazli kalemler
ile beyaz zemin {izerine ¢izimleri olusturmaktadir.
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Gorsel-2, New Central Chidlom Windows at Central Chidlom Bangkok, Kaynak: URL 2

“Versace” markasinin vitrin tasariminda arka yilizeyde bina illiistrasyonu, beyaz {izerine siyah
kontiirlerle tasarlanmis aga¢ ve bisiklet illiistrasyonu insan 6lgegine uygun boyutlarda karton iizerine
uygulanarak daha 6nde yerlestirilmis ve {i¢ boyut etkisi olusturulmak istenmistir.

Gorsel-3, Hugo Boss Vitrin Calismasi, Kaynak: URL 3

“Hugo Boss” markasinin vitrin tasariminda da sehir temasi beyaz zemin iizerine tasarlanmigtir. Modern
bir kadin ve yaninda bir hayvan figiirii renkli olarak ¢alisilarak miisterilerin dikkati kadin figiiriine ve
cantasia cekilmek istenmistir. Vitrinin arka plani tamamen kapatilmamis bu sayede magazanin
icerisinde sergilenen iiriinler de vitrinden goriilebilmektedir. Bu vitrin tasariminda da serbest el ¢izimi
teknigi ile olugturulmustur.
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Gorsel-4, “Hermes” Vitrin Tasarimi, Bangkok, Kaynak: URL 4

Hermes marka magazanin vitrininde siyah beyaz gehir temali illiistrasyon kullanilmistir. Bu vitrinde
mavi renkli canta ve renkli esarplar disinda zemin ve duvar yiizeyi siyah beyaz agirlikli olarak
tasarlanmistir. Bu sayede iiriin renkli olarak 6n plana ¢ikarilmistir. Tavan, yan yiizeyler ve zeminde

beyaz kullanilmustir.

coralpink ] blogspot cam

Gorsel-5, Marni Magazasi Vitrin Tasarimi, Kaynak: URL 5
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Moda tasarimlari satisa sunan “Marni” magazasinda ise kapali vitrin kullanilmis, boliicii yilizey ve
zeminde kullanilan canli yesil renkli tek renk {izerinde siyah beyaz fil figiiriiniin soyutlanmig formu
goriilmekte ve markanin vitrin de sergiledigi iiriin mankenin hareketi ile illiistrasyona uyum
saglamaktadir. Boylelikle tasarimda hareket unsuru da kullanilmustir. illiistrasyonun tek renk olarak
kullanilmasinin yaninda renkli illiistrasyonlar da vitrin tasarimlarinda kullanilmaktadir.

Viyana’da bulunan “Steffl” giyim magazasi vitrininde kullanilan illiistrasyonlar ile beyaz zemin iizerine
siyah cizgisel desenlerle Art Nouveau etkisinde olusturulmustur. Tasarimlar farkli uzakliklarda
yerlestirilerek i¢ mekan ve derinlik etkisi olusturulup mankenler de bu mekan igerisinde yerlestirilmistir.
[liistrasyonlar serbest el dekorlarin iizerine ¢izilmistir.

Gorsel-7, “Hermes Apple Watch” Magazasi Vitrin Tasarimi, Kaynak: URL 7
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GamPFratesi, proje i¢in “Hermes” markasiyla sanatci ve doga bilimci Robert Dallet'in hayvan ¢izimlerini
yorumlamugtir. Dallet’in hayvanlarmin kesin ayrintilari, g¢esitli egzotik hayvanlari "biiyiik hayvan
yiizleri" olarak ikonik bir sergilemek i¢in birka¢ farkli katmana doniistiiriilmiistiir. Aslan, flamingo ve
papagan, GamFratesi'nin segtigi hayvanlardan bazilaridir. Farkli derinliklerde metal tellerden olusan bir
bilesim, genis yiizler ile vitrinin perspektifi arasinda optik bir etki olusturmaktadir. Hayvan figiirlerinin
gdzlerinin i¢ine “Apple Watch” yerlestirilmistir. “Apple Watch” ekranindaki farkli goriintiiler, izleyici
iizerinde etkilesimli bir etki yaratmaktadir. “Apple Watch Hermes”, iki farkli marka olan Hermes ve
Apple arasindaki ortaklik ile olusmustur.

Gorsel-8, Delvaux Vitrin Tasarimu Galeries Lafayette by Frank Agterberg/bca, Paris Posted By Retail Design
Blog on 2013-12-05, Kaynak: URL 8

Kapali vitrin tipinde olusturulmus olan “Belgian House Delvaux” markasinin vitrin tasariminda tiriinleri
farkli yiikseltilere yerlestirilmistir. Siyah cergeveli vitrinde beyaz zemin iizerine siyah siirrealist
cizgilerle mekan hissi olusturularak tirtinler 6n plana ¢ikarilmstir.

Gorsel-9, West EIm, Fotograf: Emily Anderson, Kaynak: URL 9

Journal of Social and Humanities Sciences Research (JSHSR) editor.jshsr@gmail.coml

2396


https://retaildesignblog.net/author/2/
https://retaildesignblog.net/author/2/

(ISSN:2459-1149) Vol: 7 Issue: 58 | pp: 2388-2401

[lliistrasyon sanatgist Julia Rothman “West EIm” mobilya magazasinin vitrininde de sehir temasi
kullanilarak, bina ve trafik illiistrasyonlart mobilyalarin arka planina yerlestirilmistir.

Gorsel-10, Londra, Nespresso Magazasi Vitrin Tasarimi, Kaynak: URL 10

Londra’da bulunan “Nespresso” mobilya magazasinda i¢ mekan temasi ile illiistrasyon olusturulmus ve
karton iizerine uygulanarak farkli derinliklere yerlestirilmistir. Bu sayede illiistrasyon ile ti¢ boyutlu
dekor elde edilmistir.

Gorsel-11, New Bergdorf Goodman Vitrin Tasarimi, Kaynak: URL 11

[lliistrasyon sanatgisi John Rombola’nin Eclectic Eccentric kitabindan sanat eserleri, Bergdorf
Goodman'daki vitrin tasarimina renkli bir vitrin tasarimi saglamaktadir. Canli renklerin kullanildigi bu
cizimler, kendi farkli ¢izim stilini iiriinlerin iizerinde ve arka fonda kullanmistir. Teknik olarak guaj
boya ve kagit iizerine miirekkeple ¢alismaktadir.
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Gorsel-12, Fenwick Markasi Vitrin Tasarimi, Kaynak: URL 12

Tasarim stiidyosu Robu, Fenwick markasi i¢in markalasma ve vitrin illiistrasyonlar1 tasarlamistir.
Markanin slogani olan “Here I Am” 6zgiin yaz stiliyle vitrinin ortasina yerlestirilmis ve tirlinler bu
yazty1 merkez alarak mankenler {izerine giydirilmistir. Yaziy1 destekleyen illiistrasyonlar da vitrinin
koselerinden merkeze canli renklerle yonelmektedir.

Gorsel-13, “Moleskine” Vitrin Tasarimi, Milano, Kaynak: URL 13

Bu vitrinler “Moleskine” markasi i¢in “Gilles & Cecilie Studio” tarafindan tasarlanmistir. Vitrin
tasariminda tema olarak seyahat uygulanmustir. 10 iilke, 10 gezi rotas1 ve “Moleskine” markali esyalarini
ve bu gezilerde getirilebilecek iiriinleri segerek tasarimer vitrinde kendi diinyasini yaratmstir. Kapali
vitrin diizenlemesinde renkli iilkeler ve {iriinler havada asili olarak sergilenmekte, mavi zemin {izerine
beyaz illiistrasyonlar kullanilmaktadir.
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Gorsel-14, Minna Parikka Ayakkab1 Magazasi, Helsinki, Kaynak: URL 14

Minna Parikka magazasinin mavi ve pembe renk agirlikta kullanilan illiistrasyon ve grafiklerini Krista
Kaérki ve Leena Kisonen tasarlamistir. Ayakkab1 magazasinin 2014 yilinda hayvanlardan ilham alan
iiriinlerinden yola ¢ikarak, magaza vitrininde bu formlar1 kullanmiglardir. Cift tiniteli vitrinin bulundugu
magazada illiistrasyonlar, magaza vitrininin genelinde kullanilarak giris kapist dahil olmak {izere
uygulanmustir.

4.  SONUC

Vitrin tasariminin miisteri tarafindan etkileyici bulunmas1 durumunda, markanin iiriiniinii almaya tesvik
edebilmektedir. Markanin konseptinin vitrine yansimasiyla, miisteri marka hakkinda bilgi sahibi
olmaktadir. Di1s cephe tasarimi, markanin adinin yazdig: tabela ile vitrin tasarimi uyum igerisinde
oldugunda biitiinlik saglanmakta ve estetik bir goriintii olusturmaktadir. Magazanin i¢ mekan
tasariminin dogru tasarlanmis olmasinin yaninda, magazaya giris kararinin verildigi ilk alan olan vitrine
onem verilmelidir. Markalar iiriin ¢esitliliginin yaninda, onlari magaza igerisinde ve vitrinde nasil farkl
teshir edebileceklerini diisiinerek bu tasarimlara da énem vermeye baslamistir. Bu durumdan yola
cikarak bazi markalar farkli alanlardaki sanatgilarla is birligi yaparak onlarin sanatsal yondeki kendi
tarzlarini triinleri ile birlestirme yoluna gitmektedirler. Bu tasarim anlayisiyla ¢alisan magazalarda
illiistrasyon sanatcilart bazen kendi stillerini vitrine yansitmis bazen de magazanin o dénemki iiriin
konseptinden ilham alarak o yonde illiistrasyonlar uygulamislardir. Bu illiistrasyonlarin uygulama
teknikleri ise ¢esitlidir. Incelenen vitrin tasarimi 6rneklerinde serbest el ile dekor iizerine uygulama,
marker ile uygulama, sticker ile vitrin cami1 veya arka fon iizerine uygulama, tel ile uygulama, renkli
veya monokrom illiistrasyon goriilmektedir.

Magazanin 6nemli ve bir o kadar da simirli alanlar1 olan vitrinde amag, magazanin o donemki iiriinlerini
verimli sekilde sergileyebilmektir. Bunun saglanmasi da tasarim, illiistrasyon, malzeme ve dekorlarin
yaninda, misterinin goziinii yormayan, {irlinleri cazip hale getiren aydinlatmalar ile miimkiin
olmaktadir. Vitrinde uygulanan tasarim, teshir elemanlari, vitrin dekorunda ve cephesinde kullanilan
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malzeme, magazanin kurumsal kimligine uygun olmalidir. Bu tasarimlarda sehir temasi, dikkat gekici
hayvan illiistrasyonlari, i¢ mekan illiistrasyonu gibi temalar kullanilmaktadir. Sonug olarak magazalarin
bu 6nemli alanlarinda tiiketici, yaratic1 dekorlar, dogru sergilenen tiriinler ile motive edilmelidir.
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