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OZET

Bir kenti diger kentlerden ayirmak ve o kentin kurum kimligini ortaya koyabilmek i¢in kent logolar1 kullanilmaktadir. Kent
kimliginin gorsel gostergesi olan logo ayni zamanda kenti tanitan ve farkliligini ortaya koyan kurumsal bir marka degeridir.
Turizm pazarinda biiylik pay sahibi olan kentlerin, logolarinda yerel simge ve degerleri 6zenle kullandiklart goriilmektedir.
Her kentin kendine 6zgii tarihi bir gegmisi, dogal giizellikleri ve o kenti diger kentlerden ayiran yerel simgeleri bulunmaktadir.
Bu aragtirmanin amact; Bitlis ve il¢elerinin logolarinda kullanilan tarihi, dogal ve yerel simgeleri tasarim, renk, sekil, kalite ve
teknik agisindan degerlendirmektir. Arastirma verileri Bitlis ve ilgelerine ait dokiimanlar, kurumsal internet siteleri, tanitim
filmleri ve kataloglar incelenerek elde edilmistir. Arastirmanin amaci dogrultusunda Bitlis Valiligi, Bitlis Belediyesi ile 6
ilcenin kaymakamlik ve belediye logolari incelenerek betimsel analizleri yapilmistir. Bulgular; Bitlis ve ilgelerinin tarihi, dogal
ve yerel simgelerini logolarinda basariyla kullandiklarini ortaya koymaktadir. Ancak hem logolarin tasarimimnda hem de
logolarda kullanilan simgelerde renk, sekil, kalite ve teknik agidan onemli eksiklikler tespit edilmistir. Mevcut logolar iginde
renk, sekil, kalite ve teknik agisindan en profesyonel logo olarak Ahlat logosu goziikmektedir. Bunu Bitlis Valiligi ve Tatvan
Kaymakamligi’nin logolar takip etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Bitlis, kent kimligi, logo, yerel simge, marka.

ABSTRACT

City logos are used to distinguish a city from other cities and to reveal the identity of the city. The logo, which is a visual
indicator of urban identity, is also a corporate brand value that introduces the city and reveals its difference. It is observed that
the cities, which have a large share in the tourism market, use local symbols and values carefully in their logos. Each city has
its historical history, natural beauties and local symbols that distinguish it from other cities. The purpose of this research; To
evaluate the historical, natural and local symbols used in logos of Bitlis and districts in terms of design, color, shape, quality
and technique. The research data were obtained by examining the documents, corporate websites, promotional films and
catalogs of Bitlis and its districts. In line with the purpose of the study, Bitlis Governorship, Bitlis Municipality and 6 districts
of the district governor and municipality logos were analyzed and descriptive analyzes were made. Results; It shows that the
historical, natural and local symbols of Bitlis and its districts are used successfully in their logos. However, there are significant
deficiencies in the color, shape, quality and technical aspects of the logos and the symbols used in the logos. Within the existing
logos, Ahlat logo appears as the most professional logo in terms of color, shape, quality and technique. This is followed by the
logos of the Governorship of Bitlis and the District Governor of Tatvan.

Keywords: Bitlis, city identity, logo, local icon, brand.
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1. GIRIS

Kentlerin farkli o6zelliklerini yansitmak ve kentlerin tamnirhgm artirmak amaciyla logolar
kullanilmaktadir. Logolar; kent ve kentte bulunan kurum ve kuruluslarin kendilerine 6zgii 6zelliklerinin
kolay ve anlagilir bir sekilde ¢oziimlenebilir, sekil, rakam ve renk kombinasyonlarinin tamaminin ya da
bir kisminin kullanilmasi ile olusturulan simgelerdir. Logo tasarlanirken kente 6zgii tarihi, kiiltiirel,
dogal, turistik, gastronomik degerlerin tamami dikkate alinarak hazirlanmalidir. Logolarda kullanilan
simge, sembol ve renklerin kent kimligini yansitmasi gerekmektedir. Kent kimligi, kente ait olan tarihi,
kiiltiirel ve sosyal izlerin yansimasi olarak tanimlanabilir. Kentin ya da kentte bulunan kurumlarin
kimligi uzun uzun anlatilmak yerine logolarda simge, sembol ve renklerle anlatilmaktadir. Bu bakimdan
kentlerde kullanilan logolarin kentte faaliyet gdsteren kurumlarin ve kentin kimligini yansitacak sekilde
tasarlanmasi ve hedef kitlenin dikkatini ¢ekmesi 6nemli bir konudur. Bu baglamda, logolarda kullanilan
yerel simgelerin, sembollerin ve rengin kent kimligindeki 6nemi tartigsilamaz.

Logolar destinasyonun bilinirliginde, tercih edilebilirliginde ve markalagsmasinda onemli rol
oynamaktadir. Turizm pazarinda yer almak isteyen destinasyonlar sadece isimleri ile degil ayn1 zamanda
kullandiklar1 logolarla da ziyaretgilerin zihinlerinde marka ¢agrisimlart olusturmaktadir (Yenipinar ve
Yildirim, 2016: 29). Bitlis, kiiltiir ve doga turizm cesitleriyle turizm pazarinda yer almak istemektedir.
Ozellikle Ahlat son yillarda destinasyon markalasmasi konusunda yogun calismalar ortaya koymaktadir.
Bu aragtirmanin amaci, Bitlis ve ilgelerinin tarihi, kiiltiirel, dogal ve gastronomik unsurlarini logolarda
nasil kullandiklarim ve eksikliklerini tespit etmektir. Boylece ilgili kurumlara turistik planlama, tanitma
ve pazarlama faaliyetlerinde logolarin ne denli nemli oldugu konusunda farkindalik saglanmasina katki
sunacaktir.

2.  KENT, KENT KiMLiGi VE KENT LOGOLARI

Kent kavramina birgok agidan yaklasilabilir. Psikanalizin kavramlari ile cetvel ve pergelle, roman ve
siirlerdeki yerleriyle, nostalji ile ilerleme ve diizen kavramlariyla, sinif miicadelesinden hareketle (...)
ve demokrasiyle olan iligkileriyle ele alinabilir. Dolayisiyla kent kavrami sosyolojiden tutun ekonomiye,
savas sanatindan turizm ve mimariye kadar pek ¢ok disiplinin ortak konusu olarak karsimiza
¢ikmaktadir (Bumin, 1998: 21). Kent insan gereksinimlerinin iist diizeyde karsilandigi sosyal ve
ekonomik agidan kirsal bolgelere gore daha fazla gelismis, cazibesi olan yerlesim alanlar1 olarak
tanimlanabilir.

Kent tamimlanirken; niifus, ekonomik, toplumsal, kiiltirel ve yonetsel Olciitler genel olarak
kullanilmaktadir (Keles ve Mengii, 2017:19). Kent, ¢evrelerindeki bolgelerin bir tiriinii olarak insanlarin
topluluklar halinde yasamlarin1 devam ettirdikleri ekonomik ve toplumsal yasama yanit verebilen
mekanlardir (Chauncy ve Ullman, 2002: 55). Kent insanlarin bir araya geldikleri, karsilikli olarak
mallarin degis-tokus edildigi ve diisiincelerin yayildig: bir iligkiler ve kararlarin merkezi bigiminde
tanimlanabilir. Kentte gesitli faaliyet tiirleri bir araya gelmekte ve her bir unsur birbirlerine siki bir
sekilde baglanmaktadir (Hout, Thalmann & Valbelle, 2000: 14). Bu o6zellikleriyle kent karmagik bir
yapilanma olarak kendini gostermektedir (Ciar, 2013: 71). insan topluluklarmin yogun bir sekilde
yasamlarini siirdiirdiikleri yerlesim alanlari olarak kentler fiziki ve fonksiyonel perspektiften
incelenebilir. Fiziksel perspektifte kentler, ¢esitli amaglar i¢in kullanilan pek ¢ok sayidaki binalar ile
insanlarin ulagimimi saglayan yollardan olugsmaktadir. Fonksiyonel perspektifte kent, ekonomik, sosyal
ve kiiltiirel islevlerin gerceklestigi yerlesim alanlaridir (ispir, 1991: 5). iktisadi anlamda kent, bir
yerlesim biriminde ekonomik faaliyetlerin tarima dayali olmamasidir (Sahin, 2015: 3). Turistik agidan
kent, bir destinasyonun turistlere hitap edebilecek, turistlerin dikkatini ¢ekebilecek her tiir maddi ve
manevi degerleridir.

Kentlerin ¢esitli 6zellikleri, kent kimligi, kent profili ve kent simgesi kavramlari ile agiklanabilir. Kent
hareketli ve hareketsiz dogal ve yapisal ¢evresi ile kitlelere kendisini anlatacak toplumsal bir kimlik
sunar. Kentin ilk olarak sunmus oldugu goriintii hem dogal hem de yapisal olanin ilk géze carpisidir.
Insanin aklindan hig silinmez; bu kentin insanlar iizerindeki izdiisiimii ¢agrisimlar1 olarak ifade edilir.
Kent simgesi, hareket edebilen ya da edemeyen her seyin ortak ifadesi olup, canli ve cansiz biitlin
varliklara ve esyaya bir anlam yiikler. Bir kenti digerinden ayirt eden 6zelliklerinin tamami o kentin
kimligini olusturmaktadir. Yapilari, tarihi, kiiltiirli, dogal giizellikleri ve insanlari ile birlikte kentler de
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farkl1 6zelliklere sahiptir. Kiy1, dag, orman, ya da ova kentleri birbirinden farklidir (Kaypak, 2010: 375).
Kisacasi her kentin kendine 6zgii bir kimligi ve ayirt edilebilir bir 6zelligi bulunmaktadir.

Kentler rekabet ya da isbirligi bakimindan diger kentlerle yatay olarak; merkezi hiikiimet, uluslararasi
ve bolgesel kurumlar ya da isletmeler gibi diger kurumlarla dikey olarak pek c¢ok iliski aglarim
gelistirmektedirler (Ozdemir, 2010: 188). Kentler kendileri ve kurumlarini iyi bir sekilde ifade ederek
tanitmak ve rekabet giiciinii artirmak istemektedirler. Bu baglamda kent ve kurumlar1 tanitan énemli
rekabet araclarindan biri de logolardir. Logolar, kentlere 6zgiin bir kimlik kazandirmaktadir. Kent ve
kentteki kurumlari, kullandiklari logolar ile taninirliklarini iilke geneline yayabilmekte hatta giiniimiizde
internet araciligryla diinya geneline yayabilmektedir.

Logo, bir kurum ya da kurulusun tanitiminin yapilmasi ve diger markalardan ayrilmak amaciyla
tasarlanmis harf ya da 6zel isaretlere verilen addir. Logo sembol ve sekillerden meydana gelmektedir.
Sembol, bir diisiinceyi, anlami, kavrami temsil eden nesne, sekil ve isaretlerdir. Herhangi bir say1, esya
ya da canli sembol olabilir. Anlam ifade etmesinden dolayr logolar olusturulurken sembollerin
kullanilmis olmas1 tasarimin niteligi bakimindan biiyiik 6nem tagimaktadir (URL 1). Zaman igerisinde
her kent, kurum ya da kurulus, hizmet veya kisi kendi imzasi niteliginde logo olusturma yarisina
girmigtir. Kurumlarm kimligini, markasin1 yansitan, iletisim ve pazarlamada simgesel tiiketime olanak
taniyan logo ve amblem tasarimina Oncelik vermislerdir. Boylece logo kullanma diisiincesi kisa bir
stirede hizla yayilarak, en biiylikten en kiigiik sektore kadar, kurum ve kuruluslarin kurumsal kimlik
gostergesi Ozeligini almistir (Demir, 2018: 1574). Toplumsal kurum ve degerlerin olugmasi ile giinliik
yasama yansimasi konularinda kentsel alanlar biiylik 6neme sahiptir. Zaman igerisinde bu degerler,
kente bir kimlik kazandirmakta ve tarihsel siirecte adeta o yerlesim alaninin temel 6zelliklerini yansitan
bir boyuta tasinmaktadir (Kaypak, 2010: 373). Kent ve kentlerdeki kurumlarda kullanilan logolar kentin
kimligini yansitmaktadir. Kent kimliklerinin 6nemli belirleyicileri genel olarak yerlesim yerlerinin tarihi
ve kiiltiirel degerlerinden olugmaktadir. Bunlar kaleler, eski saraylar, 6zgiin, yoresel konut mimarileri,
gelenceksel islev alanlari olarak sayilabilir (Yaymoglu ve Susar, 2008: 18). Kentsel marka kimligini
tasvir eden kent logolar1 kentin marka kimligini belirlemeleri ve temsil etmis oldugu kentler hakkinda
bilgi iletmelerinden, yiikledikleri imgenin kentin menfaatine yansimasini saglamakla birlikte Kitle ile
kent adina iletisim kopriisiinii olusturur ve kenti betimler (Camdereli, Varli, Varl ve Giirer, 2006: 236).
Kent logosu kent hakkinda sayfalarca yazilmasi gereken bilgiler yerine tek bir yiizeye yansitilan sekil
ya da sekiller ile gergeklestirilmektedir. Kent logosu kentin tarihi ve kiiltiirel mirasinin yaninda diger
kentlerden farkli hangi 6zellikleri varsa onu dogrudan biitiiniiyle yansitabilecek bir sekilde hazirlanmasi
gerekmektedir. Kisacasi kenti diger kentlerden farkli kilan biitiin 6zelliklerini bir arada sunabilen yani
kentin kimligini en {ist diizeyde yansitabilen logolar kullanilmalidir.

Kentlerde kullanilan logolar tek bagina kentin kimligini yansitmasi noktasinda yeterli olmayabilir. Logo
ile beraber kentin marka kimligini ¢agristiracak, ona eslik edecek degerler, semboller ve sloganin da
kurumsal kimligi yansittigi unutulmamalidir (Kosker, Albuz ve Ercan, 2019: 351). Logolar biitiinciil bir
degere sahip olmalidir. Biiyiik bir kitleye anlatilmak istenilen seyin istenileni ne kadar dogru sekilde
yansitiyorsa o kadar basarili bir logo kullanildigi sdylenebilir. Logolar kentin ya da kurumun tarihi,
kiiltiirel, turistik, dogal kaynaklar gibi bircok 6zelligini yansitabilmektedir. Bu durumda logo kentin
tanitim ve kalkinmasinda 6nemli rol iistlenmektedir.

Kullanilan logo yalniz goriineni degil goriinmeyeni de anlatmalidir. igerigindeki simge veya simgeler,
sekiller, betim ve ¢izimlerle ¢agrisimlar olusturarak kavramsal bir biitiine ulagilmasini kolaylastirir.
Logolar arkasindaki kurumu ve o kurumun sahip oldugu imaj1 betimler, kurulusun yoklugunda mevcut
degerlerinin akillarda gorsellestirilmesini saglar. Logolarin islevi bir kurum i¢in ne ise bir kent i¢inde
aynisidir (Camdereli vd., 2006: 239).  Kullanilan logolar ile kurumun basarili bir sekilde tanitilmig
olmasi ayni1 zamanda kentin de basarili bir sekilde tanitilmasini saglayacaktir. Bu dogrultuda hem kentin
hem de kurum ya da kurulusun tanitilmasinda logolar 6nem tagimaktadir.

3.  ARASTIRMANIN AMACI VE YONTEMI

Aragtirmanin amact; Bitlis ve ilgelerinin tarihi, kiiltiirel, dogal ve gastronomik unsurlarini kent kimligini
yansitan logolarda nasil kullandiklarini ve eksiklikleri tespit etmektir. Boylece ilgili kurumlara turistik
planlama, tanitma ve pazarlama, gii¢lii marka kimligi olusturma faaliyetlerinde logolarin ne denli 6nemli
oldugunun farkindaliginin olusmasina katkida bulunmaktir.
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Aragtirmanin evrenini Bitlis Valiligi, Bitlis Belediyesi ve Bitlis iline bagli 6 il¢enin (Adilcevaz, Ahlat,
Gliroymak, Hizan, Mutki ve Tatvan) kaymakamlik ve belediyeleri olusturmaktadir. Arastirma evreni
olarak Bitlis’in segilmesinin iki 6nemli nedeni bulunmaktadir. Birincisi M.O. 400 y1lina kadar dayanan
tarihi gecmisi ile birgok medeniyete ev sahipligi yapan ve Anadolu kapilarinin Tirklere acilmasinda
onemli rol oynayan Bitlis’te bagta Selguklular olmak iizere bir¢ok medeniyete ait ¢ok sayida arkeolojik,
sanatsal, tarihi ve kiiltiirel yap1 bulunmaktadir (Bitlis il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2019). Bu
degerlerin, tamitim unsuru olarak ne denli kullamldigini belirlemek diger amaci olusturmaktadir. ikinci
onemli neden Bitlis Van Golii, Nemrut Krater Golii, Aygir Gold, kaplicalari, yaylalart ve bozulmamis
dogal bitki ortiisii ve 6zgiin mutfagi ile Tiirkiye’nin kesfedilmeyi bekleyen illerden biri olmasidir.

Aragtirmada evrenin tamami arastirmaya dahil edilmistir. 30.05.2019 ile 18.06.2019 tarihleri arasinda
ilgili kurumlarin internet siteleri, tanitim filmleri ve kataloglari, konuyla ilgili dokumanlar incelenmistir.
Bitlis Valiligi, Bitlis Belediyesi, 6 adet ilge kaymakamlik ve belediyesinin logolarinda 6n plana
cikarmaya calistiklar1 degerlerinin neler oldugu, hangi sembol, renkle ve tasarimlarla kendilerini
anlatmaya calistiklarinin belirlenmesine ¢alisilmistir. Bu amagcla logolar incelenerek betimsel analizleri
yapilmigtir. Yapilan analizde Bitlis ve ilgelerinin tarihi, kiiltiirel, dogal ve gastronomik unsurlarin
logolaria ne denli yansittig1 tartigilmustr.

4.  BULGULAR

Arastirma kapsaminda Bitlis Valiligi, Bitlis Belediyesi ve Bitlis iline bagli Adilcevaz, Ahlat, Giiroymak,
Hizan, Mutki ve Tatvan olmak tizere 6 tene ilgenin belediye ve kaymakamlik logolar1 incelenmistir.
Bitlis Valiligi ve belediyesinin logosu Sekil 1°de yer almaktadir.

Nl
BTLS

UALILIGI

Sekil 1: Bitlis Valiligi ve Belediye Logosu

Bitlis Valiligi ve belediyesinin logolarinda ortak 6zellik olarak Birinci Diinya Savasi’nda Rus iggalinden
sonra harabeye donen sehirde ayakta kalan ve Bitlis’in tiirkiilerine konu olan tarihi bes minare (Ulu
Camii Minaresi, Serefiye Camii Minaresi, Hatuniye Camii Minaresi, Meydan Camii Minaresi ve
Gokmeydan Camii Minaresi) ana tema olarak kullanmilmigtir. Bitlis Valiligi logosunda kahverengi ve
acik mavinin kullanildig goriilmektedir. Kahverenginin Ahlat tas1 ile ilde yetisen tiitlinii temsil ettigini,
acik mavi rengin ise Bitlis’in Van Golii kiyisinda yer alan bir kent olduguna vurgu yapilmak istendigi
anlasilmaktadir.

Bitlis Belediyesi logosunda tarihi, kiiltiirel ve gastronomik degerler 6n plana ¢ikarilmistir. Belediye
logosunda bes minarenin yani sira, Bitlis Kalesi, Bitlis bali, Bitlis tiitiinii ve sehri ikiye ayiran Bitlis
Deresi’ne yer verilmistir. Bitlis Kalesi, Bitlis’in énemli simgelerinden olup sarp kayaliklar {izerine
kurulmustur. Bu kalenin Bitlis’in 6nemli imgeleri arasinda kullanildig1 goriilmektedir. Geven, kekik,
kok bitkileri bagta olmak iizere tamamen dogal bir faunaya sahip olan Bitlis’in karakovan, geven ve
kekik baliyla tnliidiir. 2014 yili verilerine gore Tiirkiye'nin bal iiretiminin %1,39’u Bitlis’te
iiretilmektedir. Il genelinde aricilik yapan 710 isletme bulunmaktadir (Ertan ve Akin, 2015). Bu sayiya
kayit dist aricilik yapan tiretici sayisi eklendiginde bu oranin daha da fazla oldugu diisiiniilmektedir.
Belediye logosunda bal imgelerinin kullanilmas1 uygundur. Bitlis tiitiini Bitlis, Giiroymak ve Mutki’de
dogal olarak yetistirilen i¢ilmesi sert, Bitlis yoresine has bir {iriindiir. Dolayisi ile Bitlis logosu i¢inde
tiitline yer verilmesi uygundur. Son olarak Bitlis’i ortadan ikiye ayiran Bitlis Deresi’nin de Bitlis’in
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imgeleri arasinda yer aldigi goriilmektedir. Bitlis Belediye logosunda Bitlis’in yerel degerlerinden 5’1
On plana ¢ikarilarak sergilenmektedir. Ancak Bitlis, Tiirkiye’de en ¢ok kar yagisinin oldugu ve karin en
uzun siire yerde kaldigi illerden biridir. Bitlis kar potansiyeli ve 3 adet kayak merkezi ile kis turizmi
acisindan ideal bir merkezdir. Bitlis belediye logosunda kis turizmi dair bir imgenin olmamas1 bir
eksiklik olarak diistiniilmektedir.

Sekil 2: Adilcevaz Kaymakamligi ve Belediye Logosu

Adilcevaz Kaymakamligi ve Belediyesinin logolar1 Sekil 2’de yer almaktadir. Adilcevaz
Kaymakamliginin logosunda Tiirkiye’nin birlik ve biitiinliigiinii temsil eden bayrak logosu
kullanilmigtir. Belediye logosunda ise dogal, tarihi ve gastronomik degerlere vurgu yapilmak
istenmistir. Belediye logosunda hakim renk olarak kahverengi, yesil ve mavi kullanilmistir. Kahverengi
ile Siiphan Dagi’nin ve cevizin, mavi renk Van Go6liI’nlin ve masmavi gokyiiziiniin, yesil rengin ise
Siitey yaylasi ile ilgenin bahgelerinin temsil edildigi diisiiniilmektedir. Logoda yer alan dag imgesi ile
Tiirkiye nin {igiincii yiiksek dagi olan Siiphan Dagi’na (Ozgiilbas, 2011: 16), Minare imgesi ile Biiyiik
Selguklulardan kalma Tugrul Bey Camii’ne, ceviz imgesi ile Gida, Tarim ve Hayvancilik Bakanlig1
tarafindan tescil edilen sertifikali Adilcevaz cevizine, Van GOl imgesi ile Adilcevaz’in Van Golii
kiyisinda yer alan bir ilge olduguna vurgu yapilmak istendigi anlagilmaktadir. Adilcevaz Belediye
logosunun genel olarak ilgenin 6z degerlerini yansittigini sdyleyebiliriz.

Rilat

KAYMAKAMLIGI

Sekil 3: Ahlat Kaymakamlig1 ve Belediye Logolart

ﬂh flat

BELEDIYESI

Ahlat Kaymakamligi ve Belediyesinin logolar1 Sekil 3’de yer almaktadir. Ahlat Kaymakamligi ve
belediyesinin ayn1 logoyu kullandiklari, Bitlis genelindeki en anlamli ve profesyonelce dizayn edilmis
bir logo oldugu goriilmektedir. Logoda Ahlat tasinin renk tonuna uygun olan kahve rengi ve Van
Golii’nilin renk tonuna uygun olan mavi rengin kullanildig1 goriilmektedir. Bu yonii ile Ahlat’in tarihi,
kiiltiirel dokusunun yam sira Ahlat’in Van Goli kiyisinda yer alan bir kiy1 kenti oldugu vurgusu
yapilmak istendigi anlagilmaktadir. Logoda sekil olarak Ahlat ismi yazilmig olup, logodaki her harf baz1
tarihi ve kiiltiirel eserleri temsil etmektedir. Logonun ilk harfi olan “A” harfi Emir Bayindir Kiimbetini
temsil etmektedir. Bu yapi ile Selguklu Meydan Mezarligi Ahlat’in en 6nemli tanitim sembollerinden
birisi olup Istanbul Miniatiirk 1. alaninda minyatiirleri sergilenmektedir. Logodaki “h” Selguklulardan
kalma Kadi Mahmut Camii ile Bayidir Kopriisii’niin birlesimi temsil etmektedir. Buradaki amag¢ hem
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Ahlat’m unvam olan Kubbet’iil Islam’a, hem de Ahlat’in gec¢mis ile gelecek arasinda koprii olduguna
vurgu yapilmasidir (Ahlat Kaymakamligi, 2019). “I” harfi Tiirkiye’nin en biiyiik tarihi Islam Mezarlig1
(Karahan ve Bak, 2015: 25) olan Selguklu Meydan Mezarligi’nin siluetini temsil etmektedir. “a” harfi
geleneksel yontemlerle ceviz agacindan yapilan Ahlat bastonunu temsil etmektedir. Logonun son harfi
olan “t” harfinin iizerinde oynanma yapilmadan oldugu gibi birakilmistir. Buradaki amag¢ Ahlat’in ¢ok
eski ve orijinal tarihi bir kent olduguna vurgu yapilmak istenmesidir. Ahlat logosu genel olarak
degerlendirildiginde, gerek secilen renkler, gerekse kullanilan harflerle Ahlat’in en 6nemli 7 6zelligini
yansitan oldukga basarili bir logo oldugunu séylemek miimkiindjir.

Sekil 4: Giiroymak Kaymakamlig1 ve Belediye Logolari

Giuroymak Kaymakamligi ve Belediyesi logolar1 Sekil 4°te yer almaktadir. Giiroymak
Kaymakamliginin logosunda dogal yasam alanlarinin 6n plana ¢ikarildigi goriilmektedir. Su kaynaklar
acisindan zengin olan ilgede 25 adet debisi yiiksek kaynak suyu ve 5 adet dere bulunmaktadir. Ozellikle
beyaz, mavi, yesil ve turuncu renkler kullanilarak ilgenin bozulmamus orijinal dogal yapisina vurgu
yapilmak istendigi diistiniilmektedir.

Giliroymak Belediyesi logosunda ise tarihi ve gastronomik degerlere vurgu yapilmak istenmistir.
Glroymak ve bazi kdylerinde ¢ogu Selguklular dénemine ait olmak iizere ¢ok sayida tarihi eser ve
mezarlik bulunmaktadir. Logodaki kiimbet Bitlis-Mus karayolu giizergahinda yer alan Selguklu
Mezarligi’ndaki Kalender Baba Kiimbeti’ni temsil ettigi diisiiniilmektedir. Bitlis ilinde tiitiin ve seker
pancarinin iretildigi en 6nemli merkezlerden biri olan Giiroymak, 6nemli bir tarim ve hayvancilik
merkezidir. Tiitiin ve seker pancari imgeleri ile ilgenin 6nemli ge¢im kaynaklarindan olan tiitiin ve seker
pancarinin énemi vurgulanmak istemistir. Logodaki yesil dallarin ise ilge halkinin 6zlemini duydugu
baris, kardeslik ve huzur ortamini temsil ettigi diigiiniilmektedir.

Sekil 5: Hizan Kaymakamlig1 ve Belediye Logolari

Hizan Kaymakamlig1 ve Belediye logolar1 Sekil 5’te yer almaktadir. Hizan Kaymakamligi logosunda
Adilcevaz Kaymakamliginin logosunda oldugu gibi Tiirkiye’nin birlik ve biitiinliigiinii temsil eden
bayrak logosu kullanilmigtir. Hizan Belediye logosunda dogal ve gastronomik imgeler 6n plana
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¢ikarilmustir. Logoda Hizan’in daglik arazisi, ilgenin 6nemli ge¢im kaynag olan bal, ceviz ve liziime
yer verilmisgtir. llgenin en dnemli yerel degerlerinin belediye logosunda yer aldig1 sdylenebilir.

Sekil 6: Mutki Kaymakamlig1 ve Belediye Logolar1

Mutki Kaymakamligi ve Belediye logolar1 Sekil 6’da yer almaktadir. Her iki logoda da gastronomik
degerlerin 6n plana ¢ikarilmaya calisildigi goriilmektedir. Ceviz, bal ve tiitlin ilgenin en 6nemli gegim
kaynaklarin1 olusturmaktadir. Ceviz, bal ve tiitiin simgelerinin logolarda yer almasi uygundur.
Kaymakamlik logosunda ayrica Mutki’nin énemli bir 6z degeri olan Beyazsu kaynagina da verilmistir.
Belediye logosundaki yesil dallar ile Gliroymak ilgesinin logosunda oldugu gibi ilge halkinin 6zlemini
duydugu baris, kardeslik ve huzur ortamini temsil ettigi diisiiniilmektedir.

Sekil 7: Tatvan Kaymakamlig1 ve Belediye Logolar1

Tatvan Kaymakamligi ve Belediye logolar1 Sekil 7°de yer almaktadir. Her iki logoda da dogal degerlere
ve deniz ulagimina vurgu yapilmaktadir. Logodaki dag, Nemrut Dagi’n1 ve Nemrut Krater Goli’nii
temsil etmektedir. Krater Golii 13km karelik alani ile boyutlari bakimindan diinyanin ikinci biiyiik krater
goliidiir. Nemrut Krater Goli, “Suya Bagli Turizm” temali EDEN 2010 yarismasi Ulusal
destinasyonudur. EDEN (Avrupali Seckin Destinasyonlar Projesi); 2007 yilinda Avrupa Komisyonu
Isletme ve Sanayi Genel Miidiirliigii tarafindan gelistirilen bir girisimdir. Heniiz kesfedilmemis ve diisiik
turist yogunluguna sahip destinasyonlarin siirdiiriilebilir turizm ilkeleri dogrultusunda turistik
cazibesinin arttirilmasi, turistik ¢ekim unsurlarinin gelistirilerek turist akisinin yogunlastirilmasi ve bu
sayede yerel ve bolgesel kalkinmanin hizlandirilmasi amagli bir kurulustur (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi,
2019). Kaymakamlik logosundaki kayak imgesi Nemrut Dagi’nmin 6nemli bir kayak merkezi olduguna
vurgu yapilmak istendigi anlasilmaktadir. Van Golii iizerinde sadece Van ve Tatvan arasinda feribot
seferleri yapilmaktadir. Mus istikametinde gelen demir yolu ag1 Tatvan’da sona ermektedir. Tatvan’a
gelen yiik ve yolcu trenlerinin feribotlar araciligi ile Van’a oradan da demir yolu agi ile iran’a
gidebilmektedirler. Feribot imgesi ile Tatvan’in gol ulasimindaki onemi anlatilmak istenmistir.
Logolardaki mavi ve lacivert renkleri Van Goli’nii temsil etmektedir. Bu simge ile Van Golii’niin
Tatvan igin onemi anlatilmak istenmistir. Tatvan kaymakamlik ve belediye logolari genel olarak
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degerlendirildiginde, secilen simgelerle Tatvan’in en énemli 5 6zelligini yansitan oldukga basarili bir
logo oldugunu sdylemek miimkiindiir.

5.  SONUC VE ONERILER

Logo bir destinasyonu diger destinsyonlardan ayiran destinasyonun goriinen yiizii, kimligi, bir nevi
imzasidir (Oztiirk, 2006:16). Bu yiizden bir destinasyonu digerlerinden ayira ve o destinasyonun kent
kimligini ifade eden; akilda kalici, 6zgiin ve ¢agdas logolar 6nem arz etmektedir. Giiniimiizde birgok
kent 6zgilinliigliyle 6n plana cikarak kent kimligini olusturmak ve kendini bu kimlikle tanitmak
istemektedir. Dogru olarak tasarlanmis olan iyi bir logo, kente deger katan bir prestij gostergesidir. Bir
kent turizm pazarlamasinda kendini nasil ifade etmek istiyorsa, nasil bir mesaj vermek istiyorsa ona
uygun olan bir logo tasarlamalidir. Bunu yaparken taklitcilikten uzak durulmali 6zgiinlik ve ayirt
edilebilirlik 6n plana c¢ikarilmalidir. Bu baglamda dogal, tarihi, kiiltiirel ve yerel semboller
kullanilabilir.

Bitlis endiistrisi fazla gelismemis olan tarim ve hayvancilik bolgesidir. Ilde ticaret ve turizm sektdriiniin
de gelistigi sOylenemez. Ancak il merkezi ve ilgelerinde her ne kadar yeterince degerlendirilememekte
olsa da Van Golii, Stiphan Dag1, Nemrut Krater Golii ve Ahlat Selguklu Mezarligi gibi 6nemli turistik
degerler bulunmaktadir. Bu degerlerin turizm sektoriinde degerlendirilebilmesi i¢in Bitlis’in basta
giivenlik olmak iizere yatirnm ve tanitim faaliyetlerine 6nem vermesi gerekmektedir. Destinasyona
yonelik tanitim faaliyetlerinden ve kentsel markalagma stratejilerinden bir tanesi de logolardir. Bu
baglamda Bitlis ve il¢elerinin logolariyla yerli ve yabanci turistlere nasil bir mesaj vermek istedigi
O6nemlidir.

Aragtirma bulgulara bakildiginda; Bitlis ve il¢elerinin tarihi, kiiltiirel, dogal ve gastronomik
degerlerini kent kimliklerine basartyla yansittiklar1 ifade edilebilir. Bitlis’in bes minare ana temasiyla,
Adilcevaz’in Siiphan Dagi, Van Golii ve ceviziyle, Ahlat’in Selguklu kiiltiirel mirasiyla, Giiroymak’in
dogal ve gastronomik degerleriyle, Hizan’in ceviz ve baliyla, Mutki’nin tiitiin, bal ve ceviziyle,
Tatvan’in Nemrut Krater Golii, Van Go6lii ve feribot ulagimiyla kent kimliklerini ifade etmeye c¢alistiklar
goriilmektedir. Ancak hem logolarin tasariminda hem de logolarda kullanilan simgelerde renk, sekil,
kalite ve teknik agidan 6nemli eksiklikler tespit edilmistir. Mevcut logolar i¢inde renk, sekil, kalite ve
teknik agisindan en profesyonel logo olarak Ahlat logosu goziikmektedir. Bunu Bitlis Valiligi ve Tatvan
Kaymakamligi’nin logolari takip etmektedir. Ahlat, Bitlis Valiligi ve Tatvan Kaymakamligi’nin logolar
disindaki logolarin yeni bastan dizayn edilmesi onerilebilir. Ozellikle Bitlis Belediyesi, Adilcevaz,
Guroymak, Hizan ve Mutki logolarmin profesyonel tasarimdan ¢ok uzak olduklar1 ve amatdrce
tasarlandiklar1 goriilmektedir. Buralara profesyonel tasarimcilardan olusan uzman bir ekip davet
edilebilir, Bitlis Eren Universitesi basta olmak iizere bolgedeki diger {iniversitelerde konuyla ilgili
calismalari olan bilim insanlariyla, valilik, belediye, kalkinma ajanslari, sivil toplum kuruluglar1 ve diger
paydaslarla isbirligi yapilarak hangi yerel degerlerin, sembollerin ve renklerin 6n plana ¢ikarilmasi
gerektigi ve hangi mesajlarin verilmek istendigi tartisilabilir. Verilmek istenen mesajlara uygun logolar
tasarlanarak, bu tasarimlarin yerli halk ve diger illerdeki insanlar tarafindan nasil algilandigi, verilmek
istenen mesajin anlagilip anlasilamadigi 6n testlere tabi tutularak degerlendirilebilir. Bu
degerlendirmeler sonucunda eksiklikler ve yapilmasi gerekenler dikkate alinarak Bitlis ve ilgelerine
marka degeri katabilecek ¢agdas tasarimlar logolarda kullanilabilir.
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