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OZET

Televizyon diger mediumlara gore alicisi ile farkli bir iletisim kurar. Kitlelere farkl diinyalar ¢izer ve bilinci yonlendirir, diizeni
devam ettirir. Televizyon yayinciligi bir anlam aktarim siirecidir. Dolayisiyla her tiirlii televizyon iletisi belirli bir sistem
icerisinde sunulan ifadelerin biitiiniinden olusan bir sdylemdir. Televizyon iletileri yayin akisi ile organize edilir ve aktarilir.
Yaym akis1 diislinsel olarak diizenlenmis metinlerden olusur. Bu siire¢ sadece metinleri segme, yerlestirme ve organize etme
stireci degildir. Bu siiregte kaynak kisinin veya kurumun kendine 6zgii bir anlam yaratmasi gereklidir. Calismada 7 Tiirk
televizyon kanalinin 1 aylik yayin akisi verileri niceliksel ve niteliksel agislardan igerik analizi yontemiyle incelenmistir. Siiper
metin olarak ifade edilen, bir kanalin toplam yayin akist kavrami 6 tecimsel televizyon kanali ve 1 kamu yayimni yapan devlet
kanal1 6zelinde incelenmistir. Bu incelemeler sonucunda mega metin olarak ifade edilen belirli bir cografyadaki tiim kanallarin
yaym akisinin toplami olan, Tiirk televizyon yayinciligi mega metnine iliskin genellemeler ve tespitlerde bulunulmustur.
Anahtar Sozciikler: Yaym Akisi, Planlama Stratejileri, S6ylem, Televizyon

ABSTRACT

The way television communicates is different. He draws different worlds to the masses and manipulates them and maintains
order. This is a process of transferring meaning. Therefore, television messages are a particular discourse. This discourse is
organized and transmitted through the publication stream. The feed stream consists of edited text. This process is not only the
process of selecting, placing and organizing texts. In this process, the person, the institution should create a unique meaning.
In this study, 1 month broadcasting data of 7 Turkish television channels were analyzed with content analysis method from
quantitative and qualitative aspects. Super text is the concept of a channel's total broadcast stream. 6 commercial television
channels and 1 public channel. As a result of these investigations, generalizations and determinations were made regarding the
mega text of Turkish television broadcasting which is the sum of the broadcasting flow of all channels in a certain geography.
Key words: Broadcasting, Planning Strategies, Discourse, Television

1. GIRiS

Televizyon, anlam iiretme ve aktarma siirecinde ¢ok onemli bir role sahiptir. Cok genis Kkitlelere
ulagabilen ve farkli nitelikteki kitleleri yakalayabilecek bir kod sistemi iiretebilen, onemli bir
mediumdur. Televizyon iceriginin aktarildigi dil bilinmese de gorsel kodlar araciligiyla iletiler
anlamlandirilabilir. Programin formati, renkler, aynm igeriklerin farkli tiir ve formatlarla sunulmasi,
s0zsiiz iletisim kodlar1 gibi birgok anlam sistemi ile iletiler kolaylikla anlamlandirilabilir. Televizyonu
anlamak i¢in 6zel bir ¢caba ya da beceri gerekmez; o izleyiciye ulasacak bir yol, bir zaman ve bi¢im bir
sekilde bulur. Bunun en 6nemli yollarindan birisi de yayin akis1 planlamasidir. Tiim farkli niteliklerine
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ragmen izleyici kitlesine ulasabilmenin en kolay ve en 6nemli yolu dogru akis stratejisini kullanmaktir.
Hangi izleyici kitlesine, hangi kanal araciligiyla, ne tiir bir igerik ve formatta ve en 6nemlisi de hangi
zaman diliminde ulasilabileceginin cevabi akig stratejisi planlamadadir. Bu siiregte izleyicinin sosyal
yasam dinamiklerine gore giin i¢i aktiviteleri 6ncelikle goz oniinde bulundurulmaktadir. Hangi kitlenin
calismakta oldugu ya da evde vakit gegirdigi, hangi zaman dilimlerini evde gecirdigi gibi bilgiler yol
gostericidir.

Bunun disinda izleyici televizyon izlerken sadece televizyona odaklanmaz, izleme aligkanlig yiizeysel
bir bakis ya da g6z gezdirme bir yandan da dinleme ve goremediklerini dinledikleriyle telafi etme gibi
derinlemesine bir odaklanma ve zihinsel bir katilim gerektirmez. Bu yiizden televizyon iletisini ve
anlami ulastirabilmenin yollarint dener. Tekrar, yineleme, devamlilik en O&nemli anlati
ozelliklerindendir. Ayn1 veya benzer igerikleri, farkli format ve sdylemlerle sunmak; anlam aktarim
siirecinde iletinin bir sekilde izleyiciye ulasmasini garantiler. Bu nedenle yayin akisi planlama énemli
bir siirectir. Sadece segme ve yerlestirme islemi degil; anlam aktarmanin formiiliidiir. Her kanalin kendi
yayin akisi planlamasi ideolojik amaglar igerir. Izleyiciye vermek istedigi mesaj vardir ve zihin
yonlendiren bir etki yaratmak ister. Yayin akisi bir soylemdir. Her kanalin yayin akisi calismada birer
siiper metin olarak degerlendirilmistir. Incelenen Atv, Kanal D, Show Tv, Trt 1, TV 8, Star TV, Fox
Televizyon kanallariin, 18 Subat-17 Mart 2019 tarih araliindaki 1’er aylik yayin akiglarinin igerik
analizi yontemiyle incelenmesi sonucunda mega metne iligkin tespitler yapilmaktadir. Kanallardan TRT
1 kamusal yayin yapan bir kanal olarak 6zellikle incelemeye dahil edilmistir. Tecimsel kanallarla olan
fark ve benzerlikleri degerlendirilmektedir.

Mega metin bir televizyon ekraninda goriilen her seydir. Dolayisiyla kanallar segilirken en ¢ok izlenen
kanallar tercih edilmistir. Buradan yola ¢ikarak kiiltiirel, ekonomik, siyasal, toplumsal 6zelliklerin de
anlam aktarin siirecinde ve sdylemi belirleyici nitelikler olarak Onemini goz ardi etmeden siiper
metinlerden elde edilen bulgular 1s181nda mega metne iliskin genellemeler yapilabilmistir. Calismada
oncelikle yayin akisi diizenlemesine iligkin genel bilgiler, planlama asamasinda kullanilan stratejiler
aciklanmakta; ardindan kanallarin yayin akisi tablolari, program tiirlerine gore yayin oranlari, tekrar
oranlar1 ve program tiirlerine gore tekrar oranlari, yatay dikey programlama stratejileri, farklilikla
devamlilik ve prime-time’ da kullanilan miicadele stratejilerine iligskin verilere ulasilmistir. Caligmada
her kanalin siiper metinler olarak degerlendirilen yayin akisi analizleri araciligryla sdylemler iirettikleri
ve TUretilen anlam kaliplarii da gesitli stratejilerle izleyiciye aktarma ¢abasinda olduklari
varsayilmaktadir. Amag, anlam aktarma siirecinde kanallarin hangi stratejilere bagvurduklarini gérmek
ve mega metnin Ozelliklerine iligkin tespitlerde bulunmaktir. Calismada tim Tirk kanallar
incelenmemis olsa da en fazla izleyici oranina sahip yedi kanalin se¢ilmesi nedeniyle; bu ¢calisma mega
metin baglaminda genel yayincilik 6zelliklerini yansitan bir mikro drnek olarak kabul edilebilir.

2.  TELEVIZYONDA YAYIN AKISI DUZENLEMESI

Ellis’e gore televizyon kendini, algilayicilarinm belirli bir bigimde yonlendiren sinema filminden ¢ok
farkl1 sunan ve diizenleyen bir medyumdur. Sinema ve televizyon algilayicilart ayriminda; sinema
filmine bakan kisiyi spectator, televizyon ye bakan kisi ise viewer’dir (Ellis,1982:137). Spectator olarak
tanimlanan izleyici, izlerken zihinsel olarak etkin bir katilim gosterir. Gergek diinyadan diigsel alana
gecis saglar ve anlatinin kendi gergekligi igerisinde filmin siiresi boyunca yasar. Viewer ise sadece bakar,
izler, gbz gezdirir ancak zihinsel olarak odaklanmamustir. Ellis bunu izleyicinin izleyip izlemeyeceginin
belli olup olmadigi bir gériintii akisi olarak goriir. Ikisini izlemek arasindaki en énemli fark televizyon
ekran1 oldukga kiigiiktlir ve izleyicinin dikkatini siirekli yayinin iizerinde kilma goérevini daha ¢ok ses
iistlenmektedir. Televizyon izleyicisinin dikkati dagmiktir, izleyici goziinii ekranda gezdirmektedir.
Sinemanin sundugu fotografik resim oldukga biiyiik ve yiiksek diizeyde ayrintilidir. Televizyon seyircisi
acidan anlatisinin ¢ok c¢esitli olmasi, giinlik ugraslarla, fragmanlarla, reklamlarla, aktiiel énemli
haberlerle kesintiye ugramasi televizyonun teknik ve bigimsel 6zelliklerinin farklarini olusturmaktadir
(Ellis,1982:24). Her iki mediumun farkli niteliklere sahip olmalarindan dolay1 anlamlandirma ve iletileri
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diizenleme sistemleri de farklidir. Dolayisiyla izleyiciler farkli izleme deneyimlerine sahip olmaktadir.
Televizyon iletilerinin bir siteme gore diizenlenmis hali yayin akist olarak adlandiriimaktadir.

Yaym akis1 pargali ve dizisel bir sistemdir. Yaymciliktan Once iletisim sistemlerinde asli parcalar
birbirilerinden farkl bir yapidadir. Bir kitap, bir brosiir tek parca halinde alinip okunur; bir oyun belirli
bir mekan ve saatte sergilenir, ayni sekilde bir konser, mag, toplant1 da tek bir olaydir ve insanlar bu
deneyimlere tek bir beklenti ve tavirla katilim gostermektedir. Bunlar farkli tiir kiiltiirel olaylar i¢inde
kurulan sosyal iligkilerdir. Ancak dizisel niteliklere sahip degillerdir. Yaymeiliktaki fark, benzer
olaylarin dizimi ve bu dizimlere tek boyutta, tek bir islemle ulagilabilmesidir. Iletisim hizmetlerinde
cesitlilik ve degiskenligin artmasiyla, daginik anlam birimleri, zamanlanmis anlam birimleri dizisi
haline geldi. Programcilik bu birimlerin dizisel toplamidir (Williams, 2003:72-73). Yaym akis1 bir
anlam sistemidir. Ekonomik, yapisal, kiiltiirel agidan biitiinliiklii bir televizyon elestirisi gelistirmeye
yarar (Celenk,2005:107). Se¢me, yerlestirme, organize etme pratigi ve uygulamasidir (Browne,1984:
587). Yaym akisi izleyici tercih ve isteklerine gore belirlenir. Yayimn akisi hazirlamadaki en temel
prensip, izleyicilerin ev yasantilarina ve izleme davraniglarina gére zaman boliimlemesi yapmaktir.
Zamanlama planlanirken okul saatleri, ¢alisma, yemek, aile birlikteligi ve aile iiyelerinin ayr1 oldugu
saatler, ¢cocuklar i¢in yatma ve uyanma saatleri vb. dikkate alinmaktadir (Ellis,2000:27). Televizyon
yaym akislar1 gecicidir, giinliik, haftalik, sezonluk ve yillik olarak organize edilir. Yaym zamanini ig
giini, i haftas1 ve tatil zamanlarina gore kurar. Bu yolla sosyal ve dogal diizenin mantigini ve ritmini
iireterek izleyiciye sunar (Browne,1984: 588). Bu durum yayin akisi1 planlanirken sosyal dinamikler ve
giinliik yasam ritminin g6z oniinde bulunduruldugunu gdstermektedir.

Yayin akiginin bir siteme sahip olmas1 ve bir kalip olusturulmasi 1980’lerin baslarinda gerceklesmistir.
30 dakikalik alanlardan olusan sistem; programlar iiretenler tarafindan gerceklestirilen bir yerlestirme
islemidir. Her bir program televizyonun yapi tagidir ve her bir program sisteme anlam katan bir
mimaridir. Yaymn akigi zamanlama, diizenleme isidir. Bir programda ses ve goriintiiyli sekans sekans
birlestirme yerine, tiim programlarin aksam, giindiiz, haftalik, sezonluk, yillik olarak kurgulanmasidir
(Ellis, 2000: 25). Yayin akis1 belirlenirken sistem tizerindeki her bir alana bir program atfedilir. Bu
program reklam, tanitim, anons vb. tiirleri yok sayarak kendi alanina yerlestirilir. Programlarin
yerlestirildigi her bir alan, sistem icinde sabittir, program veya tiirler yer degistirmez. Ornegin aksam
haber biilteni o kanalda her zaman ayni saatte yaymlanir. Sosyal diizene uyan ve toplumun izleme
davraniglarina ve aligkanliklarina gére yapilan diizenlemeler olduk¢a katidir. O programin sistemdeki
geleneksel yer ve zamani degistirilmek istenirse bu uzun bir siirec alir. Ingilizler yayin akisim “black
art” olarak adlandirmaktadir. Ciinkii yayin akisina iliskin diizenlemelere iliskin ¢calismalar ve gelenekler
ancak son ug¢ yildir BBC igerisinde de ancak netlesmis, seffaflasmistir. Belirgin, kurallari olan,
izleyicinin izleme davramislarina gore hazirlanmig bir yayin akisi televizyona bir rekabet bir giicii
saglamakta ve ulusal yaymlar araciligiyla kiiltiiriin temel niteliklerini yansitmaktadir (Ellis, 2000: 27).
Her kanalin kendi ideolojisine uygun yayin stratejisi, yayin akisi olarak ifade edilen sistemli veri
organizasyonuyla bir sdyleme doniisiir. Kanalin sdylemi onun anlatisal 6zgiilliigiiniin digavurumudur.

Browne bu anlatisal nitelikleri siiper-metin ve mega-metin olarak iki kategoride siniflandirir. Siiper-
metin bir kanalin yayin akisidir. Mega-metin ise televizyonda goriilen her seyin olusturdugu, tiim
kanallarin ve sunulan tiim igeriklerin toplamudir (Browne, 1984: 103). Calismada da televizyon
metinlerinin anlam tizerindeki etkilerini arastirmak i¢in yedi televizyon kanalinin yayin akislar siiper-
metin olarak degerlendirilmis ve mega-metne iliskin genellemeler yapilmaya calisilmistir.

3. YAYIN AKISI STRATEJILERI

Yayin akisi planlama mekanizmalari izleyici tercihlerine ve ticari beklentilere gore isler. Dolayisiyla
programcilik bir gosteriyi satin almak degil, tiirleri anlamay1 gerektirir. Hangi tiirlin hangi saatte hangi
izleyici kitlesine ulagacagi onemlidir. Yapimcilar planlama yaparken ayni saatte farkli kanallarda ve
yine bir sonraki giin ayni saatte yayinlanacak programlari dikkate almak durumundadir. Buna bagl
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olarak 1980’lerin sonlarinda farkli yayincilik modelleri gelismeye baslamis, kanal sayilar1 ve ticari
kaygilar artmis, kanallar da yayin akislarini buna uygun sekilde planlamak durumunda kalmislardir. Bu
baglamda gelistirilen belirli stratejiler, asagidaki konu bagliklar 6zelinde agiklanmaktadir.

3.1. Kamusal ve Tecimsel Yayincilik Modelleri Baglaminda Gelistirilen Stratejiler

Televizyon yayinciligi, toplumsal yapiyr da yansitan anlam sistemlerinin, gorsel ve isitsel yolla
aktarimimin bir yoludur. Toplumsal yapi, iilkelerin i¢ dinamiklerindeki hareketlilikler sonucunda
degisim gosterebilir. Kitle iletisim araclarinin ve 6zellikle de televizyonun teknik 6zelliklerine bagh
olarak sosyal islevlerinin degismesi ayn1 zamanda toplumsal yapidaki degisimlerle de ilgilidir. Buna
baglh olarak televizyon anlam sistemlerini aktarabilmek icin ¢esitli modeller gelistirir.

Tiirkiye’de ulusal kimlik ingas1 ¢abast igerisinde olan, tekellesmeye dayali ve yaymeciligi bir egitim araci
olarak goren yayincilik modelinin; rekabet¢i, demokratik, ¢oksesli bir yayincilik modeline dogru
degisiminde 1970 ve 1990’11 yilar arasindaki dénemde yasanan toplumsal i¢ dinamiklerin etkisi biiyiik
olmustur. Bu siiregte gog, toplumsal ve ekonomik serbestlesme, kiiresellesme, Ozellesme, hizmet
sektoriindeki gelismeler, vb. dinamikler yayincilikta da degisimi gerekli kilmistir.

Diinyada 1950°1i yillardan sonra gelisen kamusal yayincilik modeli i¢in, Tiirkiye’de de 1968 yili,
TRT’nin deneme yayinlarina baglamasi, bir milad kabul edilebilir. Kamusal yayincilik modelinin en
onemli nitelikleri; siyasi iktidardan bagimsiz olmasi, 6zerk bir yap1 i¢inde kurulmasi ve yonetilmesidir.
Bunun disinda yaymciligin finansmanini televizyon alicilarindan alinan ruhsat iicretleri, reklam gelirleri
ve devletten saglanan yardimlar olusturmaktadir (Pekman, 1999: 15-16). Kamu yaymeciligina iliskin
nitelikler her cografyada ve her kiiltiirde farkli sekilde gelismistir. Ulkenin tarihi, ekonomisi, gelenek
gorenekleri, toplumsal yapilari, kiiltiirel kodlar yayincilik stratejilerinin gelismesinde rol oynamistir
(Crisell, 1997: 17). Kamu yayincili1, yayinciligi bir hizmet olarak goéren, kamu yararina bir ihtiyact
gidermeyi amaglayan, rekabet ve ticari kaygilardan uzak, eglendirme kadar 6gretme ve bilgilendirme
amacinda olan bir sistemdir.

Kamu hizmeti yayin kuruluslar1 farkli izleyici kitlelerin ihtiyacglarina cevap verebilecek nitelikte icerik
hazirlamaktadir. Bu kuruluslar bilgilendirme, egitme ve eglendirme amaci tasiyan icerikler sunar. Bu
yayincilik modelinde amag, izleyicinin ulusal kimliginin korunmasini ve yasadigi toplumun bir pargasi
oldugunun hatirlatilmasini saglamaktir (Erdogan, 2008: 65). Ticari kaygi giitmeyen, kanunun ¢ikarini
gozeten, objektif, farkli goriislere esit diizeyde yer veren, ulusal ve yerel kiiltlirii yansitan, izleyicinin
niteliklerine, begeni ve tercihlerine 6dnem veren, dengeli program dagilimlarina sahip bir yaymecilik
modelidir. 1980’lerden sonra program yapilarinda degisim gdzlenmeye baslamistir. Bu degisimin
sebepleri; Ozellestirme, ticarilesme, deregiilasyon ve iletisim teknolojilerindeki yenilikler olarak
gosterilebilir. Degisimin etkileriyle izleyicilerin se¢enekleri artmis ve kanallar yaymlayacak program
bulmakta sikint1 ¢ekmeye baslamistir. Bu da yeni program yapilarinin ortaya ¢ikmasina sebep olmus
ulusal televizyon sistemlerinin de yapisini degistirmistir (Balci, 2009: 51). Toplumsal dinamiklerin
degisimi yayincilik sistemlerini de etkilemis ve degisime zorlamistir. Bu yeni yapi ticari/tecimsel
yayincilik olarak adlandirilmaktadir ve programcilikta bir evrim yaratmistir. Bu sistemde yayin
kanallarinin giderleri kuruluslarin kendileri tarafindan karsilanmakta ve reklam, kurulusu ayakta tutan
en onemli gelir kaynagi olmaktadir. Tecimsel yaymcilik yaris ve rekabet esasina dayanmaktadir.
Yayinlarda toplumun, haber, egitim, gibi gereksinimleri ile ilgili programlar degil, ¢ok izleyici ¢ceken
programlar yer alir. Reyting en dnemli &lgiittiir. Ozellikle tecimsel/ticari yayincilik ile televizyon,
toplumsal ve bireysel yasant1 tarzimizi belirler olmustur. Bakis agimiz1 sekillendirmekte, bos zaman
kavramu tiiketim aliskanliklarimizi degistirmektedir (Geger, 2013: 67). Ticari kanallarin daha ¢ok renkli
eglence programlarma yer vermeleri, yayinlarin izleyiciler i¢in cazip hale gelmesini hizlandirmistir. Bu
nedenle rekabet karsisinda cogu kamu hizmeti yayincisi, program profilinde énemli baz1 degisiklikler
yapmuslardir. Ornegin, Avrupa’da kamu hizmeti yaymcilari, halki egiten ve bilgilendiren tiirdeki
programlarin1 goreceli olarak azaltirken; yaymlarinda eglence programlarina da yer vermeye
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baglamislardir. Yani, kamu hizmeti yayinlarinin ticarilesmeye veya ticarilesme egilimi gdstermeye
bagladiklar1 kaydedilmistir (Pekman, 1997: 18). Televizyon tecimsel bir ara¢ oldugu i¢in degerleri de
tecimsel pazarin degerleridir; yapisi ve igerikleri bu degerlerin bir yansimasidir. Bu nedenle tamamen
kamu hizmeti yayinciligi yapan kanallar disinda televizyon islevlerini yerine getiren kanal sayisi
oldukca azdir (Erdogan, 2009: 20). Bu noktada izleyiciye katki saglayacak program igerikleri yerine
kanala ticari gelir saglayabilecek program igerikleri iiretme yolu tercih edilmekte bu da yayin
igeriklerinin niteliklerini tartigilir hale getirmektedir.

3.2. Yatay-Dikey Programlama Stratejileri

Bir¢ok Avrupa dilinde “program” sdzciigii giin i¢inde yayinlanacak gosteri kiimesi/grubu anlamina
gelmektedir. Yapimcilar ayni saatte, farkli kanalda ve yine bir sonraki giin aym saatte yaymlanacak
programlar1 dikkate almak durumundadir. Programcilik tek bir programi/ gosteriyi satin almak degil,
tiim televiziiel baglam etkileyecek bir eylemdir. Ayrica program tiirlerini iyi bilmek, donemin sosyal,
politik durumunu g6z oOniinde bulundurmak ve o cografyada yasayan insanlarin sosyal yasam
dinamiklerini, giinliik yasamdaki zaman planlamalarini da dikkate almak gerekir. Hangi giin hangi saatte
hangi kitleye ne sunulacagi ancak bu sekilde planlanabilir. Ozellikle 1980’lerden sonra tecimsel
yayincilik modeli yarig ve rekabet unsurlarini 6n plana gikarmig ve programcilik bundan etkilenmistir.

Giindiiz yayini; yatay programlama olarak ifade edilen sabit programlardan olusmaktadir. Program
saatleri sabittir, degismez, esnemez. Her giin ayni saatte ayn1 program yaymlanmaktadir. Ornegin
Fransa’da Tele Paris adli program yillar boyu 6glen saat 12.00°da yayinlanan bir talk show programdir.
Senelerce ayni saate yayilanmistir ve izlenmistir. Aksamlart ise televizyondaki yayincilik modeli dikey
programlamadir. Dikey programlama daha c¢ok kamusal yayincilikta tercih edilen sekliyle farkl
aksamlarda farkli programlar ve gosterilere yer verilmektedir. Dikey programlamada ayni tiir
programlar aym giinlere denk gelmemektedir. Ornegin ayin ilk pazartesi ¢ok ¢esitli fakat belirli bir
formattaki programlara odaklanmak, ikinci pazartesi ise oyunlara dayali showlara yer vermek gibi. Fakat
bu durum izleyici ve ekranin bulusmasini ve izleyici tarafindan hatirlanmasini zorlastirmistir. Rekabet
kosullar1 nedeniyle televizyonculukta tamamlayic1 programlar yayinlanmaya baslar. Bu programlar
farkli igeriklere sahip, aymi saatte farkli kanallarda yayinlanmakta olan bir¢cok farkli tiirdeki
programlardir. Programcilikta rekabete dayali model olarak bilinen tecimsel model giindiiz sistematik
yatay programlama, haberlerden sonra prime-time’da dikey planlama ve tiirler arasinda sistematik bir
iligkiyle planlanmis yaymn anlamina gelir. Access prime-time da ise gece saat ilerledik¢e yarisma ve
oyun showlar1 ve sit-com gibi tiirler yatay programlanir (Bourdon, 2009: 103-105). Tiim bu akis o zaman
diliminde hangi hedef kitleye ne sunulacagina iligkin planlamalarla iligkilidir.

3.3. Tekrar Yayin Stratejisi

Ana yayin kusagi etrafindaki rekabet amaciyla tekrara dayali bir anlayis gelistirmistir. Bu durum
cesitlilik ve ¢oksesliligi simirlandirmaktadir (Celenk, 2005: 271). Son yillarda televizyon yayinciligina
bakildiginda tekrar yayinlara ¢ok fazla yer verildigi ve televizyon kanallarinin yeni igerik iiretmektense
tekrar yaymi tercih ettigi goriilmektedir. Bunun en 6nemli sebeplerinden birisi; Tiirkiye Radyo
Televizyon Kurumu Televizyon Yapim ve Yayinlarma Iliskin Usul ve Esaslari’nin 32. Maddesi 6.
Bendindeki “Tekrar yayin hakkinin veya dizi programlarin devam eden béliimlerinin lisans haklarinin
alinmast soz konusu oldugunda, komisyonca yeniden iicret tespiti yapilir.” (Elektronik Kamu Bilgi
Yonetim Sistemi, [KAYSIS], 2010) seklindeki ifadedir. Bu maddeye gére tekrar yayinlar televizyona
yeni igerik liretmeden ve ekstra ig giicii ve emek harcamadan ekonomik acidan kar elde etmenin
formiiliinii sunmaktadir. Ayrica yayin saatini ve programi kagiran, giinliik sosyal yasam dinamigi
genelden farkli izleyici i¢in alternatif olusturur. Bunun disinda izleyiciye en ¢ok sunulan igerik dramatik
tiirlerden olusmaktadir. Dramatik tiirleri icerisinde en fazla yerli dizilere agirlik verilmektedir. Bu
programlar dram teknigiyle olusturulmus anlati yapilaridir. Bu yapimnin en 6nemli 6zelligi tekrar ve
yinelemeye ¢ok sik yer vermesidir. Dolayisiyla televizyonda en sik yayinlanan tiire ait bir strateji,
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televizyonun belirleyici yayin stratejilerinden biri haline doniismekte ve tekrar 6gesi televizyonun
belirliyici bir niteligi olmaktadir.

3.4. Farkhlikla Devamhilik Stratejisi

Televizyonun karakteristik tekrar bi¢imi; diziler ve seriyallerle olur. Televizyonun miikemmel hale
getirdigi niteligi farklilikla devamliliktir. Bu form, ¢ok sayida farkli, tutarli ve nispeten kendi kendine
yeten unsurlarin olusmasi olan segmenter yaklagimini tesvik eder. Dizilerin sonunda bir digerinin
basinda, anlatim ¢gelerinin bir kisminin tekrar1 s6z konusudur (Ellis, 1982: 123). Tekrar 6gesi dizileri,
seriyalleri, sinema tiirlerini kapsayan dramatik kategorinin anlati yapis1 olan dram tekniginin en 6nemli
anlat1 6gesidir. Devamlilik; televizyonun en énemli anlati 6zelliklerinden biridir. Belgeseller, dizi ve
seriyaller gibi dramalar hi¢ sona ermeyen ve goriiniir bir sona sahip olmayan yapilardir. Izleyici
tarafindan parcalanarak tiiketilen segmenter, etkilesimsel ve sonlanmayan akis, televizyonda {iretilen
anlamin sabitlenmesine direnen ¢ok anlamli metinler olarak yapilagmasina katkida bulunur (Celenk,
2005: 75). Segment seklinde yayin tekrari gerektirir. Televizyonun karakteristik tekrarlama bigimi,
diziler veya seriyallerdir. Ayrica televizyon metinlerinin devamliligi tiir ve formatlar araciligiyla da
saglanir. Ayni icerik farkli tiir ve format programlarla siirebilir, yinelenebilir. Ornegin ask temas1 bir
dizide islenirken, bir habere de konu olabilir, magazin programinda veya yasam stili programlarinda da
kargimiza ¢ikabilir. Bu noktada aslinda televizyonda sdylenen seyin ¢ok degismedigi, ancak nasil
sOylendigi yani sOylemin farklilasmasi nedeniyle ¢esitlilik ve farklilik yanilsamasi s6z konusudur.
Benzer igerikler, program tiirii, formati, kanallarin ideolojilerine gore siiper-metinlerin, iilkelerin ve
kiiltiirlerin farkliliklarina gére mega-metinlerin farkli sdylemlerle karsimiza ¢ikmaktadir. Aslinda
televizyonun hikaye etme siireci kesintilere ugrayan bir siiregtir. Reklamlar, zaman planlamalar
nedeniyle haftalik, giinliik, aylik bosluklar gibi boliinmeler olusur. Televizyon dizileri, hikayeleri
eglenceli, kolay anlasilir bir sekilde anlatmaktadir. Basit goriiniir, ancak ¢ogu zaman izleyicinin birkag
karakteri, coklu cizim cizgilerini, motifleri ve tematik anlamlari takip etmesi gerekir. izleyici, yalmzca
uzun siiredir devam eden tek bir anlatiy1 degil, cogu zaman ayni anda birkag hikayeyi izlemeyi basarirlar
(Thompson, 2003:ix). Bunu bagsarmasinin en 6énemli nedeni, anlatilarin farklilikla devam etmesindendir.
Her anlat1 farkli sdylem bigimleriyle yeniden sunulmakta ve yinelenmektedir.

3.5. Prime-Time Yayin Stratejisi

Prime-Time (Altin Saatler) Rtiik’iin tanimina gore televizyon izlenme oraninin en yiiksek oldugu zaman
dilimi; birincil (6ncelikli) zaman dilimidir. Ulkelere gére degisebilmekle birlikte, Tiirkiye’de radyolar
icin genellikle 18:00-21:00, televizyonlar igin 20:00-23:00 saatleri arasi olarak kabul edilir (RTUK,
2018: 8). Prime-time; yayin akigi olarak ifade ettigimiz sistemin 6nemli bir pargasidir. Sistemin
niteliklerini en yogun sekilde iceren ve egemen ideolojinin televizyonun gesitli 6zellikleriyle nasil
aktarildigimi ve televizyon programlarmin daha biiyiik ideolojik yapilart ve degisiklikleri nasil
kaydettigini gosteren bir yapidir. Gittlin’e gore, Amerika’da televizyon eglencelerinin bir¢ok bigimi
egemen yapiy1 destekler. Televizyon iletilerinin baskin sdylem sistemine entegre oldugu emek, tiiketim
ve siyasetin temel yapisinin 6zelliklerinin yer aldig1 yayin ag1 prime-time olarak adlandirilir. Bu agda
yayinlanan program 6zellikleri; format (formiile dayali), katilik sabitlik, yerel unsurlarin yer aldig1 yerel
bakis agis1 ve buna iligkin diizenlemeler ve karakter tipleridir. (Gittlin, 1979: 251). Prime-time yayin
kusaginda akis planlanirken belirli stratejilerden s6z eder Eastmann. (Eastmann’ dan aktaran Celenk,
2005: 268). Bu stratejiler miicadele ve rekabet icindir.

“3.5.1. Bloklamak: Yeni bir programi benzer tarzdaki bir dizi eski programin arasina
yerlestirerek, bir program blogu olusturmak ve biitiin bir aksam1 ya da aksamin bir kismini
bu sekilde doldurmak.

3.5.2. Koprii Kurmak (Bridging): Koprii kurmanin iki farkli bi¢imi vardir. Uzun bir
programla, aksamin ilk erisim saatlerinden baslayarak ana yayin kusagi boyunca bu
programi devam ettirmek. Boylelikle bagka kanallarin yayin akiginda, tek ve dnemli bir
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program araciliftyla rekabette uygulanan basi ¢ekmek (lead-off) stratejisini kesintiye
ugratmak. Ikinci bi¢ciminde ise, programin baslayis ve bitis saatlerini kiisuratli saatlere
yerlestirerek diger kanallardaki programlarin baslama ve bitis saatlerine yayilmak.

3.5.3. Capraz programlamak: izleyicileri rakip kanallardan cekip almak i¢in, ana yayin
kusaginin o giinkii akisindan biisbiitiin farkli ve yeni bir program sunmak. Eastmann’a gore
diger biitiin programlar, zaten izlemekte olan kisileri orada tutmaya yonelmisken bu strateji
bakimindan baska kanallar1 izlemekte olan izleyicileri kazanmak da 6nemlidir. (Bu farkli
program tiirsel olarak diger kanallardakine benzer bir program olabilir, ancak Gnem
bakimindan digerlerinden 6nde gelen bir iinlii ya da karakteri vardir.)

3.5.4. Oncelemek (Lead-in): Giiglii bir diziyi, daha zayif ya da yeni olan bir dizinin &niine
yerlestirerek izleyiciyi bu programdan digerine si¢cratmak. Bu miras yedi etkisi olarak da
amlir. Ikinci program birinci ve gii¢lii olanin etkisiyle bazi izleyicileri o programdan
devralmaktadir.

3.5.5.Parcalamak (Strippinng): Programlar Pazartesi’den Cuma’ya ve her gilinkil haber
biiltenleri gibi, giindelik akisa gore parcalayarak planlamak.

3.5.6. Akrobatik planlama (Stunting): Ozel programlar yaymlamak, bir seriyal icinde ¢ok
tinlii bir konuk oyuncuya yer vermek, farkli tanitim stratejileri kullanmak, kisa bir diziden
uzun bir diziye gegmek, son dakikada diizenli yayin akisinda bir degisiklik yapmak gibi.”

Her bir strateji bir baska kanali izlemekte olan izleyiciyi kendi kanalina cekerek, izlenme oranim
arttirma amaci tagimaktadir. Kullanilacak olan strateji belirlenirken yayin icerigi, kanalin genel
ideolojisi ve hitap ettigi hedef kitle olduk¢a dnemlidir. Hangi 6zelliklere sahip olan kitleyi, hangi i¢erikle
ve stratejiyle cekmeyi bilmek ve izleme eylemini siirdiirmesini saglamak énemlidir.

4,  CALISMANIN YONTEMIi VE KANALLARIN YAYIN AKISI ANALIiZLERI

Calismada 7 ulusal kanalin 2019 y1li Subat-Mart aylarina denk gelen 1 aylik yayin akisi nicel ve nitel
icerik analizi yontemiyle incelenerek iletiler ve grafikler baglaminda yayimn akisina iliskin tespitlerde
bulunulmaktadir. Caligmada siiper metin olarak ifade edilen, bir kanalin toplam yayin akis1 kavrami; 6
0zel televizyon kanali ve 1 kamu yayini yapan devlet kanali 6zelinde incelenmistir. ATV, Kanal D,
Show Tv, TV8, Star Tv, Fox Tv ve TRT kanallarinin 24 saatlik, Subat ve Mart aylarini igeren 1 aylik
yaym akisi takip edilmistir. Kanallarin yayin akiglari incelenirken 6rnek olmasi adina bir kanala ait
yalnizca bir haftalik analiz tablo ve grafigine yer verilmistir, diger haftalar icinse haftalik yayin akisina
iligkin sayisal verilere yer verilmistir.

Tematik kanallar ¢aligmanin kapsami disinda birakilmistir. Kamusal ve tecimsel yayin yapan kanallarin
tercihi, aym1 zamanda iki farkli yayin modeline iliskin kargilastirma olanagi saglayabilecek
olmasindandir. Bu ¢alismada Tiirk televizyon program yapilanmasi ve yayin akiglarini incelemek, Tiirk
televizyon yayinciliginin mega metnine iliskin genellemeler ve tespitlerde bulunmak amaglanmaktadir.

4.1. Elde Edilen Bulgular

7 ulusal televizyon kanalina ait 1 aylik yayin akisi analizinde elde edilen bulgular haftalik periyodlara
bolerek yorumlanmustir.
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4.1.1. Atv Yaym Akis1

Tablo 1. 18-24 Subat 2019 Haftasina Ait Yaym Akis1”

ATV

14:00 Beni
Birakma

14:00 Beni
Birakma

20:00 Kim
Milyoner

Gozyasglari/ tkr

05:50 Ask Ve
Mavi/tkr

14:00 Beni
Birakma

14:00 Beni
Birakma

Olmak fster | = = |
23:20 Kim 20:00 Eskiya | 54,94 gon
Milyoner Diinyaya Anlat
Olmak Hikiimdar Karadeniz
Ister/tkr Olmaz

23:45 Bir

Zamanlar

Cukurova/tkr

20:00 Bir
Zamanlar
Cukurova

08:30 Nihat
Hatipoglu

14:00 Beni
Birakma

20:00 Kim
Milyoner
Olmak fster

10:00 Eskiya

Giin 18.02.2019 19.02.2019 20.02.2019 21.02.2019 22.02.2019 23.02.2019 24.02.2019
Pazartesi Sah Carsamba Persembe Cuma Cumartesi Pazar
04:25 Ask ve |9120 S A0 e 00:15 Bi
Mavi/tkr Cennet’in Cennet’in Hatipoglu ile Zamanlar
Gozyaslari/tkr | Gozyaslari/tkr Cukurova/tkr
01:25 Eskiya . . .
04:40 Ask Ve |05:15 Ask Ve | Diinyaya U e el
q 2 o Cennet’in Cennet’in Cennet’in
Mavi/tkr Mavi/tkr Hiikiimdar Gé larvikr | G& larv/ike | Go \ary/tkr
Olmaz/tkr Ozyaslar Ozyaslari Ozyaslar
Ocifr?et’in 04:10 Ask Ve |04:00 Ask Ve |05:10 Ask Ve
Mavi/tkr Mavi/tkr Mavi/tkr

Diinyaya

Hiikiimdar
Olmaz/tkr
15:10 Sen
Anlat
Karadeniz/tkr

20:00 Kim
Milyoner
Olmak Ister

21:00 Kim
Milyoner
Olmak
Ister/tkr

12:15 Eskiya

10:00 Nihat
Hatipoglu fle

Diinyaya

Hiikiimdar
Olmaz/tkr
15:00 Bir
Zamanlar
Cukurova/tkr

Dramatik. Kiiltiir . Haber . Reality show

Dini sohbet . Tanitim’

*Tiim kanallarin yayin akist bilgileri www.canlitv.com adli web sitesinden alinmugtir.
f Program tiirleri kategorizasyonunda RTUK Program Tiirleri Kod Kitap¢iginda yer alan veriler esas alinmustir.
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Program Tiirlerine Tekrar Oranlart Program Tiirlerine
4,2 Wanlarl Gore Tekrar
14 Oranlar
14,2 ‘
40
35,7
64,3
dramatik = kiiltiir 80
m haber m reality
. dramatik
dini sohbet  ®tanitim yeni bolim tekrar o Kiiltin

Sekil 1. 18-24 Subat 2019 Haftasina Ait Yayin Akisina iliskin Oranlar

Bir siiper metin olarak kanalin haftalik yayin akisina bakildiginda 6 farkli program tiirli yayinlandigi
gOriilmistiir. Bu tiirler dramatik, haber, kiiltiir, reality show, dini sohbet ve tanitim olarak belirlenmistir.
En ¢ok yayinlanan program tiirii dramatik tiirler ve haber programlaridir; en az yayimlanan dini sohbet
ve tanitim programlaridir. Dramatik tiirler diziler, sinema ve ¢izgi film kategorilerini kapsamaktadir.
Gilindiiz yaymi yatay programlama stratejisine uygun olarak belirli saatlerde yayimlanan sabit
programlardan olusmaktadir. Ornegin hafta ici her giin saat 10.00°da Miige Anli ile Tatli Sert adli
program yayinlanmaktadir. Dikey programlamada 6zellikle prime-time olarak tanimlanan 20.00-23.00
zaman diliminde farkli aksamlarda farkli programlar ve gosterilere yer verilmektedir ve ayni tiir
programlarin ayn1 giinlere denk gelmemesine 6zen gdsterilmektedir. Yayin akisina bakildiginda dikey
programlama stratejisine uygun bir planlama goriilse de tiir agisindan cesitlilige ¢ok rastlanmaz. Prime-
time araliginda daha ¢ok dramatik tiirler ve yarisma tiirlerine rastlanir. Hafta i¢i yayinlanan dizilerde
farkli aksamlarda farkli dizilerin yayinlanmasi esasina dikkat edilir. Akista ¢esitli miicadele stratejilerine
de yer verilir bu yayin akisinda parcalama (strippinng) stratejisine yer verilmistir. Programlar hafta ic¢i
her giinkii gibi giindelik akisa gore parcalayarak planlanir. Farklilikla devamlilik niteligine en uygun
olan programlar Miige Anli ile Tatli Sert ve Esra Erol’da programlaridir. Her iki programda da kayiplar,
cinayetler, sorunlar1 yiiziinden birlesemeyen ¢ift ve aileler gibi igeriklere yer verilmekte ve dolayisiyla
izleyici giin icerisinde 2 kez aym igeriklere maruz kalmaktadir. Programin adi, sunucusu, kisileri,
mekan1 degisse de igerik oldukca benzerdir. Bunun disinda kanalin en fazla yayinladigi tiir olan dramatik
yapiya sahip tiirler dizilerdir. Diziler siireklilikleri olan anlatilardir. Haftalik, giinliik, aylik periyodlarda
yayinlanabilir. Olusan bosluklar bagka bir dizinin varligi ile siirer. Yaymlarin %35,7’si tekrar
yayinlardan olugmaktadir, en ¢ok tekrarlanan tiir dramatik tiirlerdir.

Program Tiirlerine Tekrar Oranlar: Program Tiirlerine

Gore Yaymn Oranlar: Gore Tekrar
Oranlan
6,7 1,3
13,5
26,6
41,7

dramatik 73,4
= Kiltiir 9
® haber :
H reality show 6,7

dini sohbet yeni bolim © tekrar dramatik m kaltar
M tanitim

Sekil 2. 25 Subat -03 Mart 2019 Haftasina Ait Yaym Akisina iliskin Oranlar
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Haftalik yaym akisina bakildiginda, 6 program tiiriine yer verildigi goriilmiistiir. En ¢ok yayimlanan
dramatik tiirler ve haber programlaridir; en az yayinlanan ise tanitim, kiiltiir ve dini sohbet programladir.

Giindiiz yayin yatay programlama stratejisine uygundur. Dikey programlamada 6zellikle prime-time’
da tiir agisindan dnceki haftada sadece dizi ve yarigma varken, bu hafta bir de sinemaya yer verilmistir.
Yayin akisi dikey programlama stratejisine uygundur. Bir dnceki hafta oldugu gibi bu haftaya ait yayin
akisinda da parcalama (stripping) stratejisine yer verilmistir. Farklilikla devamlilik niteligi kanal ve
hafta fark etmeksizin televizyon anlatis1 igin her zaman degismez bir Gzellik olarak kalacaktir.
Yaymlari %26.6°s1 tekrar yayin; %73,4’1 yeni boliim; en ¢ok tekrarlanan tiir ise dramatik yapidaki
tirlerdir.

Program Tiirlerine Tekrar Oranlarn Program Tiirlerine
Gore Yaymn Oranlari Gore Tekrar
- 13 86 Oranlar
’ —~ ]
13,15 30,2
43,3 69,8
dramatik S
W kaltar
M haber 54 : A
M reality show tekrar = yeni balim dramatik ® kaltir
dini sohbet

Sekil 3. 04-10 Mart 2019 Haftasina Ait Yaym Akigina iliskin Oranlar

Haftalik yaym akisinda 6 program tiiriine yer verilmistir. Kanal tarafindan en ¢ok yayinlanan tiirler
dramatik ve haber programlari; en az yayinlanan tiirler ise dini sohbet ve tanitimdir. Onceki haftalarla
benzer sekilde yayin akisi yatay ve dikey programlama stratejilerine uygun sekilde planlanmustir.
Farklilikla devamlilik ve parcalama (stripping) stratejileri yine Onceki haftalara benzer sekilde
uygulanmigtir. Yayinlarin %30.2°si tekrar yaym, %69.8’i de yeni bdliimlerden ve igeriklerden
olugmaktadir. En ¢ok tekrarlanan yayin tiirleri dramatik tiirlerdir.

Program Tiirlerine Tekrar Oranlar: Program Tiirlerine
Gore Yayin Oranlari Gore Tekrar
2,6 13 Oranlan
10,3 ‘ 8,6
42,6 30,6

dramatik
W kultar 69,4 91,3
B haber
M reality show >3

dini-sohbet R
H tanitim tekrar M yeni bdlim dramatik m kiltir

Sekil 4. 11-17 Mart 2019 Haftasia Ait Yayin Akisina iliskin Oranlar

Haftalik yaym akisinda 6 program tiiriine yer verilmistir. Kanal tarafindan en ¢ok yayinlanan tiirler
dramatik ve haber programlari; en az yayinlanan tiirler ise dini sohbet ve tanitimdir. Yayin akis1 yatay
ve dikey programlama stratejilerine uygun sekilde planlanmustir. Farklilikla devamlilik ayni veya benzer
iceriklerin farkli sdylem yapilariyla tekrar sunulmasi yinelenmesidir. Bu haftaki yaym akiginda da bu
niteligin siirdiigii gdzlenmistir. Onceki haftalara benzer sekilde pargalama (stripping) stratejisi yine
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uygulanmistir. Yaymlarin %30. 6’s1 tekrar yaymn, %69.4’ti de yeni boliimlerden ve igeriklerden
olugmaktadir. En cok tekrarlanan yayin tiirleri dramatik tiirlerdir.

4.1.2.Fox Tv Yayin Akisi

Tablo 2.18-24 Subat 2019 Haftasina Ait Yayin Akist

Giin 18.02.2019 19.02.2019 20.02.2019 21.02.2019 22.02.2019 23.02.2019 24.02.2019
Pazartesi Sah Carsamba Persembe Cuma Cumartesi Pazar
02:00 Zuhal ) .
00:15 Vurgun [ 00:15 Vurgun | 00:15 Vurgun | Topal'la LT .Fa"h 00:15 Vurgun
Savas Ile
- Tekrar - Tekrar - Tekrar Sofrada - . — Tekrar
Sohbet Gecesi
Tekrar
02:45 Zuhal |02:30 Zuhal 02:45 Zuhal |[02:30 Zuhal
02:30 inadina | Topal'la Topal'la 04:00 Inadina | Topal'la Topal'la 02:45 Inadina
Ask- Tekrar Sofrada - Sofrada - Ask- Tekrar Sofrada - Sofrada - Ask- Tekrar
Tekrar Tekrar Tekrar Tekrar
(S;Sginlﬁiraz (l\)/?(;il-/ginﬁl-raz 04:45 Inadina g,?é}/?inﬁl_raz 05:00 Inadina | 04:45 inadma R/?é?,ginﬁl.raz
Tekrar Tekrar Ask-Tekrar | oy ar AR TEIGED | Ao TRGED | =
05:45 Kiraz 05:45 Kiraz 06:00 Kiraz
Mevsimi- Mevsimi- Mevsimi-
Tekrar Tekrar Tekrar

20:00 Yasak
Elma

20:00 Kadin

16:15 Zuhal
Topal'la
Sofrada

20:00 Bizim
Hikaye

10:00 Cagla | 10:00 Cagla 10:00 Cagla . .
fle Yeni Bir ile Yeni Bir fle Yeni Bir ;I_l.Z!:S Retlk?
" . . Tle Oze Doniis
S Giin Giin Giin
F |12:15 Sevkat [12:15 Sevkat [ 10:00 Cagla [12:15 Sevkat [10:00 Cagla 11:15 Memet 12:15 Kadm -
é Yerimdar - Yerimdar - ile Yeni Bir Yerimdar - ile Yeni Bir Ozer ile Tekrar
W | Tekrar Tekrar Giin Tekrar Giin Mutfakta
16:15 Zuhal |[16:15 Zuhal | 12:15 Sevkat |16:15 Zuhal |12:15 Sevkat 12:15 Vurgun 13:30 Merve
Topal'la Topal'la Yerimdar - Topal'la Yerimdar - . fekrar Yildirim
Sofrada Sofrada Tekrar Sofrada Tekrar Benden...
) 16:15 Zuhal 15:00 Bizim [ 15:30 Sevkat
Topal'la Hikaye - Yerimdar -
Sofrada Tekrar Tekrar

17:00 Yasak
Elma - Tekrar

16:15 Vurgun
- Tekrar

20:00 Vurgun
- Tekrar
23:00 ilk 20:00
20:00 Vurgun Bulugma - Yaparsin 20:00 Savasci
Tekrar Askim
23:45 Kadn -
Tekrar

Dini sohbet [}  Eglence

Dramatik - Kiiltiir 88| Haber Bilgilendiren/eglendiren

I]shsr.com I Journal of Social and Humanities Sciences Research (ISSN:2459-1149) I editor.Jshsr@gmail.com I
2256




Journal of Social And Humanities Sciences Research (JSHSR) ’ 2019 ‘ Vol:6 ’Issue:41

pp:2246-2275

Program Tiirlerine Program Tiirlerine
Gore Yayin Oranlari Tekrar Oranlar Gore Tekrar
1.4 1.4 Oranlan
’ 2,7
11,2
16,2
S0 47, ‘
i 3 52,7
d[amatlk 16,8
eglence 83,7
= haber
g!lg_llerrl](élrfn/eglendlren o dramatik eglence
Ini sonbe tekrar = yeni boliim s
o kiiltiir = kiltiir

Sekil 5. 18-24 Subat 2019 Haftasina Ait Yayin Akisina iliskin Oranlar

Kanalin yayimn akisi bir sliper metin olarak degerlendirildiginde ve haftalik grafik incelendiginde 6
program tiirli yayinlandig1 goriilmiistiir. Bu tiirler dramatik, kiiltiir, haber, bilgilendiren/eglendiren
programlar, dini sohbet ve eglence programlaridir. Bu kanaldaki bilgilendiren/eglendiren program tiirii
daha ¢ok kadin izleyici kitlesine hitap eden, giindiiz yayin kusaginda yer alan bir programdir. Ayrica
yatay programlamada giinliik sosyal yasam dinamikleri belirleyici bir rol oynamaktadir bu nedenle
kanalin saat 10.00’da sundugu Cagla ile Yeni Bir Giin, ev hanimlarinin izleyebilmesi i¢in elverisli bir
zaman dilimidir. Dikey programlama stratejisinde prime-time’ da her aksam farkli programlara yer
verme gelenegi bu kanalda da uygulanmaktadir. Yine dikey programlama stratejisine uygun olarak
prime-time’ da daha ¢ok dramatik ve yarisma tiirlerine agirlik verilmistir. Farklilikla devamlilik
stratejisinde igerik siirekliligi tiir ve formatlarla da saglanabilirken, Fox Tv’de televizyonun karakteristik
tekrarlama bi¢imi olan diziler yoluyla da gerc¢eklesebilmektedir. Kanal igerik devamliligi igin daha ¢ok
dizilerden yararlanmaktadir. Farkli tiir ve formatlardan yararlanma stratejisine 6rnek olabilecek
programlara da yer verilir. Ornegin Zuhal Topal’la Sofrada program yemek temali bir yarigma
programudir. Giin igerisinde yayilanan Cagla Ile Yeni Bir Giin programinin bir béliimiinde de yemek
yapimi ve tariflerine yer verilir. Hafta sonu yaymnlanan Mehmet Ozer ile Mutfakta ve Refika ile Oze
Doniig adli programlarda da yemek temasi islenir. Dolayisiyla benzer igerigin tekrarlari ve
yinelenmesine Ornektir. Programlari giindelik akisa gore pargalayarak planlama anlamina gelen
stripping stratejisinin bu kanalda da uygulandig1 goriiliir. Parcali yap1 beraberinde tekrari gerekli kilar.
Bu nedenle bir¢ok kanalda oldugu gibi bu kanalda da tekrar yayinlara yer verilmistir. Yayinlarin
%52.7’si tekrar, %47.3’1 yeni boliimlerden olusmaktadir. En ¢ok tekrarlanan tiirler dramatik tiirler ve

eglence programlaridir; en az tekrarlanan tiir ise kiiltiir programlaridir.
Program Tiirlerine Tekrar Oranlari
Gore Yaymn Oranlar

1,2 1,2

625\

—_—

15,6
51,25 48,75

dramatik 225
eglence

= haber
bilgilendiren/eglendiren
dini sohbet

W kltiir

Program Tiirlerine
Gore Tekrar
Oranlan

64,3

yeni bolim tekrar dramatik = eglence

Sekil 6. 25 Subat -03 Mart 2019 Haftasina Ait Yaym Akisina iliskin Oranlar
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Bir siiper metin olarak ele aldigimiz haftalik yayin akisinda 6 program tiirline yer verilmistir. En ¢ok
yayinlanan tiirler dramatik ve eglence; en az yayinlanan tiirler ise dini sohbet ve kiiltlir programlaridir.
Yayin akisi1 yatay ve dikey programlama stratejilerine uygun sekilde planlanmistir. Giindiizleri sabit
programlar, prime-time da ise her aksam farkli bir program yerlestirilerek planlama tamamlanmigtir.
Farklilikla devamlilik niteligine uygun olarak planlanmis programlarin siirdiigii goriilmektedir. Yayin
akis1 pargalama (stripping) stratejisine gore planlanmistir. Yayinlarin %48.7’si tekrar yayin, %51.25%
de yeni boliimdiir. En ¢ok tekrarlanan yayn tiirleri dramatik tiirler ve eglence programlaridir.

Program Tiirlerine Tekrar Oranlar Program Tiirlerine
Gore Yayin Oranlari Gore Tekrar
1,2 61 Oranlar
18—
‘ 18.2
49,3 50,7
dramatik 23,4 518 62.8
eglence
= haber
dini-sohbet
W kiiltiir e : -
bilgilendiren/eglendiren yeni boliim - tekrar dramatik = cglence

Sekil 7. 04-10 Mart 2019 Haftasia Ait Yayin Akisina Iliskin Oranlar

Haftalik yayin akisinda 6 program tiiriine yer verilmistir. En ¢ok yayinlanan tiirler dramatik ve eglence
programlari; en az yayinlanan ise kiiltiir ve dini sohbet programlaridir. Giindiiz yaym akisi yatay
programlamaya uygun sekilde planlanmistir. Aksam yayin akisinda da dikey programlama stratejisine
uygun bir akig yer almaktadir haftanin 6 aksamu farkli dizilere yer verilirken 1 aksam da eglence
programi yayilanmaktadir. Yaymn akisi pargalama(stripping) stratejisine goére planlanmaktadir.
Farklilikla devamlilik ise daha ¢cok dramatik, eglence ve bilgilendiren/eglendiren programlar araciligryla
gergeklesir. Yayinlarin %49.3°1 tekrar, %50.7’si yeni boliimdiir. En ¢ok tekrarlanan tiir dramatik en az
tekrarlanan tiir ise eglencedir.

Program Tiirlerine Tekrar Oranlan Program Tiirlerine
Gore Yaymn Oranlari Gore Tekrar
Oranlan
23_23
‘ 22,5
55,9 44,1
. : 52,3
dramatik
eglence 775
® haber
ini soh -
llciiiltiisro bet yeni bolim tekrar dramatik = eglence

Sekil 8. 11-17 Mart Haftasia Ait Yayin Akigina iliskin Oranlar

Haftalik yayin akisinda kanalin 6nceki 2 haftalik yayin akisindan farkli olarak 5 tiir programa yer
verilmistir. Bu haftaki akista yer almayan tiir bilgilendiren/ eglendiren programlardir. Onun disinda
yayinda yer verilen tiirler dramatik, haber, kiiltiir, dini sohbet, eglence programlaridir. En ¢ok yayinlanan
tirler dramatik ve eglence, en az yayinlanan tiirler ise kiiltiir ve dini sohbet programlaridir. Yatay ve
dikey programlama stratejileri dnceki haftalarin akigina benzer sekilde uygulanmistir. Pargalama ve
farklilikla devamlilik stratejileri de 6nceki haftalardan farkli bir uygulama icermemektedir. Bu haftaki
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akista yaynlarin tekrar oran1 %55.9, yeni boliim yayin orani ise %44.5’tir. Bu oran, bu kanalin incelenen
yayin akisinda tekrar oraninin en yiiksek oranidir ve bu haftaki akista kanalin yaymlanan program
tirlerinde azalmaya gitmesi ve daha fazla tekrara diigmesi, icerik liretememesi gibi bir sorunu
diisiindiirmektedir. Tekrar yayinlanan programlar igerisinde de en yiiksek oran dramatik yapilara; en
diisiik oran ise eglence programlarina aittir.

4.1.3.Kanal D Yayin Akisi

Tablo 3. 18-24 Subat 2019 Haftasina Ait Yayin Akigi

~118.02.2019 19.02.2019 20.02.2019 21.02.2019 22.02.2019 23.02.2019 24.02.2019
GUN | Pazartesi Sah Carsamba Persembe Cuma Cumartesi Pazar
. 00:00 Cok 00:15 Cok .
OGZe.I3ir?im Giizel Giizel Oo(iuln‘?suz 00:15 04:40 Miizik
Mutfakta/tkr Hareketler Hareketler Polisler/tkr Miinafik Arasi
2/tkr 2/tkr
05:30 Kavak [05:15 Kavak gfci?mg‘lihﬁg 02:30 Ikizler ?;i:gl?klar 05:30 Kavak |05:30 Kavak
Yelleri/tkr Yelleri/tkr Renkler/tkr Memao-Can/tkr S Yelleri/tkr [tkr Yelleri
. . . 04:45 Arda 04:15 09:45 09:45
0700 Mo 9145 o |81 Kok icOmu | Ariton | Mageen© | Mg
Omuza Mutfagy/tkr Cumartesi Pazar
08:15 Akasya | 08:30 Akasya | 07:15 Hayat |05:15 Kavak |05:15 Kavak ﬁg,’mn illee’:?)(ingda
Duragi Durag1 Saglikli Giizel | Yelleri/tkr Yelleri/tkr Mutfag1 Omuza
09:15 Miige [09:30 Miige . . . 14:00 Ayhan
Ve Giilsen'le | Ve Giilsen'le OD?l'i?glAkasya (S)Zléllilréxl{ifel gzggdﬁé){gel Sicimoglu Ile
2.Sayfa 2.Sayfa Renkler
12:00 12:15 09:30 Miige . 08:15 M.Fatih
Gelinim Gelinim Ve Gillsen'le | 200 ARSYR | (gl fie
Mutfakta Mutfakta 2.Sayfa uragt Huzur Vakti
o . . 12:15 09:30 Miige [09:30 Miige [ 19:45 Cok .
3:' égfasklgrka égfaoklgrka Gelinim Ve Giilsen'le | Ve Giilsen'le | Glizel ]I\-/Tojt-jsa =
<Z( Mutfakta 2.Sayfa 2.Sayfa Hareketler 2
b4 . .
16:00 Arka | 121 —
Sokaklar Gelinim Gelinim
Mutfakta Mutfakta
g:afn » 19:45 Jack 16:00 Arka | (599 €OK o015 Drone [ 2099 0K
Giizel Sey e [ S Hareketler 2 S Hareketler 2
21:45 . . )
Yasamak 22:15 Bizim | 19:45 23:30 Ahtapot
. Hoca Tiirk Cocuklar - ¥
Giizel Sey filmi Duymasin kopekbaligi
film /tkr uym
23:45 Cok 00:00 Cok 00:00 Cok 19:45
Giizel Giizel Giizel Ol:' .. 19:45 Arka
Hareketler Hareketler Hareketler POlllir;:l:Z Sokaklar
Bunlar/tkr Bunlar/tkr Bunlar/tkr
21:30 Cok
Giizel 00:15 Miinafik
Hareketler Tiirk filmi
Bunlar/tkr
Dramatik Eglence - Haber Miizik Dini sohbet Bilgilendiren/Eglendiren -Tanltlm
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Program Tiirlerine Program Tiirlerine

Tekrar Oranlari

Gore Yaym Oranlar: Gore Tekrar
L3 1,30 Oranlan
26,3
2,60_ 10,50 38,1 40 50
dramatik ¥ 0 73,7 4
eglence 34,20 _

B tanitim ’ dramatik
bilgilendiren/eglendiren mhaber o
dini sohbet yeni boliim  tekrar bllgllendlren/eglendlren

@ haber eglence

Sekil 9. 18-24 Subat 2019 Haftasina Ait Yayin Akisina {liskin Oranlar

Kanal D yayin akis1 bir siiper metin olarak degerlendirildiginde ve 18-24 Subat 2019 yayin haftasi
incelendiginde 7 program tiirii yayinlandigi goriilmiistiir. Bu tiirler dramatik, haber, bilgilendiren /
eglendiren programlar, dini sohbet, miizik, eglence ve tanitim programlaridir. Daha 6nce yayin akisi
analiz edilen kanallardan farkli olarak miizik programi yaymi goriilmektedir. Kanalin yatay
programlama stratejisine uygun olarak belirledigi giindiiz kusaginda sabit programlar1 bulunmaktadir.
Yatay programlanan tiirler cesitlilik gostermektedir. Giindiiz kusaginda eglence, dramatik ve haber
programlari arasinda esit bir dagilim gozlenmistir. Dikey programlamada diger kanallardan farkli olarak
prime-time’da yine dramatik agirlikli olsa da bu zaman diliminde yayinlanan dizi sayisi daha azdur.
Siklikla yine dramatik bir tiir olan sinemaya yer verilmistir. Farklilikla devamlilik yine bir¢ok kanalda
oldugu gibi diziler yoluyla tekrarlansa da, eglence programlari da 6nemli rol oynamaktadir. Giindiiz
kusaginda yer alan Miige ve Giilsen’le Ikinci Sayfa ve Gelinim Mutfakta, kadina bu kiiltiirde atfedilen
rolleri ve kodlar1 tekrarlayan, buna iligkin iletileri tekrarlayan ve yine kadimi geleneksel kodlarla
bicimlenmis temsillerini yansitan programlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yayimn akisi genellikle
parcalama(stripping) stratejisine gore planlanmis olsa da 23.02.2019 tarihli yayinda akrobatik
programlama (stunting) stratejisi kullanilnugtir. Saat 21.00°da yayimlanan Cumhurbaskam ile Ozel
programi buna 6rnektir. Akrobatik planlama, 6zel programlar yayinlamak, diizenli yayin akiginda bir
degisiklik yapmaktir. Diger kanallarla rekabet edebilmek ve izleyiciyi o kanallardan ¢ekip alabilmek
icin bir yontemdir. Tekrar oranlarina bakildiginda yaymlarin %2631 tekrar, %73.7’si yeni boliimlerden
olugsmaktadir. En ¢ok tekrarlanan tiirler dramatik tiirler ve eglence programlaridir; en az tekrarlanan tiir
ise kiiltiir programlaridir.

Program Tiirlerine Tekrar Oranlari Program Tiirlerine
Gore Yayin Oranlari Gore Tekrar
Oranlar1
1,30 2,60
1,30 %3
32
37,30
dramatik ‘ 68 458 54,1
eglence
W haber 36,00
miizik
dini sohbet
@ tanitim tekrar = yeni bolim dramatik = eglence
bilgilendiren/eglendiren

Sekil 10. 25 Subat -03 Mart 2019 Haftasma Ait Yaym Akisina iliskin Oranlar
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Kanalin bu haftaki yayin akisinda 7 tiir program yaymlanmistir. En ¢ok izlenen tiirler dramatik ve
eglence; en az izlenen tiirler ise dini sohbet ve miizik programlaridir. Yatay programlamadaki sabitleme
ve dikey programlamadaki degiskenlik stratejileri bu haftaki akista da uygulanmaktadir. Farklilikla
devamlilik stratejisi de benzer sekilde siirmektedir. Haftanin genelinde parcalama (stripping) stratejisi
kullanilmis olsa da 28.02.2019 Persembe aksamu saat 23.00°da Segim Ozel: Binali Yildirim prograninin
yaymlandigi aksam akrobatik programlama(stunting) stratejisinden yararlanilmistir. Tekrar oranlarina
bakildiginda yayinlarin %32’si tekrar yayim; %681 ise yeni bdliimdiir. En c¢ok tekrari yayinlanan
program tiirii ise dramatik programlardir.

Program Tiirlerine Tekrar Oranlar: Program Tiirlerine
Gore Yayin Oranlari Gore Tekrar
1,4_28 Oranlari

1,9
2,9
14 39,4
d'rama 153
cglence 98,9 ' 38 43
miizik ’
dini sohbet
: eql)t?r dramatik
- t;ngn ek - bilgilendiren/eglendiren
bilgilendiren/eglendiren eKrar = yent bolim eglence

Sekil 11. 04-10 Mart Haftasina Ait Yayin Akisina Iligkin Oranlar

Kanalin bu haftaki yayin akisinda 8 tiir program yayimlanmistir. En ¢ok yayinlanan dramatik ve eglence;
en az yayimlanan miizik, dini sohbet tiirleridir. Yatay ve dikey programlama stratejilerine uygun bir akis
hazirlanmigtir. Yatay ve dikey programlama stratejileri bu haftaki yaym akisinda da uygulanmaktadir.
Farklilikla devamlilik yine Onceki haftalara benzer sekilde dramatik tiirler ve eglence programlar
araciligryla siirdiiriilmektedir. Yayin akisi genel olarak pargalama (stripping) stratejisine gore
planlanmistir. Ancak 07.03.2019 Persembe saat 22:15’te yayinlanan Regaib Kandili Ozel, akrobatik
programlama (stunting) stratejisinin bir 6rnegidir. Tekrar oranlarina bakildiginda yayinlarin %36.6°s1
tekrar yayimn; %63.4’i se yeni bolimdiir. En ¢ok tekrar1 yaymlanan program tiirii ise dramatik
programlardir. Kanalin diger kanallardan daha fazla program tiiriinii tekrar yayinladigi gézlenmistir.

Program Tiirlerine Tekrar Oranlar Program Tiirlerine
Gore Yayin Oranlar: Gore Tekrar
1,313 Oranlan
11 1 _% 125
dramatlk 43,2 :
eglence 66,7 33,3
- I
haber 87,5
miizik
dini sohbet
mkalti . .
1_1 t1.1r i o tekrar  yeni bolim dramatik = eglence
bilgilendiren/eglendiren

Sekil 12. 11-17 Mart 2019 Haftasina Ait Yayin Akisina liskin Oranlar

Kanalin bu haftaki yayin akiginda 7 tiir program yayinlanmistir. En ¢ok yaymlanan dramatik ve eglence;
en az yayinlanan miizik, kiiltiir, dini sohbet programlaridir. Yayin akis1 yatay ve dikey programlama
stratejilerine uygundur. Farklilikla devamlilik ve pargalama stratejisi de 6nceki haftalara benzer sekilde
uygulanmugtir. Yayinlarin %33.370 tekrar yayin; %66.7’si se yeni boliimdiir. En ¢ok tekrar1 yayinlanan
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program tiirii ise dramatik programlardir. Kanalin diger kanallardan daha fazla program tiiriinii tekrar
yayinladig1 gozlenmistir.

4.1.4.Show Tv Yayin Akisi
Tablo 4. 18-24 Subat Haftasina Ait Yayimn Akist

GUN 18.02.2019 19.02.2019 20.02.2019 21.02.2019 22.02.2019 23.02.2019 24.02.2019
Pazartesi Sah Carsamba Persembe Cuma Cumartesi Pazar
04:30 Pazar |02:30 01:00 00:30 00:15 00:15 01:00 Lezzet
Siirprizi/tkr Giilperi/tkr Cukur/tkr Carpisma/tkr | Cukur/tkr Carpisma/tkr | Akademisi/tkr
giﬁﬁly(}s‘ﬁg‘v‘j 04:45 Lezzet |03:30 03:00 02:30 02:30 A
Cocuk/tkr Akademisi/tkr | Gilperi/tkr Giilperi/tkr Giilperi/tkr Cukur/tkr Siirprizi/tkr
08:00 06:00 Giildiy ) . ) . . . . 06:15 Giildiy
Bak Cocuk/tkr Cocuk/tkr
. . 08:00 06:00 Giildiy [ 06:00 Giildily | 06:00 Giildiiy | 06:15 Giildity .
(13%32 Yenl | kendine fyi  [REuIEHE IRl A et e R o 2}?12151 d';ayat
Bak Cocuk/tkr Cocuk/tkr Cocuk/tkr Cocuk/tkr
S . . . . 08:00 . 08:00 . 08:00 ) : .
= :Ié3._00 Eeilin é?elor? e Kendine lyi Kendine Iyi Kendine Iyi 2}8151 dHayat é(.)..OO. Eazar
= Vi i Bak Bak Bak iizeldir lirprizi
(@] ;
% |15:00 Zahide |13:00 Gelin |10:00 Yeni [10:00 Yeni |10:00 Yeni |90 o9
:00 ahide 1 elin 100 Yeni 100 Yeni 100 Yeni Cumartesi Carpisma/
Yetig'le Evi Gelin Gelin Gelin Siirprizi
Urprizi tkr
15:00 Zahide |[13:00 Gelin |13:00 Gelin 13:00 Gelin | 13:00 16:15 Lezzet
Yetig'le Evi Evi Evi Gililperi/tkr Akademisi
15:00 Zahid 15:00 Zahid 15:00 Zahid oo Lezzet
A0 Gl Yetis'le Yetis'le Yetis'le thr
20:00 Giildiir
Giildiir Show
20:00 . ... |20:00 Giildiir
Carpisma ALY Clipent Giildiir Show
Dramatik Eglence Bilgilendiren/eglendiren - Haber
Program Tiirlerine Tekrar Oranlar: Program Tiirlerine
Gore Yayimn Oranlarl Gore Tekrar
Oranlari
39
0 402  seg 207 592
26,5
dramatik 0
bilgilendiren/eglendiren
eglence A < .
= haber yeni boliim  tekrar eglence © dramatik

Sekil 13. 18-24 Subat Haftasina Ait Yaym Akigina Iliskin Oranlar

Bir siiper metin olarak Show Tv yayin akis1 degerlendirildiginde ve 18-24 Subat 2019 yayin haftasinda
4 program tiirli yaymlandig1 goriilmiistiir. Bu tiirler dramatik, haber, bilgilendiren/eglendiren ve eglence
programlaridir. En fazla yaymlanan tiir dramatik, en az yayinlanan ise haber programlaridir. Kanalin
eglenceye verdigi onem oOncelikle kanalin adindan ve yaymladigi program tiirlerinden de
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anlagilmaktadir. Kanal yatay programlama stratejisine uygun olarak giindiiz kusaginda sabit programlar
yayinlamaktadir. Dikey programlamada diger kanallardan farkli olarak prime-time’da yine dramatik ve
eglence tiirlerine yer verilmistir. Farklilikla devamlilik niteligine bakildiginda giindiiz kusaginda saat
10.00’da yayinlanan Yeni Gelin adli dizinin hemen ardindan saat 13.00°da Gelin Evi adli eglence
programi benzer iceriklerin farkli tiir ve formatlarla tekrarina 6rnektir. Yayin akisi parcalama (stripping)
stratejisine uygun sekilde planlanmigtir. Rekabet acisindan 6zel bir strateji kullanilmamistir. Tekrar
oranlarina bakildiginda yayinlarin %40.2’si tekrar, %59.8’1 yeni bolimlerden olugsmaktadir. En ¢ok
tekrarlanan tiirler dramatik tiirlerdir.

Program Tiirlerine Tekrar Oranlar: Program Tiirlerine
Gore Yayin Oranlari Gore Tekrar
Oranlan
‘ 36
33,8

40,2 59,8 51,7 48,2

dramatik 33,8

eglence

bilgilendiren/eglendiren

= haber yeni bolim = tekrar eglence [ dramatik

Sekil 14. 25-03 Mart 2019 Haftasina Ait Yayim Akisina iliskin Oranlar

Show Tv haftalik yaym akisina bakildiginda 4 tiir program yayinlandigi goriilmektedir. En fazla
yayinlanan dramatik; en az yayinlanan ise haber programlaridir. Akis yatay programlama stratejisine
gore hazirlanmistir. Dikey programlamada, prime-time dramatik tiirlerin yogun sekilde yer aldigi
gorlilmektedir. Farlilikla devamlilik stratejisi de 6nceki haftaya benzer sekilde stirmektedir. Yayin akisi
parcalama(stripping) stratejisine uygun sekilde planlanmistir. Tekrar oranlarina bakildiginda yayinlarin
%40.2’si tekrar programlardan, %59.8°1 ise yeni boliimlerden olugsmaktadir. En ¢ok tekrar yaymlanan
tiir dramatik tiirlerdir.

Program Tiirlerine Tekrar Oranlari Program Tiirlerine
Gore Yaymn Oranlari Gore Tekrar Oranlan
16,4
9,5 ‘ 36,9
1,3 46,5 44,1
35,6 53,5 55,8
dramatik
eglence
dini sohbet
® haber yeni bolim  tekrar dramatik = eglence
bilgilendiren/eglendiren

Sekil 15. 04-10 Mart 019 Haftasina Ait Yaymn Akisina {liskin Oranlar

Haftalik yayin akisina baktigimizda 5 tiir program yayinlandigi goriilmiistiir. En fazla yayinlanan tiir
dramatik; en az yayinlanan ise dini sohbet programlaridir. Yatay ve dikey programlama stratejilerine
uygun bir akis hazirlanmistir. Farklilikla devamlilik ve parcalama (stripping) stratejileri de haftalik
yayin akisi hazirlanirken uygulanmistir. Tekrar oranlarma bakildiginda yayinlarin %46.5°1 tekrar;
%53.5’1 de yeni boliimlerden olusmaktadir. En ¢ok tekrarlanan tiir dramatik tiirlerdir.
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Program Tiirlerine Tekrar Oranlar Program Tiirlerine
Gore Yayin Oranlari Gore Tekrar
Oranlan
16,2 l 37,8 43,8 56,2 441 558
dramatik‘
meglence
- E;légélrendlren/eglendlren yeni boliim © tekrar yaym dramatik = eglence

Sekil 16. 11-17 Mart 2019 Haftasina Ait Yaym Akisina iliskin Oranlar

Kanalin bu haftaki yaym akisina bakildiginda 4 program tiiriine yer verdigi goriilmiistiir. En fazla
yayinlanan dramatik tiirler; en az yayinlanan ise haber programlaridir. Yatay ve dikey programlamada
veya farklilikla devamlilik stratejilerinde onceki haftalardan farkli bir uygulama goriilmemektedir.
Pargalama (stripping) stratejisi yine dnceki haftalarda oldugu gibi bu hafta da uygulanmigtir. Tekrar
oranlarina bakildiginda yaymlarin %43.8’i tekrar; %56.2°si yeni bolimlerden olugsmaktadir. En ¢ok

tekrar yayinlanan tiir dramatik programlardir.

4.1.5.Star Tv Yaymn Akisi
Tablo 5. 18-24 Subat Haftasina Ait Yaym Akist

09:30 Kocam

09:30 Kocam

GUN 18.02.2019 19.02.2019 20.02.2019 21.02.2019 22.02.2019 23.02.2019 24.02.2019
Pazartesi Sah Carsamba Persembe Cuma Cumartesi Pazar
00:10 Kuzgun | 00:15 Kardes | 02:30 Kocam | 02:00 S6z / . . 00:10 Kocam
/ Tkr Cocuklari / Tkr | Yaparsa / Tkr | Tkr el e Yaparsa / Tkr
02:55 Tirk 03:30 Kocam | 03:40 Cesur 04:20 Kocam | 03:30 Cesur 03:25 Cesur 01:40 Avlu /
Miizigi Yaparsa/ Tkr | Ve Giizel / Tkr | Yaparsa/ Tkr | Ve Giizel Ve Giizel / Tkr | Tkr
03:55 Cesur 05:20 Giizel 05:20 Giizel 05:20 Cesur 05:20 Giizel 05:15 Giizel 03:55 Cesur
Ve Giizel / Tkr | Koyli// Tkr | Koyli Ve Giizel / Tkr | Koylii Koyl / Tkr Ve Giizel / Tkr
05:05 Gizel 06:10 Giizel OA?SE 5/ 05:05 Giizel
Koylii Koylii / Tkr kas OCCEL [ Koylii / Tkr

09:30 Kocam

08:55 Kardes

06:55 Kuzgun

Yaparsa/ Tkr | Yaparsa / Tkr Yaparsa Cocuklari /Tkr | / Tkr
> . _ ] i 11:55 Tillin | 09:55 Ozlem
E 09:25 Kocam | 11:15 Kara 11:15 Kara 09:30 Kocam 11:15 Kuzgun | Sahin ile Denizmen'le
Yaparsa/ Tkr | Sevda/ Tkr Sevda / Tkr Yaparsa / Tkr
|<£ Moda Kadinca
» 111:10 Kara 12:30 Akasya | 12:45 Erkenci | 11:15 Kara 1415 S& 12:55 Kuzgun | 11:55 Vahe ile
Sevda/Tkr | Duragi /Tkr | Kus/ Tkr Sevda / Tkr -2 507 | Tkr EvdekiMutluluk
12:25 Kuzgun | 15:15 Anne / 12:30 Kuzgun | 17:00 Kocam 11?:55 ln Geli 13:25 Erkenci
| Tkr Tkr | Tkr Yaparsa T O [ Kus / Tk
15:25 Anne/ | 17:00 Kocam | 15:30 Anne/ |15:30 Anne/ 15:40 Kuzgun
Tkr Yaparsa Tkr Tkr [ Tkr
16:55 Kocam 17:00 Kocam | 17:00 Kocam | 20:00 19:55 Erkenci
Yaparsa Yaparsa Yaparsa Istanbullu Gelin | Kus
. 19:55 Kardes
20:00 Kuzgun sl
19:55 S6z 20:00 Kuzgun | 20:00 Avlu /31
Dramatik Eglence Bilgilendiren /Eglendiren - Haber - Tanitim Miizik
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Program Tiirlerine Tekrar Oranlari Program Tiirlerine
Gore Yaym Oranlari Gore Tekrar
Oranlar
1,2
38 12
l 20,4
17,9

dramatik 60.2 62,8 31,8

eglence 79,5

bilgilendire/eglendiren

miizik
W haber yeni bolim tekrar dramatik eglence
B tanitim

Sekil 17. 18-24 Subat Haftasina Ait Yayin Akisina iliskin Oranlar

Kanalin yayimn akisi bir sliper metin olarak degerlendirildiginde ve haftalik grafik incelendiginde 6
program tiirii yayinlandigi goriilmiistiir. Bu tiirler dramatik, miizik, haber, bilgilendiren/eglendiren
programlar, tanitim ve eglence programlaridir. Yatay programlama stratejisindeki sabit saatlerde sabit
program yayini kuralina ¢ok da uyulmadigi gézlenmistir. Sabah 07.00 Mesut Yar ile Bugiin, 09.30
Kocam Yaparsa(tekrar) ve 17.00 Kocam Yaparsa programlari sabit saatlerde yaymlanmaktadir. Giin
icerisinde yayinlanan diger programlar daha ¢ok dramatik tiirlerin tekrarlar seklindedir. Bu tekrar
yaymlarda da her zaman ayni programin tekrart degil de farkli giinlerde farkli programlarin tekrari
seklinde olabilmektedir. Dikey programlamadaki farkli giinlerde farkli program yayinlama ve gesitlilik
kurali da haftanin her giinii farkli bir dizi yayinlayarak uygulanmaktadir. Bu beklenen anlamda bir
cesitlilik olmasa da farklilik kuralina uygundur. Farklilikla devamlilik stratejisi televizyon
yayinciliginda ve televizyonun anlatma biciminde vazgecilmezdir. Dolayisiyla bu haftaki akista
uygulanmistir, ancak kanalin program cesitliliginin az oldugunu belirtmek gerekir. Parcalama
(stripping) stratejisi birgok kanalda yaygin sekilde uygulandigi gibi bu kanalda da uygulanmustir. Pargali
yapinin beraberindeki en 6nemli unsurlardan biri tekrar 6gesidir. Tekrar oranlarina bakildiginda %62.8
tekrar; %37.8 yeni boliimdiir. En ¢ok tekrarlanan tiir dramatik tiirlerdir.

Program Tiirlerine Tekrar Oranlar1 Program Tiirlerine
Gore Yayin Oranlari Gore Tekrar
1,1 3.4 Oranlari
11
dramatik
< 18,5
eglence 17,4 60,4 3572 6428
miizik 81,4
@ haber
@ tanitim K bl q tik ]
olii ramati g
bilgilendiren/eglendiren tekrar yeni bglim egienee

Sekil 18. 25-03 Mart 2019 Haftasina Ait Yaym Akisina Iliskin Oranlar

Kanalin haftalik yayin akisina bakildiginda 6 tiir program yayinladigi goriilmiistiir. En fazla yayilanan
tiir dramatik tiirlerdir. Yatay programlama stratejisinin titizlikle uygulandigi ve sabitlik kuralina kati bir
sekilde uyuldugu sdylenemese de; yatay ve dikey programlama stratejileri genel ilkeleri ¢ercevesinde
uygulanmistir. Farklilikla devamlilik ve parcalama (stripping) stratejilerinin de uygulandigi
gozlenmistir. Tekrar oranlarina bakildiginda %64.28 tekrar; %35.72 oraninda yeni boliim yayinlandigi
goriilmistiir. En ¢ok tekrarlanan tiir dramatik tiirlerdir.

I Jshsr.com I Journal of Social and Humanities Sciences Research (ISSN:2459-1149) I editor.Jshsr@gmail.com I
2265




Journal of Social And Humanities Sciences Research (JSHSR) ’ 2019 ‘ Vol:6 ’Issue:41 pp:2246-2275

Program Tiirlerine Gore Tekrar Oranlari Program Tiirlerine
Yayin Oranlan Gore Tekrar
1,2 Oranlan
_\ 2
17,2 60,4
dramatik 8
eglence dramatik
bilgilendiren/eglendiren -
. e eglence
miizik-eglence tekrar © yeni boliim
m haber bilgilendiren/eglendiren

Sekil 19. 04-10 Mart 2019 Haftasina Ait Yaym Akisina iliskin Oranlar

Haftalik yaym akisina bakildiginda 5 tiir program yayinlandigi goriilmiistiir. En fazla yayinlanan tiir
dramatik; en az yaymlanan tiir ise miizik programlaridir. Yatay, dikey programlama, farklilikla
devamlilik stratejileri onceki haftalara benzer sekilde uygulanmistir. Bu haftaki akistaki fark
bilgilendiren/eglendiren bir tiir olan, giindiiz yaym akisinda 12.30’a yerlestirilen Nursel’in Konuklar
isimli program yayina baglamistir. Bu durum yine giindiiz yayin akisinda yatay programlamanin sabitlik
ilkesine uymayan bir 6rnektir. Pargalama (stripping) stratejisi uygulanmakta ancak genellikle prime-
time’da uygulanan capraz programlama stratejisine benzer bir teknikten giindiiz yayin kusaginda
yararlanilmaktadir. Rekabet edebilmek ve seyirciyi kanala ¢ekebilmek yeni bir program sunulmaktadir.
Tekrar oranlarina bakildiginda yaymlarm %61.7’si tekrar; %38.3’l yeni boliimdiir. En ¢ok tekrar edilen
tiir dramatiktir.

Program Tiirlerine Tekrar Oranlar Program Tiirlerine

Gore Yaym Oranlar Gore Tekrar

1,2 _\ Oranlan

74 l 13,7
16 592 42 58
dramatik 67.24
eglence
bilgilendiren/eglendiren
miizik - -
= haber tekrar yeni bolim dramatik = eglence

Sekil 20. 11-17 Mart 2019 Haftasina Ait Yaym Akigina iliskin Oranlar

Kanalin bu haftaki yaymn akisinda 5 tiir program yayinlandigi goriilmiistiir. En fazla yayinlanan tiir
dramatik; en az yayimlanan tiir ise miizik programlaridir. Yatay ve dikey programlama stratejisi dnceki
haftalara benzer sekilde uygulanmistir. Farklilikla devamlilik ve pargalama (stripping) stratejileri de
ayni1 sekilde uygulanmaya devam etmistir. Tekrar oranlarina bakildiginda yayinlarim %58’1 tekrar; %42
‘si de yeni boliimdiir. En fazla tekrarlanan tiir dramatik tiirlerdir.
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4.1.6.Tv 8 Yaymn Akisi
Tablo 6. 18-24 Subat Haftasina Ait Yaym Akist

18.02.2019 19.02.2019 20.02.2019 21.02.2019 22.02.2019 23.02.2019 24.02.2019
Pazartesi Sah Carsamba Persembe Cuma Cumartesi Pazar

Giin

TV 8

-Dramatik . Eglence -Saghk . Kiiltiir -Dini sohbet
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Program Tiirlerine Tekrar Oranlari Program Tiirlerine
Gore Yayin Oranlar Gore Tekrar
Oranlan
2,5
2,5 ~ s 2,6 2,6
16,40
21
48,1 519
70
65,7
dramatik eglence . -
dini sohbet  m kiiltiir - dramatik ~ Meglence
saglik yeni bolim  tekrar B kiiltiir din

Sekil 21. 18-24 Subat Haftasia Ait Yayin Akisina iliskin Oranlar

Kanalin yayimn akisi bir sliper metin olarak degerlendirildiginde ve haftalik grafik incelendiginde 5
program tiirii yayinlandig1 goriilmiistiir. Bu tiirler dramatik, kiiltiir, saglik, dini sohbet ve eglence
programlaridir. En ¢ok yayinlanan tiir eglence; en az yayinlanan tiirler ise kiiltiir ve dini-sohbet
programlaridir. Yatay programlama stratejisi akig plaminda uygulanmistir. Ancak dikey
programlamadaki her aksama farkli bir program yerlestirme uygulamasi akista goriilmemekte aksine
haftada 4 gece ayni programin yayinlandigi gozlenmektedir. Ayni programin Survivor Tiirkiye-
Yunanistan, yaymlandigi aksamlar temel alindiginda ki bu program kanalin en 6nemli programlarindan
biridir; Koprii kurma (bridging) stratejisinin uygulandigi goriillmektedir. Koprii kurma (bridging) uzun
bir programla, aksamin ilk saatlerinden itibaren biitiin bir aksam prime-time da bu programi devam
ettirmektir. Kanalin prime-time diginda giin igerisinde de bu programi yeni ve tekrar yayinlarla yaym
akiginda genis bir zaman dilimi ayirarak yerlestirmesi; bagka kanallarin rekabette yararlandigi herhangi
bir tiiriin ve programin bu basarisini kesintiye ugratabilir. Farklilikla devamlilik stratejisine bakildiginda
kanalin %70 oraninda eglence yayinladigi goéz oniinde bulunduruldugunda eglencenin ¢ok cesitli
bi¢imlerde sunuldugu ve yinelendigi gériilmektedir. Kanalin 6nemli programlarindan biri olan Survivor
Tiirkiye-Yunanistan adli yarigma programi ve Survivor Panorama adli sohbet ve yarisamaya ait
VTR’lerden olusan program Ornek verilebilir. Her iki programda da icerik yarisma goriintiilerinden
olugmaktadir. Survivor Panorama ayni igerik iizerinde yapilan yorumlarla desteklenmekte ancak
yarigma iceriginin farkli bir sekilde yinelenmesinden &teye gegmemektedir. Tekrar oranlarina
bakildiginda yaymlarin %48.1°1 tekrar, %51.9’u yeni béliimlerden olusmaktadir. En ¢ok tekrarlanan
tiirler eglence programlaridir. Ayrica neredeyse her kanalda yayinlanan haber biilteni veya herhangi bir
haber programina bu kanalda hi¢ yer verilmedigi gézlenmektedir. Kanalin giindemden tamamen uzak,
yarattigl kurmaca diinya ile izleyicisinin de toplumsal gerceklikten soyutlanmis olmasi, edilgin bir
kitleye hitap ediyor olmasi iiretmek istedigi soylem ve kanalin ideolojik yapisiyla yakin iligkidedir.

Program Tiirlerine Tekrar Oranlar Program Tiirlerine
Gore Yayin Oranlari Gore Tekrar
2,4 Oranlari
2,9
3'7/{8'6 Mg 20
415 585
82,3
77
dramatik eglence  bslii tekrar dramatik W kiiltiir
mdini sohbet " saglik yent bolim W dini sohbet Meglence

Sekil 22. 25-03 Mart 2019 Haftasina Ait Yaymn Akis
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Haftalik yayin akisina bakildiginda kanalin 5 tiir program yayimnladigi goriilmektedir. En fazla
yayinlanan eglence; en az yayinlanan tiir ise kiiltiir programlaridir. Akis yatay programlama stratejisine
uygun sekilde hazirlanmistir. Dikey programlama stratejisi tam olarak uygulanmamis, haftanin biiyiik
bir boliimii aksamlart prime-time’1  Survivor programi ve tiirevlerine ayirmistir. Farklilikla devamlilik
stratejisi de yine Survivor programui araciligiyla siirmektedir. Yayin akiginin geneli goz Oniinde
bulunduruldugunda parcalama (stripping) stratejisinin yan1 sira kdprii kurma (bridging) stratejisinin de
kullanildig1 goriilmektedir. Tekrar oranlarina bakildiginda yaymlarin %41.5°1 tekrar yayindir. En ¢ok
tekrarlanan tiir eglence programlaridir.

Program Tiirlerine Tekrar Oranlar ProgramTiirlerine

Gore Yayimn Oranlari Gore Tekrar Oranlar

4.2 \4,2 33 3,3

2,8
11’29 . \ 16,6
: 41 59
67,6 76
dramatik saglk dramatik " eglence

i ow Sl b kel s sofbe

Sekil 23. 11-17 Mart 2019 Haftasina Ait Yaym Akigina iliskin Oranlar

Haftalik yayin akisina bakildiginda kanalin 6 tiir program yayinladigi goriilmektedir. En fazla
yayinlanan eglence; en az yayinlanan tiir ise kiiltiir programlaridir. Yatay programlama stratejisine
uygun bir giindiiz yayin kusagi hazirlanmistir. Dikey programlama ve farklilikla devamlilik stratejileri
de Onceki haftalara benzer sekilde Survivor programi araciligiyla uygulanmigtir. Yayin akiginin geneli
g6z Oniinde bulunduruldugunda parcalama (stripping) stratejisinin ve koprii kurma (bridging) stratejisi
kullanilmistir. Tekrar oranlarina bakildiginda yayinlarin %4°i tekrar yayindir. En ¢ok tekrarlanan tiir
eglence programlaridir.

Program Tiirlerine Tekrar Oranlan Program Tiirlerine
Gore Yaym Oranlan Gore Tekrar Oranlan
7,8 3,8
6,5 65 13 .
2,6 _;\ 153 ./
77,6 2
. 65,8 76,9
dramatik
bilgilendiren/eglendiren
eglence dramatik dini sohbet
din ] yeni bolim tekrar eglence  Bkiltur
M reality show

Sekil 24. 11-17 Mart 2019 Haftasina Ait Yayin Akisina iliskin Oranlar

Kanalin yaym akisina bakildiginda bu hafta 6 program tiirii yayinlanmistir. En fazla yayinlanan tiir
eglence; en az yayinlanan tiir bilgilendiren/eglendiren programlardir. Yatay programlama stratejisi
uygulanmis; ancak dikey programlama stratejisi olmasi gereken program cesitliligini icermemektedir.
Farklilikla  devamlilik  Survivor programi araciligiyla saglanmaktadir. Yaym akisinda
parcalama(stripping) ve koprii kurma (bridging) stratejileri uygulanmstir. Tekrar oranlar1 %34.2, yeni
boliim orani %65.8’dir. En fazla tekrarlanan tiir eglence programlaridir.
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4.1.7.TRT 1 Yaymn AKisi

Tablo 7. 18-24 Subat Haftasina Ait Yaym Akist

. |18.02.2019 19.02.2019
GUN Pazartesi Sah

00:30 Tek 01:05 Tek
Yiirek/tkr Yiirek/tkr
03:00 Dirilis gﬁg;y'z‘:'e'er
Ertugrul"/tkr Jtkr
06:05 Yesil [06:10 Yesil
Deniz/tkr Deniz/tkr
08:50 Tek 09:00 Tek
Yiirek Yiirek
11:45 Dr. 11:45 Dr.
Yerebakan le | Yerebakan ile
Hayatin Ritmi | Hayatin Ritmi
13:35 Pelin 13:35 Pelin

— | Cift Ile Tyi Cift Ile Iyi

E Fikir Fikir

|_
15:45 Aileler | 15:45 Aileler
Yarigiyor Yaristyor
17:45 Kralin | 17:45 Kralin
Kiz1 Kiz1
20:00 Vuslat |20:00 Halka

Dramatik Eglence

Bilgilendiren/Eglendiren

20.02.2019 21.02.2019 22.02.2019 23.02.2019 24.02.2019
Carsamba Persembe Cuma Cumartesi Pazar
0:15 Tek 01:00 01:00 00:15
Yiirek/tkr Vuslat/tkr Vuslat/tkr Halka/tkr
02:40 Dr.
03:45 Aileler Yerebakan Tle
Yaristyor/tkr Hayatin
Ritmi/tkr
05:00 Kraln |03:30 Aileler %251 ';‘;'e'er 03:10
Kizi/tkr Yaristyor/tkr Jtkr - Vuslat/tkr
03:20 Aileler | 06:05 Yesil |06:05 Yesil |06:10 Beni 06:15 Beni
Yarigiyor/tkr | Deniz/tkr Deniz/tkr Boyle Sev/tkr | Boyle Sev/tkr
04:55 Kralin
Kiz1
06:00 Yesil . . 09:25 09:00 Dirilis
Deniz nERsn Fale | G el Tozkoparan "Ertugrul"/tkr
11:45 11:45
Dr.Yerebakan | Dr.Yerebakan .
ile Hayatin Ile Hayatin LD el
Ritmi Ritmi
13:45 Pelin 13:35 Pelin )
08:50 Halka |Ciftileiyi | Cift ile iyi %{3.'01 =
Fikir Fikir ure
11:45 Dr. .
Yerebakan Ile i'/%;gmkr
Hayatin Ritmi
13:35 Pelin | 1545 Aileler | 15:45 Aileler 15:55
Cift Ile Iyi .
Eikir Yarigiyor Yarigiyor Dinozor
17:45 Kralm | 17:45 Kralin |20:00 Kalk 17:30
Kizi Kizi Gidelim Tozkoparan
15:45 Aileler 00:00 Dizi
Yarisiyor [tkr
17:45 Kralin 20:00 Elimi
Kiz1 Birakma
. 20:00
éOO(i{ Lz Payitaht
Hre " Abdiilhamid"
23:25 Elimi | 00:00 Dizi
Birakma/tkr [tkr

20:00 Dirilig
"Ertugrul

Saghik ] Reality Show ] Kiiltir 8 Haber [l Tamtim
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Program Tiirlerine Gore Tekrar Oranlan Program Tiirlerine
Yaymn Oranlar1 58 Gére Tekrar Oranlari
38 3,8
’ 3 ’
12,7 42?8'_\
dramatik 22,6
bilgilendiren/eglen: irTn \ 48
eglence ' ;
m reality show 9,7 7.4 dramatik 76,
u haber 2,9 eglence 3
| kiiltlr M reality show
H tanitim tekrar 1 yeni boélim Sk
saglik Sagll

Sekil 25. 18-24 Subat Haftasia Ait Yayin Akisina iliskin Oranlar

Trt 1 diger kanallardan farkli olarak kamusal yayin yapan kanallardan biridir. Bir sliper metin olarak
kanalin yayin akisi incelendiginde 8 tiir program ile diger tiim kanallardan daha fazla program tiirii
yayimlandig1 goriilmiistiir. Bu tiirler dramatik, bilgilendiren/eglendiren, eglence, reality show, haber,
kiiltiir, tanmitim, saglik programlaridir. En fazla yaymlanan tiir dramatik; en az yayinlanan tiir ise reality
show programlaridir. Yatay programlama stratejisinin sabitlik ilkesine bagli kalarak giindiiz yaymn
kusagi planlanmistir. Dikey programlama stratejisine de sadik kalinmistir. Ancak dikey programlamanin
cesitlilik ilkesi dramatik tiirler araciliiyla saglanmistir. Farklilikla devamlilik stratejisine bakildiginda
kanalin program cesitliligi nedeniyle yineleme ve tekrar kolaylikla saglanmistir. Yayin akisinda
parcalama (stripping) stratejisi uygulanmaktadir. Bunun yani sira aslinda bir strateji olarak
tanimlanmayan ancak bir program tiirii olarak kategorize edilen tanitim tiirli, kanala ait programlarin
icerikleri hakkinda bilgi vermekte ve giin icerisinde sik¢a tekrarlanmaktadir. Bu rekabet i¢in kullanilan
bir strateji olarak kabul edilebilir. Tekrar oranlarmma bakildiginda %22.6’s1 tekrar; %77.4’0 yeni
boliimdiir. En ¢ok tekrarlanan tiir dramatiktir.

Program Tiirlerine Tekrar Oranlar: Program Tiirlerine
Gore Yaymn Oranlar Gore Tekrar
Oranlan
6,1 3,1
dramat ibn
bilgilendirici 31,9 15,6
B kiltir
m reality show 68,1 75,2
® haber
saglik
ltétnltlm 119242 yeni bolim  tekrar dramatik
eglence '

Sekil 26. 25-03 Mart 2019 Haftasina Ait Yaym Akigina iliskin Oranlar

Haftalik yaym akisina bakildiginda 8 tiir program yayinlandigi goriilmiistiir. En ¢ok yayinlanan tiir
dramatik; en az yayinlanan kiiltiir programlaridir. Yatay programlamada sabitlik ilkesine dikkat edildigi
gibi ayn1 zamanda giinliik yayin akisinda program cesitliligine de dikkat edilmistir. Dikey
programlamada cesitlilik dramatik tiirler araciligiyla saglanmistir. Farklilikla devamlilikta tiir gesitliligi
onem tagimaktadir ve bu strateji farkli tiirler araciligiyla uygulanmaktadir. Yaym akisi planlamada
pargalama (stripping) stratejisinden yararlanilmigtir. Tekrar oranlarina bakildiginda yaymlarm %31.9°u
tekrar; %68.1°1 yeni boliimdiir. En ¢ok tekrarlanan tiir dramatik tiirlerdir.
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Program Tiirlerine Gore Tekrar Oranlari Program Tiirlerine
Yaym Oranlan Gore Tekrar
1,2 Oranlan
dramatik
bilgilendiren/eglendire
- & s 30 24
anitim
saglik 14 70 17
m reality show 44,7 5
= Haber = dramatik
eglence = haber
dini téren \ tekrar eni boliim eglence
AWE] X Y reality show

Sekil 27. 04-1 Mart 2019 Haftasina Ait Yayin Akisina iliskin Oranlar

Haftalik yayina akisina bakildiginda 8 tiir program yayilanmistir. En fazla yayinlanan tiir dramatik; en
az yaymlanan ise dini torendir. Yatay ve dikey programlama stratejileri bu hafta da uygulanmustir.
Kanalin tiir gesitliligi farklilikla devamlilik stratejisinin uygulanmasinda avantaj saglamaktadir. Ayrica
pargalama (stripping) stratejisinden de yararlanilmistir. Tekrar oranlarina bakildiginda yaymlarin %30’u
tekrar; %70’1 ise yeni boliimdiir. En ¢ok tekrarlanan tiir dramatik tiirlerdir.

Program Tiirlerine Gore Tekrar Oranlar Program Tiirlerine
Yaym Oranlan Gore Tekrar
Oranlan
57 43,1
\ 24.13
dramatik
bilgilendiren/¢glendiren 75.3 17,00
saglik _56,8
W kiiltir
m reality show 1 )
eglence 5.7 dramatik = tanitim
= haber 4,5 tekrar = yeni bdliim
M tanitim

Sekil 28. 11-17 Mart 2019 Haftasina Ait Yayin Akisina liskin Oranlar

Kanalin bu haftaki yayi akisinda 8 tiir program yayilanmistir. En fazla yayimlanan tiir dramatik; en az
yayinlanan ise reality show ‘dur. Yayin akisinda yatay ve dikey programlama, farklilikla devamlilik ve
parcalama stratejileri uygulanmistir. Tanitim programlarinin yayinina da dikkat edilmektedir. Tanitim
da bir gesit rekabet stratejisi olarak diisliniilebilir. Tekrar oranlarina bakildiginda yayimlarin %24.13°1
tekrar; %75.3°{ yeni boliimdiir. En fazla tekrarlanan tiir dramatik tiirlerdir.

5. SONUC

Analiz edilen kanallar bir siiper metin olarak degerlendirilmistir. Her bir siiper metinden yola ¢ikarak
mega metne iliskin tespitlerde bulunulmustur. Oncelikle siiper metinler arasi benzerliklerden yola
¢ikarak mega metne iliskin en 6nemli tespit; tiim kanallarda en ¢ok yayinlanan tiiriin dramatik tiirler ve
eglence programlari oldugudur. En az yayimlanan tiirler ise dini sohbet, kiiltiir ve tanitim programlaridir.
Bazi kanallar kiiltiir programlarina hi¢ yer vermemistir. Bu da izleyiciyi bilgilendiren, 6greten, gelistiren
iceriklere yer verilmedigi ve eglenceye odaklanmis bir yayincilik anlayisi oldugunu ortaya koymaktadir.
Izleyiciye yogun olarak sunulan bu igerik, bireyin gelisimi, genel kiiltiirii, bilgiye ulagmasi, grenmesi
acisindan higbir katki saglamamakta ayni1 zamanda analiz kapsamindaki tiim kanallarin bu yonde ortak
bir amag ve ortak bir sdylem tirettigini gdstermektedir.
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Her bir siiper metnin yatay ve dikey programlama stratejilerine yer verdigi goriilmiistiir. Bu mega metne
iligkin su niteligi gosterir: Kanallar yaym akis1 planlarken izleyicinin sosyal yasam dinamikleri ve
giinliik zaman dilimleri, yasam ritmlerini dikkate almaktadir. Dikey programlamada yer alan prime-
time zaman diliminde yogun sekilde dramatik tiirlerden yerli dizilere yer verildigi goriilmiistiir. Dikey
programlamada beklenen uygulama farkli kanallarda farkl tiirler veya ayni kanalin farkli aksamlardaki
yayin akisinda farkli programlar sunmasidir. Analiz sonucunda goriilen her aksam farkli yerli dizilerin
sunuldugudur ve birgok kanalda bu sekilde uygulanmaktadir. Bir sonraki hafta da ayni dizinin yeni
bolimii sunulmaktadir. Dramatik tiirler sinema ve televizyon dizileri, seriyallerini kapsayan bir
kategoridir. Bu kategori dram anlat1 yapisi iizerine temellenir. Dram teknigi; karakterler, karakterler
arasinda bireysel ¢eliski, catigsmalar, yiikselen bir gerilim, doruk nokta ve azalan gerilimle sonuca ulagsma
siireglerini iceren; giris, gelisme, sonug¢ boliimlerinden olusan, belirli zaman ve mekanda gecen, olay
odakli anlatilardir. Bu anlat1 teknigi, geleneksel toplum yapisi ile uyum igerisindedir. Genele ait
ideolojiyi yansitan ve olumlayan yapisi, hizli akisi, gergek¢i ve inandirici olusu izleyicinin
sorgulamasina firsat vermez ve izleyici sunulan her seyi kabullenmek zorunda kalir. Eglence igerisine
yedirilmis ideolojik mesajlar, genellikle sistemi olumlayan, toplumsal sorunlar1 gizleyen, iizerini 6rten
bu teknikle, izleyiciye alttan alta sunulur ve edilgin izleyiciyi sorgulamadigi i¢in farkinda olmadan zihin
manipiilasyonuna maruz kalir. Dolayisiyla yayincilarin cogunlukla dramatik tiirleri sunmasi ve hatta en
cok tekrar yayinlanan tiirlin yine dramatik tiirler olmasi bilingli bir tercihtir. Seyirciyi kontrol
edebilmenin en kolay yoludur. Diisiinme ve harekete gegme diirtiisiinii eglence yoluyla koreltir ve sistem
acisindan bir tehdit olmasinin 6niine geger.

Mega metne iliskin en 6nemli yayin stratejilerinden biri par¢alamak (stripping) stratejisidir. Pargali yap1
tekrar gerektiren, siireklilik saglayan bir yapidir. Yayin akis1 parcalanarak planlandiginda ayni zamanda
farklilikla devamlilik stratejisine de hizmet etmis olur. Bunun disinda akrobatik planlama (stunting) da
sik olmamakla birlikte kullanilan bir bagka stratejidir.

Mega metin diger stratejilerle de baglantili olarak tekrara 6nem verir. Her bir siiper metinde tekrar
unsuru mutlaka goriilmektedir. En ¢ok tekrara bagvuran kanallar tecimsel kanallardir 6zellikle de Fox
Tv ve Star Tv yogun olarak tekrar yayin yapmaktadir. Tekrar yayin orani en az olan kanal ise TRT 1°dir.
Bu durum kamusal ve tecimsel yayin yapan kanallarin yayin akist planlamalarina iliskin farki gosteren
bir 6rnektir. TRT 1 kamusal yayimn yapan bir kanal olarak hem en fazla program tiirii yayinlayan bir
kanal hem de igerik iiretebilen ve yayinlarda tekrara en az diisen kanaldir. igerik iiretimi hem maddi hem
de zihinsel ve diisiinsel bir ¢aba gerektirir. Elbette ki maddi anlamda devletten saglanan yardimlarla
finanse edilen olan bir kanal olmas1 bu gesitliligi aciklayabilir. Ancak maddi destegin disinda kamusal
yayincili@in baslica islevleri olan 6gretme, bilgilendirme, kitlelerin ihtiyaglarina cevap verme, haberdar
etme, ulusal kimligi koruma vb. amaglar dogrultusunda program tiir ¢esitliligi diislinsel bir ¢abanin ve
iiretimin onemli bir Ornegidir. Bundan farkli olarak tecimsel kanallarda tiir cesitliligi bu kadar
olmamakla birlikte ¢cok fazla tekrara bagvurmak igerik iiretiminde bir sorun oldugunu diisiindiirmektedir.
Ticari, finansal sorunlar bunun temel nedenlerindendir.

Icerigi belirleyen, izleyiciye aktaran, kitlelerin hakimiyetini elinde bulunduranlar, kitleleri kendi
istekleri ve amaglar1 yoniinde sekillendirebilir. Gergegi kavrama becerisine sahip olmayanlar, 6zellikle
tiretilmis ve etkileyici bir yontemle (eglence) iletilmis anlam sistemlerini sorgulamaz. Sorgulama, analiz
etme ve degerlendirme yetisini kaybetmis bireyleri yonetmek oldukga kolaydir. Bu Kitleler bir tehdit
olmadiklar1 gibi topluma hakim sinifin ticari beklentilerinin de bir aracidir. Bu yayinlar ger¢egin yeniden
kurulmast sonucu sosyal catigmalarin, toplumsal sorunlarin varhgini gizler. Hizli akis parcalama,
stireklilik durup diisiinmeyi engeller ve izleyici sorgulamaz.

Caligmanin sonunda kanallarin alternatif ya da farklh bir icerik sunmadiklari, birbirine ¢ok benzer
icerikler ve benzer stratejilerle yaym akisi planladiklar1 goriilmistiir. Bunun diginda gerceklikten uzak,
yeniden kurgulanmig dramatik tiirlerin yogun olarak yer aldigi, istenilen iletilerin kolaylikla yeniden
bicimlendirilebildigi ve kolaylikla yeni anlam sistemlerinin olusturulabildigi goriilmiistiir. Tecimsel
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kanallarin yayin akislarinda tiir ¢esitliligin cok fazla olmamasi ve tekrar yayinlara sik bagvurulmasi gibi
bir sorunla karsilasilmustir. izleyiciye tiirler icinden secenekler sunulur ancak segenekler kilik
degistirdiginde yani ayn icerikler siirekli tekrarlandiginda secenekler gercekligini yitirir ve izleyici de
se¢me sansina sahip olmadigini fark edemez.
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