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OZET

Yeni medya, “etkilesim ve es zamansiz olabilme” gibi 6zellikleri sayesinde geleneksel medya karsisinda pek ¢ok avantaja
sahiptir. Bu avantajlar, “depolama ve arsivleme, cevap verebilme, maliyet ucuzlugu, erisim kolaylig1 ve hiz” gibi kavramlarla
aciklanabilir. Bu avantajlarin bazi durumlarda dezavantaja doniistiigii goriilebilir. Ornegin, yeni medyanin en &nemli
avantajlarindan biri olarak goriilen hiz, yeni medya haberciliginde bazi sorunlari beraberinde getirmektedir. Haber igeriginde
yer alan bilgilerin onaylatmadan/dogrulatmadan anlik bir sekilde enformasyon siirecine sokulmasi, habercilik adina en 6nemli
unsurlardan biri olan haberin giivenilirligini ortadan kaldirmaktadir. Geleneksel habercilikte haberi derlemek, toparlamak ve
dogrulatmak icin yeterli zaman bulunmaktadir. Dolayisiyla haberi ge¢ vermekle birlikte dogrulatarak verebilme imkani da
vardir. Bahsi gecen iliskiler, bu ¢alisma kapsaminda Susan Greenberg’in literatiire kazandirdigi “yavas gazetecilik” kavramiyla
ele alinmistir. Yavas gazetecilik kavramiyla haberin daha uzun siirede/daha etraflica iiretilmesi i¢in gerekli olan zamanin
ayrilmasi kastedilmektedir. Calismanin amaci, yeni medyanin “hiz” avantajinin kontrollii bir sekilde kullanilmas1 gerektigini
aksi takdirde habercilik agisindan 6nemli sorunlarin olusabilecegini ortaya koymaktir.

Anahtar Kelimeler: Yavas gazetecilik, yeni medya, yeni medya gazeteciligi, geleneksel medya.

ABSTRACT

The new media has many advantages over traditional media due to its features such as “interaction and being asynchronous”.
These advantages can be framed by concepts such as “storage and archiving, responsiveness, cost-effectiveness, ease of access
and speed”. These advantages appear to turn into disadvantages in some cases. For example, the concept of speed, which is
seen as one of the most important advantages of new media, brings some problems in new media journalism. The fact that the
information contained in the news content is instantly entered into the information process without approval/ verification,
eliminates the credibility of the news, which is one of the most important elements in the name of journalism. In traditional
journalism, there is enough time to compile, gather and verify the news. Therefore, it is possible to give the news lately as well
as verifying it. In the context of this study, Susan Greenberg's concept of “slow journalism” is discussed. By slow journalism,
it is meant to allocate the time necessary to produce the news in a longer period of time. The aim of the study is to demonstrate
that the “speed” advantage of the new media should be used in a controlled manner, otherwise serious problems may arise in
terms of journalism.

Keywords: Slow journalism, new media, new media journalism, traditional media,

1. GIRIS

Giliniimiizde medyaya yonelik yapilan caligmalarin 6nemli bir kismim1 “yeni medya ve geleneksel
medya” arasindaki iligki olusturmaktadir. Konuyla ilgili yapilan pek ¢ok arastirmada yeni medya,
geleneksel medyanin bitiricisi mi yoksa tamamlayicist m1 sorusu cevaplanmaya calisilmaktadir.
Arastirmalarin ele aldiklar1 konuya ve bakis agilarina gdre bahsi gegen soruya yodnelik cevaplar
iretilmektedir. Yeni medyanin geleneksel medyanin sonunu getirdigini (en azindan geleneksel
medyanin gidecek bir yerinin kalmadigini) 6ne siiren ¢aligmalarda, koklii bir gegmise sahip olan ve
radyo, televizyon ve gazete gibi temel araclar1 kapsayan geleneksel medyanin var olan mevcut
durumunu koruyabilmesi dahi &nemli goriilmektedir. Yeni medyanin geleneksel medyanin
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tamamlayicist oldugunu ortaya koyan calismalarda ise geleneksel medyanin yeni bir seviyeye dahil
oldugunun ve geleneksel kitle iletisimdeki eksikliklerin giderildiginin alt1 ¢izilmektedir.

Geleneksel medyanin tamamlayicisi da olsa geleneksel medyanin sonunu da getirse/giiclenmesini de
durdursa, yeni medya bunu sahip oldugu teknolojik temeli ve 6zellikleriyle yapabilmektedir. Giindelik
hayatin pek cok alaninda kullanilabilen ara¢ ve alanlari kapsayan yeni medya, yondesebilen ve
sayisallagabilen bir teknolojik alt yapiya sahiptir. Kullanicilarinin etkilesimine izin verebilme,
kullanicilarinin diledigi zamanda igerikleri tliketebilme ve kitlesizlestirebilme gibi temel 6zellikler
tagimaktadir. Yeni medyanin baslica 6zellikleri disinda, depolama ve arsivleme, hipermetinsellik, ¢oklu
ortam (multi-medya), taze icerikler (haber vb.) sunabilme/anlik igerik sunabilme ve ucuz maliyetli
olabilme ve kisisellestirme gibi 6zellikleri de bulunmaktadir.

Yeni medyanin geleneksel medyaya gore onemli avantajlarindan biri hiziyla ilgilidir. Geleneksel
medyada bir haberin yaymlanmasi yapisal agidan anlik olarak yapilamamaktadir. Ornegin televizyonda
“son dakika yayimi” seklinde bir format disinda bir haberin yayilanmasi, saat basi haber biiltenlerinde
veya aksam saatlerinde yaymlanan ana haber biilteniyle miimkiin olabilmektedir. Gazete s6z konusu
oldugunda ise haberin en erken yayinlanacag tarih sonraki giindiir. Yeni medyada ise bu durum oldugu
gibi degismektedir. Gelenekselin tersine yeni medyada anlik olarak igerikler paylasilabilmekte ve
haberler okura hizlica ulastirilabilmektedir.

Yeni medyanin hizi, 6nemli bir avantaj olabilmekle birlikte bazi durumlarda dezavantaja da
doniigsebilmektedir. Hiz 6zelliginin habercilik sektoriinde dikkatsizce/6zensizee kullanildigini goren
bazi teorisyenler konuyla ilgili bir takim ¢aligmalar yapmustir. Bu ¢alismalardan biri, Susan Greenberg’e
aittir. Greenberg, yavas gazetecilik kavramiyla yeni medyanin hiz 6zelligine yonelik ¢éziimlemeler
yapmuistir. Kiiresel anlamda dikkat ¢ceken “yavas hareketine” bagli olarak tiiretilen pek ¢cok kavramdan
biri olan yavas gazetecilik, yeni medyaya yapilan bir atif ve/veya yeni medyanin geleneksel medyaya
bir gdz kirpmasi olarak yorumlanabilir.

Yavas gazetecilik, medyanin 6nemli iiriinlerinden biri olan haber igerikleri icin yeterince zaman
ayrilmamasini sorunlu bulan bir kavramdir. Geleneksel gazetecilikte haberi, olaymn gerceklesme
stiresinden daha ge¢ olarak girebilme durumu ayni zamanda haberin gazetecilik kurallarina gore
derlenip-toparlanmasina ve haber i¢eriginde yer alan bilgi kaynagiyla dogrulanabilmesi i¢in gerekli olan
zamanin varhigina da isaret etmektedir. Ozetlemek gerekirse yavas gazetecilik, geleneksel gazeteciligin
yeni medya gazeteciliginin Oniine gegtigini vurgulayan bir ¢aligma alani olusturmustur.

Literatiirde tartisilan giincel konulardan biri olan yavas gazeteciligi konu alan bu ¢alisma kapsaminda,
s0z konusu kavramla ilgili literatiir taramasina yer verilmistir. Calisma, gazetecilik alanina kazandirilan
glincel kavramlardan biri olan “yavas gazetecilik” kavramini betimsel a¢idan ele almasi1 ve konuyla ilgili
calismak isteyen arastirmacilar igin teorik bir ¢ergeve ¢izebilmek adina veriler saglamasi agisindan
Onem tasimaktadir.

2. YAVAS GAZETECILIK KAVRAMI UZERINE BiR LITERATUR TARAMASI

Yavas gazetecilik kiiresel anlamda etkileri s6z konusu olan “yavaslik hareketleri” sonucu olusan bir
kavramdir. Yavaglik hareketleri, yavas yemekten yavas medyaya kadar pek ¢ok alanda etkili olmus bir
hareket zincirinin adi olmustur. Dolayisiyla yavas gazetecilik kavramina gecmeden once yavaslik
hareketi, yavas yemek ve yavas medya kavramlari hakkinda bilgi vermek konunun anlagilirligini
artiracaktir.

Kiiresellesme insanlar1 daha ¢ok ¢alismaya, daha hizli yasamaya, liretmeye ve tiiketmeye zorlamaktadir.
Bu hizli akig, hem ¢evrenin bozulmasina neden olmakta hem de insanlarin gegmisten bugiine getirdigi
toplumsallasma ve yasamsal birikimlerini renklendiren kiiltiirel unsurlarin yerini siradan unsurlara
birakmasina neden olmaktadir. Son yillarda karsimiza ¢ikan “yavas hareketi” hizli ilerleyen modern
hayati elestirip, yeme i¢me bi¢imi, ekonomik hayat, trafik, gazetecilik ve modaya kadar hiz ve modern
tiiketim kaliplarin1 déniistiirecek bir kiiltiirel degisimi savunmaktadir (Ozmen, Birsen ve Birsen, 2016:
38). Diger bir ifadeyle, yavaslik® hareketi, kiiresellesmenin ve beraberinde getirdigi hizhi tiiketim
aliskanliklarin1 yasamin her alaninda sorgulayan ve dogal siirecin diginda bireylerin i¢ine diistiigii hizl

! Yavashk hareketindeki yavashk kavramryla, genel anlamda rahat/modern yasam felsefesini savunan diisiince kastedilmektedir. Modernizim
ve kiiresellesmeyle beraber hayatin hizli akisi, toplumsal diizenleri yeniden sekillendirmistir. Hizli yasam hayatin her boyutundaki ana 6zellik
olarak goriilmeye baglanmistir (Bilecen ve Bayraktutan, 2018: 346).
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yasam tutkusuna karsi miicadele veren bir akim olarak ortaya ¢ikmistir. Hareket, seyahatten ekonomiye,
yeme-igcme aliskanliklarindan kent yasamina, cinsellikten genel yasam tarzina kadar her konuda
yerelligi, dogallig1 ve insan dogasiyla uyum icerisindeki yavasligi destekleme iddiasindadir (Giiven,
2011: 120). Yavas yemek hareketi, 1980°1lerde “fast food” olarak adlandirilan yeme aligkanligina karsi
gelistirilmistir. Daha sonra yavas sehir hareketi, yavas yemegi takip etmistir. 30 {ilkede 225 sehrin iiye
oldugu yavas sehir organizasyonu yerel yasami ve yerel kalkinmay: ifade etmektedir. Hareketin ¢ikis
noktasini kiiresellesmeye karsi yerel kiiltiirel unsurlara sahip ¢ikilmasi ve desteklenmesi, ¢evrenin
korunmasi ve siirdiiriilebilir ¢evre politikalarinin uygulanmasi gibi ¢alisma alanlar1 olusturmaktadir
(Ozmen vd., 2016: 38).

Yavas medya diislincesi, hizli ve bireyleri dort bir yandan kusatan iletisim araglarinin insan sagligi
iizerinde yaratti1 tahribata dikkat ¢ekmis ve bu araglar vasitasiyla edinildigi varsayilan enformasyonun
aslinda bilgi olmadig1 gercegini bir kez daha vurgulanustir. internet ortamima haber okumak igin
baglanan bir kullanicinin, stirekli yanip sénen bannerlar ve tiklanilan sekmeler arasinda kaybolmasi,
hizli bir bigcimde bambagka yerlere siiriiklenmesi olasidir (Giiven, 2011: 120-121). Yeni medya ¢aginda
dijital ortamda tiretimi ve paylasimi hizlanan habercilik anlayisi geleneksel haber igerigi ve pratiklerinin
de degisimini zorunlu kilmistir. Gazetecilik i¢in harcanan zaman, iiretilen haberin kalitesini etkiler mi?
sorusu giinlimiizde dahi gecerliligini koruyan bir sorudur. Hizin her seyden 6nemli kilindigi, 7/24
haberciligin tiim medya atmosferine hakim oldugu bir ¢agda haber i¢in biraz daha fazla zaman ayirmak,
arastirma yapmak ve farkli goriis almak ne kadar anlamli olabilir sorusu onemlidir (Bilecen ve
Bayraktutan, 2018: 341). Bu sorular yavas medya kavramimnin agiklanmasi ve pozitif yOnlerinin
vurgulanmasim gerektirmektedir.

Gazetecilik; pratikleri gelisen teknolojiyle giderek degismeye baslamis ve haberlerin iiretimi ve tiiketimi
bu hiza bagl olarak gelencksel degerlerden de uzaklasmaya baslamistir. Bu durumda akademiye ve
alandaki tartigmalara bakildiginda, alternatif olmasi bakimindan yeni gazetecilik tiirlerinin ortaya ¢iktig
goriilmektedir. Bu alternatif gazetecilik tiirlerinden biri de yavas hareketinden beslenen ve yavaslama
felsefesini odagina alan yavas medya ve yavas gazetecilik 6rnegidir (Birsen, Ogur ve Ozmen, 2018:
370).

Yavas gazetecilik kavramimi 2007 yilinda literatiire kazandiran kisi, Susan Greenberg olmustur (Le
Masurier, 2015: 141). Greenberg, yavas gazetecilik kavramini kullanarak “anlat1 ve olgusal kesfe esit
deger veren hikdye anlaticiligini” tanimladigini belirtmektedir. Greenberg’e gore yavas gazetecilik,
rekabeti farklilasma yoluyla yenmenin bir yolu olarak anlasilabilir. Yavas gazetecilik kavramiyla
piyasalarin bilinci ortaya konulabilir. Yavas gazetecilikle yaygin olarak metinsel iiretimi yavaglatan
ekstra bir asama olarak goriilen diizenleme siirecinin gerekliligine atif yapilmaktadir (2015: 1).

Yavas gazeteciligi, orijinal bir konu hakkinda daha derin diisiinmek ve/veya sorusturmak i¢in zaman
gerektirdigi seklinde genel bir tanimla ele almak miimkiindiir. Yavas gazetecilikle hem zor haber
hikayeleri hem de anlati tekniklerini iceren hikayelere yonelik ¢oziimlemelere yer verilmektedir. Yavas
hareketi, sadece gazeteciligin ger¢cek anlamda dogru olmasi gerektigini degil, ayn1 zamanda kaynaklarin
titketiciler tarafindan seffaflik yontemleri cercevesinde dogrulanabilmesini gerekli kilmaktadir (Le
Masurier, 2015: 143). Diger bir ifadeyle yavas gazetecilik yapan gazeteciler, raporlama zamanini giinler
yerine aylar veya yillar cinsinden 6lgmislerdir. Dolayisiyla yavas gazetecilik, agikligi ve seffaflig:
vurgular, izleyicilere kaynagini ve yontemlerini izah eder ve nihai iiriine katilmaya davet eder (Blanding,
2015).

Yavas gazetecilik, sadece belirli bir kelime sayisina veya iiretim siiresine ulagmakla ilgili degil, bir
izleyici kitlesine ulagmakla da ilgilidir. Ayrica izleyiciye yalmzca teknik olarak degil, daha da dnemlisi
izleyiciyi entelektiiel ve duygusal olarak baglamakla da ilgilidir. “Yavaslik” olgusu gazetecilik alaninda
siiresi veya temposundan ziyade iletigsimsel siirecin kapsamin1 ve ahlaki 6nemini agiklar (Ball, 2016: 1).
Pedriza, yavas gazetecilikle ilgili 6nerdigi tanimda ¢ogu doktrinin aksine yavas gazeteciligi, bir tir
degil, tiim gazetecilik tiirlerine uygulanabilir ve okurlarla alakali bilgileri saglamak i¢in gazetecilik
bilgilerinin iiretim ve gilincelleme zamanlarim etkin bir sekilde uyarlama egilimi gdsteren bir siire¢
olarak ele almaktadir (2017: 143).

Yavas gazeteciligin olduke¢a koklii bir gegmise sahip oldugunu belirten Belt ve South ’a (2015: 3) gore,
matbaadan 6nce dahi yavas gazeteciligin 6rneklerine rastlamak miimkiindiir. Marco Polo’nun Asya’ya
yaptig1 seyahatleri ve Kubilay Han ile olan etkilesimlerini anlattig1 “Livres des Merveilles du Monde”
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adl eser ve Fasli bilgin Ebu Abdullah Muhammed Ibn Battuta’nin seyahatlerini anlatti81 eserler, yavas
gazeteciligin ilk 6rnekleri olarak degerlendirilebilir.

Yavas gazeteciligin giiniimiiz i¢in yeni olabilecegini belirten Le Masurier (2016), kavramin ylizyillardir
yavas uretilen ve tiiketilen gazetecilik tiirlerini yok saymamasi gerektiginin altim1 ¢izmektedir. Yavas
gazetecilik kavramini tanimlayan/degerlendiren bazi uygulamacilara gore, ¢oziimlemelerine “etik
degerlerin tehlikeye atilmasi, kullanici dikkatinin ortadan kalkmasi, asir1 hizlanma ve asir1 gazetecilik
{iretimi” gibi kavramlar1 da dahil edilmelidir. Ozellikle son on yilda gazetecilikte ortaya gikan etik
problemler, her zamankinden daha biiyiik 6nem ve aciliyet tasimaktadir. Yavas gazetecilik de bir nevi
bu aciliyete bir ¢dzliim Onerisi niteligindedir. Yavas gazetecilik, rekabeti yenmek i¢in hiza ve kapitalist
haber etigine duyulan ihtiyaca vurgu yapmaktadir (2016: 439). Yavas gazetecilik, yeni operatorlerin
(sosyal aglar, haber toplayicilar) ortaya c¢ikmasiyla isaretlenmis dijital bir cagda, haber {iretim
dongiistiniin  hizlanmasindan kaynaklanan asir1  bilgi yliklenmesine bir karsi cevap olarak
diistiniilmektedir (Pedriza, 2017: 129).

Neveu, gazetecilikteki “yavaglik” niteligini 4 asamada 6zetlemektedir (2016: 453-455):

. Yavaslamanin ilk anlami, hiz ve canli raporlama kiiltiiriiniin elestirisi ile baglantilidir.
Gazetecilik, gercekleri kontrol etmek, veri toplamak ve islemek icin zamana ihtiya¢ duymaktadir.

o Yavaslamanin ikinci anlami, ele alinan konunun izlerini bir bilgisayar/cep telefonunun sinirlar
icerisinde degil gergek diinyada aramaya tesvik etmektir.

. Yavaglamanin ii¢lincii anlami, “daha az1” icermektedir. Yavas gazetecilik, son dakika haber
kanallarindan, cep telefonu ekranlarindan, radyolardan ve dergilerden gelen “haberlerin” asiriligina
tepki gostermektedir.

o Yavaslamanin dordiincii anlami ise, anlatiy1 ve genellikle daha uzun formlu yaziy1 6nermektir.
Yavas gazetecilik, ¢esitli raporlama stillerinde bulunabilirse anlati1 gazeteciligini 6n plana ¢ikarabilir.

Yavas gazetecilikte yavaslamay1 “akillica bir siire¢” olarak ele alan Bathke, bu gazetecilik tiiriinde
hizdan ziyade bilgiye dnem verildigini belirtmektedir. Yavas gazetecilik, haberi giiriiltii unsurlarindan
alikoyar ve daha yonetilebilir-daha sindirilebilir haber formatina getirir (2019). Yavas medya
dolayisiyla yavas gazetecilik hareketiyle hedeflenen seyin, hizli enformasyonun beraberinde getirdigi
bellek yitimi ve manipiilasyonla miicadele etmek oldugu anlagilmaktadir (Giiven, 2011: 120). Giivenilir,
yeterli ve katma deger bilgisine sahip olmasi gereken yavag gazetecilik, dijital alanlarinda yayilan yanlig
bilgilere kars1 savasmay1 dngormektedir (Pedriza, 2017: 143).

Geleneksel kalite degerlerine geri doniisii savunan bu hareketler gibi, yavas gazetecilik de zamanin uzun
bicimli gazetecilik prensiplerini benimsemistir. Yeni gazetecilik, yaratici kurgusal olmayan, agiklayici
gazetecilik, siirtikleyici gazetecilik, etnografik gazetecilik ve edebi/anlati gazeteciligi gibi tiirler, yavag
gazeteciligin farkli yonlerini sunmaktadir (Belt ve South, 2015: 2; Neveu, 2016: 452). Bilecen ve
Bayraktutan’a (2018) gore, yavas gazetecilik uygulamalari i¢in geleneksel medyanin isaret edilmesi,
kavramin ontolojik olarak dijital ortamdaki olanaklarim tartigmali kilmaktadir. Okurlar agisindan ise
dikkat ¢eken unsur, mevcut yeni medya diizeni igerisinde 6zellikle ticari kaygilarla donatilmis haber
medyasi baglaminda yogunlukla enformasyon bombardimanina maruz kalmalaridir (2018: 352-353).

Yavas gazetecilik ve sosyoloji arasindaki iliskiye odaklanan Lyon (2017), yavas gazeteciligin, c¢esitli
tarihsel ve analitik iligkilerle baglantili oldugunu belirtmektedir (109-110). Yavas medyanin da yavas
yemek gibi hizli tiikketimden ziyade igerikleri dikkatlice segmek ve konsantre bir sekilde hazirlamay1
kapsadigint ifade eden Kohler, David ve Blumtritt (2010), “Yavas Medya Manifestosu” adli
calismalarinda, dikkate alinmasi gereken bazi noktalari agagida belirtmislerdir:

. Yavas medya, siirdiiriilebilirlige bir katkidir,
. Yavas medya, miikemmelligi hedefler,

o Yavas medya, kaliteyi elle tutulur hale getirir,
o Yavas medya, sdylemsel ve iletisimseldir,

o Yavas medya, sosyal medyadir,
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. Yavas medya, kullanicilarina saygi gosterir,

o Yavas medya, reklam degil tavsiyeler yoluyla dagitilir,

° Yavas medya, zamansizdir,

° Yavas medya, otomatiktir,

o Yavas medya, gerici degil ilericidir,

o Yavas medya, hem tiretimde hem de medya iceriginin alinmasinda kaliteye odaklanir.
3. SONUC

Habere ve habercilige dayanan bir meslek olan gazetecilikte zaman kavraminin 6nemli oldugu tartisma
gotiirmez bir gergektir. Haberin iiretim siireci belirli bir zaman dilimine ihtiyag duymaktadir.
Muhabir/haberi yapan kisi, haber degeri tasidigini diisiindiigii olay/olgu ve bilgi gibi ham maddeleri
habercilik kurallarina gore (etiksel degerlere uygunlugu, maddi hatalardan arindirma, yazim kurallari,
giris ¢esitleri vb.) isler, haberde kullandigi ciimleleri gerekirse birden fazla kaynaga sorgulatir ve bu
stirecin sonrasinda yayinlatmak tizere ilgili birimlere iletir. Bu siire¢, hem okur hem de haber iireticileri
tarafindan degerli goriilmek durumundadir. Okur, haberlerinde kasitli/kasitsiz yanlislar buldugu
habercilik/gazetecilik kuruluslarina giiven duygusunu kaybedebilir ve buna paralel olarak haberi yapan
gazeteyi satin alma davranisina girmek isteyebilir. Habercilik/gazete kurulusu da bu siirecten maddi ve
manevi boyutlarda zararlar gorebilir.

Haberin “hizli veya yavas” olarak yayinlanmasi iizerine yapilan tartismalar, yeni medya kavraminin
ivme kazanmasiyla artmistir. Geleneksel medya, uzun bir siire yeni medyanin &6zelliklerine cevap
verememis ve yeni medyaya dahil olmakla yetinmistir. Yeni medyada hizlica yayinlanan haberlerdeki
hatalar, geleneksel medyanin olumlu yonde ele alinmasina imkan vermistir. Ciinkii geleneksel medya,
haberleri daha yavas ve daha etraflica {iretebilme zamanina sahiptir. Bu sebeple geleneksel medya
haberciliginde “hiz ekseninden” kaynaklanan hatalara daha az rastlanilmaktadir.

Yavas hareketleri kapsaminda olusan bir¢ok kavramdan sadece biri olan yavas gazetecilik, yeni medya
haberciligindeki hiz 6zelligini sorunlu bulan bir kavram olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Buradaki sorun,
haberlerin hizli yayinlanmasi veya iretim silirecine anlik olarak dahil edilmesi degildir. Yavas
gazeteciligin sorunlu buldugu konu, kismen meslek etigi geregi iceriklerin, habercilik kurallarina goére
0zsel ve bigimsel olarak derlenip toparlanmadan yayinlamasidir. Haberde yer alan igeriklerin birinci
ve/veya ikinci dereceden kaynaklara dogrulatilmadan yayinlanmasi da yavas gazeteciligin kismen
sorunlu buldugu bir noktadir. Bu iki noktaya bagl olarak pek ¢ok sorun ortaya ¢ikmakta ve okurlarin
veya kamuoyunun yanlis bilgilendirilmesi s6z konusu olabilmektedir.

Birbirinden farkli alanlardaki teknolojik birikimler sonucu olusan yeni medyanin geleneksel medya
karsisindaki ilerleyisi, “yavas gazetecilik” ¢oziimlemeleriyle birlikte bir adim gerilemistir. Bu
gerilemenin, yeni medyanin kendisinden 6te, yeni medyanin haber {ireticileriyle ilgili oldugunun altini
¢izmek gerekir. Diger bir ifadeyle yeni medya anlik-taze haber paylasabilme potansiyeline sahiptir. Bu
potansiyel, haberin habercilige gore islenip dogrulatilmadan yaymlamasini degil; haberin geleneksel
medyadaki gibi iglenip dogrulatildiktan sonra yayinlanmasini kapsamaktadir. Yeni medyadaki bazi
haber {ireticilerinin bu konuda 6zensiz tutumlar1 ve mesleki kurallar ihlal etmeleri sonucu yeni medya
habereciligi, bir elestiriye maruz kalmistir. Dolayisiyla yeni medyadan ziyade yeni medyada habercilik
yapan kurum ve kuruluglarin “hiz” 6zelligini dogru kullanarak bu elestirilere cevap vermeleri
gerekmektedir. Aksi takdirde yeni medya, en 6nemli 6zelliklerinden biri olan “hizin” kurbani olabilir.

Yavas gazetecilik, haber iireticileri ve haber tiiketicileri olmak iizere iki boyutta ele alinmasi gereken
bir kavram iken bu ¢alismanin ana sorunsali yeni medyadaki haber iiretim siireciyle ilgili olan kisimdir.
Dolayisiyla konuyla ilgili yapilacak sonraki aragtirmalarda yavas gazetecilik kavram okurlar nezdinde
degerlendirilerek caligmalar zenginlestirilebilir. Ayrica konuya ilgili yapilacak ¢alismalarda,
uygulamadaki haber 6rnekleri de analiz edilerek yavas gazetecilik farkli agilardan degerlendirilebilir.

I]shsr.com II Journal of Social and Humanities Sciences Research (ISSN:2459-1149) I editor.Jshsr@gmail.com I
3838




Journal of Social And Humanities Sciences Research (JSHSR) ‘ 2019 ‘ Vol:6 ‘Issue:45‘ pp:3834-3839

KAYNAKCA

BALL, B. (2016). Multimedia, Slow Journalism as Process, and The Possibility of Proper Time. Digital
Journalism, 4(4), 432-444.

BATHKE, B. (2019). Slow Down, Read Up: Why Slow Journalism and Finishable News is (Quickly)
Growing A Following. https://www.niemanlab.org/2019/03/slow-down-read-up-why-slow-
journalism-and-finishable-news-is-quickly-growing-a-following/, E.T: 02.09.2019.

BELT, D. & SOUTH, J. (2015): Slow Journalism and the Out of Eden Walk. Digital Journalism,
4(4)547-562, DOI: 10.1080/21670811.2015.1111768

BILECEN, N. S. ve BAYRAKTUTAN, G. (2018) Internet Caginda Gazetecilik Igin Tartigmali Bir
Kavram: ‘Yavaslik’. Akdeniz Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi, (30), 341-354

BIRSEN, O., OGUR, O. ve OZMEN, Y. S.(2018). Alternatif Gazetecilik Ornegi Olarak Yavas
Medyanin Geleneksel Gazetecilik Degerleri Uzerinden Incelenmesi. Anadolu Universitesi
1letisim Bilimleri Fakiiltesi Uluslararasi Hakemli Dergisi, 26 (3), 370-384.

BLANDING, M. (2015). https://niemanreports.org/articles/the-value-of-slow-journalism-in-the-age-of-
instant-information/, E.T: 02.09.2019.

GREENBERG, S. L. (2015). Editing, Fast and Slow. Journalism Practice, 10(4), 555-567.

GUVEN, E. (2011). Yavas Giizeldir: “Yavag Yemek”ten “Yavag Medya”ya Hizli Tiiketime Dair Bir
Coziim Onerisi. Selcuk Iletisim, 7(1),113-121.

KOHLER, B., DAVID, S & BLUMTRITT, J. (2010). http://en.slow-media.net/manifesto, E.T:
02.09.2019.

Le MASURIER, M. (2016). Slow Journalism. Journalism Practice, 10(4), 439-447.
Le MASURIER, M. (2015). What is Slow Journalism? Journalism Practice, 9(2), 138-152.

LYON, D. (2007). Sociological Perspectives and Surveillance Studies: “Slow Journalism” and the
Critique of Social Sorting. Contemporary Sociology, 36(2),107-111.

NEVEU, E. (2016). On not going too fast with slow journalism. Journalism Practice, 10(4), 448 460.

OZMEN, Y. S., BIRSEN, H. ve BIRSEN, O. (2016). “Yavas Hareketi”: Cevreden Kiiltiire Hayatin Her
Alaninda Kiiresellesmeye Baskaldir1. Inonii Universitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi,
1(2), 38-49.

PEDRIZA, S. B. (2017). Slow Journalism in the “infoxication” era. Doxa Comunicacion, (25), 129-
148.

I]shsr.com II Journal of Social and Humanities Sciences Research (ISSN:2459-1149) I editor.Jshsr@gmail.com I
3839




