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oz

Tiirkiye’de organik tarim faaliyeti 1980°li yillarin ortalarinda yeni pazarlara girebilmek icin gelismis tilkelerdeki tiiketicilerin
talepleri dogrultusunda kuru incir, kuru {iziim ve kuru kayisi gibi geleneksel ihra¢ iiriinlerinin ihracatina yonelik olarak
gerceklesmistir. Bu iiriinlere, sonraki yillarda findik ve pamuk gibi tirlinler de dahil edilerek organik iiretim yelpazesi genisletilmistir.
Bu ¢ergevede, organik {iriin gesitleri yillar i¢inde hem {iretim hem de ihracatta siirekli artig gdstermistir.

Calismada, Tiirkiye’de organik triinlerin ticari hacmi, organik tiretimde pazarlanma olanaklar1 ve gelistirme yollar ile organik
driinleri pazarlamada Kkarsilagilan sorunlar ve bu sorunlarin ¢6ziimiine yonelik alinmasi gereken tedbirlere dair bulgulara yer
verilmektedir. Tiirkiye’de iiretilen organik {irlinlerin 6nemli bir kismi dis piyasaya yonelik gergeklesmekte, ihrag edilemeyen iiriinler
ise dogrudan i¢ pazara verilerek ya da konvansiyonel pazar tiriinleriyle birlikte tiiketilmektedir.

Organik {iriin pazarlanmasinda ireticilerin kargilagtiklar1 en 6nemli sorunlardan biri pazarlama firmalarinin az sayida tretici ile
caligmasidir. Tiirkiye’de organik yontemler kullanilarak {iretilen ya da sertifikalandirilarak i¢ piyasaya sunulan iiriin ¢esidi ¢ok azdir.
I¢ piyasa yeterince gelismediginden iiretici i¢in alternatif olusturacak bir pazar bulunmamaktadir.  Ayrica i¢ piyasanm tanitimi
yeterince yapilamadigi igin iriiniin satiga sunulacagi yerin bulunmasi sorun yaratabilmektedir. Sonu¢ olarak; ‘organik {iriin
pazarlanmasinda, iriin g¢esidinin sinirli olmasi, aragtirma ve gelistirme faaliyetlerinin yetersiz olusu, devlet desteklemelerinin
yetersizligi, iyi bir planlamanin yapilamamasi, iretici ve tiiketicilerin bilgi diizeylerinin yetersizligi, organik {irlinlerin elde
edilmesiyle ilgili saglikli verilere ulagilamama’ karsilagilan sorunlar arasinda yer almaktadir. Sorunlarin ¢6ziimii noktasinda ise,
iiretici ve tiiketicilerin organik {irlin konusunda bilgilendirilmesine ve bilin¢lendirilmesine yonelik ¢aligmalar yapilmali, i¢ pazarin
geligtirilmesi i¢in {iriin ¢esitliligi artirilarak i¢ piyasaya daha fazla {ireticinin girisi saglanmali, ayn1 zamanda ulasilabilirligi kolay,
aktarimi dogru olan bir bilgi ag1 olusturulmalidir.

Anahtar Kelimeler: Pazar, Dis Piyasa, Organik Uriin, ihracat

ABSTRACT

Organic farming in Turkey was carried out for the export of traditional export products such as dried figs, raisins and dried apricots
in the mid 1980's, in order to enter new markets in the direction of the demands of consumers in developed countries. In the
following years, product range has been expanded by including products such as hazelnuts and cotton to these products. In this
context, organic product varieties have consistently increased in both production and exports over the years.

In this study, the commercial volume of organic products in Turkey; marketing opportunities and development methods in organic
production; problems encountered in marketing organic products and measures to be taken to solve these problems are included in
the findings. A significant portion of organic products produced in Turkey is for the foreign market; and the products that cannot be
exported are delivered directly to the domestic market or consumed with the conventional market products.

One of the most important problems producers face when marketing organic products is that marketing firms work with fewer
producers. Range of products produced or certified by using organic methods in Turkey is very small. Since the domestic market is
not sufficiently developed, there is no market to create an alternative for the producer. Moreover, since the promotion of the
domestic market can not be done sufficiently, finding a place to sell the product can create problems. As a result, in organic product
marketing; limited range of products, insufficient research and development activities, inadequate state support, inability to make a
good planning, inadequate knowledge levels of producers and consumers, inability to obtain healthy information about the
acquisition of organic productsare among the problems encountered. At the point of solution of the problems, efforts should be made
to inform producers and consumers about organic products and to raise awareness; in order to develop the domestic market, product
diversity should be increased and more producers should be introduced to the domestic market; at the same time, an information
network should be established that is easy to access and accurate to transfer.

Key words: Market, Foreign Market, Organic Product, Export

! Bu galisma AL FARABI 2. Sosyal Bilimler Kongresi'nde sozlii bildiri (Ozet metni yayinlanmis) olarak sunulmustur



Journal of Social And Humanities Sciences Research (JSHSR) 2018  Vol:5 | Issue:19 pp:663-672

1. GIRIS

Artan diinya niifusu ve sanayilesme, ¢evre ve insan sagligiyla ilgili sorunlar1 beraberinde getirmistir. Bu
sorunlarin basinda kimyasallarmn yogun kullanimi gelmektedir. Insanoglu tarimsal iiriin talebini karsilamak
ve tarimda iiretim artisini saglamak amaciyla konvansiyonel tarim uygulamalarina yonelmistir. Tarimsal
iiretim miktarin ve {iretici karini artirici konvansiyonel tarim yontemleri doganin yapisini ve insan sagligim
bozucu etkiler birakmaya baglamistir. Bu noktada, ekolojik sisteme zarar vermeyen ve iiretimde
siirdiirebilirligi esas alan ¢evreye duyarli {iretim metotlarinin gelistirilmesi giindeme gelmistir. Gelistirilen
organik iiretim metoduyla birlikte tarimsal {iretim siirecinde koklii bir degisimin temelleri de atilmaya
baglamistir. Ortaya ¢ikan bu degisim gelismis iilkelerin saglikli yasama bilinciyle birlikte, organik iirlinlere
yonelik talepteki artisa bagli olarak hiz kazanmistir. Bu noktada gelismis iilkeler i¢ taleplerini karsilamak
icin, gelismekte olan iilkeler ise dis talebi ya da ihracati artirmak amagl siirece dahil olmuslardir.

1980’li yillarin baglarn Tiirkiye’de organik tarim faaliyetlerinin ortaya c¢ikist olarak kabul edilmektedir.
Tirkiye’de organik tarimin yayilist Avrupa iilkelerinden farkli olarak, tavandan asagiya dogru
gerceklesmigtir. Organik tarim piyasasinda rol alan ilk oyuncular, sdzlesmeli {ireticiler ile Avrupali
alicilardir. Tiirk organik tarimi, temelde dis piyasaya yonelik iiretim gergeklestiren, ¢evresel duyarliligi
bulunan ve heniiz gelisimini tamamlamamis bir tarim sektorii olarak ortaya ¢ikmistir. Organik tarimin ilk
donemlerinde i¢ talep goz ardi edilerek dis piyasaya yonelik gergeklestirilen organik iiriinler i¢in kayda deger
bir i¢ piyasa mekanizmasi olugturulamamistir. Bu ¢ergevede; i¢ piyasa mekanizmasinin bulunmamasinda,
iiriin fiyatlarinin pahali olusu, gelir diizeyinin yetersizligi, eksik ya da yanlis bilgi, tiiketicinin bilingsiz
hareket etmesi ve pazarlama altyapisinin yetersizligi gibi faktorlerin etkisi biiyiiktiir. Bu yap1 2000 yilina
kadar devam etmis, i¢ pazar yaratma ¢abalar1 ile birlikte degisiklige ugramistir. Bu tarihten sonra, organik
iiriinlere bakig agici iletisim araglarinin kullamimiyla daha belirgin hale gelmistir. Organik tarima ydnelik
pazar yaratma cabasi, ilk defa bir sivil toplum kurulusu tarafindan 1998-2000 yillar1 arasinda organik iiriin
satan magazalarin acilmasi ile ortaya ¢ikmistir. Su an i¢in Tiirk organik tarimi Avrupa standartlarina uyumlu,
iireticilere kar saglamayi, tiiketicilere ise giivenli gidalar sunmay1 hedefleyen bir yap1 haline doniismiistiir
(Merdan, 2014: 67-68).

Tiirkiye’de organik tarim faaliyeti ilk olarak Ege Bolgesi’nde baslamistir. Organik iiretimle ilgili {iriin isleme
tesisleri, ihra¢ limanlari, organizasyon, kontrol ve sertifikasyon kuruluslar1 izmir ilinde bulunmaktadir
(Aksoy ve Altindisli, 1997).

ABD’de ve Avrupa iilkelerinin bircogunda organik tarimin gelisimine ¢iftgiler onciiliik etmekte, bu durum i¢
kaynakli bir yapilanmay1 ortaya ¢ikarmaktadir. Tiirkiye’de ise Avrupa lilkelerinden getirilen organik tarim
sirketlerinin elamanlar1 organik tarimin tamitimma ve gelisimine katki sunmakta, dis talep kaynakli bir
yapilanmaya neden olmaktadir. Tirkiye’de gerceklestirilen c¢alismalardan elde edilen bulgular
degerlendirildiginde, organik tarimin gelisiminde ekonomik faktdrler en belirleyici unsur olarak ortaya
cikmaktadir (Demiryiirek, 2004).

Organik tarim sistemi dis talep dogrultusunda sozlesmeli tiretim metodu ile baslayan tarim sektoriiniin
degisen ve gelisen bir parcasi olarak, siirekli biiyiime egilimi gdstermesine karsilik dis pazara bagimliligin
etkisi hala azaltilamamigtir. Bu bagimliligin devam etmesinde gelir seviyesinin diisiik olmasinin, iriin
fiyatlarinin yiiksekliginin, pazarlama uygulamalariin eksikliginin ve tiiketici bilingsizligi gibi nedenler ile i¢
piyasanin bir tiirlii gelisememis olmasinin etkileri oldukca fazladir.

Bu calismada; Tiirkiye’de organik iirlinlerin ticari hacmi, organik {iiretimde pazarlanma olanaklar1 ve
gelistirme yollar ile organik iriinlerin pazarlanmasina yonelik siire¢ agisindan incelenmesi sonucu elde
edilecek bilgiler, organik {iriinleri temel alan ¢aligsmalar yapmay1 diisiinen arastirmacilara yol gosterici olmasi
ve literatiire katki saglamasi agisindan 6nem tagimaktadir. Calismada, organik iiretimde karsilagilan sorunlar
ve bu sorunlarin ¢ozlimiine yonelik alinmas1 gereken tedbirlere dair bulgulara yer verilmektedir.

2. TURKIYE’DE ORGANIK URETIiMIN MEVCUT DURUMU VE GELIiSiMi

Organik tarimin ortaya ¢ikist ihracata ve dis talebe yonelik gergeklesmistir. Baslangigta kuru {iziim, kuru
kayis1 ve kuru incir gibi geleneksel {iirlinler ile ihracata baslanmis ve daha sonraki yillarda iiriin sayisi
islenmis iirlinlerle birlikte diizenli bir artis gostermistir. 1985-1986 yillarindan 1990’11 yillara kadar 8 {iriin ile
iiretime devam edilmis, 2000’li yillarla birlikte organik tarim sektdrii ve iiriin yelpazesi genislemistir. 2016
yilinda ise bu say1 225’e ulasmistir. Giiniimiizde bu {irlin yelpazesi igerisinde findik, kayisi, kuru tiziim, incir,
mercimek, pamuk ve tekstil iiriinleri yer almaktadir.
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2003 yilinda yaklasik 15 bin iiretici tarafindan 113 bin hektar alanda 323 bin ton civarinda organik iiretim
yapilirken 2016 yili itibariyle 67.878 iiretici tarafindan, 523 bin 778 hektar alanda, 2.463.600 ton civarinda
organik iiretim yapilmaktadir. Uriin sayis1 yillara gére degerlendirildiginde, siirekli inisli ¢ikight bir seyir
izlemekte birlikte 2003 y1linda {iriin sayis1 179 iken 2016 yilinda bu say1 225’e ulagsmistir. Organik iirtinlerin
iretim miktarlar1 yillara gore incelendiginde, organik iiretim alanlar1 ile organik iiretim yapan {iretici
sayisinin yillara gore degiskenlik gostermesine ragmen, 2013 yili hari¢ liretim miktarmin siirekli arttig

goriilmektedir (Tablo 1).

Tablol. Tiirkiye’de Yillara Gore Uriin ve Uretici Sayisi fle Uretim Alani ve Miktari

Yillar Uriin Sayis1 Uretici Sayis1 Uretim Alam (Hektar) Uretim Miktar1 (Ton)
2003 179 14.798 113.621 323.98
2004 174 12.806 209.573 378.803
2005 207 14.401 203.811 421.934
2006 203 14.256 192.789 458.095
2007 201 16.276 174.283 568.128
2008 247 14.926 166.883 530.225
2009 212 35.565 501.641 983.715
2010 216 42.097 510.033 1.343.737
2011 225 42.460 614.618 2.905.755
2012 204 54.635 702.909 1.750.127
2013 213 60.797 769.014 1.620.466
2014 208 71.472 875.835 1.642.236
2015 197 69.967 515.268 1.829.291
2016 225 67.878 523.778 2.473.600

http://www.tarim.gov.tr/sgb/Belgeler/SagMenuVeriler/BUGEM.pdf, (Erisim tarihi: 12.03.2018).

Ureticilerin organik iiretim faaliyetine ydnelmelerinde, sdzlesmeli iiretim, yiiksek fiyat, teknik ve nakdi
yardim gibi nedenler etkili olmaktadir. Organik iirlinlerin satig fiyatlar1 diger tarimsal iiriinlere gére ortalama
%10-15 daha yiiksek olmaktadir. Bu durum organik iiriinlerin pazarlanmasini zorlastirmaktadir (Turan vd.
2009; Oztiirk ve Islam, 2014: 79).

Avrupa iilkelerinde oldugu gibi Tiirkiye’de de organik tarim {iriinleri dis ticaretine iliskin istatistiksel altyap1
heniiz olusturulamamustir. Organik {iriinlerin dis ticaretiyle ilgili istatistiki degerlere ancak Ege ihracatci
Birlikleri kayitlarindan ulasilabilmektedir. Bu noktada ihracat islemi gergeklestirilirken firmalarin soz
konusu {iriin grubu ile ilgili ihracatgilar birligine kayit yaptirmasi 6nemli goriilmektedir.

Organik tarimin ilk yillarinda ihracat islemleri tamamen hammadde seklinde gergeklestirilirken, giiniimiizde
organik iriinler islenerek ihra¢ edilmektedir. Bu noktada organik {iiriinlerin islenerek ya da dayaniklilig

artirilarak pazarlanmasi hem iilke ekonomisi i¢in hem de iiretici (Thracatg1) icin daha karl olmaktadar.

Tablo 2. 2016 Yilinda En ¢ok Thracat: Yapilan Organik Uriinler

URUN MIKTAR (Ton) TUTAR ($) % Ton | %$
FINDIK VE FINDIK URUNLERI 2.466 24.975.616,46 14,7 32,1
INCIR VE iNCIiR URUNLERI 3.676 18.665.594,94 21,9 24,0
KURU UZUM 3.393 12.456.025,53 20,2 16,0
KAYISI VE KAYISI URUNLERI 1.845 10.996.054,17 11,0 14,1
MEYVE VE MEYVE URUNLERI 1.758 6.222.986,33 10,5 8,0
BAHARATLAR 91 765.829,65 0,5 1,0
SOYA FASULYESI 1.600 680.000,00 9,5 0,9
SEBZE VE SEBZE URUNLERI 246 587.259,96 1,5 0,8
ANTEP FISTIGI 22 492.932.44 0,1 0,6
PAMUK VE PAMUK URUNLERI 46 357.066,67 0,3 0,5
MERCIMEK VE MERCIMEK URUNLERI 134 310.644,12 0,8 0,4
SUSAM 52 229.930,00 0,3 0,3
BUGDAY VE BUGDAY URUNLERI 610 186.877,47 3,6 0,2
NOHUT 61 144.176,38 0,4 0,2
TOPLAM 16.001 77.070.994,12 95,1 99,0
GENEL TOPLAM (Digerleri Dahil) 16.819 77.831.368,00 100 100

http://www.tarim.gov.tr/sgb/Belgeler/SagMenuVeriler/BUGEM .pdf, (Erisim tarihi: 13.03.2018).
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Tablo 2’de elde edilen bulgular degerlendirildiginde, kuru iiziim, findik, incir, kayisi, meyve ve sebze
iirlinleri, baklagiller, Antep fistig1, pamuk ve mercimek iriinleri, susam, bugday ve nohut, baslica ihrag
edilen triinler arasinda yer almaktadir. Tablo 2’de elde edilen bulgulara gore, ihracati yapilan organik
iirlinler arasinda miktar acisindan ilk siray1 3.676 ton ile incir alirken bunu sirasiyla 3.393 ton ile kuru iiziim
ve 2.466 ton ile findik izlemektedir. Miktar agisindan incir ve kuru iiziimden sonra gelen findik ve findik
iirlinleri, elde edilen bedel acisindan en yliksek getiriyi saglamaktadir.

Tablo 3. 2016 Yilinda En Cok Organik Uriin Thracati Yapilan Ulkeler

ULKE MIKTAR (Ton) TUTAR ($) % Ton %$
BIiRLESIK DEVLETLER (ABD) 2.897 14.357.313,26 17,2 18,4
ALMANYA 2.414 13.402.071,14 14,4 17,2
FRANSA 1.979 11.463.475,50 11,8 14,7
HOLLANDA 1.495 10.593.721,25 8,9 13,6
iSVICRE 1.281 6.353.764,37 7.6 8,2
ITALYA 568 4.807.593,23 34 6,2
BIRLESIK KRALLIK (INGILTERE) 799 4.144.944,06 4,7 53
ISVEC 564 3.139.275,90 3,4 4,0
KANADA 698 2.599.795,22 41 33
JAPONYA 213 1.248.665,52 1,3 1,6
KKTC 2.318 887.299,79 13,8 1,1
AVUSTRALYA 175 776.312,81 1,0 1,0
DANIMARKA 112 582.517,08 0,7 0,7
TOPLAM 15.513 74.356.749,13 92,2 95,5
GENEL TOPLAM (Digerleri Dahil) 16.819 77.831.368,00 100 100

http://www.tarim.gov.tr/sgb/Belgeler/SagMenuVeriler/BUGEM.pdf, (Erisim tarihi: 12.03.2018).

Tablo 3’te ortaya ¢ikan sonuglar degerlendirildiginde, 2016 yilinda miktar ve tutar agisindan en fazla organik
iirlin ihracat1 yapilan iilke ABD’dir. Bu durumu sirasiyla Almanya, Fransa, Hollanda, Isvi¢re izlemektedir.

Ihracat yapilan iilke sayist 13 olup, ihrag pazarimi ABD’den sonra en fazla Avrupa birligi iilkeleri
olusturmaktadir.

Tiirkiye organik iiriin ihracati yaninda organik iiriin ithalat1 da yapmaktadir. Soya fasulyesi, bugday, musir,
mercimek, nohut, kuru meyve, piring, arpa, ay¢icegi, Hindistan cevizi yagi, keten tohumu, giibre, sehriye,
piring unu, kahve, findik ezmesi ve susam basta olmak iizere 2016 yilinda ithalati1 gerceklestirilen 30 iiriin
¢esidi bulunmaktadir.

Tablo 4. 2016 Yili Organik Uriin Ithalati Gergeklestirilen Uriinler, Miktarlar1 ve ithal Edilen Ulkeler

Uriin Ad1 Miktar1 (Ton) | ithal Edilen Ulke

SOYA FASULYESI (TOHUMLUK 174.218 RUSYA, ETIYOPYA , UKRAYNA

OLMAYAN)

BUGDAY 63.701 RUSYA,ISRAIL, YENI ZELLANDA

AYCICEGI VE URUNLERI 40.818 RUSYA, HOLLANDA, ROMANYA,
ALMANYA

MISIR 365.249 RUSYA

KETEN TOHUMU 4.880 RUSYA

MERCIMEK 4.650 RUSYA

ARPA 2.886 RUSYA

GUBRE(HUMISTAR, BIOGUMUS) 600 LITVANYA

NOHUT 478 RUSYA

KURU MEYVE( ERIK, ELMA, HURMA) 346 KIRGIZISTAN, IRAN, PAKIiSTAN, TUNUS,
INGILTERE

CELTIK (PiRINC) 110 KIRGIZISTAN

SUSAM (TOHUM VE YAGI) 75 UGANDA, ETiYOPYA

MEYVE PURESI (KAYISI, MUZ, MANGO) 45 ISPANYA

ANTEP FISTIGI 44 KIRGIZISTAN

FASULYE (KURU) 44 KIRGIZISTAN

MEYAN KOKU 25 GURCISTAN

MEYVE CESITLERI (VISNE, PORTAKAL) 42 ALMANYA, HOLLANDA

UZUM (KURUTULMUS) 100 ABD, INGILTERE

SEHRIYE 14 ITALYA

HINDISTAN CEViZi YAGI 7,3 FILIPINLER
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FINDIK EZMESI 7 ALMANYA
PIRINC UNU VE NISATASI 35 RUSYA

TIBBI ITRI BITKILER (KARABIBER, 3,2 ALMANYA, POLANYA
KARAHAN OTU, KEKIK,DERE OTU)

HARDAL 2,6 FRANSA
BITKISEL CAY( PAPATYA, NANE, 3,3 ALMANYA
ADACAYI)

COREK OTU YAG 1 HINDISTAN
MEYVE SUYU (ANANAS VE 0,4 HOLLANDA
CARKIFELEKE)

YOSUN TABLETI 0,40 CIN

MAKARNA 0,03 ITALYA
KIRMIZI PANCAR 0,02 AZOR ADALARI

http://www.tarim.gov.tr/sgb/Belgeler/SagMenuVeriler/BUGEM .pdf, (Erisim tarihi: 12.03.2018).

Tablo 4’te verilen bulgular 1s18inda, en fazla ithal edilen iiriin ¢esitleri arasinda ise 174.218 ton ile tohumluk
olmayan soya fasulyesi gelmekte, bu iiriin Rusya, Epitopya ve Ukrayna’dan tedarik edilmektedir. Soya
fasulyesinden sonra organik {iriin ¢esitleri arasinda 365.249 ton ile misir gelmektedir. Misir ihtiyacini da
sadece Rusya karsilamaktadir. Ugiincii sirada ise bugday gelmektedir (63.701). Bugday ithalat1 da Rusya,
Israil ve Yeni Zellanda’dan yapilmaktadir.

3. ARASTIRMANIN TASARIMI

Geleneksel tarim sistemine yonelik alternatif arayislar ve ¢evreci yaklagimlar, dogal dengeyi korumaya
duyarli bir liretim sisteminin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Organik tarim sisteminin ortaya ¢ikisiyla birlikte
toplumlarin ortak biling olusturma cabalar1 organik tarimin gelecek vadeden bir ¢ikis yolu olarak fark
edilmesini saglamistir. Ortaya ¢ikan bu durumun organik iiriinlere yonelik talebin artmasina, gelismekte olan
iilkeler i¢in pazar olanaklarinin genislemesine katkist olmustur. Ancak organik iiriinlerin maliyetlerinin ve
olgunlagma siirelerinin uzun siirmesi ve diger tarim iriinlerine gore daha pahaliya satilmasi, organik
tirtinlerin yayilisini engellemektedir.

Caligmada yerli alan yazimiyla ilgili ilk olarak Akgiing6r’iin (1996) calismasi ele alinmigtir. Akglingdr,
organik olarak Tretilen ¢ekirdeksiz kuru {liziimii tarimsal yapi, maliyetler ve pazarlama agisindan
degerlendirmeye c¢alismistir. Calismada, organik olarak iiretilen g¢ekirdeksiz kuru iiziim ile geleneksel
iiretilen c¢ekirdeksiz kuru iiziimiin maliyet bedeli mukayese edilmeye calisilmistir. Ayrica calismada,
cekirdeksiz kuru {iziim retiminde organik iiretim tekniklerinin kullanilmasinin iiretici karimi ve iireticinin
refah diizeyini olumlu yonde etkileyecegi bulgusuna ulasilmistir. ikinci olarak Kurt, organik tarim iiriinleri
pazarlanmasina yonelik gerceklestirdigi yiiksek lisans ¢alismasinda, organik iiriinlerin pazarlanmasini, pazar
boliimlemesi ve hedef pazar seklinde ortaya koymaktadir. Caligmada bunlarin yan sira hedef pazara uygun
pazarlama bilesenleri olusturmaya calisilmaktadir. Bu bilesenler ile lriinler pazara sunulmaktadir. Diger
taraftan organik tarim iriinlerinin maliyetleri yiliksek oldugundan bu durum fiyatlara yansimaktadir. Bu
eksende dogru ve karli iireticilerin departmanlarinin tercih edilmesi gerekmektedir. Caligmada, organik tarim
irlinleri tiiketici gruplarinin, egitim diizeyi yiiksek, ¢evreye ve insan sagligina duyarli kisiler arasindan
secilmesi gerektigi vurgulanmaktadir. Bunlara ek olarak, tiiketicilerin yagam tarzlarinin, kisiliklerinin, satin
alma isteklerinin ve medeni durumunun da organik {riin tiiketiminde etkili olacagi disiintiilmektedir (Kurt,
2006: 134-136). Oztiirk ve Islam, Tiirkiye’de organik iiriinlerin pazarlamasina yonelik gerceklestirdikleri
calismada, i¢ piyasada organik {iriin fiyatlarinin geleneksel iiriin fiyatlarindan yiiksek olmasinin talebi
azalttig1 bulgusuna ulasmislardir. Arastirmada; tiiketicilerin birincil ihtiyaclarina 6nem verdiklerine, organik
iriinleri ¢ok fazla tercih etmediklerine deginilmistir. Arastirmanin sonucunda i¢ pazarda KDV oranimin
diistiriilmesi ve aracilarin ortadan kaldirilarak fiyat artislarinin oniine gecilmesi gerektigi vurgulanmaktadir
(Oztiirk ve Islam, 2014: 92). 2014 yilinda Eti tarafindan gerceklestirilen baska bir yiiksek lisans tezinde ise
organik {riinlerin pazarlanmasina ve tiiketici tutum ve davraniglarinin analizine yonelik bir degerlendirme
yapilmigtir. Bu calismada, tiiketicilerin organik gidalarla ilgili bilgi diizeylerinin yetersiz oldugu, organik
gida satin alma davranmisim1 sadece fiziksel Ozellikler degil digsal Ozelliklerin de etkiledigi bulgularina
ulasilmistir. Ayrica ¢aligmada, organik gida liretimde bulunan igletmelerin iletisim araglarini etkin kullanarak
organik gida ile geleneksel gida arasindaki farklan tiiketiciye anlatmasi gerektigi onerilmektedir (Eti, 2014:
198-200). Tirkiye’de organik ve dogal fireticilerin yasadiklar1 pazarlama sorunlari {izerine Bozyigit ve
Dogan tarafindan kesifsel bir arastirma gerceklestirmislerdir. Ureticiler iizerine gerceklestirilen bu
aragtirmada, organik ve dogal isletmelerin sorunlarinin benzer oldugu bulgusuna ulasilmistir. Arastirmada,
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devlet desteginin yetersizligi ortaya konulmaktadir.  Tiiketicilerin bilingli olmadigi, iireticilerin ise
sertifikasyon masraflar1 ve prosediirleri konusunda sorunlar yasadigi dile getirilmektedir. Diger sorunlar:
verimin diisiik olmasi, maliyetin yiiksek gerceklesmesi, pazarlama sorunlarinin yagsanmasi ve saticilarin
bilingsiz davranmas: seklinde bildirilmektedir (Bozyigit ve Dogan, 2015: 33). Organik iiretim, insan1 ve
cevreyi esas alan, girdi kullaniminin ¢ok az oldugu, ekolojik cesitliligin korunmasina ve iyilestirilmesine
yonelik gergeklestirilen bir iiretim anlayisidir. Insan ve cevreyi esas alan yaklasimlar tiiketicileri daha cok
organik {iriin satin almaya, iireticileri de daha ¢ok organik iiriin iiretmeye yoneltmektedir (Inci vd. 2017:
137). Kara, organik tarim sisteminin pazarlanmasinda internetin etkisini incelemeye calismistir. Bu
calismada elde edilen bulgular, sosyal medyanin tarimsal iirlinlerin pazarlanmasinda onemli etkilerinin
oldugunu ortaya koymaktadir. internet {izerinde gerceklestirilen satislar, isletmeler acisindan tek yonlii bir
islem olmaktan cikarak interaktif ve ¢cok yonlii islem olmaya baglamistir. Burada tiiketiciler istemci modelin
aksine hem tiiketici hem de tedarik¢idir. Sosyal medya caligmalarinda bilgi tiiketiciler tarafindan
olusturulmaktadir. Organik tarimsal {riinler yeni iletisim tekniklerinin gelismesiyle birlikte pazarlama
alaninda biiytik iistinliikler kazanmaktadir (Kara, 2018: 31-32).

Yapilan aragtirmalarda, tiiketiciler organik {iriin satin alirken, gida giivenligi, sertifikali olmasi, ¢evre, hayvan
ve insan sagliginin korunmasi gibi diger tarim iriinlerine gore istiinlilk yaratan Ozellikleri dikkate
almaktadirlar. Diger taraftan fiyatin yiiksekligi; tiiketicileri daha az iiriin tilketmeye, verimin diisiik
gergeklesmesi ve pazarlama sorunlari da iireticileri daha az {iriin ve {iriin ¢esidi elde etmeye yoneltmektedir.

4. TURKIYE’DE iC PAZARININ GENEL YAPISI

Tirkiye’de daha ¢ok ihracata yonelik organik iiretim yapilmakta, i¢ pazarin mevcut durumuna iliskin sinirl
saylda aragtirma ve veri bulunmaktadir. Organik irlinler biiyiik kentlerde kisith sayida siipermarketlerde,
tarim diikkAnlarinda, aktarlarda ve organik halk pazarlarinda satilmaktadir (Demiryiirek, 2011). I¢ pazara
yonelik olumlu gelismeler yasanmasina ragmen organik iiretimin tarimsal iiretim igerisindeki pay1 oldukga
diisiik gerceklesmektedir. I¢ pazarin gelisiminin engellenmesinde; organik tarim iiriinlerinin disariya bagiml
olarak iiretilmesinin, i¢ pazarda gerek duyulan pazar arastirmasinin yapilmamasinin ve tiiketicilerin organik
iiriinlere 6demeye razi olduklar1 ortalama fiyatin %2 civarinda olmasinin 6nemli etkileri bulunmaktadir
(Marangoz, 2008; Ipek ve Cil, 2010; Deviren ve Celik, 2017: 676).

Organik {irlinlerin ihracatinda yasanan sorunlar ve rakip firmalarin donemsel olarak avantajli konuma
gelmeleri Tirkiye’de i¢ pazarin gelisimi i¢in degerlendirilmesi gereken firsatlar arasinda gosterilebilir. Bu
zamana kadar i¢ pazarin istenilen seviyeye ulasamamasinda talep yetersizliginin rolii oldukea fazladir.

I¢ pazarin gelistirilmesi icin tamitim ve bilgilendirmeye yénelik ¢alismalara agirlik verilmelidir. Daha énce
gergeklestirilen aragtirmalarda orta yas grubu tiiketicilerin ve gelir diizeyinin talebi belirlemede 6nemli
etkilerinin oldugu dile getirilmektedir. Organik {irlinlerin i¢ pazarda satiginin gergeklestirilebilmesi igin
siiper-hiper marketlere 6nemli gorevler diigmektedir. Fakat bu ¢esit marketlerin organik {irlinlere stand tahsis
etme konusunda maddi sikintilar igerisinde oldugu ve ¢dziim iiretemedigi de bilinmektedir. Ote yandan,
organik Uriin satisinin gercgeklestirilebilecegi en onemli yerler arasinda sebze ve meyve pazarlari, satig
diikkanlar1 gelmektedir. Daha Once yapilan arastirmalar, tiiketicilerin meyve ve sebze gibi tarim {iriinlerinin
yaklasik 9%80’ini pazarlardan satin aldiklarin1 ortaya koymaktadir. Yine benzer bir ¢aligmada, tiiketicilerin
yaklasik %55°1 sebze ve meyve pazarlarini organik iirlinlerin satin alinabilecegi yerler olarak gérmektedir
(Merdan, 2014: 73).

5. ORGANIK URUNLERIN PAZARLANMASI KONUSUNDA KARSILASILAN SORUNLAR

Organik triinlerinin pazarlanmasi, iiriinlerin dogru yerde ve dogru zamanda dagitim kanallar1 yoluyla dogru
fiyattan tiiketicilere satisinin yapilmasiyla saglanabilir. Organik iirlinii kolayca pazarlayabilmek igin; talebi
belirlemede planli ve sistemli ¢alismak, arzdaki bosluklar1 tespit etmek ve tiiketicilere ulasilabilmesi
noktasinda gerekli yontemleri ortaya ¢ikarmak gerekmektedir.

Gergekte, organik triinler hem tiiketiciler tarafindan kabul gérmemekte hem de bu iiriinleri pazarlayacak
saticilar i¢in bilyilik risk olusturmaktadir. Bu sorunlarin ortaya ¢ikmasinin ana nedenlerini asagidaki gibi
siralarsak:

5.1. Uriin Cesitliginin Yetersizligi ve Devamhih@in Saglanamamasi

Organik iriin satis1 gergeklestirecek kisi ya da kuruluslarin satis noktalarinda tiiketicilerin ihtiyaglarini
karsilayacak miktar ve kalitede {irlin bulundurmalar1 gerekmektedir. Bu noktada pazarlama aginin olusumu;
iiretici, toptanct ve perakendeci arasindaki sistemin kesintisiz islemesine baglhidir. Pazarlama ag1 organik
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irlinlere olan talep artisiyla gelistirilebilir. Tiirkiye’de saticilar organik triinler ile dogal triinleri birlikte
pazarlama yoluna gitmektedirler. Bu karisikligi gidermek icin organik iiriin temininin sertifikasyon
kuruluslarinin denetiminden gegmis mekanlardan yapilmasi gerekmektedir (Merdan, 2014: 89).

5.2. Uriinlerin Raf Omriiniin Kisa Olmasi

Kimyasal ilag ve pestisitlerin organik {irlinlerde kullanimina izin verilmemektedir. Bu nedenle organik
iiriinlerin raf dmiirleri diger yontemlerle elde edilen iiriinlere gore daha kisa olmaktadir. Ozellikle taze sebze
ve meyveler, siit ve siit tirlinleri ¢cok fazla talep gérmekle birlikte bu {diriinlerin kisa siirede tiiketilmesi
gerekmektedir.

5.3. Organik Uriinlerin Pazarlanmas1 Konusunda Bilgi Yetersizligi

Organik {irlinlerin pazarlanmasi konusunda kisilerin bilgi diizeyleri yetersizdir. Organik {iriin pazarlayacak
kisilerin mutlaka egitimden gecirilmeleri gerekmektedir. Tiirkiye’de bu tiir egitim verecek kuruluslarin sayisi
yok denecek kadar azdir. Bu ¢ercevede bu tiir kuruluslarin sayisinin artirilmasi 6nem arz etmektedir.

5.4. Fiyatin Yiiksek Belirlenmesi

Organik iiriinlerin fiyatinin yiiksek olmasi bu iiriinleri daha cazip hale getirse de satis islemlerinde sorunlar
yasatmaktadir. Tiirkiye’de organik liriin satig noktalar1 gelir diizeyi yiiksek kisilerin olusturdugu semtlerde
yogunlagmaktadir. Genel yaklasim; gelir diizeyinin yiiksek oldugu yerlerde organik iiriinlerin talep
gormedigi, satig yerlerinin ise kisa siirede kapandigi yoniindedir.

Tiirkiye’de tiiketiciler; organik iiriinlere yiiksek fiyat 6demeyi kabul etmemekte, fiyat konusunda oldukca
bilingli davranmaktadir. Organik trilinlerin birgogu klasik triinlerden %30-40 daha yiiksek fiyattan
satilmaktadir.

5.5. Tiiketici Zevk ve Tercihlerinin Degismesi

Organik firiinler igerisinde sebze ve meyveler en fazla talebin oldugu lriinler arasinda yer almaktadir. Bu
iiriinleri unlu mamuller, et ve siit {irlinleri ve meyve sular1 izlemektedir. Sebze ve meyveler diger iiriinlere
gore daha fazla kimyasal katki maddesi icermektedir. Gergekte, tiiketici tercihlerinde iirliniin fiyati, tadi ve
goriintlisii de etkili olmaktadir.

6. ORGANIK URETIMDE PAZARLAMA OLANAKLARI VE GELISTIRME YOLLARI

Gelisen teknoloji, artan gelirler ve farklilagan ihtiyaclar ile diinyada hizli bir degisim yasanmakta, bunun
sonuclar1 toplumlarin yagam tarzlarina, iiretim, tiiketim ve pazarlama anlayiglarina yansimaktadir. Diger
tarim trilinlerinde oldugu gibi organik tarim iiriinlerinde de iiretim, pazarlama, satis ve dagitim faaliyetlerini
birlikte diigtinmek gerekmektedir. Fakat iiretim, satis ve dagitim faaliyetleri pazarlama boliimiinde
yapilmakta, pazardan elde edilen bilgiler dogrultusunda iiretim ve satis islemleri gergeklestirilmektedir.
Organik tiretimde esas olan, sadece liretim agsamasinda degil ayn1 zamanda iiriiniin pazarlanmasi asamasinda
da ekolojik dengeye uygun davranis seklinin sergilenmesidir (Ersun ve Arslan, 2010: 20-21).

Son yillarda hem ulusal hem de uluslararas1 arenada organik tirlinlere yonelik talep giderek artmaktadir. Bu
cercevede giivenilir gidalarin tercih edilmesi noktasinda tiiketici taleplerinde oOnemli degisiklikler
yasanmaktadir. Dolayisiyla tiiketiciler artik, satin alacagi {irliniin insan sagligina uygunluguna, giivenli
iiretildigine bakarak iiriin tercihinde bulunmaktadir (Eryilmaz vd. 2015: 200; Ilgar, 2017: 161).

Tiiketicilerin degisen istek ve ihtiyaclarinin tespit edilmesi ve taleplerinin karsilanmasi noktasinda bir takim
zorluklar yasanmaktadir.  Organik {riinler pazarinda iklim kosullarindan kaynaklanan mevsimsel
dalgalanmalar, fiyat olusumunda yasanan belirsizlikler, kiiresel 1sinma ve iklim degisiklikleri, tiretim
siirecinin uzunlugu, doviz kurlarinda yasanan dalgalanmalar, talepte meydana gelen artis ve azalislar gibi
faktorler tiiketici isteklerinin zamaninda karsilanmasi ve pazarin biiyiimesi agisindan birtakim zorluklar
yasatmaktadir. Bu ¢ergevede tiiketici egilimlerinin tespit edilmesi yeterli goriilmemektedir. Bu baglamda;
tiikketicinin tepkilerinin 6l¢lilmesi zaman almakta, {ireticiler talepleri karsilama noktasinda olusan zaman
maliyetine katlanmak zorunda birakilmaktadir. Aymi1 zamanda kimyasal ilag ve katki maddesi
kullanilmadigindan {iretim siirecinde birtakim zorluklarla karsilasilmaktadir. IFOAM ve FIBL Arastirma
Enstitiisii tarafindan Subat 2017 yayimlanan raporda diinyada 51 milyon hektar alanda 2,4 milyon firetici ile
organik tarim yapilmaktadir. Organik gida ve iceceklerin diinya lizerindeki perakende pazar payr 2014
yilinda 75 milyar dolar iken, 2015 yilinin sonu baz alinarak ortaya konulan verilere gore, bu oran 81,6
milyar dolarlik biiyiikliige ulagmistir. Dolayisiyla 6,6 milyar dolarlik artig, pazarin yaklasik yiizde 9
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bliylidiiglinii gostermektedir. 2000 yilinda diinya organik gida ve icecek pazarimin 18 milyar dolar oldugu
g0z lniine alindiginda, son 16 yilda organik {iriin pazarinin 4 kattan fazla biiylidiigii anlasilmaktadir. Bu
rakamlar da gostermektedir ki yasanan problemlere ragmen tiiketicilerin ihtiyag ve isteklerindeki degisim ile
birlikte organik tarim tiriinleri satis miktar1 hizla artmaktadir (Ayla ve Altintasg, 2017: 11).

Organik iirlin pazart yeni gelismekte olan bir pazar olmakla birlikte, organik liriinlere yonelik tiiketici
bilincinin olusturulmasi, talebin karsilanmasi ve dagitim kanallarinin artirilmasit konusunda eksiklikler
oldugu soylenebilir. Organik iiriinlere yonelik talep yetersizliginin neden oldugu yiiksek fiyat, organik iiriin
satin almay1 sinirlasa da organik {iriin pazarinda yasanan esas problem, dagitim kanallarinin yetersizligi
olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Dagitim kanallarimin yetersizligi, gelismis ya da gelismekte olan tiim {ilkelerde
ortak bir sorun olarak goriilmektedir.

Giiniimiiz organik {irin pazarinda hem talep miktarinda hem de iiretici sayisinda artis yasanmakta, organik
iirlinler kendi pazarini olusturabilecek bir sektor haline donlismektedir.. Yasanan bu gelismeler organik {iriin
satig yerlerinin sayisim1 artirmakta, pek ¢ok perakendeci de organik {riinlerini satis reyonlarma
yerlestirmektedir. Su an icin Carrefour ve Migros gibi siipermarketlerde organik iiriin ¢esitlerini bulmak
miimkiin hale gelmistir.

1980’11 yillarda dis talebi karsilamaya yonelik faaliyete baglayan organik tarimsal iiretim, 2000’li yillardan
itibaren yurt ici talebin gelismesiyle birlikte i¢ pazara yonelik olarak da iiretim agin1 genisletmistir. Bu
eksende i¢ talebin artirilabilmesi ve organik iirlinlerin tiiketicilere ulastirilabilmesi i¢in siipermarket merkezli
girisim faaliyetinde bulunulmustur. Organik triinlerin fiyatlarinin konvansiyonel iiriinlerin fiyatlaria gore
daha yiiksek olmasi nedeniyle s6z konusu girisimler basariya ulasamamistir.  Sonralari i¢ talebi
karsilayabilmek i¢in biiylik sehirlerde ve yabanci niifusun fazla oldugu bélgelerde organik firiinlerin
pazarlanmasini ve satigini ger¢eklestiren magazalar kurulmustur (Aksoy, 2001: 14-16).

Pazarlama faaliyetinin etkili bir sekilde yapabilmesi igin iirlin tanittminin dogru bilgiyle yapilmasi, ger¢ek
talebin ne oldugunun tespit edilmesi ve piyasada birbiri yerine ge¢cen mallarin neler oldugunun takip edilmesi
gerekmektedir. Organik iiriin pazarlarinda tiiketiciye hammadde yerine yart mamul madde satisi da
yapilabilir. Yeterli sermayeyi elinde bulunduran iireticiler dogrudan tiiketiciye, yeterli sermayesi
bulunmayan fireticiler ise birlik ve kooperatifler aracilifiyla tiiketiciye ulasabilmektedir. Tiirkiye’de i¢ pazar
olanaklar1 dis pazar olanaklarina gore fazladir. Buna karsin i¢ pazar iiretici sayis1 smirhidir. Ote yandan
organik iiriin piyasasinin yeni olmasindan dolayi tiiketiciler organik {irlinler igin yiliksek fark 6demeyi su an
icin kabul etmemektedir. Bunun yani sira gerekli olan pazar analizinin tam olarak yapilamamis olmasi i¢
pazarda yer almay1 riskli hale getirmektedir (Aytogu, 2006: 125). Pazarlama analizinin dogru bir sekilde
yapilabilmesi piyasa arastirmasina baglidir. Pazar aragtirmasinda oncelikle arastirmanin nerede yapilacagi,
talebi etkileyen faktorlerin neler olacagi, tiiketicinin {iriine nerede ve ne zaman ulasacagina dair bilgiler
toplanmalidir. Bu veriler dikkate alinarak pazarlama arastirmalarinda saglikli karar verebilmek i¢in dagitim
kanallariin sayis1 ve etkinlik alanlari artirtlmalidir.

Ureticiler organik iiriinlerini pazara sunmak yerine iilkemizde sdzlesmeli iiretim sistemi i¢inde yer almay1
tercih etmektedir. Boylece pazarlama firmalar1 az sayida iireticinin {iriinii ile ilgilenmektedir. Tiirkiye’de i¢
piyasa tam olarak gelismedigi i¢in pazarlama firmalarina sunulamayan {iriinler i¢ piyasada degerlendirme
firsat1 bulamamaktadir.

Sozlesmeli tarim, Uretici ve sanayi kolu olarak iki sekilde ger¢eklesmektedir. flkinde, iiretici sanayicinin
isteklerine uygun olarak {iretim planlamas1 yapmaktadir. Ikincisinde ise, sanayici iiretici orgiitlerine ulasarak
ne iirettirmek istedigi konusunda diislincesini paylagmaktadir (Merdan, 2014: 80).

Organik tiretimde sertifikasyon maliyetleri yiiksek oldugundan iiretici, kendi basina iirettigi iiriinii yurt igine
ve yurt disina sunmakta zorlanmakta fakat birlik ve tretici toplulugu seklinde orgiitlenmesi durumunda bu
sorunu kolayca asabilmektedir.

Ekolojik Tarim Organizasyonu Dernegi (ETO) tarafindan Tiirkiye’de kisi basina yillik organik {iriin
tiketimin 1 Euro’nun altinda kaldig1 dile getirilmektedir. Organik {iriin harcamasi Avrupa iilkelerinde,
ozellikle Almanya ve Isvigre’de 150, Italya’da ise 120 Euro olarak gergeklesmektedir.

Organik {riin tiikketimine yonelik elde edilen bulgular bizi iki 6nemli sonuca ulastirmaktadir: Birincisinde,
organik iiriinler igin olusabilecek potansiyel talebin belirlenmesi gerekmektedir. ikincisinde ise organik
iiriinler hakkinda tiiketiciler bilgi sahibi olmalidir. Buradan yola ¢ikarak arz ve talep dengesi arzu edilen
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diizeyde tutulmali, bunu gergeklestirebilmek i¢in dretici ve tiiketicilerin  bilgilendirilmesi ve
bilinglendirilmesine yonelik tanitim ¢alismalarina agirlik verilmesi gerekmektedir.

7. SONUC VE DEGERLENDIRME

Tiirkiye, gelismekte olan bir iilke olmasindan ve organik iiretimin dis pazara yonelik gerceklestirmesinden
dolay1 i¢ pazar heniiz cok gelismemistir. i¢ pazarin yeterince gelismemesinde; fiyatlardaki farklilik, {iriin
cesitliliginde yetersizlik, genis ¢apl pazar aragtirmasinin yapilmamis olmasi, pazarlama aginin geligmemis
olmasi, yazili ve gorsel tanitim ¢alismalarinin yetersizligi etkili olmaktadir.

Organik {riinlerin fiyatlarinin diger tarim iriinlerin fiyatlarindan daha pahali olmasi i¢ pazarda talebi
azaltmakta, tiiketiciler oncelikle zorunlu ihtiyaglarini kargilama yoluna gitmektedir. Bu durum organik
iirlinlere olan tercihi azaltmaktadir. Fakat gelisen ekonomi, degisen tiiketici istekleri ve insan sagligina
verilen onem gibi faktorlerden dolayr gelecekte tiiketicilerin bilinglenmesi ile satin alimlarin artacagi ve ig
pazarin daha da biiyiiyecegi beklenilmektedir.

Tiirkiye’de iiretilen organik lriinler dig pazara satilmaz ise ya i¢ pazara sunulmakta ya da konvansiyonel
iirlin olarak tiiketilmektedir. Organik yontemler uygulanarak iiretilen, kontrol ve sertifikasyonu tabi tutularak
ic piyasaya sunulan organik {irlin sayis1 ¢ok azdir. Tiirkiye’de organik {iriinler silipermarketlerde,
hipermarketlerde, gida sektoriinde, magazalarda ve semt pazarlarinda satisa sunulmaktadir. Buradan
hareketle i¢ pazar su an i¢in ¢ok fazla gelismediginden, dagitim kanallar1 da yetersiz kalmaktadir.

I¢ pazarin gelismesi igin piyasaya daha fazla iireticinin girmesi saglanmali, organik iiriinlerle ilgili olarak
tiiketicileri bilgilendirici ve biling diizeyini artiric1 ¢alismalar yapilmalidir. Ayn1 zamanda aktif bir tiiketici
talebi olusturabilmek ve iireticiyi bilinglendirebilmek i¢in ulagilabilir bir bilgi agi kurulmalidir. Bunlarin yani
sira gerek ic piyasada gerek dis piyasada pazar firsatlarinin degerlendirilebilmesi i¢in devlet tarafindan talep
bazli tesvik edici politikalar gelistirilmelidir. I¢ ve dis pazarda séz sahibi olabilmek icin organik tarim
sisteminde tanitim ve aragtirma faaliyetlerine de ayrica 6nem verilmesi gerekmektedir.

Tarim ilkesi olarak bilinen Tiirkiye, organik tarim yapmaya olduk¢ca uygun kaynaklar1 elinde
bulundurmasina ragmen toplam tarim alanlarinin ¢ok az bir kismini organik iretim alani olarak
kullanmaktadir. Tiirkiye’de organik tarim uygulamalarinin geligsmis {ilkelerin diizeyine ulasabilmesi igin
oncelikle tilkenin i¢inde bulundugu sosyo-ekonomik ve psikolojik sartlar da goz oniine alinarak, sonuglarin
ekonomik birimlerce degerlendirildigi, biling sahibi bir talebin yaratilmasi gerekmektedir. Bunlarin yan1 sira
diretimin her agamasinda, lreticileri teknik ve ekonomik agidan destekleyici politikalar gelistirilmelidir.
Organik {iretimin gelistirilmesi noktasinda merkezi yonetim tarafindan gerekli diizenlemeler ve destekler
saglanirsa hem i¢ pazarda istenilen gelisme saglanabilecek hem de dis pazarda biiyiik bir pay sahibi
olunabilecektir.

Organik {iriin tiiketicilerine daha kolay ulasabilmeyi saglayacak ve organik iiretime olan talebi artiracak
uygun pazarlama kanallariyla toplumun tiim kesimini bilgilendirecek calismalar yapilmalidir. Organik
iireticiler varliklarim1 devam ettirebilmek ve diinyada meydana gelen degisime ayak uydurabilmek igin,
tilketici odakli ve tiim tiiketicileri kapsayacak nitelikte pazarlama stratejileri belirlemeleri ve bu stratejilere
yon vermeleri gerekmektedir.

Sonug olarak; organik iirlin pazarlanmasinda, devlet desteklemelerinin yetersizligi, iiriin ¢esidinin smirl
olmasi, arastirma ve gelistirme faaliyetlerinin eksikligi, iyi bir planlamanin yapilamamasi, iiretici ve
tilketicilerin bilgi diizeylerinin yetersizligi, trlinlerin raf Omriiniin kisa olmasi, organik iriinlerin elde
edilmesiyle ilgili saglikli verilere ulagilamama karsilagilan sorunlar arasinda yer almaktadir. Sorunlarin
¢cOziimii noktasinda ise, i¢ pazarin gelistirilmesi i¢in Uriin ¢esitliligi artirnilarak i¢ piyasaya daha fazla
iireticinin girmesi saglanmali, {iretici ve tiiketicilerin organik {iriin konusunda bilgilendirilmesine ve
bilinglendirilmesine yonelik ¢aligmalar yapilmali, ayn1 zamanda ulasilabilirligi ve aktarim kolay olan bir
bilgi ag1 olusturulmalidir.
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