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OZET

Son zamanlarda gengler arasinda hizli bir bigimde giderek yayginlagsan sosyal medya kullanimi ve selfie aliskanligimin
iiniversite gengligi lizerindeki yansimalari aragtirmaya deger bir konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Konu genis bir alan
aragtirmasini gerektiren boyutlar tagidigindan belli sinirlamalar1 zorunlu kilmaktadir. Bu nedenle arastirmamiz Tekirdag’da
bulunan Namik Kemal Universitesi 6grencilerini kapsamaktadir. Arastirmamizda nicel yontemi ve anket tarama teknigi
kullanilmigtir. Aragtirmamiz {iniversitenin ana kampiisiinde125’i kadin ve 116’s1 erkek olmak {izere toplam 241 &grenci
tizerinde tesadiifi 6rneklem yontemiyle uyguladigimiz anket verilerine ve bu gergevedeki gozlemlerimize dayanmaktadir.
Aragtirmamizin bulgularmma gére ogrencilerin tamamui -bir kismi aktif olmasa da- sosyal medya kullanmakta ve selfi
paylasiminda bulunmaktadir. Instagram en ¢ok tercih edilen paylasim agidir. Selfide biiyiik cogunluk mutlu anlarmi, sosyal
medya profilinde ise kendi fotograflarini paylagmaktadirlar. Sosyal medya kullanimi ve buna bagl olarak selfie aligkanligi
giderek bagimliliga doniisen bir seyir takip etmektedir. Cinsler arasinda anket sorularma verdikleri cevaplar bakimindan bazi
farkliliklar 6ne ¢iksa bile ¢cogunlukla benzer tutumlar gostermektedirler.

Anahtar Kelimeler: Namik Kemal Universitesi, 6grenciler, sosyal medya, selfie, cinsiyet

ABSTRACT

Recently, use of social media and habit of selfie is increasingly popular trend among young people. This phenominon stands
as a topic worth researching. The fact that the topic requires a survey of a large scale makes it necessary to focus on a limited
scope. Therefore, the scope of study was limited to the students of Namik Kemal University. The research method used was
quantitative and the data were collected through a questionnaire. Random sampling method was preferred and the data collected
were composed of the responses to the questionnaire of 241 respondents (125 female and 116 male students) and our
observations in this framework. According to the findings, all of the students — though some of whom were inactive — use social
media and share selfies. Instagram was found to be the most preferred kind of social media. In great majority of the selfies
happy moments were shared whereas in social media profiles the account owners used their own photographs. Use of social
media and the habit of selfie which depends on this use follows a process which transforms into addiction. Although there are
some differences based on gender regarding the questionnaire responses, mostly similar attitudes were found to be exhibited.
Keywords: Namik Kemal University, students, social media, selfie, gender
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1. GIRIS

Sosyal medya kullanimi ve buna bagli olarak selfie aligkanlig1 giinlimiizde toplumun hemen kesiminde
yayginlagmakta ve bazi kesimlerde giderek bir bagimlilik bi¢ciminde kendisini gostermektedir. Bu
durumun ozellikle toplumun gen¢ kesiminde daha fazla yogun bir bicimde var oldugunu
gozlemlemekteyiz. Nitekim British Council in 1 Mart - 10 Nisan 2017 tarihleri arasinda, Tiirkiye
tizerinde yaptig1 arastirma bunu teyit etmektedir. Rapor 6zetinde soyle deniyor: “Gengler zamanlarinin
cogunu sosyal medyada geciriyor: Ankete katilanlarin yiizde 97'si her giin WhatsApp ve diger sosyal
medya uygulamalari iizerinden sohbet ediyor. Genglerin yarisi i¢in ise bunu yaparken gecirdikleri siire
giinde iki saati asiyor Instagram, Tiirkiye'deki gencler arasinda en yaygin kullanilan sosyal medya
platformu. Siyaseti ve diger toplumsal meseleleri sosyal medya etkilesimlerinin diginda tutmak isteyen
gencler, Instagram' bir sosyallesme araci olarak gériiyor” (British Coincil,2017,s.7).

Hane halki biligim teknolojileri kullanim aragtirmasi sonuglarina gore; 16-24 yas arasindaki genglerin
Internet kullanim orani, 2015 yilinda %82,4 iken 2016 yilinda %87,5’e yiikselmistir.. Internet kullanim
orani, 2016 yilinda geng erkeklerde bir onceki yila gore 4,8 puan artarak %94,2, geng kadinlarda ise 5,2
puan artarak %80,7 olmustur  (Tiirkiye Istatistik Kurumu Haber Biilteni 2017 ) . Yine yapilan bir
arastirmada yaslar1 15-29 olan internet kullanan genglerin %96’sinin sosyal medya kullandig: ifade
edilmektedir (Piktochart, 2016).

Bu konuda gen¢ kesimin bir onceki kusaga gore iletisim teknolojisinin ve internetin gittikce
yayginlastig1 bir donemde diinyaya gelmesi ve medya ile kiiclik yaglarda tanismasinin énemli bir rolii
oldugunu sdyleyebiliriz. Bunun yaninda internet aglarinin kapsaminin genislemesi ve hemen her
bolgede yayginlagmasiyla birlikte yeni iliskiler sistemi olusmaya baglamasinin da bunda 6nemli bir pay1
bulunmaktadir.

Giiniimiizde insanlar arasinda Ozellikle imaja biiyiikk bir énem verildigi goriilmektedir. insanlar
kisiliklerini, gorgiilerini ve birikimlerini gelistirmekten ¢ok, nasil goriindiikleriyle daha ilgili
goziikiiyorlar. Bu nedenle siirekli farkli imajlar iiretip, bunlar1 gorsellestirerek kendilerini sunumla
maktadirlar (Uzundumlu, 2015, s. 244). Ozellikle geng kesimde bunun yansimalarin1 daha belirgin
olarak gormekteyiz. Bunun yaninda medyay1 tekellerine almaya ¢alisan kiiresel gii¢lerin farkliliklardan
cok benzerlikleri 6ne ¢ikararak kendi ¢ikarlar1 baglaminda birbirine benzer tekdiize insan tipi olusturma
cabalarini da tanik olmaktayiz. (Gezgin,2005, s.11 )

Bu baglamda diger akranlarina nazaran goreli bir kiiltlir ve egitim standardimi tutturdugunu
varsaydigimiz iiniversite gencliginin sosyal medya ile iligkileri ve selfi aligkanliklariin boyutlar1 6nem
tasimaktadir. Bu konuda bazi {iniversiteler, fakiilteler ve boliimler bazinda nicel ¢alismalar yapilsa da
yeterli bir literatiiriin olustugunu sdyleyemeyiz. Bu bakimdan bu makalenin sinirlart iginde Namik
Kemal Universitesi 6zelinde konuyu inceleme gereksinimi duyduk. Béylelikle hem literatiire simirl da
olsa bir katkida bulunmayr hem de mensubu bulundugumuz Namik Kemal Universitesi 6zelinde
Ogrencilerin bu ¢ergevedeki egilimlerini ve kadin erkek dgrenciler eksenindeki yansimalarini arastirma
imkan1 bulmus olacagiz. Bu ¢alisma ileriki yillarda yapmay1 diisiindiiglimiiz bu alandaki daha ayrmtil
Olciimleri icerecek caligsmalara bir baslangic olacaktir.

2. ARASTIRMANIN KAPSAMI VE YONTEMI

Aragtirmamiz 2017-2018 Ogretim yil1 02-11 Mayis araliginda Namik Kemal Universitesi dgrencileri
lizerine yaptigimiz anket verilerine ve bu cercevedeki gdzlemlerimize dayanmaktadir. Universitemiz
Tekirdag merkeze 10 km uzakliktaki Degirmenaltt Mahallesi’nde bulunmaktadir. Biiyiik bir gogunlugu
ana kampusta olmak {iizere ¢esitli ilgelerine dagilmis fakiilte ve yiliksekokullariyla 9 fakiilte,3 enstitii, 3
yiiksekokul, 11 Meslek Yiiksekokulu, 11 arastirma ve Uygulama Merkezi, Rektorliige bagli 5 Boliim
Bagkanligi, 1535 akademik ve idari personeli bulunmaktadir (http://www.nku.edu.tr/
tanitim/universite/s/16).Ogrenci Isleri Daire Bagkanhigindan aldigimiz son bilgiye gore 2017-2018
Ogretim yilinda Namik Kemal Universitesi genel dgrenci sayisi1 19.222 erkek, 11.678 kiz grenci olmak
iizere toplam 30.900diir. Tekirdag Ana kampusteki kayitli 6grenci sayis111993°1 erkek, 8124’1 ise kiz
olmak {izere toplam 20117dir.Anketimiz Universitenin Ana Kampiisiindeki &grenciler iizerinde
uygulanmigtir. Dolayisiyla evrenimiz ana kampus olmaktadir. Fakat anketin {iniversitenin diger
ilcelerinde bulunan fakiilte ve yiiksekokullardaki 6grencilerin egilimlerini de belli 6l¢lide yansitacagini
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diisiiniiyoruz. Ana kampiisteki 6grencilerin yogunlukla bulunduklar fakiilte ve yiiksekokullarin 6niinde
kantin/cafe gibi yerlerde ve yine tliniversite i¢inde bulunan yurtlardan tesadiifi yontemle toplam 244
orneklem segilmistir. Bu secimde kadin ve erkek 6grenciler arasinda bir denge gozetilmistir.

Hazirlanan anket sorular1 6nce 20 6grenci lizerinde uygulanmis ve buna gore sorularda bazi degisiklikler
ve diizenlemeler yapilmistir. Son sekliyle olusturulan sorular yazili olarak 6grencilere sunulmus ve
kendileri i¢in en ¢ok dogru gordiikleri soruyu tercih etmeleri istenmistir. Toplanan anket verileri
incelenmis, 3 dgrencinin kagidi cinsiyet belirtilmedigi i¢in ¢ikarilmig, 116 erkek ve 125 kadin olmak
iizere toplam 241 6grenci lizerinden degerlendirme yapilmistir. Verilerin analizinde SPSS programindan
yararlanilmistir. Elde edilen veriler ¢esitli zamanlarda yaptigimiz gézlemler ve 6grencilerle sohbetler
cercevesinde test edilmis, verilerle gézlemlerimiz arasinda bir uygunluk oldugu goriilmiistiir.

3.  BULGULAR VE DEGERLENDIRME

Anket verileri kadin ve erkek Ogrenciler iizerinden degerlendirilecegi igin Oncelikle cinsiyet
sorulmustur.

3.1. Cinsiyetiniz Nedir?
Tablo 1: Cinsiyet Dagilimi

Valid Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Kadin 125 51.2 51.9 51.9

Erkek 116 475 48.1 100.0

Total 241 98.8 100.0

Missing-System 3 1.2

Total 244 100.0

Bu arasgtirmada 125 kadin ve 116 erkek 6grenci iizerindeni degerlendirme yapilmistir. Katilimcilarin
%51 ini kadmlar, %47.5’ini erkekler olusturmaktadir. Bu tablo kadin ve erkek ogrencilerinin
degerlendirilmesinde dengeli bir se¢im yapildigini gostermektedir.

Ogrencilere cinsiyetlerinden hemen sonra sosyal medyay1 kullanip kullanmadiklar1 sorulmustur.

3.2. Sosyal Medya Kullaniyor Musunuz?
Tablo 2: Sosyal Medya Kullanimi

Cinsiyetiniz Evet Hayir Nadiren kullaniyorum Total
Kadm 114 0 11 125
Erkek 101 0 15 116
Total 215 0 26 241

“Sosyal medya kullaniyor musunuz?” sorusuna kadinlarin 114 i “evet” demis ve “hayir” diyen kimse
ctkmamugtir. “Nadiren kullaniyorum” diyenlerin sayist 11 kisidir. Erkeklerde ise 101 kisi “evet”, 15 kisi
de “nadiren kullaniyorum” demistir. Kadin ve erkeklerden sosyal medyayr hi¢ kullanmayan
goziikmemektedir. Ancak sinirl sayida nadiren kullananlar bulunmaktadir.

Sosyal medya tiirleri kullanim alanina ve islevselligine gore farkli toplumsal kategoriler tarafindan
tercih edilmektedir. Biz, genglerin en ¢ok yogunlastigi sosyal paylasim alanini 6lgmek baglaminda
kendilerine “en ¢ok kullandigimiz medya hangisidir?” sorusunu sorduk.

3.3. En Cok Kullandiginiz Sosyal Medya Hangisidir?
Tablo3: En Cok Kullanilan Sosyal Medya

Cinsiyetiniz Facebook Instagram Twitter WatsApp Diger Total
Kadn 3 106 2 13 1 125
Erkek 3 87 9 15 3 116
Total 6 193 11 31 4 241
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Bu tabloda en ¢ok kullanilan sosyal medya sorusuna kadinlarin 3’ ii Facebook, 106 ‘s1 1nstagram, 2’ sl
Twitter, 13’1t WatsApp, 1 kisi de “diger” diye cevap vermistir. Erkelerde ise 3 Facebook, 87 Instagram,
9 Twitter,15 WatsApp, 3 “diger” cevabi alinmustir.

Tablodan biiyiik bir ¢ogunlukla instagramin kullanmildigi goriilmektedir. Instagram kullaniminda
kadinlar erkeklerden anlamli bir farklikla 6nde gitmektedirler. WatsApp baslangigtaki mail 6zelliginin
yaninda, paylasimda da kullanilmaya baslandiktan sonra sonra giderek daha fazla tercih edilmektedir.
Hatta 6grencilerle yaptigimiz goriismelerde WatsApp’n bir paylasim sitesi olup olmadigi konusundaki
belirsizlikten dolay: tereddiit ettiklerini sdylemislerdir. Instagramla birlikte WattsApp’inda yogun bir
sekilde kullanildigini séyleyebiliriz. Facabook’un gengler nezdinde giderek demode oldugunun kabul
edilmesi, Twitter’in daha ¢ok belli konularda goriis ve diislinceleri ifade etmede kullanilmasi ve selfie
gibi paylasim 6zelligi bulunmamasi, ¢ok¢a resim paylasilan ve gencler arasinda daha popiiler olmaya
baslayan instagrami daha fazla 6ne ¢ikarmistir. Toplumun gen¢ kesimlerinde gbzlemlemis oldugumuz
bu kullanim oranlari biiyiik 6l¢iide bu tabloya yansimis gériinmektedir. Cok az miktarda “diger” sikkini
isaretleyenler ise hangi tiirii tercih ettiklerini belirtmemislerdir.

Tercih edilen sosyal paylagim sitelerine 6grencilerin ne kadar zaman ayirdiklari ve bu zamanin boyutlart
da sosyal medya bagliligin1 6l¢gmemize imkan verecektir.

3.4. Giiniiniiziin Ne Kadarim Sosyal Medyada Gecirmektesiniz?
Tablo 4: Sosyal Medyada Gegirilen Giinlikk Vakit

Cinsiyetiniz 30dk-1 saat 1.30 saat-2 saat 2.30 saat ve tstii Total
Kadin 24 37 64 125
Erkek 26 47 43 116
Total 50 84 107 241

Kadinlarin 24’{ yarim saat bir saat arasi, 37 si bir buguk iki saat arasi, 64’1 ise iki buguk saat ve {stii
demistir. Erkeklerde ise 26 kisi yarim saat bir saat aralig1,47 si bir buguk saat iki saat arasi derken 43 ii
iki bucuk saat ve lizeri demistir.

Ogrencilerin yartya yakini giinde iki buguk saat ve iistii zamanlarini sosyal medyaya ayirmakta, kadinlar
bu zaman aralifinda erkeklerden anlamli bir fazlalik gostermektedir. Bu tutum, kadinlarin 6nemli
gordiikleri veya ilgi duyduklart konulara erkeklerden daha fazla zaman ayirmaya egilimli olmalariyla
aciklanabilir. Gozlemlerimiz de bu yondedir.

Sosyal medyayr kullanan ogrencilerin bunu her zaman ayni bigimde aktif olarak kullanip
kullanmamalar1 onlarin bu ¢ergevedeki bagimlilik iligkilerinin derecesini belirlemede yararli olacaktir.

3.5. Sosyal Medyay1 Devamh Aktif Olarak Kullaniyor Usunuz?
Tablo 5: Sosyal Medyaya Devamli Aktif Kullanip Kullanmadiklari

Cinsiyetiniz Evet Hayir Bazen Total
Kadin 65 33 27 125
Erkek 54 36 26 116
Total 119 69 53 241

2: 66
1

Bu soruya verilen cevaplarda kadinlarin 65°1 “evet”, 33’1 “hayir”, 27’si ise “bazen” demistir. Erkeklerde
ise bu durum 54 “evet”, 36 “hayir”, 26 “bazen” olarak degismektedir.

Bu tablodan da anlagilacagi gibi 6grenciler biiyiik oranda sosyal medyayi aktif olarak kullanmaktadirlar.
Bu oran erkeklere gore kadinlarda belli 6l¢iide daha belirgin olarak kendisini gostermektedir.

Sosyal medyada genglerin paylagimda bulunduklari durum ve iletileri muhataplarin begenip
begenmemesine gore verdikleri tepki de onlarin kisilik yapilarinin veya duyarliliklarinin 6lgiilmesi
bakimindan dnemlidir. Bu bakimdan 6grencilerin paylasimlarinin aldigi begenilerin kendileri agisindan
onemini 6lgmek bakimindan asagidaki soruyu sorduk.
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3.6. Sosyal Medya Paylasimlarimzin Aldig1 Begeniler Sizin I¢cin Onemli Mi?
Tablo 6: Sosyal Medyada Alinan Begenilerin Onemi Olup Olmadig:

Cinsiyetiniz Evet Hayir Kismen Total
Kadin 23 59 42 125
Erkek 21 50 44 116
Total 44 109 86 241

Katilimeilardan kadinlarin 23’1 “evet” derken 59’u “hayir” demis, ‘“kismen” diyenlerin sayisi ise 42 de
kalmustir. Erkeklerden ise 21 “evet”, 50 “hayir”, 44 “kismen” cevabi alinmistir. Ne kadin ne de erkelerde
bu soruya cevap vermek istemeyen kimse ¢ikmamistir. Bu yiizden toplamda 241 kisiden cevap
almmustir,

Tablonun geneline bakarsak 44 kisi “evet aldigim begeniler benim i¢in 6nemli” derken, 109 kisi “hayir
onemli degil” demistir. 86 kisi “kismen” cevabi vermistir. Yani katilimcilarin ¢cogunlugu “hayir 6nemli
degil” diyerek begenileri 6nemsemedigini sdylemektedir. Ancak bu paylagimlarin begenilmesinin ¢ok
da Onemsenmedigi anlamna gelmemektedir. “Evet” ve “kismen” diyenleri birlikte
degerlendirdigimizde, 130 kisinin bunu ¢ok fazla ifade etmek istemese de bir bicimde 6nemsedigini
anliyoruz. Bu noktada kadinlarla erkekler arasinda anlamli bir farklilik gériilmemektedir. Burada su
mesaj da gizlidir: “Onemli olan benin paylasimda bulunarak kendimi ifade etmemdir. Begenenler beni
mutlu etmektedir. Begenmeyenler ise kendileri bilir.” Ogrencilerle yaptigimz sohbetler ve
gbzlemlerimiz bu mesaji1 dogrular niteliktedir.

Sosyal medya paylagimlarindan en yaygin olanlarin biri de selfie gekme ve selfie paylayisimi sekline
kendisini gostermektedir. Bu baglamda 6grencilerin hangi siklikla selfi ¢ektikleri sorulmustur.

3.7. Ne Siklikla Selfie Cekmektesiniz?
Tablo 7: Ne Siklikla Selfie Cektikleri

Cinsiyetiniz Her giin Haftada 1 Ayda 1 Nadiren Total
Kadm 40 42 11 32 125
Erkek 24 41 11 40 116
Total 64 83 22 72 241

Tabloya baktigimizda “her giin” diyen kadin katilimcilarin sayis1 40 iken, erkeklerin 24°diir. Neredeyse
kadinlar erkeklerin iki katidir. “Haftada 1” diyen kadinlarin say1s1 42, erkeklerin sayisi1 41°dir. “Nadiren”
diyenler ise kadinlarda 32, erkeklerde 40°dir. Yani kadinlar erkeklere gére bakildiginda daha fazla selfie
cekmektedirler. Ama totalde 241 kisiden 64’iintin her giin selfie ¢ektigini goriiyoruz. “Haftada bir”
diyenler 83 kisi ¢cikmustir. “Ayda bir diyenler” ise 22 kisi ile en az olmustur. “Nadiren” diyenlerin toplam
sayist ise 72°dir. Bireyler bu verilen cevaplarda aslinda her giin ya da sik periyotlarla selfie ¢ektiklerini
ifade etmis olmaktadirlar.

Bu verilerden hareketle siklikla selfi ¢cekenler arasinda kadinlarin erkeklerden bir kat daha fazla 6nde
olduklarini soyleyebiliriz. Haftada bir gibi selfie ¢cekiminde bulunanlar belki daha ¢ok 6nemli bulduklari
bir igerigi veya hafta sonu dinlenmek veya eglenmek icin gittikleri bir mekém ¢ekerek paylasanlar
olmas1 muhtemeldir. Bu her giin selfie ¢ekenlere gore daha olgiilii bir tutumdur. Burada kadin ve
erkekler arasinda fark goriilmemektedir. Ayda bir sefie ¢ektigini sdyleyenler arasinda da kadin ve
erkekler ayni orandadir. Yani sik aralikli ¢ekimlerde kadinlar daha 6nde giderken aralik seyreldikce
kadin ve erkek arasindaki oran birbirine daha ¢ok yaklagmaktadir. Nadiren selfie ¢cekenlerin ise sosyal
medyayr aktif olarak kullanmadiklar1 sdylenebilir. Nitekim sosyal medyay1 aktif olarak
kullanmadiklarini sdyleyenlerle(69 kisi) selfie cekimini nadiren yapanlar(72kisi) arasinda bir paralellik
goriilmektedir.

Selfie ¢ekiminde selfie yapilan mekaninla selfie ¢eken kisi arasinda belli bir baglanti kurulmaktadir. Bu
baglamda mekéanin selfi ¢ekiminde hangi yonden daha 6nemli oldugu soru konusu olmaktadir.
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3.8. Gittiginiz Mekénlarda Selfie Cekiminde Amlarmz Kahcr Yapmak m Yoksa
Takipcilerinizle Paylasmak mu Sizin i¢cin Daha Onemlidir?

Tablo 8: Selfi Cekiminde Onemli Olan ki Tutum

Cinsiyetiniz Anilarin kaliciligini saglamak Takipgilerle paylagsmak Total
Kadin 114 11 125
Erkek 96 20 116
Total 210 31 241

Kadinlarin 114’4 “anilarin kalicihgimi saglamak i¢in” derken erkeklerde bu say1 96 olmustur. Kadinlarin
11°1 takipgilerle paylagsmak igin selfie ¢ektigini sdylemistir. Erkeklerde bu sayi 20’yi bulmustur.
Kadinlar anilarm kaliciligini saglamak i¢in daha fazla selfie yoluyla fotograf ¢ekmektedirler. Aldigimiz
sonuglar bunu gostermektedir. Katilimcilarin 210 tanesi bu cevabi vermistir. Sadece 31’1 takipgilerle
paylasmak adina selfie ¢ektigini sGylemistir.

Selfie ¢ekiminde biiylik bir ¢ogunluk kendileriyle birlikte bulunduklari mekadni da 6ne ¢ikarmak
istemektedirler. Boylece deger atfettikleri mekan1 kendileri ile birlikte kalic1 kilmak istemektedirler. Bu
tutum erkeklere gore kadinlarda daha belirgin olarak goriilmektedir. Burada selfieyi takipgileriyle
paylasmak, anilart kalict kilma segenegine gore daha ¢ok sinirlt bir tutum olarak kalmaktadir. Bu sinirh
tutum kadinlarda daha az, erkeklerde ise daha fazla kendisini gostermektedir. Birinci segenegin biiyiik
bir ¢ogunlukla tercihinde ayni zamanda selfienin bir kimlik ve varolusla iligkilendirildigini sezmek
miimkiindiir.

Selfie ¢ekenlerin profillerindeki paylagimlari, onlarin kimlikleri ve kisilik 6zellikleri hakkinda 6nemli
ipuglar1 verir. Katilimcilara bu ¢er¢evedeki paylasimlarini sorduk.

3.9. Sosyal Medya Profilinizde En Cok Ne Tir Fotograf Paylasimlarda
Bulunmaktasimz?

Tablo 9: Sosyal Medya Profilinde En Cok Paylasilan Fotograflar

Cinsiyetiniz fKensji Dog? AiIel akraba Etkirjlik Total
otograflarimi fotograflar fotograflar fotograflar

Kadm 88 15 5 17 125

Erkek 82 22 3 9 116

Total 170 37 8 26 241

Yukaridaki tabloya baktigimizda aldigimiz cevaplar erkeklerin ve kadinlarin neredeyse ayni sayida
kendi fotograflarini paylastiklarini goriiyoruz. ikinci segenek olan doga fotograflarini kadinlardan 15,
erkelerde 22 kisi se¢mistir. Aile ve akraba fotograflarini ise kadinlarda sadece 5, erkelerde ise 3 kisi
secmigstir. Yani katilimcilar ailelerinin ve akrabalarimin fotograflarimi pek fazla sosyal medyada
paylasmamaktadir. Toplamda sadece 8 kisi bu segenegi isaretlemistir. Etkinlik fotograflari ise 26 kisiyle
tciincli sirada secilmistir. Kadinlar 17, erkekler ise daha az olarak 9 kiside kalmistir. Etkinlik
fotograflarmi1 paylaganlarda kadin oraninin erkek oranindan nerdeyse yari yariya fazla oldugu
goriilmektedir.

Genel olarak bakildiginda burada biiyiik bir cogunlukla kadin ve erkeklerin kendilerini 6nceleyen egoist
tutumlarinin 6ne ¢iktigin1 sdyleyebiliriz. Bu tutumu giiniimiizde bireyselligin, bencilligin, ya da
yalnizlagan, kendini yalniz hisseden bireyin gen¢ nesildeki yansimasi ve bu c¢ergevede kendini ifade
etme bi¢imlerinden biri olarak da gorebiliriz.

Sosyal medyada zaman zaman kisiler iginde bulunduklar1 duygu durumunu paylasirlar. Daha ¢ok
paylastiklar1 duygu durumu onlarin toplumda kendilerini nasil goriiniir kilma tercihleriyle de iligkilidir.
Bu baglamdaki paylastiklar: duygu durumlari 6grencilere sorulmustur.
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3.10. Sosyal Medyada Selfie Yoluyla Hangi Duygu Durumlarimzi Paylasmaktasiniz?
Tablo 10: Sefie Yoluyla Paylasilan Duygu Durumu

Cinsiyetiniz Mutlu anlarim Mutsuz anlarimi Her ikisini de Total
Kadin 96 1 28 125
Erkek 86 1 28 116
Total 182 2 56 241

“Sosyal medyada selfie yoluyla hangi duygu durumlarinizi paylagsmaktasiniz?” diye sordugumuzda
kadinlardan 96 kisi “mutlu anlarimi1 paylasmak i¢in” demistir. Erkelerde de bu say1 86’y1 bulmustur.
Mutsuz anlarin1 paylasmak i¢in fotograf paylasimlarinda bulunanlarin sayisi ise erkeklerde ve
kadinlarda sadece 1’er kisi olmustur. Her iki duygu durumunu paylagmak i¢in selfie ¢gekenlerin sayisi
ise erkek ve kadinlarda esit sayida ¢ikmis ve 28’de kalmigtir. Tabloda gérdiigiimiiz gibi mutlu anlarini
paylasmak isteyen kisilerin sayisi toplamda 182 olmustur.

Biiytik bir cogunlugun mutlu anlarini paylasmak istemesi, mutlu insan imaj1 ile toplumda kendini daha
degerli ve gekici kilma gabasinin bir gostergesi olmaktadir. Kadinlardaki bu istek erkeklere nazaran
biraz daha 6ne ¢ikmaktadir. Her iki duygu durumunu paylagsmak isteyenler de anlamli bir yekin teskil
etse de mutlu anlarin1 paylasanlara gore daha diisiik diizeyde kalmaktadirlar. Sadece mutsuz anlarini
paylasanlarin ise yok denecek kadar az olmasi olagan bir tutumdur. Aksi tutum kiside ve toplumda
patolojik bir sorunun varligin isaret eder.

Selfie ¢ekiminde insanlarin gerek goriiniirliliikleri ve gerekse ¢ekim yaptiklari mekan1 6nemsediklerini
gbzlemliyoruz. Bunun &grenciler bazinda ne oOlclide dikkate alindigini 6lmek i¢in asagidaki soru
sorulmustur.

3.11. Selfie Cekerken Nelere Dikkat Edersiniz?
Tablo 11: Selfie Cekerken Mekan ve Kiyafet Bakimindan Dikkat Durumu

AT Kiyafetlerime Mekéana Her ikisine de  Dikkat etmem Total

Cinsiyetiniz

Kadin 11 16 81 17 125

Erkek 12 23 55 26 116
23 39 136 43 241

Total

Kadinlardan 11, erkeklerden 12 kisi bu soruda “kiyafetlerime” se¢enegini isaretlemislerdir. “Mekana”
sikkin1 segenlerin sayisi kadinlarda 16, erkekler 23 kisi olarak ¢ikmistir. Toplamda bu sikki 39 kisi
isaretlemistir. Her ikisine de dnem verenlerin sayisi kadinlarda 81’1 bulurken, bu segenegin erkeklerdeki
sayist 55 de kalmigtir. Dikkat etmeyenler ise kadinlarda sadece 17 iken erkelerde 26 olmustur.

Selfie ¢ekimi yaparken kadinlar hem mekéana hem de kiyafetlerine dikkat etmektedirler. Erkekler ise
kadinlara oranla buna fazla dikkat etmemektedirler. Bu tutum genelde kadin cinsinin erkeklere oranla
daha fazla kiyafet ve mekana 6nem verdiklerinin gencler iizerindeki bir izdiisiimii olarak da goriilebilir
Bu tutum bir yandan toplumda kilik kiyafetiyle cazip kadin imajinin 6ne ¢ikarilmasi seklinde kadina
bicilen rolle agiklanabilirken, diger yandan da kadmin bulundugu mekéanlarin degeri ve statiisii ile
kendisini ifade etmesine yarayan bir aragsallastirma bi¢imi olarak da goriilebilir.

Selfi paylagimi ile kigiler cogu kez sanal ortamda kendi miidahaleleri ve istekleri dogrultusunda
olusturduklar1 6znel kisiliklerini ve kimliklerini erisime sunmaktadirlar. Dolayisiyla selfie yoluyla
kisilerin nesnel anlamda kendilerini ve durumlarini ifade edebildikleri her zaman sdylenemez. Baska bir
ifadeyle selfie ¢ekimi ile kisiler daha ¢ok oldugu gibi degil goriinmek istedigi gibi paylagimda
bulunurlar. Bu nedenle 6grencilerin paylastiklar1 selfielerin kendilerini ne kadar yansittigi ve bu
cergevedeki diisiincelerinin belirlenmesi baglaminda asagidaki soru sorulmustur.
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3.12. Paylastigimiz Selfielerin Sizi Tam Olarak YansittiZim Diisiiniiyor Musunuz?

Tablo 12: Paylasilan Selfilerin Kisileri Yansitma Durumu

Cinsiyetiniz Evet Hayir Bazen Total
Kadin 33 37 55 125
Erkek 32 29 55 116
Total 65 66 110 241

Katilimcilara gektikleri selfielerin onlar1 tam anlamiyla yansitip yansitmadigini sorduk. Aldigimiz
cevaplarda kadinlarin 33’0 “evet”, 37’si “hayir”, 55’1 ise “bazen” diyerek cevap vermistir. Erkeklerde
ise 32 kisi “evet”, 29 kisi “hayir” ve 55 kisi “bazen” diyerek cevap vermistir.

Bu tablodan ¢ikartacagimiz sonug ise bireylerin gektikleri selfilerin aslinda kendilerni tam anlamiyla
yansitmadigini diisiiniip kararsiz kaldigidir. “Bazen” diyenlerin sayis1 “evet” ya da “hayir” diyenlerin
sayisindan ¢ok daha fazladir. Toplamda ise 65 “evet”, 66 hayir” ¢ikarken, 110 “bazen” ¢ikmustir. Bu
da kararsiz oluslar1 yaninda daha iyi ve mitkemmeli arama egilimlerini bize gostermektedir. Selfie bir
yOniiyle kisileri oldugundan daha farkli ve daha miikemmel gosterme egiliminin bir aracidir. Selfie
ceken kisi bunu pesinen bilmekte ve bu amagla bunu kullanmaktadir. Bu bakimdan &grenciler nasil
olduklarindan ¢ok nasil goriindiiklerine 6nem vermektedirler. Bu yoniiyle de selfi bir “imaj yapicis1”
islevi géormektedir.

Bu imajm olusturulmasi yolundaki en kolay araglardan biri selfie paylagimi olmaktadir. Kendi
gozlemlerimize gore toplumun daha c¢ok alt ve orta kesimindeki kisiler sosyal medyadaki
paylasimlarinda ¢ogunlukla mutlu, aranilan ve bagkalarinin imrendigi “iyi” durumundaki kisi imajin
olusturmak istemektedirler. Bunun 6grenciler baglamindaki yansiyis bi¢imini dlgmek i¢in asagidaki
soru sorulmustur.

3.13. En Cok Neden Selfie Paylasiminda Bulunuyorsunuz?
Tablo 13: En Cok Neden Selfie Paylasiminda Bulunuldugu

Cinsivetiniz Mutlulugumu Mutsuz animi Insanlara Selfie fenomeni Total
y gostermek i¢in  paylagmak i¢cin  kendimi olmak igin
hatirlatmak i¢in
Kadin 96 0 29 0 125
Erkek 89 4 22 1 116
Total 185 4 51 1 241

Kadinlardan 96’s1 “mutlulugumu gostermek i¢in” diyerek soruyu cevaplarken, erkeklerde 89 kisi bu
cevabi vermistir.” Mutsuzlugumu paylasmak i¢in” sikkini kadinlarda hig kimse segmezken, erkeklerde
sadece 4 kisi segmistir. Buradan 6grencilerin mutsuz anlarini paylagsmaktan kagindiklarini goriiyoruz.
Toplamda 185 kisi kendi mutlulugunu gostermek amaci ile paylasim yaparken, sadece 4 kisi
mutsuzlugunu paylasmak icin selfie ¢ekip paylasmaktadir. “Insanlara kendini hatirlatmak” segenegini
ise kadinlardan 29 kisi segmisken, erkeklerde bunu 22 kisi se¢gmistir. Toplamda ise 51 kisi bu cevabi
isaretlemistir. “Selfie fenomeni olmak” segenegini ise kadinlardan hig¢ kimse segmemisken erkeklerden
yalnizca 1 kisi isaretlemistir.

Insanlar ¢cogunlukla mutlu olduklarinda bu anlar1 paylasarak baska insanlara bu anlarmi gdstermeye
caligmaktadir. Bu da yukanda ifade ettigimiz gibi 6grencilerde de toplumda ve sosyal ¢evresinde mutlu
ve aranilir insan imaj1 olugturma egiliminin 6ne ¢iktigini1 géstermektedir. Bu tutumda kadinlar erkeklere
gore bir adim daha 6nde olmalarina ragmen aralarinda anlamli bir faklilik goriilmemektedir. Duygu
durumunu 6l¢mek i¢in sordugumuz 10. soruya verilen cevaplar da bu sonucu dogrular niteliktedir.

Paylasilacak selfielerde katilimcilarin 6ne ¢ikardiklari tutumlari ve tercihleri 6lgmek icin asagidaki soru
sorulmustur.
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3.14. Paylasacagimiz Selifieleri En Cok Neye Gore Seciyorsunuz?
Tablo 14: Paylasilan Selfilerin En Cok Neye Gore Segildigi

T Kendime o6zgli Begeni alacagimi Faydali olacagini Rastgele Total
Cinsiyetiniz A W o

olanlari diisiindigiim diisiindiigiim
Kadin 69 12 4 40 125
Erkek 61 16 2 37 116
Total 130 28 6 77 241

125 kadindan 69’u “kendime 6zgii olanlar1” derken,116 erkekden 61’ayni segenegi isaretlemistir.
Kadinlarmn 12 tanesi “begeni alacagini disiindiigiim selfieler” derken erkeklerden de 16 kisi ayni cevabi
secmistir. “Faydali olacagini diisiindiigiim selfielerde paylasirim” diyenlerim say1 erkeklerde 2 iken
kadinlarda da yalnizca 4’{i bulmustur. Rastgele segenegini ise erkeklerde 37, kadinlarda 44 kisi tercih
etmistir. Bu noktada kadinlarla erkekler arasinda belirgin bir farklilik goriillmemektedir.

Tabloya gore erkekler de kadinlar da kendi sosyal medya hesaplarinda ¢ogunlukla kendilerine 6zgii olan
ve begendikleri selfieleri paylagsmay1 segmektedirler. Bu da yukaridaki sorulara verilen cevaplar ve
onceki sorulara verdikleri cevaplar gz oniine alindiginda genglerin selfie ¢cekiminde kendi durumunu
one cikaran, dolayisiyla kendini 6nceleyen tutum iginde olduklarini ve agirlikli olarak bu yonde tercihte
bulunduklarini1 géstermektedir.

Ogrencilerin grupga yapilan selfielerdeki tutumlarmi &lgmek igin birbirini takip eden iki soru
sorulmustur.

3.15. Grupca Yaptigimiz Selfieleri Paylasmadan Once En Cok Nelere Dikkat Edersiniz?
Tablo 15: Grupga gekilen selfileri paylagmadan dnce en ¢ok neye dikkat edildigi

Cinsiyetiniz Nasil ¢iktigima Fotografin anlamma  Dikkat etmem Total
Kadin 3 44 8 125
Erkek 71 32 13 116
Total 144 76 21 241

Kadinlarin 731, erkeklerin ise 71’1 “nasil ¢iktigima dikkat ederim” demistir. Kadinlarin 44°,
erkeklerin 32’si fotografin anlamina baktigin1 sdylemistir. Kadinlari sadece 8’i,erkeklerin ise 13’1
dikkat etmedigini sdylemistir.

Bu tabloya gore kadinlar ve erkekler grupga ¢ektikleri selfielerde nasil ¢giktiklarina bakarak paylagmadan
once dikkatli bir se¢im yapmaktadir. Erkekler nasil ¢iktigina bakmakta ancak kadinlar kadar paylagim
yapmadan once fotografin anlamina dikkat etmemektedirler. Kadinlar nasil ¢iktigina bakmakla birlikte
fotografin anlami konusunda erkeklerden bir par¢a daha duyarli davranmaktadirlar. Toplamda 144 kisi
“nasil ¢iktigima bakarim” derken 21 kisi “dikkat etmem” demistir. Bu da bize selfieler grupca da yapilsa
bireysel de olsa paylasilmadan once kadinlarda da erkeklerde de oldukca dikkat edilerek paylagildigi
sonucunu vermektedir.

Ankete katilanlara kendilerini arkadaslarina kiyasla ne kadar dnceleyen bir tutum iginde olduklarimi
0lemek baglaminda “cektiginiz selfielerde arkadaslariniz iyi siz kotii ¢iksaniz bile paylasimda bulunur
musunuz?” diye sorduk.
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3.16. Arkadaslarimz Iyi Siz Kotii Ciksamiz Bile Cektiginiz Selfieyi Paylasir Misimiz?
Tablo 16: Arkadaslari Tyi Kendileri Kotii Ciktiginda Selfie Paylasim Durumu

Cinsiyetiniz Evet Hayir Bazen Total
Kadin 21 61 37 125
Erkek 25 57 34 116
Total 52 118 71 241

Kadinlardan bu soruya sadece 27 kisi “evet” derken, erkeklerde de say1 25 olmustur. “Hayir” diyenlerde
ise kadinlar 61 kisi, erkekler 57dir. “Bazen” sikkini segenler ise kadinlarda 37, erkeklerde 34 olmustur.
Toplamda 118 kisi “hayir”, 52 kisi “evet” demistir.

Ogrencilerin ¢ogunlugu “hayir” diyerek kendileri kotii ¢iktiginda paylasimda bulunmayacaklarini
acikca belirtmis olmaktadirlar. Bu tutumlarinda kadinlarla erkekler arasinda benzerlik bulunmaktadir.
Yine 6grencilerin bu tutumlarinda da kendilerini dnceledikleri goriilmektedir.

Sosyal medyay1 ve selfieyi 6grencilerin hangi araliklarla kullandiklar1 ve bagimliliklarinin Slgiilmesi
baglaminda son olarak asagidaki soru sorulmustur.

3.17. Ka¢ Giin Boyunca Sosyal Medya Kullanmayabilirsiniz?
Tablo 17: Ne Kadar Siireyle Medya Kullanmayabilecekleri

Cinsiyetiniz 3 Giin 1 Hafta 1 Ay 1 Aydan daha fazla Total
Kadn 45 32 15 33 125
Erkek 36 27 26 27 116
Total 81 59 41 60 241

Bu soruda “3 giin” se¢enegini erkeklerde 36, kadinlarda 47 kisi, “1 hafta” se¢enegini erkeklerde 27,
kadinlarda 32 kisi, “1 ay” segenegini erkeklerde 26, kadinlarda 15, “laydan fazla” se¢enegini erkeklerde
27, kadinlarda ise 33 kisi isaretlemistir.

Tabloya bakildiginda ogrencilerin daha kisa siireler i¢cin sosyal medya kullanmayabilecekleri,
kadinlarda bu oranin erkeklere gore biraz daha fazla oldugu goriilmektedir. “3giin” ve “lhafta”
seceneklerini birlikte degerlendirdigimizde toplam 241 6grenciden 140’1mmin lhaftadan fazla sosyal
medyadan ayr1 kalamayacagi anlasilmaktadir. “lay” secenegine geldigimizde sosyal medyayi
kullanmayabileceklerin sayist anlamli bir sekilde toplam olarak 41’e diismekte ve burada da kadinlarin
say1s1 erkeklere gore anlamli 6lgiide azalmaktadir. 1aydan fazla kullanmayabileceklerini belirtenler ise
60 kisi ile anlaml bir yekiin teskil etse bile bunlar daha ¢ok aktif sosyal medya kullanici olmayanlar
arasinda yer almaktadirlar. Nitekim 5.soruda aktif olarak sosyal medyay1 kullanmadigini belirtenlerle
bu soruda laydan daha fazla sosyal medyay1 kullanamayabileceklerini igaretleyenler arasinda belli bir
uygunluk goziikmektedir. Netice olarak bu tablo bizi sosyal medya kullaniminin giderek artan dozda bir
bagimliliga dogru bir seyir takip ettigi ve bu oranin aralarinda biiyiik bir farklilik olmasa bile kadinlarda
erkeklere nazaran biraz daha fazla oldugu sonucuna gotiirmektedir.

4.  SONUC

Namik Kemal Universitesi dgrencileri iizerinde sosyal medya kullanimi ve selfie aliskanhigini kadm
erkek cinsiyetlerine gore ayristirarak inceledigimiz, anket verilerine ve bu ¢ergcevedeki gézlemlerimize
dayanan ¢alismamizda ulastigimiz sonuglari sdyle agiklayabiliriz:

Oncelikle dgrencilerin bir kismu aktif olmasa da tamami sosyal medya kullanmakta ve paylasimda
bulunmaktadir. En ¢ok kullanilan sosyal paylasim sitesi ise Instagram olmaktadir. Facebook ve Twetter
ilgi géormemektedir. Giderek bir paylasim sitesi 6zelligi gosteren WatsApp ise sinirlt bir kullanima
sahiptir. Facebook’un demode olmasi ve Twetter’in sinirli paylasimlari igermesi nedeniyle resim, selfie
gibi paylasimlar1 kolayca yapabildikleri ve daha popiiler olan Instagram tercih edilmektedir. Instagram
tercihinde kadin 6grencilerin erkek 6grencilerden az da olsa 6nde olduklar goriilmektedir.
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Ogrencilerin yartya yakin bir kismuni giinde iki bucuk saat ve {istii zamam sosyal medyaya ayirmakta,
kadmnlar bu zaman araliginda erkeklerden anlamli bir fazlalik gdstermektedirler. Ogrenciler biiyiik
oranda sosyal medyay1 aktif olarak kullanmaktadirlar. Bu oran erkeklere gore kadinlarda belli dl¢lide
daha belirgin olarak kendisini gostermektedir.

Ogrencilerin yartya yakin bir kismi yaptiklarr paylasimlarin begenilmesini énemsemez goziikmekle
birlikte begenilerden memnuniyet duyacaklar1 anlagilmaktadir. Bu noktada cinsler arasinda anlamli bir
farklilik goriilmemektedir.

Ogrencilerin yaridan fazlasiin sik periyotlarla selfie ¢ektikleri anlasiimaktadir. Onemli bir yekin teskil
eden her giin ¢gekim yapanlar arasinda kadinlarin erkeklerden neredeyse bir kat daha fazla 6nde olduklar1
goriilmektedir.

Selfie yaparken kadmlar hem mekana hem de kiyafetlerine dikkat etmektedirler. Erkekler ise kadinlara
oranla buna fazla 6zen gostermemektedir. Bu tutum genelde kadin cinsinin erkeklere oranla daha fazla
kiyafet ve mekana 6nem vermelerinin gengler iizerindeki bir yansimasi olarak da goriilebilir. Ayrica bu
tutum toplumda kilik kiyafetiyle cazip kadin imajinin 6ne ¢ikarilmasi seklinde kadina bigilen rolle de
aciklanabilir.

Ogrenciler gektikleri selfilerin kendilerini tam anlamiyla yansitip yansitmadig1 noktasinda kararsiz bir
tutum sergilemektedirler. “Bazen” diyenlerin sayisi “evet” ya da “hayir” diyenlerin sayisindan ¢ok daha
fazladir. Bu da kararsiz oluslar1 yaninda daha iyi ve miikemmeli arama egilimlerini bize gostermektedir.
Bagka bir ifadele ger¢ek kimlikleri ile insa ettikleri kimlikleri veya imajlar1 arasinda bocalamaktadirlar.
Bu konu da cinsler arasinda bir farklilik goriilmemektedir.

Selfie ¢ekiminde biiyiik bir gogunluk kendileriyle birlikte bulunduklar1 mekéani da 6ne ¢ikarmaktadirlar.
Boylece deger atfettikleri mekani1 kendileri ile birlikte kalici hale getirmek ve ayni kare icinde
bulunduklari mekanla kendilerini degerli kilmak istemektedirler. Bu tutum erkeklere gore kadinlarda
daha belirgin olarak goriilmektedir. Bu segenegin biiyiik bir cogunlukla tercih edilmesi ayni1 zamanda
selfienin kimlik ve varolusla iligkilendirildigini de gostermektedir.

Selfiede Biiyiik bir cogunlugun mutlu anlarin1 paylagmak istedigi gériilmektedir. Bu tutum, mutlu insan
imaji ile toplumda kendini daha degerli ve c¢ekici kilma cabasinin bir gostergesi olarak
degerlendirilebilir. Kadinlardaki bu istek erkeklere nazaran biraz daha 6ne ¢ikmaktadir.

Sosyal medya profilinde biiyiik bir ¢ogunluk diger segenekler arasinda en ¢ok kendi fotograflarini ve
kendileriyle ilgili olan seyleri paylagmaktadirlar. Bu konuda aralarinda belirgin bir fark olmayan kadin
ve erkeklerin kendini dnceleyen egoist tutumunun 6ne ¢iktigini sdyleyebiliriz.

Grupga cekilen paylasimlarda kadinlar ve erkekler nasil ¢iktiklarina bakarak paylasmadan 6nce dikkatli
bir se¢im yapmaktadir. Erkekler nasil ¢iktigina bakmakta ancak kadinlar kadar paylasim yapmadan 6nce
fotografin anlamima dikkat etmemektedirler. Kadinlar ise nasil ¢iktigina bakmakla birlikte fotografin
anlami konusunda erkeklerden bir parca daha duyarli davranmaktadirlar. Yine grupca yapilan
cekimlerde 6grencilerin biiyiikk bir ¢ogunlugu kendileri koétii ¢iktiginda bunu paylasmayacaklarini
belirtmektedirler. Bu tutumlarinda cinsler arasinda benzerlik goze ¢arpmaktadir. Yine bu tutumlariyla
genel olarak 6grencilerin kendilerini 6nceledikleri goriilmektedir.

Ogrenciler belirgin bir farkhilikla 3 giinden fazla sosyal medyadan uzak kalamayacaklarimi
belirtmiglerdir. Buna bir hafta segenegini de dahil ettigimizde 6grencilerin yaridan fazlasinin gidererek
sosyal medyaya bagiml hale gelmeye basladigini sdyleyebiliriz. Bu konuda cinsler arsinda 6nemli bir
farklilik olmasa bile kadinlarda nispi bir fazlaliktan s6z edilebilir.

Bu arastirma sonucunda kisaca sunu sdyleyebiliriz: Ogrencilerin tamami -bir kismi aktif olmasa da-
sosyal medya kullanmakta ve selfi paylasiminda bulunmaktadir. Bu paylagimlarinda daha ¢ok
kendilerini 6nceleyen ve kendi imajlarini 6ne ¢ikaran bir tutum sergilemektedir. Sosyal medya kullanimi
da giderek bagimliliga doniisen bir seyir takip etmektedir. Biitiin anket verilerine baktigimizda cinsler
arasinda belli konularda bazi farkliliklar goriilse bile g¢ogunlukla benzer tutumlar gelistirdiklerini
sOyleyebiliriz. Bunu medyay1 tekellerine almaya c¢alisan bir akim kiiresel giiglerin farkliliklardan ¢ok
benzerlikleri 6ne ¢ikararak kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda birbirine benzer tekdiize insan tipi olusturma
¢abalarinin bir yansimasi olarak da degerlendirebiliriz.
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