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Gerek Tirkiye gerek Diinya agisindan kitleleri ilgilendiren her tiirlii degisimin hizla yagsandig: yillar olarak 2000’1 yillar yeni bir ¢agin basi
olarak tarihsel siiregte yerini almigtir. Bu yillarda teknolojide yaganilan biiyiik degisimlerle birlikte ekonomik, siyasal, beseri tim alanlarda
birlikte koklii degisimler yasanmstir. Ozellikle iletisim araclarinda yasamlan gelismeler toplumsal davramislarda farkli etkiler ortaya
¢ikarmistir. Yeni medya okuryazarligi kavramu iletisim araglarinda yerini almistir. Yeni iletisim teknolojileri beraberinde siyasi sosyallesme
ve siyasi 6grenme davraniglar gelistirmistir. Bunun yamisira giinliimiiz siyasal yasaminda siyasal iletisimin rolii ve dnemi de giinden giine
artmugtir. Iletisim araglar1 da bilinen geleneksel yontemlerden hizla uzaklasarak yeni iletisim araglarina yerini birakmustir. Kitle iletigim
araglarindaki degisim siyasal iletisimin de seyrini degistirmistir. Eskiye ait siyaset yapma usul ve pratikleri bu yeni donemle birlikte degisiklige
ugramustir. “Yeni Medya’ olarak adlandirilan bu yeni tarz siyaset yapma olgusu 2008 yilinda ABD’de yapilan Bagkanlik segimlerinde giindeme
gelmistir. Bu ¢alismanin amaci meslek yiiksekokulu grencilerinin sosyal medyada yiiriitiilen siyasal iletisim ¢aligmalarina yonelik goriislerini
belirlemektir. Bu kapsamda Hereke Omer Ismet Uzunyol MYO da okuyan 6n lisans dgrencileri arastirmanin drneklemini olusturmustur.
Arastirmada 1psos Mori(2014) tarafindan Tiirkgeye uyarlanan “King's College Londra Medya Standartlar1 Giiven Olgegi” kullamlmistir. Bu
aragtirmada Ggrencilerin sosyal medyamin siyasi amagh kullamminin, giiven(dogru bilgi paylagimi),politik miicadele ve engelsiz iletisim
boyutlarina yonelik goriisleri belirlenmistir.

Anahtar kelimeler: Yeni medya, siyasal iletisim, meslek yiiksekokulu

ABSTRACT

Both Turkey should rapidly as the year in which the change occurred concerning all kinds of audiences the world in terms of the 2000s has
been replaced as head of a new era in the historical process. These years, along with the major changes in technology, fundamental changes
have taken place in all economic, political and human fields. Especially the developments experienced in communication tools have brought
about different effects in social behaviors. The new concept of media literacy has taken its place in the means of communication. New
communication technologies have improved political socialization and political learning behaviors. In addition, the role and importance of
political communication in today's political life has increased day by day. Communication tools have also moved away from traditional methods
of knowing and have left their place in new means of communication. The change in the mass media has also changed the course of political
communication. The practices and practices of the politics of the old have been changed with this new period. This new style of politics, called
"New Media," has come to the fore in the Presidential elections held in the United States in 2008. The aim of this study is to determine the
opinions of the students of the vocational high school about the political communication studies conducted in the social media. In this context,
Hereke Omer Ismet Uzunyol Vocational School students who read the pre-graduate students have created the sample. In the investigation
.Ipsos Mori(2014) adapted to the Turkic “King’s College London Media Standards Trust Topline Results Scale "is used. In this study, students'
opinions about political use of social media, trust (correct information sharing), political struggle and unobstructed communication dimensions
were determined.
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1. GIRIS
[letisim teknolojilerindeki gelismeler diinyadaki kiiltiirlerin ve kimliklerin karsilasma olasiligin1 her gegen giin
daha da artirmaktadir. Gegmiste herhangi bir yerde meydana gelen bir olayin diinyanin geri kalan bolgelerinde

duyulmas1 genellikle haftalar hatta aylar alirken, bu gecikmeden dolay1 olayin etki boyutlar1 kisith
kalmaktadir. Giiniimiizde ise tam tersi yasanmaktadir.

Bilginin degisim hiz1t gbz Oniine alindiginda, yaygin olarak kullanilan Web 2.0 uygulamalarindan olan
Youtube, Facebook, Twitter, Wikiler ve Bloglar bireylerin bilgiyi takip etmelerini kolaylastirmaktadir. Farkli
ilgi alanlarindan pek ¢ok profesyonel tarafindan kullanilan Twitter bu uygulamalar arasinda popiiler olanlardan
biridir.

Solis ve Breakenridge (2009), sosyal medyayi, “yayincilik mekanizmasi”ndan “herkesten herkese” anlayigina
gecis, “icerigin demokratiklesmesi” ve insanlarin okuyucu roliinden icerik saglayiciya doniismesi olarak
tanimlarken, Safko ve Brake (2009)’e gore sosyal medya; kelimeler, resimler, videolar ve seslerden olusan
igerikleri Internet tabanli uygulamalar yolu ile paylasmak igin bir araya gelen insan topluluklarmin
aktivitelerini ve davranislarin1 anlatmaktadir. Okunan bir blog, video paylasim sitelerinde izlenen bir video,
arkadas grubuna génderilen bir mesaj ile sosyal medya kullanilmis olmaktadir.

Lon Safko (2010); sosyal medyanin, bizim sosyal olmak i¢in kullandigimiz medya oldugunu séylemektedir.
Sosyal medyanin bugiine kadar bilinen medya tiirlerinden ayrilan baglica yoniiniin; tek yonlii bilgi aktariminin
en az iki yonlii ve es zamanli olmaya déonmesi oldugu sylenebilir (Kara, 2013).

Sosyal medya araglar1 kullanicilara bilgi paylasma, iliski kurma ve gelistirme gibi bir¢ok olanaklar
tanimaktadir (McLoughlin ve Lee,2007).

Beril ve Mikail (2010: 33-48) sosyal ag siteleri ve sosyal medya siteleri arasinda farklar oldugunu 6ne siirerler.
Facebook, Myspace, LinkedIn gibi sosyal ag siteleri ortak ilgi ¢evresindeki insanlari bir araya getiren siteler
olurken, YouTube, Flickr, Twitter gibi sosyal medya siteleri kullanici tarafindan olusturulan igerikleri
paylagmak i¢in kullanilmaktadir.

Mayfield (2009), sosyal medya tiirlerini sosyal aglar, bloglar, wikiler, podcastler, forumlar, icerik topluluklar1
ve mikrobloglar olmak iizere 6’ya ayirmaktadir.

Castells (2005:124), bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelismesiyle kiiresel anlamda ortaya ¢ikan bu
doniisiimiin‘Ag Toplumu’nu olusturdugunu 6ne siirmektedir.

Secimler, cagdas demokrasilerde politik yasamin vazgecilmez bir unsuru seg¢imlerin saglikli yapilabilmesi ve
siyasi katilimin artirilabilmesi i¢in siyasal iletisim c¢alismalart son derece Onemlidir. Siyasal iletisim
caligmalarinda kullanilan kitle iletisim araglarindan geleneksel medya olarak adlandirilan; televizyon, gazete
ve radyonun yaninda yeni iletisim teknolojileri araglari olan basta internet ve cep telefonu olmak iizere ¢ok
sayida kitle iletigsim arac1 sayilabilir

Internet siyasal yasamda parti, siyasal adaylar ve vatandaslar icin farkli islevler gorerek kamusal alandaki bilgi
ve diisilincelerin gelisip zenginlesmesini saglayacaktir. Bu olusumda internetin hizli, ucuz ve sinirsiz erisim
saglamasi en onemli etken olmaktadir (Anduiza vd., 2009:866).

Artik, giiniimiizde, siyasal tartigmalar, sadece televizyon stiidyolarinda yapilmamaktadir. Iletisim
teknolojilerinde yasanan gelismeler ve internet kullaniminin yayginlagmasi, siyasal tartigmalarin boyutunu da
dogrudan etkilemektedir (Dahlgren, 2005:148).

Siyasi partilerin ve siyaset¢ilerin, sosyal medya kullanicisi olan dgrencilere bu alanda ulagma ve etkileyebilme
durumunu kesfetmesi ile politika yeni bir saha kazanmustir. Bu kazanim alanin halihazirda sosyal medya
kullanicis1 olan 6grenciler de kendilerini ifade edebilecekleri ve bilgiye ulasabilecekleri bir ortam olarak
gormiiglerdir.

2.YONTEM

Bu kisimda arastirmanin amaci, ¢aligma grubu, veri toplama araci, verilerin toplanmasi ve analizine iliskin
bilgiler sunulmaktadir.

2.1. Arastirmanin Amaci

Arastirmanin amaci, iniversite 6grencilerinin sosyal medyada yiiriitlilen siyasal iletisim ¢aligmalarina
yonelik goriislerini belirlemektir. Bu ¢ergevede su soruya cevap aranmistir:
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Meslek yiiksek okulu Ogrencilerinin sosyal medyanin siyasi amagli kullaniminin, giiven(dogru bilgi
paylasimi),politik miicadele ve iletisim boyutlarina yonelik goriisleri nasildir?

2.2. Veri Toplama Araci ve Verilerin Toplanmasi

Bu aragtirmada, anket yontemi uygulanmistir. Bu yaklasimla elde edilen bilgiler kullanilarak sonuca
ulagilmigtir. Aragtirmanin verilerinin toplanmasinda Ipsos Mori’nin Tirk¢eye uyarlanan “King's College
Londra Medya Standartlar1 Giiven Olgegi” kullanilmustir.

2.3. Verilerin Analizi

Verilerin degerlendirilmesinde; frekans (f), yiizde (%), ortalama ( X ) ve standart sapma (SS) gibi tanimlayict
istatistiksel yontemler uygulanmigtir. Aragtirmada elde edilen verilerin istatistiksel analizi SPSS 15.0 yazilimi
kullanilarak yapilmstir.

2.4. Evren ve Orneklem

Aragtirmanin galisma grubunu 2017-2018 egitim-6gretim yilinda Kocaeli Universitesi Hereke O.1.U MYO’da
ogrenimine devam eden 170 6grenci olusturmaktadir.

3. BULGULAR
Tablo 1. Sosyal Medyanin Siyasi letisim Amagli Kullanimi Olgegine iliskin Giivenilirlik Analizi Tablosu

Cronbach's Alpha N
,875 15

Yapilan giivenilirlik analizi sonucunda alfa degeri 0,875 olarak belirlenmistir. Bu sonuca gore 6l¢ek yiiksek
diizeyde giivenilir denilebilir.

Aragtirmada yer alan katilimcilarin demografik 6zelliklerine iligkin veriler asagida verilmistir.

Tablo 2. Cinsiyet Dagilim

Frekans Yiizde
Kadin 111 65,3
Erkek 59 34,7
Toplam 170 100,0

Aragtirmada yer alan katilimeilarin %65,3 i kadin %34,7’si erkektir.

Tablo 3 “Asagida yer alan teknoloji {irlinlerinden hangilerine kisisel olarak sahipsiniz?” sorusu dagilimi

Frekans Yiizde
Masaiistii Bilgisayar 63 37,1
Diziistii Bilgisayar 44 25,9
Tablet 20 11,8
Akilli Telefon 43 25,3
Toplam 170 100,0

Arastirmada yer alan katilimcilarm %37,1 masatistii en yiliksek %11,8’si en diisiik tablettir.

Tablo 4. “Asagidakilerden en ok hangisiyle Internete baglaniyorsunuz?”’sorusu dagilimi

Frekans Yiizde
Masaiistii Bilgisayar 16 94
Diziistii Bilgisayar 19 11,2
Tablet 6 3,5
Akilli Telefon 129 75,9
Toplam 170 100,0

Arastirmada yer alan katilimcilarin %75,9 akilli telefon en yiiksek %3,5’si en diisiik tablettir.
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Tablo 5.“Internete ne siklikta baglaniyorsunuz?”’ sorusu dagilimi

Frekans Yiizde
gGelzlll:;(zl:l)rl;.llk boliimiinii Internete bagh 70 41,2
Her giin birkag kez 71 41,8
Her giin en az bir kez 13 7,6
Haftada birkag giin 6 3,5
Nadiren 10 59
Toplam 170 100,0

Arastirmada yer alan katilimcilarin %41,9 “hergiin birkag kez” ile en yiiksek oranda %3,5 “haftada birkag

giin” ile en diisiik katilimdir

Tablo 6: “Kullanilan sosyal medya araglarma dair bulgular

Frekans
Facebook 156
Twitter 114
Myspace 1
Friendfeed 0
LinkedIn 38
Youtube 124
Flickr 1
Wiki 20
Pinterest 10
Bloglar 26
Instagram 144
Sosyal medya kullanmiyorum 19

Aragtirmada yer alan katilimcilarin gogunlukla facebook, instagram, twitter, youtube agirlikli sosyal medya

aracglarini kullandiklar goriilmiistiir.

Tablo 7. “Sizce asagidaki belirtilen siyasi partilerden hangisi sosyal medyay1 etkin kullanmaktadir?”” sorusu dagilimi

Frekans Yiizde
Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP) 94 55,3
Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) 45 26,5
Halklarin Demokratik Partisi (HDP) 10 59
Milliyetci Hareket Partisi (MHP) 16 9,4
Diger 5 2,9
Toplam 170 100,0

Aragtirmada sosyal medyay1 en etkin kullanan partinin Adalet ve Kalkinma Partisi oldugu goriilmiistiir.

Tablo 8. “Asagidakilerden hangisi/hangileri oy verme davraniginizi etkiler? sorusu dagilimi

Secenek Metni Frekans Yiizde(%)

Partilerin k1t1§ iletisim araglarinda (gazete-radyo-televizyon..vs) 44 10,94 %
yaptiklar1 se¢im yayinlari
Parti liderleri arasindaki TV tartigmalari 49 12,18 %
Partilerin/Liderlerin sosyal medya ortamlarindaki (FB, Twitter,

o 33 8,2 %
Bloglarlar gibi..) paylasimlari
Partilerin kendi web sitelerindeki bilgiler 25 6,21 %
Partilerin el ilani/brosiirleri 24 5,97 %
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Secenek Metni Frekans Yiizde(%)

Sosyal medya ortamlarinda insanlarin konusmalari, kisisel gortisleri

ve bildikleri enformasyonu paylagmalar1 44 10,94 %
Kamuoyu arastirmalari 50 12,43 %
Partilerin diizenledikleri mitingler 30 7,46 %
Partilerin agikhava posterleri/reklamlar 20 4,97 %
Partilerin/Adaylarin telefonla bana ulagsmasi 8 1,99 %
Yiizyiize iletisim (kahvehane, diikkan, ev vs goriismeleri) 17 4,22 %
Bunlarin higbiri 29 7,21 %
Bilmiyorum 13 3,23 %

Tablo 8’¢ gore oy verme davramisini etkileyen nedenler incelendiginde “Kamuoyu arastirmalar1”, “Parti
liderleri arasindaki TV tartismalar1”, “Sosyal medya ortamlarinda insanlarin konusmalari, kisisel goriisleri ve
bildikleri enformasyonu paylasmalar1” en yiiksek oranlarda oldugu goriilmiistiir.

Tablo 9. Meslek Yiiksekokulu Ogrencilerinin Sosyal Medyanin Siyasi iletisim Amaglh Kullanimi Giiven (Dogru Bilgi
Paylasimi) Boyutuna Iliskin Gériislerine Ait Aritmetik Ortalama ve Standart Sapma Sonuglari

Alt boyut Madde X SS
Giiven Bloglar'dan edindigim /aldigim politika haberlerine gazetelerden 284 1036
(Dogru bilgi aldigim haberlere kiyasla daha fazla giiven duyuyorum ' '
Paylasimi)  Facebook'dan edindigim /aldigim politika haberlerine

gazetelerden aldigim haberlere kiyasla daha fazla giiven 3,26 1,052
duyuyorum

Twitter'dan edindigim /aldigim politika haberlerine gazetelerden 301 1038
aldigim haberlere kiyasla daha fazla giiven duyuyorum ' '

Toplam 3,03 1,002

Sosyal medyanin siyasi iletisim araci olarak kullaniminin giiven boyutuna iliskin goriisler incelendiginde
katilimcilarin genel olarak tiim maddelere iliskin olumluya(yiiksek) yakin yanit verdikleri goriilmektedir.
Katilimeilarin sosyal medyada yer alan siyasi paylagimlarin genel olarak dogru bilgi i¢erdigini diistindiikleri
sOylenebilir. Bu noktada en giivenilir bulduklar1 sosyal medya kanali “facebook™ olarak nitelendirilmekte
birlikte en disiik giivenilirlik ise “blog” goziikmektedir. Facebook diger sosyal medya araglarina oranla
gorselliginin fazla olmasi, bilginin giivenli algilanmasinda etkili oldugu sdylenebilir.

Tablo 10. Meslek Yiiksekokulu Ogrencilerinin Sosyal Medyanin Siyasi Iletisim Amagli Kullanimi “Engelsiz iletigim”
Boyutuna Iliskin Gériislerine Ait Aritmetik Ortalama ve Standart Sapma Sonugclar

Alt boyut Madde X SS
Engelsiz Facebook, siyasi alanda yer alma firsat: bulamayanlara seslerini
o 9 2,66 ,991
Ietisim duyurma olanagi tanimaktadir.
Bloglar siyasi alanda yer alma firsati bulamayanlara seslerini
< 2,62 ,877
duyurma olanagi tanimaktadir
Bloglar politikacilar, siyasi partiler ve segmenler arasindaki 299 933
engelleri ortadan kaldirmaktadir. ' '
Twitter politikacilar, siyasi partiler ve se¢gmenler arasindaki 282 925
engelleri ortadan kaldirmaktadir. ' '
Twitter siyasi alanda yer alma firsati1 bulamayanlara seslerini
9 2,61 ,992
duyurma olanagi tanimaktadir
Facebook politikacilar, siyasi partiler ve secmenler arasindaki
. 3,07 ,995
engelleri ortadan kaldirmaktadir.
Toplam 2,79 982

Sosyal medya araglarini kullanan kitle de bu etkilesime yanit verme firsati bulmaktadir. Dolayisiyla destek
veya elestirisini dogrudan gosterebilmektedir. Arastirmaya katilan G6grencilere gore; facebook, twitter ve
bloglarin politikacilar, siyasi partiler ve se¢gmenler arasindaki engelleri ortadan kaldirdiginin diisiiniilmesine
ragmen sesleri duyurma olanag1 noktasinda bu diisiincenin daha diisiik oldugu goriilmektedir.
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Tablo 11. Meslek Yiiksekokulu Ogrencilerinin Sosyal Medyanin Siyasi Iletisim Amagli Kullanimu Politik Miicadele
Boyutuna Iliskin Gériislerine Ait Aritmetik Ortalama ve Standart Sapma Sonuglar1
Alt boyut Madde X ss

Politik ~ Twitter politik miicadeleyi dnceki donemlere gore daha sorunlu hale

Miicadele getirmektedir. 2,66 991
Facebook politik miicadeleyi 6nceki donemlere kiyasla daha yiizeysel 306 911
(derinligi olmayan/s1g) hale getirmektedir ' '
Twitter politik miicadeleyi 6nceki donemlere kiyasla daha yiizeysel 301 1015
(derinligi olmayan/s1g) hale getirmektedir. ' '
Bloglar politik miicadeleyi 6nceki donemlere gore daha sorunlu hale 307 874
getirmektedir. ' ‘
Facebook politik miicadeleyi 6nceki donemlere gore daha sorunlu hale 298  1.000
getirmektedir. ' '
Bloglar politik miicadeleyi dnceki donemlere kiyasla daha yiizeysel 310 921
(derinligi olmayan/s1g) hale getirmektedir ' '
Toplam 2,98 1,002

Tablo 11’e gore 6grencilerin sosyal medyada yiiriitiilen politik miicadelenin sorunlu ve derinligi
olmayan bir yapiya doniistiigiinii diisiindiikleri goriilmektedir. Politik miicadelenin klasik alan1 meclis, siyasal
parti toplantilar, kongreler ve geleneksel medya gibi paylasim alanlari ile sinirlamaktadir. Bununla birlikte
sosyal medya araglarmi kullanan parti ve siyasetciler segmene dogrudan ulastiklari alanin daha genis ve
zamansiz (her an) olmasinin bu diisiinceye sebep oldugu soylenebilir.

4.SONUC VE ONERILER

Siyasal iletisim ¢aligmalarinda geleneksel medyanin yani sira son yillarda yeni medyada bir alternatif olarak
kullanilmaya baslanmistir. Yeni iletisim teknolojileri ve siyasal iletisim ¢alismalari sayesinde bireylerin se¢im
zamanlarinda hangi siyasal partiye ya da adaya oy vereceklerini belirlemeleri daha kolay ve etkili olmaktadir.

Sosyal medyanin siyasi iletisim araci olarak kullanilmasinda siyasilerin ve partilerin metinle, videoyla ya da
gorsel unsurlarla hem segmenleri bilgilendirmekte hem de onlarla daha dogrudan bir iletisim kurma firsatina
sahip olmaktadirlar.

Sosyal medyanin ortaya ¢ikis amaci ilk etapta, uzun zamandir gériilmeyen es, akraba, dostlarla yeniden iletisim
kurma olsa da, sosyal medyaya degisen ortamlarla kullanim amaci oldukga degismistir.

Ogrenciler, sosyal medyada zaman gegirmekle birlikte, Tiirkiye'de yasanan siyasal gelismelere, olaylara,
mitinglere, anketlere vb. kayitsiz kalmamaktadir. Bu durum ilgisi olan 6grencilerin bu ilgilerini pekistirmekle
birlikte ilgi diizeyi daha diisiik olan 6grencileri de ¢ekmektedir.

Caligmanin genel itibariyle alan1 sosyal medya araci olarak “facebook™, “twitter” ve “blog” belirlenmis olsa
da 6grencilerin “youtube” ve “instagram”1 da dnemli 6l¢iide kullandig: tespit edilmistir. Daha sonra yapilacak
olan ¢alismalarda sosyal medya kapsaminin genisletilmesi onerilir.

Genel itibariyle siyasal parti tercihlerinin aile mirasi olarak goriildiigii tilkemizde sosyal medyayi1 kendilerine
iletisim araci olarak segecek olan siyasilerin hem kendilerini tanitmada hem de yeni neslin siyasi tercihlerini
etki etmede klasik politikacilara gore iistiinliik saglayacaklart goriisii oldukca kuvvetlidir.
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