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OZET

Kiiresel diinyada iletisim ve rekabet hi¢ bir sinir tanimamaktadir. Bu sebeple, bdyle bir ortamda igletmelere iistiinliik saglayan
en 6nemli olgu, sirketler ve iiriinler hakkindaki dogru bilgi ve bunun destekleyen olumlu imajdir. Bunun da en kisa gibi gériinen
ama aslinda en uzun yolu marka olusturmaktir. Ciinkii uzun yillar alan ve biiyiik biitgelerle desteklenen marka galigmalari
neticesinde bugiin artik ¢ogu uluslararasi igletmenin markasi veya markalari, dogal olarak sirketin ticaret {invaninin dniine
gegmistir.

Bu caligmada marka kavrami, tescili, korunmasi ile TURQUALITY ve KOSGEB marka destek programlartyla ulusal ve
uluslararasi marka tesciline verilen hibelerin muhasebelestirilmesi ele alinmaktadir.

Anahtar Kelimeler: TURQUALITY, KOSGEB, Ticari Marka,

ABSTRACT

Communication and competition in the global world do not define any boundaries. For this reason, the most important
phenomenon that supremacy in business in such an environment is the correct information about companies and products and
the positive image that supports it. This seems to be the shortest but in fact the longest way is to create a brand. Because the
image that is created by the brands that the firm owns as a result of years lasting and costing big budget attempts, naturally got
ahead of the name of the company.

In this study, the concept of trademark, registration, preservation and recognition of grants given to national and international
trademark registration with TURQUALITY and KOSGEB brand support programs are considered.

Keywords: TURQUALITY, KOSGEB, Trademark

1. GIRIS
Sosyo-ekonomik agidan kalkinmay1 gerceklestirebilen gelismis iilkeler, AR-GE’ye 6nem veren, sinai
ve fikrl miilkiyet haklarin1 koruyan, bilgi ve teknolojiyi transfer eden, inovaktif girisimcilige destek

veren ve Olcek ekonomisine gegerek katma degeri ve marka degeri yliksek iirlinler iiretilebilen
ilkelerdir.

S6z konusu iilkelerin bilisim ¢ag1 evresine gegtikleri glinlimiiziin yogun iletisim ve rekabet ortaminda
firmalara avantaj saglayan en énemli olgu, farkindalik yaratarak firmalar ve iiriinler hakkinda olumlu
imaj olusturulmasi ve dogru bilginin yayilmasidir. Bunun da en kisa gibi goriinen ama aslinda en uzun
yolu marka olusturmaktir. Ciinkii uzun yillar alan ve biiyiik biitcelerle desteklenen marka galigmalar
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neticesinde bugiin artik ¢ogu uluslararasi isletmenin markasi veya markalar1, dogal olarak sirketin ticaret
tinvaninin oniine gegmistir.

Ulkemizde de, Tiirk Patent ve Marka Kurumu (TURK PATENT) tarafindan Haziran 2015°de
yayinlanan 2015-2018 Fikri ve Sinai Miilkiyet Haklar1 Strateji Belgesi ve Eylem Planina gore; fikri ve
sinai miilkiyet haklarinin etkin bigimde denetlenmesi ve korunmasi, piyasa algisi ve degerlendirme
altyapisinin  gelistirilmesi ve bodylece bu haklarin ticarilestirilmesine yonelik mekanizmalarin
etkinliginin yani sira bu konudaki toplumsal bilincin de artirilmasi saglanmalidir. Bu sebeple, bilgiye ve
fikre saygili bir bilgi toplumu olusturmak icin ¢aba sarf edilmelidir.

Bu baglamda, bir yandan TURK PATENT tarafindan farkindalik calismalar yiiriitiiliirken diger yandan
Ticaret Bakanligi tarafindan TURQUALITY programuiyla, Sanayi ve Teknoloji Bakanlig1 ise TUBITAK
ve KOSGEB gibi kurumlar vasitasiyla Marka, Patent, Faydali Model, Endiistriyel Tasarim, Entegre
Devre Topografyalar gibi fikri ve sinai haklarin tesciline destek vermektedir.

Bu calismada marka kavrami, tescili, korunmasi ve ulusal ve uluslararasi marka tesciline verilen
hibelerin muhasebelestirilmesi ele alinmaktadir.

2. MARKANIN TANIMI, KAPSAMI, MARKA CESITLERI, ULUSAL VE
ULUSLARARASI MARKA BASVURUSU

Ulkemizde, “Fikri ve Sinai Miilkiyet Haklar1” konusunda yetkili kurum, 10/01/2017 tarih ve 29944
sayili Resmi Gazete’de yayimlanan 22.12.2016 tarihli ve 6769 sayili Sinai Miilkiyet Kanunu geregi
Sanayi ve Teknoloji Bakanligi’na bagh Tiirk Patent ve Marka Kurumu’dur. Kisa adi “TURK PATENT”
olan bu kurum tarafindan yiiriitiilen ve desteklenen faaliyetler neticesinde markanin 6nemi giderek daha
iyi anlasilmaktadir.

2.1. Markanin Tanimi, Kapsami ve Marka Olabilecek isaretler

Amerikan Pazarlama Dernegi’nin tanimima gore marka, isletme ile alict arasinda bir bag kuran,
iiriinlerini satisa sunan firmanin iiriinlerinin tanimlamak ve pazardaki diger tirlinlerden ayirabilmek i¢in
kullandiklar1 isim, sembol, tasarim veya bunlarin kombinasyonlaridir (Fettahlioglu, S. 2015; 211;
Leventoglu, 2012). Marka, s6z konusu isimler, semboller ve tasarimlarin yani sira, sézciikler, isaretler,
herhangi bir anlam1 olan veya olmayan yan yana getirilmis harf/harfler ve/veya rakam/rakamlardan
olusturulabilmektedir.

Tiirk Patent ve Marka Kurumu’na gore ise “marka, bir isletmenin mal ve/veya hizmetlerini bir baska
isletmenin mal ve/veya hizmetlerinden ayirt etmeyi saglamasi kosuluyla, kisi adlar1 dahil, 6zellikle
sozciikler, sekiller, harfler, sayilar, mallarin bi¢imi veya ambalajlar1 gibi ¢izimle goriintiilenebilen veya
benzer bicimde ifade edilebilen, baski yoluyla yayimlanabilen ve cogaltilabilen her tiirlii isarettir.”
(http://www.turkpatent.gov.tr/commonContent/MAbout). Daha basit ve kisa tanimla marka, bir mal
veya hizmetin adeta kimligi gibidir.

Ulkemizde de marka, markanin tescil ve korunmasi gibi konulara iliskin diizenlemeler 6769 sayili Smai
Miilkiyet Kanunu'nda yer almaktadir. Adi gegen Kanunun uygulanmasina iliskin Uygulama
Yonetmeligi de 24.04.2017 tarih ve 30047 sayili Resmi Gazete’de yayinlanarak yiiriirliige girmistir.

Kanuna gore Marka, bir tesebbiisiin mallarinin veya hizmetlerinin diger tesebbiislerin mallarindan veya
hizmetlerinden ayirt edilmesini saglamasi1 ve marka sahibine saglanan korumanin konusunun agik ve
kesin olarak anlasilmasini saglayabilecek sekilde sicilde gosterilebilir olmasi sartiyla kisi adlar1 dahil
sozciikler, sekiller, renkler, harfler, sayilar, sesler ve mallarin veya ambalajlarinin bigimi olmak {izere
her tiir isaretten olusabilmektedir (SMK md. 4).

Ayni Kanun’un 5. Maddesinde de marka olarak tescil edilemeyecek isaretler siralanmaktadir. Buna
gore, herhangi bir ayirt edici nitelige sahip olmayan isaretler, ticaret alaninda herkes tarafindan
kullanilan isaretler, dini degerleri veya sembolleri igeren isaretler, kamu diizenine veya genel ahlaka
aykir isaretler, tescilli cografi igaret isaretler vb. marka olarak tescil edilmez.
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2.2. Garanti Markasi ve Ortak Marka
SMK 31. Maddesine gére marka, garanti markasi ve ortak marka olarak ikiye ayrilmaktadir.
2.2.1. Garanti Markasi

Marka sahibinin kontrolii altinda birgok igletme tarafindan o isletmelerin ortak 6zelliklerini, liretim
usullerini, cografi menselerini ve kalitesini garanti etmeye yarayan isarettir. Garanti markasinin, marka
sahibinin veya marka sahibine iktisaden bagli olan isletmenin mal veya hizmetlerinde kullanilmasi
yasaktir.

2.2.2. Ortak Marka

Uretim veya ticaret ya da hizmet isletmelerinden olusan bir grup tarafindan kullanilan isarettir. Ortak
marka, gruptaki isletmelerin mal veya hizmetlerini diger isletmelerin mal veya hizmetlerinden ayirt
etmeye yarar.

Garanti markasi veya ortak markanin tescili i¢in markanin kullanimina iliskin usul ve esaslar1 gosteren
teknik sartnamenin bagvuruyla birlikte sunulmasi zorunludur. Garanti markasi teknik sartnamesi;
markanin garanti ettigi mal veya hizmetlerin ortak 6zelliklerini, markanin kullanilma usullerini, markay1
kullanim hakkimin verilmesinden sonra denetimlerin nasil ve hangi siklikta yapilacag: ile teknik
sartnameye aykir1 kullanma halinde uygulanacak miieyyideleri belirler. Ortak marka teknik sartnamesi
ise ortak markay1 kullanmaya yetkili isletmeler ile bu isletmelerin olusturduklar1 topluluga iiyelik
sartlarini, markanin kullanim sartlar1 ve varsa miieyyideleri belirler.

2.3. Markanin Tescili, Korunmasi ve Yenilenmesi

Bagvurusu eksiksiz yapilmig veya eksiklikleri giderilmis, yasal siirecin biitiin asamalar1 tamamlanmis
bagvuru, Tiirk Patent ve Marka Kurumu tarafindan tescil edilerek Biiltende yayinlanir (SMK md. 22).
Bu andan itibaren, Marka tescilinden dogan biitiin haklar miinhasiran marka sahibine aittir (SMK md
7). Ancak, tescil tarihinden itibaren bes yil iginde hakli bir sebep olmadan tescil edildigi mal veya
hizmetler bakimindan marka sahibi tarafindan Tirkiye’de ciddi bigimde kullanilmayan ya da
kullanimina bes y1l kesintisiz ara verilen markanin iptaline karar verilir (SMK md. 9).

Tescilli markanin koruma siiresi basvuru tarihinden itibaren on yildir. Bu siire, onar yillik donemler
halinde yenilenir. Yenileme talebinin marka sahibi tarafindan koruma siiresinin sona erdigi tarihten
onceki alt1 ay iginde yapilmasi ve ayni siire icinde yenileme {icretinin 6dendigine iliskin bilginin Kuruma
sunulmasi gerekir. Bu siire icinde talebin yapilmamasi veya yenileme iicretinin ddendigine iliskin
bilginin Kuruma sunulmamasi halinde, yenileme talebi, koruma siiresinin sona erdigi tarihten itibaren
alt1 aylik siire i¢inde ek iicretin 6denmesi sartiyla da yapilabilir (SMK md. 23).

2.4. Madrid Protokolii Kapsaminda Yapilan Uluslararas1 Marka Basvurulan

Ulkemiz, Smai miilkiyet haklarmin korunmasi igin 1925 yilinda Sinai Miilkiyetin Korunmasi igin
Uluslararas1 Bir Birlik Olusturulmast Hakkindaki Paris S6zlesmesini ve 1976 yilinda Diinya Fikri
Miilkiyet Teskilati (WIPO) Kurulus Anlagmasi’ni imzalamstir.

05/08/1997 tarih ve 97/9731 sayili Bakanlar Kurulu Karar1 ile katilmamiz kararlastirilan Markalarin
Uluslararasi Tescili Konusundaki Madrid Sézlesmesi ile ilgili Protokol ise 01.01.1999 tarihi itibariyle
uygulanmaya baslanmistir. Madrid Protokolii, Ulkesindeki ofiste, tescilli bir marka veya tescil
bagvurusunun oldugu firmalarin, tek bir bagvuru ile protokole taraf bir¢ok {ilkede birden uluslararasi
tescile sahip olmalarini saglayan bir anlagsmadir. (http://www.turkpatent.gov.tr/.06.08.2018).

Madrid Protokolii kapsaminda yapilan bir uluslararasi basvuru, Kuruma dogrudan yapilan bir
basvuruyla ayni sonuglar1 dogurur. Bu basvuru, uluslararasi bagvuru tarihinin ilk saat ve dakikasinda
yapilmis sayilir. Ayni tarihli birden ¢ok uluslararasit bagvurunun bulunmasi halinde uluslararasi tescil
numarasi kiigiik olan bagvuru 6nce yapilmig sayilir (SMK md 14).

Paris Sozlesmesi veya Diinya Ticaret Orgiitii Kurulus Anlasmasina taraf devletlerden birinin uyrugunda
olan ya da bu devletlerden birinin uyrugunda olmamakla birlikte bunlardan birinde yerlesim yeri veya
isler durumda ticari miiessesesi bulunan gergek ya da tiizel kisiler veya bunlarin halefleri, bu devletlerin
herhangi birinde yetkili mercilere markanin tescili i¢in usuliine uygun olarak yaptiklar1 basvuru
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tarihinden itibaren alt1 aylik siire i¢inde, Paris S6zlesmesi hiikiimleri kapsaminda ayni marka ve ayni
mal veya hizmetler i¢in Tiirkiye’de bagvuru yapma konusunda riighan hakkindan yararlanir. Bu siire
icinde kullanilmayan riighan haklar diiser. Riichan hakkindan yararlanilabilmesi i¢in ilk bagvuru
yapilan devletin yetkili makamindan riichan hakk: belgesi alinmasi sarttir (SMK md 12).

2.5. Lisans

Marka hakkai, tescil edildigi mal veya hizmetlerin bir kism1 ya da tamami igin lisans sdzlesmesine konu
olabilir. Buna iliskin diizenlemeler Kanunun 24. maddesinde yer almaktadir. Buna gore Lisans, inhisari
lisans veya inhisari olmayan lisans seklinde verilebilir. S6zlesmede aksi kararlagtirilmamigsa lisans,
inhisari degildir. Inhisari olmayan lisans s6zlesmelerinde lisans veren markay1 kendi kullanabilecegi
gibi iigiincii kisilere de baska lisanslar verebilir. Inhisari lisans sdzlesmelerinde lisans veren, baskasina
lisans veremez ve hakkini agikca sakli tutmadik¢a kendisi de markay1 kullanamaz.

3. TURQUALITY ve KOSGEB MARKA DESTEGI

Aslinda hem TURQUALITY hem de KOSGEB destekleri, genel olarak Fikri ve Sinai Miilkiyet Haklar1
Destegi’dir. Ancak, bu calismada diger haklar goz ard1 edilerek marka destegi ele alinmaktadir.

3.1. TURQUALITY Program Kapsaminda Marka Destegi

TURQUALITY, Ekonomi Bakanlig: tarafindan 2004 yilinda, “10 yilda 10 marka” mottosuyla biiyiik
firmalarimizin uluslararasi pazarlarda markalagma hedeflerine katkida bulunmak amaciyla baslatilan bir
programdir. 2018 yilindan itibaren Ticaret Bakanlig1 tarafindan yiiriitiilen TURQUALITY programinin
arka planindaki strateji, alisilmis ihracat desteklerinden farkli olarak sadece ihracati artirmak yerine
firmalarin kiiresel rekabette yer almasini saglamaktir.

TURQUALITY, uluslararas1 markalasma potansiyeli olan firmalarin, iiretimlerinden pazarlamalarina,
satislarindan satis sonrast hizmetlerine kadar biitiin siiregleri kapsayacak sekilde yonetsel bilgi birikimi,
kurumsallagma ve gelisimlerini saglayarak uluslararasi pazarlarda kendi markalariyla kiiresel bir oyuncu
olabilmeleri ve s6z konusu markalar araciligiyla olumlu Tiirk mali imajinin olusturulmas: ve
yerlestirilmesi amaciyla olusturulmus bir marka destek programidir
(https://www.economy.gov.tr/portal/).

Bu itibarla, Tirk markalarinin desteklenerek “Tirk Mali” imajinin ve Tiirkiye’nin itibarinin
giiclendirilmesini hedefleyen 2006/4 sayili “Tiirk Uriinlerinin Yurtdisinda Markalagmasi, Tiirk Mali
Imajinin  Yerlestirilmesi ve TURQUALITY nin Desteklenmesi Hakkinda Teblig” cercevesinde
Marka/TURQUALITY Programi kapsaminda firmalarin;

-Patent, faydali model, endiistriyel tasarim ve marka tesciline iligkin harcamalari,
-Sertifikasyona iliskin giderleri,

-Moda/Endiistriyel {iriin tasarimcisi/Sef/Ase1 istihdamina iligkin giderleri,
-Tanitim, reklam ve pazarlama faaliyetleri,

-Yurtdis1 birimlere iligkin giderleri,

-Danigmanlik (yonetim, tasarim, hukuk, biligim) giderleri desteklenmektedir.

Para-Kredi ve Koordinasyon Kurulu’nun 27.08.2018 tarih ve 29101 sayili RG’de yayinlanan Tiirk
Uriinlerinin Yurtdisinda Markalasmasi, Tiirk Mali Imajinin Yerlestirilmesi Ve TURQUALITY ’nin
Desteklenmesi Hakkindaki 2006/4 nolu Teblig’de Degisiklik Yapilmasina Dair 2014/2 Nolu Teblig’in
4. Maddesinde sirketlerin, Bakanlik tarafindan Marka Destek Programi kapsamina alindigi tarihten
sonra asagidaki giderlerinin desteklenecegi belirtilmistir:

-Sirketlerin, patent, faydali model ve endistriyel tasarim tesciline iliskin harcamalar1 ile destek
kapsamma alman markalarinin yurtdisinda tescili ve korunmasina iliskin giderleri, %50 oraninda ve
yillik en fazla 50.000,- ABD Dolar1 tutarinda desteklenir. Bu destek orani ve tutar1 TURQUALITY
kapsamindaki her bir marka i¢in gegerlidir.

-Sirketlerin, hedef pazar olarak belirledikleri ve Bakanlik¢a onaylanan iilkelerde, destek kapsamina
alman markali iiriinleriyle ilgili olarak gergeklestirdikleri, Teblig EK-1’de (TV, radyo, internet, basili
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yayin, acik hava, fuar, tanitim filmi, sponsorluk, promosyon, basin ve halkla iligkiler ajansi iicretleri,
defile, Show, 6zel sergi, lansman, basin tanitimi, kokteyl, seminer, konferans faaliyetleri) belirtilen
tanitim harcamalari, %50 oraninda ve yillik en fazla 400.000,- ABD Dolar1 tutarinda desteklenir. Bu
destek oran1 ve tutart TURQUALITY kapsamindaki her bir marka i¢in gecerlidir.

Anlagildig1 lizere yukarida ele alinan iki destek, her bir marka i¢in ayr1 ayr1 uygulanabilmektedir.

Bunun yani sira Teblig’in 4/g bendinde ise sirket bazinda verilecek destek agiklanmaktadir: “Sirketlerin,
uluslararas1 pazarlarda rekabet avantajini artirmak {izere alacaklari, Teblig EK-2’de belirtilen
danismanliklara (Yonetim danigmanligl; Marka Kimligi, Marka Stratejisi, Marka Yo6netimi, Tasarim
danigmanligi, bilisim danismanlig1 ile Uluslararast Hukuk Danigmanligr) iligkin giderler, %50 oraninda
ve yillik en fazla 300.000,- ABD Dolar1 tutarinda desteklenir.”

Ayni Tebligin 5. Maddesinde TURQUALITY Komitesi tarafindan TURQUALITY destek programi
kapsamina alinan sirketlerin;

- Patent, faydali model ve endiistriyel tasarim tesciline iligkin harcamalari ile TURQUALITY
Sertifikasini haiz markalarinin yurtdisinda tescili ve korunmasina iliskin giderler destek kapsamindadir.
Bu destek, her bir marka i¢in ayr1 ayri gecerlidir.

- Hedef pazar olarak belirledikleri ve Bakanlik¢a onaylanan iilkelerde, TURQUALITY Sertifikasini haiz
markali iiriinleriyle ilgili olarak gerceklestirdikleri, Teblig EK-1’de belirtilen tanitim harcamalarina
iligkin giderler (TV, radyo, internet, basili yayin, agik hava, fuar, tanitim filmi, sponsorluk, promosyon,
basin ve halkla iliskiler ajansi iicretleri, defile, show, 6zel sergi, lansman, basin tanitimi, kokteyl,
seminer, konferans faaliyetleri) destek kapsamindadir. Bu destek, her bir marka i¢in ayr1 ayr1 gecerlidir.

- Sirketin uluslararasi pazarlarda rekabet avantajini artirmak iizere alacaklari, Teblig EK-2’de belirtilen
danismanliklara (Yonetim danigmanligl; Marka Kimligi, Marka Stratejisi, Marka Yo6netimi, Tasarim
danigmanligi, bilisim danigmanhigi ile Uluslararast Hukuk Danigmanligi) iligkin giderleri destek
kapsamindadir.

- Sirketin, destek kapsamindaki her bir markasina iliskin pazar arastirmasi ¢alismasi ve raporlaria
iligkin giderler %50 oraninda desteklenir.

Ancak, sirketlerin bu desteklerden yararlanabilmesi i¢in; bu kapsamdaki markalarma ve ilgili destek
donemine iliskin olarak, Bakanlik tarafindan yetkilendirilen danigsmanlik sirketlerince gerceklestirilecek
Gelisim Yol Haritas1 c¢alismasin1 yaptirmalart zorunludur. Sirketlerin bu fikra uyarinca yaptigi
harcamalar, ilgili destek donemi i¢in en fazla 200.000,- ABD Dolar1 ve %75 oraninda desteklenir. Bu
maddenin uygulanmasma iliskin usul ve esaslar Bakanlik tarafindan belirlenir. Madde metninden
anlasildig iizere bu ¢calismanin destek kapsamindaki her bir marka i¢in ayr1 ayr1 yapilmalidir.

3.2. KOSBEB Sinii ve Fikri Miilkiyet Haklar1 Destegi Kapsaminda Marka Destegi

Bu destegin amaci, bilim ve teknolojiye dayali yeni fikir ve buluslara sahip kiigiik ve orta dlgekli
isletmeler ile girisimcilerin gelistirilmesini, yeni iiriin, yeni siireg, bilgi ve/veya hizmet iiretilmesi ve
ticarilestirilmesini teminen arastirma, gelistirme, inovasyon ve endiistriyel uygulama projelerini
desteklemektir.

KOBI’lerin Tiirk Patent ve Marka Kurumu’ndan (TURK PATENT) veya muadili yurt dis1 kurumdan
veya kurulustan;

-Patent Belgesi,

-Faydali Model Belgesi,

-Endiistriyel Tasarim Tescili Belgesi,
-Entegre Devre Topografyalar Tescil Belgesi,
-Marka Tescil Belgesi

almak icin bu kuruma veya kurulusa yaptig1 6demeler ile Tiirk Patent ve Marka Kurumu tarafindan
yetkilendirilmis marka vekillerine yapilan 6demeler bu destek kapsamindadir. S6z konusu destek hibe
seklindedir.
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KOSGEB Veri Tabanina kayit yaptiran ve belge alan igletmeler bu desteklerden yararlanabilirler.
Bagvurular, KOSGEB Hizmet Merkezi Miidiirliiklerine yapilir. Yurt Digi Marka Tescil Belgesi
Destegine, Yurt i¢i Marka Tescil Belgesi sahibi isletmeler bagvurabilir. Destek kapsamindaki giderlerin
%751 desteklenmekte olup, destek iist limiti 16.03.2016 tarih ve 2016/06 No’lu KOSGEB icra Komitesi
Karari ile 30.000,- TL olmustur (Bilginer, 2016: 198).

4. TMS 20’ye Gore Hibelerin Muhasebelestirilmesi

01.11.2005 tarihinde Resmi Gazete’de yayinlanan TMS 20’ye gore Devlet tesvikleri, isletmenin faaliyet
konular ile ilgili belirli kosullarin gegmiste veya gelecekte yerine getirilmesi karsiliginda igletmeye
kaynak transferi seklindeki devlet yardimlaridir. Bu tesvikler, bir deger atfedilemeyen devlet
yardimlarii ve isletmenin normal ticari islemlerinden ayirt edilemeyen devlet ile yaptigi islemleri
kapsamaz. Bazi hallerde devlet tesvikleri; destek, siibvansiyon veya prim olarak da adlandirilir.

TMS 20’de yer alan bir diger tanim, gercege uygun degerdir. Gergege uygun deger, karsilikli pazarlik
ortaminda, bilgili ve istekli gruplar arasinda bir varligin el degistirmesi ya da bir borcun 6denmesi
durumunda ortaya ¢ikmasi gereken tutardir.

4.1. Varhklara ve Gelirlere Iliskin Tesvikler ve Sunumu
TMS 20’ye gore Devlet tesvikleri, varliklara ve gelirlere ait tesvikler olmak {izere ikiye ayrilir:

Varhklara iliskin Tesvikler ve Sunumu: Varliklara iliskin tesvikler, tesvige hak kazanan isletme
tarafindan duran varlik satin almanin, inga etmenin veya edinmenin ilk kosul oldugu devlet tesvikleridir.
Bu tiir devlet tesviklerine duran varligin tiiriinii, yerini, edinme veya elde tutma donemlerini sinirlayan
tali kosullar da eklenebilir.

TMS 20’nin 24-27 maddelerine gore, gercege uygun degeri ile izlenen parasal olmayan devlet tesvikleri
de dahil olmak tiizere, varliklara iliskin tesvikler bilancoda ertelenmis gelir olarak veya varligin defter
degerinden indirilerek gosterilir.

Varliklara  iliskin ~ devlet  tegviklerinin  (veya  tesviklerin  varliklarla  ilgili  uygun
boliimlerinin) finansal tablolarda sunumunda iki alternatif yontem kabul edilir:

Birinci yonteme gore tesvik, varligin faydali 6mrii boyunca sistematik ve oransal bir bicimde gelir
tablosuna yansitilmak {izere ertelenmis gelir olarak gosterilir. Diger yontemde ise tesvik, varligin defter
degerinin tespiti sirasinda indirilir. Amortismana tabi varligin faydali 6émrii boyunca amortisman
giderinin azaltilmas1 yoluyla tesvik, gelir tablosu ile iliskilendirilmis olur.

Gelire iliskin Tesvikler ve Sunumu: Gelire iliskin tesvikler ise varliklara iliskin tesvikler disinda kalan
devlet tesvikleridir.

TMS 20’nin 29-31 maddelerine gore, gelire iliskin tesvikler bazi durumlarda gelir tablosunda ayr1 bir
kalem olarak veya "Diger Gelirler" genel baslig1 altinda, alternatif olarak da ilgili giderlerden diisiilerek
gosterilir.

Ik yontemi destekleyenler gelir ve gider kalemlerinin netlestirilmesinin uygun olmadigmi
ve tesvigin giderden ayristirilmasinin tesviklerle iligkisi olmayan diger giderlerle karsilastirma
yapilmasini kolaylastirdigini savunmaktadir. Ikinci yontemde ise, tesvigin olmamasi durumunda isletme
tarafindan ilgili giderlerin yapilmayabilecegi, dolayisiyla da giderler ile tesvikten dogan gelirin
netlestirilmemesinin uygun bir sunum olmayacagi ileri siiriilmektedir.

Her iki yontem de gelirlere iliskin tegviklerin sunumu agisindan kabul edilebilir
yontemlerdir. Finansal tablolarin tam anlagilmasi amaciyla tesvige iligkin aciklamalar
gereklidir. Tesvigin, ayrica gosterilmesi gereken herhangi bir gelir veya gider kalemi iizerindeki
etkisinin kamuya ag¢iklanmasi genellikle uygundur.

4.2. Devlet Tesviklerinin Muhasebelestirilmesine iliskin Yaklasimlar

TMS 20°ye gore Devlet tesviklerinin muhasebelestirme yontemine iliskin iki genel yaklagim
bulunmaktadir:
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Sermaye Yaklasimi: TMS 20’nin 14 maddesine gore Sermaye yaklasimi, tesvigin dogrudan 6z
kaynak olarak kaydedilmesini esas alan anlayistir. Bu yaklasimin dayandigi gerekgeler sunlardir:

a) Bir finansman arac1 olan devlet tesvikleri, finanse ettikleri harcama kalemini netlestirmek amaciyla
gelir tablosunda gosterilmek yerine, bilango ile iligkilendirilmelidir. Geri 6deme beklenmediginden
dolay1 s6z konusu tesvikler dogrudan 6zkaynak olarak kaydedilmelidir.

b) Kazanilmis bir gelir olmamalari, aksine herhangi bir maliyeti olmaksizin devlet tarafindan saglanan
bir tegvigi temsil etmeleri nedeniyle, devlet tesviklerine gelir tablosunda yer verilmemelidir.

Gelir Yaklasimi: TMS 20’nin 15 maddesine gore Gelir yaklasimu, tesvigin bir veya daha fazla donemde
gelir kaydedilmesini esas alan anlayistir.

Gelir yaklagiminin dayandigi gerekgeler ise sunlardir:

a) Devlet tegvikleri, hissedarlar disindaki bir kaynaktan elde edilmis olmalar1 nedeniyle, dogrudan 6z
kaynak olarak kaydedilmemeli, fakat uygun dénemlerde gelir olarak finansal tablolara yansitilmalidir.

b) Devlet tesvikleri nadiren karsiliksizdir. Isletmeler kosullara uymakla ve Onceden konan
yiikiimliiliklerini yerine getirmekle tesvikleri kazanir. Bu nedenle bu tesvikler gelir kaydedilmeli ve
tesviklerle kargilanmasi amaglanan ilgili giderlerle eslestirilmelidir.

¢) Gelir vergisi ve diger vergilerin gelir tablosunda gelirden diisiiliiyor olmasi goz 6niine alindiginda, mali
politikalarin bir uzantisi olan devlet tesvikleri de gelir tablosu ile iligkilendirilmelidir.

Gelir yaklagiminda, devlet tesviklerinin ilgili maliyetlerle iliskilendirilmek {tizere, ilgili donemler
boyunca sistematik ve oransal bir bigimde gelir tablosuna alinmasi esastir. Devlet tegviklerinin tahsil
edildigi anda gelir olarak finansal tablolara yansitilmas1 tahakkuk esasina (bakiniz TMS
1 Finansal Tablolarin Sunumu) uygun degildir ve ancak, tahsil edildigi donemden farkli
doénemlerde finansal tablolara yansitilmasina iligkin bir esasin bulunmamasi durumunda bu uygulama
kabul edilebilir.

Cogunlukla, bir isletmenin bir devlet tesvigiile ilgili maliyet ve harcamalari finansal tablolarina
yansittigi donemler kolayca belirlenebilir ve bodylece belirli harcamalardaki devlet tesvikleri ilgili
harcamanin finansal tablolara yansitildigi donemde gelir olarak muhasebelestirilir. Benzer sekilde,
amortismana tabi varliklara iligkin tesvikler, genellikle bunlarin amortismanlar1 oranlarinda ilgili
donemler boyunca gelir olarak finansal tablolara yansitilir.

4.2.3. Devlet Tesviklerinin Finansal Tablolara Aktarilmasi

Bir isletmenin devlet yardimi almasi finansal tablolarin hazirlanmasinda iki nedenden o6tiirii dnemli
olabilir:

-k olarak, eger bir kaynak transferi gergeklestiyse, transferin muhasebelestirilmesi i¢in uygun bir
yontem bulunmalidir.

-Ikinci olarak, raporlama déneminde isletmenin s6z konusu yardimlardan ne kadar fayda sagladiginin
belirtilmesi beklenir. Bu durum, isletmenin finansal tablolarmin nceki donemlerle ve diger isletmelerle
kargilagtirilmasini kolaylastirir.

Gergege uygun degerleri ile izlenen parasal olmayan devlet tesvikleri de dahil olmak iizere tiim devlet
tesvikleri, agagidaki kosullarin gergeklesecegine dair makul bir glivence olusmadan finansal tablolara
yansitilmaz:

a) Elde edilmesi igin gerekli kogullarin isletme tarafindan yerine getirilmesi,
b) Tesvigin isletme tarafindan elde edilmesi.

Devlet tesviginin elde edilme sekli, tesvigin muhasebelestirilme yontemini etkilemez. Buna goére, devlet
tesvikleri nakden veya devlete olan bir yiikiimliiliigiin azaltilmasi seklinde elde edilmis olsa dahi ayni
sekilde muhasebelestirilir.
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Devlet tegvikleri finansal tablolara yansitildiktan sonra, bunlara iligkin kosullu borg ve kosullu varliklar,
kargiliklar, "TMS 37 Karsiliklar, Kosullu Borglar ve Kosullu Varliklar" Standardi uyarinca
mubhasebelestirilir.

Devlet tesvikleri, bu tegviklerle karsilanmasi amaglanan giderlerle eslestirilmek {izere giderlerin
yapildigi ilgili dénemler boyunca sistematik sekilde gelir olarak finansal tablolara yansitilir. Devlet
tesvikleri, dogrudan 6z kaynaklar ile iliskilendirilmez.

4.2.4. Hibelerin Muhasebelestirilmesinde Yasanan Tartismalar

Ulkemizin gelismesi igin katki saglayan veya saglamasi beklenen firmalar ve bazi1 6zellikli yatirimlar
iilkemiz i¢indeki ve yurt digindaki ¢esitli kurum ve kuruluglar tarafindan hibelerle desteklenmektedir.
Bu baglamda marka, patent, tasarim gibi haklarin tescili de hibe seklinde desteklenmektedir.

Hibe desteklerinin muhasebelestirilmesi konusundaki ilk diizenleme, 1987 yilinda yayimlanan 176
sayilt VUK Genel Tebligi’nde yer almaktadir. S6z konusu dénemde, Tesvik belgeli sabit yatirimlara,
T.C. Merkez Bankas1 tarafindan Kaynak Kullanimini Destekleme Fonundan %40 oraninda destekleme
primi 6denmekteydi. Ad1 gecen Teblige gore, miikelleflere 6denen destekleme primlerinin, tahakkuk
ettikleri yilda hasilat olarak kayitlara intikal ettirilmesi gerekmekteydi. Bu durumda 602 DIGER
GELIRLER HESABI alacakli seklinde kayit yapilirdi. Ancak daha sonra, destekleme primlerinin
tahakkuk ettirildikleri tarihte gerceklestirilmis olan sabit yatirimlarin maliyet bedelinden indirilebilmesi
ve geriye kalan net tutar iizerinden amortisman ayirilmasi ve yatirim indirimi hesaplanmasi
uygulamasina izin verilmistir (Www.muhasebetr.com/yazarlarimiz/cevdet/0295/.04.09.2018).

Nitekim TURMOB’un goriis talebine karsilik, Maliye Bakanligi’nin verdigi 07.02.2008 tarih ve
B.07.01.GIB.0.07.31/3185-186 sayili goriis yazisinda Avrupa Birligi fonlarindan hibe alan
KOBI’lerin Gelir Yaklagimima uygun olarak muhasebelestirme islemlerini yapmalarinin uygun olacagi
belirtilmistir. (wWww.muhasebetr.com/yazarlarimiz/dedeadnan/.04.09.2018).

Ayrica, T.C. Gelir Idaresi Bagskanhigi Adana Vergi Dairesi Baskanligi Miikellef Hizmetleri Grup
Miidiirliigii’niin  28.05.2010 tarih ve B.07.1.GiB.4.01.17.02-VUK.175-14 sayili Ozelgesi’ne gore
“Kalkinma Ajansi tarafindan karsiliksiz olarak verilen hibelerin 602 DIGER GELIRLER HESABI’nda
izlenmesi gerekmektedir.”

2014 yilinda, T.C. Gelir idaresi Bagkanlig1 Istanbul Vergi Dairesi Baskanlig1, Miikellef Hizmetleri Gelir
Vergileri Grup Midirligi’niin  62030549-120[89-2014/234]-2277 say1r ve 26/09/2014 tarihli
Ozelgesi’nde “KOSGEB’den alman hibe destek tutarmin ticari kazanciniza dahil edilerek
vergilendirilmesi gerekmekte olup, s6z konusu destek tutari ile yapilan harcamalarinsa niteligine gore
gider veya maliyet unsuru olarak dikkate alinacagi tabiidir” denilmektedir.

2016 yilinda da, T.C. Gelir idaresi Baskanligi, izmir Vergi Dairesi Baskanligi, Miikellef Hizmetleri
Gelir Vergileri Grup Miidiirliigii tarafindan verilen 17.02.2016 tarih ve 84098128-125[6-2015/4]-86
sayilh Ozelge’ye gore; “Marka/TURQUALITY Progranmm kapsaminda Merkez Bankasi araciligiyla
katilimciya yapilan hibe ddemelerinin kurum kazancinin tespitinde hasilat olarak dikkate alinmasi ve
s6z konusu tutarlarin 602 DIGER GELIRLER HESABI'nda izlenmesi” gerekmektedir.

Calismamiza konu olan TMS 20°deki Sermaye yaklasimina gore, alinan hibenin dogrudan 6z
kaynak olarak muhasebelestirilmesi durumunda hibeler bilangoda yer alacak, buna karsilik Gelir
yaklasimina gére muhasebelestirilmesi halinde gelir tablosuna intikal edecektir (Bilginer vd, 2017:
2021). Ancak, Ozelgelerden anlasildig1 iizere Maliye Bakanligi’nin 1srarli goriisii, alan hibelerin 602
DIGER GELIRLER HESABI na alacak kaydedilmesi yoniindedir.

4. SONUC

Giintimiizde gelismis tilkelerin tiniversite-sanayi-kamu is birligini destekleyerek AR-GE ve inovasyon
caligmalarni1 gergeklestirdikleri ve boylece bilgi ekonomisi ve bilisim ¢ag1 evresine gectikleri
goriilmektedir. Bu baglamda, sosyo-ekonomik acidan kalkinabilen gelismis iilkeler; Sinai ve Fikri
Miilkiyet Haklarini koruyan ve teknolojiyi transfer eden (Eren, 2016:12, 30, 66), inovaktif girisimcilige
destek veren (Fettahlioglu v.d.:2015:297) ve 6l¢ek ekonomisine gecerek katma degeri ve marka degeri
yiiksek tirtinler tiretilebilen (Eren, 2016;13-67-69; Bilginer, 2016: 89) iilkelerdir.
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Bu sebeple, isletmeler, kiiresel ve yogun rekabet ortaminda basarili olabilmek i¢in mal ve hizmetlerde
farklilik yaratacak stratejiler gelistirmek zorundadir. Ancak basarinin siirdiiriilebilmesi i¢in s6z konusu
farklilagtirma g¢abalarinin tiiketici zihninde deger yaratarak farkindalik olusturmasi gerekmektedir.
Deger yaratarak farkindalik olusturmak ise ancak markalagsma cabalarinin sonucunda miimkiin
olabilecektir (S. Fettahlioglu, 2014; 241). Giriste de belirtildigi lizere isletmeler a¢isindan basartya giden
en kisa yol marka olusturmak gibi gériinmesine ragmen aslinda en uzun yoldur. Ciinkii uzun yillar alan
ve biiyiik biitgelerle desteklenen marka ¢aligmalar1 neticesinde bugiin artik cogu biiyiik ve uluslararasi
isletmenin markasi veya markalari, dogal olarak sirketin ticaret tinvaninin 6niine gegmistir.

Ancak gerek Diinya Fikri Miilkiyet Orgiitii (WIPO), gerekse Tiirk Patent ve Marka Kurumu istatistikleri
gosteriyor ki, genelde Sinai ve Fikri Miilkiyet Haklarmin tescil sayilar1 (marka, patent, tasarim vd.)
toplami agisindan gelismis {ilkelerin bir hayli gerisindeyiz.

Bu sebeple, bir yandan TURK PATENT tarafindan farkindalik ¢alismalart yiiriitiiliirken diger yandan
TUBITAK ve KOSGEB gibi kurumlar vasitasiyla fikri ve smai haklarin tesciline destek verilmektedir.
KOSGEB, Markanin yani sira Patent, Faydali Model, Endistriyel Tasarim, Entegre Devre
Topografyalarinin tescilini de hibe vererek desteklemektedir. Ayrica TUBITAK 1602 Patent Destek
Programi ile ulusal ve uluslararasi patent bagvurularini desteklemektedir. Bu kapsamda, Ticaret
Bakanligi’nin TURQUALITY Programi ve KOSGEB tarafindan marka bagvuru ve tescillerine hibe
seklinde destekler verilmektedir. KOSGEB, en fazla 30.000,-TL ile KOBI’lerin marka, patent ve
tasarim gibi haklarini desteklerken TURQUALITY Programi uluslararasi markalar olusturabilmek i¢in
biiyiik ve ihracatc1 firmalari ve kurumlar desteklemektedir. Ciinkii, iilkemizdeki KOBI’ler genelde fikri
ve sinai haklarin tescili konusunda yeteri kadar duyarli degildir. Bunun yamn sira biiyiik ve uluslararasi
firmalarimizin da markas1 veya markalar1 dis pazarlarda yeteri kadar bilinmemektedir. Nitekim bazi
kurumlarin ve yayin organlarin yaymladig: listelerde, drnegin “Diinya’nin en biiyiik en biiyiik 100
markasi” listesinde hi¢bir Tiirk markasi yer almamaktadir (http://www.millwardbrown.com/brandz/top-
global-brands/2018). Bu agidan TURQUALITY Programi ve KOSGEB Fikri ve Sinai Destek Programi
daha fazla firmaya tanitilmali, yararlanmas1 ve marka/deger yaratmasi saglanmalidir.

Diger taraftan TURK PATENT tarafindan Haziran 2015°de yayinlanan 2015-2018 Fikri ve Smai
Miilkiyet Haklar Strateji Belgesi ve Eylem Planina gore {ilkemizde;

-Fikri ve sinai miilkiyet haklarinin etkin bicimde denetlenmesi ve korunmasi, piyasa algisi ve
degerlendirme altyapisinin gelistirilmesi ve bdylece bu haklarin ticarilestirilmesine yonelik
mekanizmalarin etkinliginin yan sira bu konudaki toplumsal bilincin de artirilmasi saglanmalidir. Bu
sebeple, bilgiye ve fikre saygili bir bilgi toplumu olusturmak i¢in ¢aba sarf edilmelidir.

S6z konusu hedefler dogrultusunda, TURK PATENT e gore 2007 yilinda 72.633 olan toplam marka
tescili sayist, 2017 yilinda 121.108 olarak gerceklesmistir. Bu sayilar, bu konudaki ¢abalarin sonug
vermeye basladig1 ve marka tescillerinde son on yilda %67 oraninda artis oldugu anlamina gelmektedir.

Nitekim, Diinya Fikri Miilkiyet Orgiitii’niin (WIPO-World Intellectual Property Organization) gegen
yila iliskin “Diinya Fikri Miilkiyet Gostergeleri” raporuna gore, Tiirk Patent ve Marka Kurumu, gecen
yil yaptig1 toplam 192 bin 950 marka tesciliyle, Cin ve ABD fikri miilkiyet ofislerinin ardindan ii¢lincii
sirada yer aldi. Tiirkiye’nin diinyada en fazla marka tescili yapilan iiglincii iilke olmasi, Tiirkiye’de
markalagma bilincinin arttigini gostermektedir. (Https://www.eforpatent.com.tr/turkiye-marka-tescil-
dunya/13.08.2018).

Ayrica, farkindaligin artmasi icin 6zelikle TURK PATENT’in yetismis insan kiymetleri ekibinin
genigletilerek miilkiyet haklar1 alaninda ¢alisan uzman sayisini artirilmasi gerekmektedir. Bunun yani
sira i3 diinyasina ve {iiniversitelere yonelik bilgilendirme caligmalarimi artirmasi ve bu baglamda
Universitelerin, Teknokentlerin ve illerdeki Ticaret ve Sanayi Odalarmin iginde Tiirk Patent ve Marka
Kurumu Bilgi ve Dokiimantasyon Ofislerinin a¢ilmast saglanmalidir (Bilginer, 2016: 201).

Bu gelismeler gerceklestiginde, genelde Sinai ve Fikri Milkiyet Haklarinin, 6zelde marka
basvurularinda, tescillerinde ve ticarilestirilmesinde, gelismis iilkelerle aramizdaki farki giderek
kapatabilecegimiz; iilkemizin katma degeri yiiksek iiriinlerin ihracatgisi olabilecegi, dis ticaretteki cari
agigimizin cari fazlaya doniisecegi, orta gelir tuzagindan kurtularak fert basina diisen milli gelirimizin
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artacagi ve diinyadaki en gelismis 10 iilkeden biri olabilecegimiz degerlendirilmektedir(Bilginer, 2017:
68).

Bu kapsamda cesitli kurum ve kuruluslardan alinan hibeler, TMS 20’ye gore gelir yaklasimi veya
6zkaynak yaklagimina gére muhasebelestirilebilmektedir. TMS, konuyu vergi mevzuati agisindan degil,
Uluslararas1 Muhasebe Standartlari agisindan ele almaktadir. Hibelerin muhasebelestirilmesini, vergisel
acidan ele alan ilk diizenleme 176 sayilt VUK Genel Tebligi ile yapilmis, daha sonra da 5746 sayil1 Ar-
GE Faaliyetlerinin Desteklenmesi Hakkinda Kanun’un uygulanmasina iligkin 6 nolu Genel Teblig’in 7.
Maddesi ile hibe desteginin nasil muhasebelestirilecegi diizenlenmistir. Ancak, KOSGEB’ten,
Kalkinma Ajans’larindan ve TURQUALITY Programi’ndan alinan hibelerin muhasebelestirilmesi
konusunda vergi mevzuatini dikkate alan yasal bir diizenleme yapilmamistir. Bu sebeple, ¢cogu firma
TMS’deki 6z kaynak yaklagimina gore kayit yaparken vergi idaresi gelir yaklagimini benimsediginden
miikelleflerle vergi idaresi arasinda sorunlar yasanmaktadir. Ciinkii Ozkaynak yaklasimina gore kayit
yapildiginda aktiflestirilen yatirim tutar1 azaltilarak amortismana tabi tutulmakta; gelir yaklagimina gore
kayit yapildiginda alinan hibeler cari donemde gelir kaydedildigi i¢in tamami vergilendirilmektedir. Bu
da firmalarin istemedigi bir yoldur.

Bizim Onerimiz, vergi idaresi ile sorun yasamamak igin alinan hibelerin muhasebelestirilmesi
konusunda gelir yaklagiminin tercih edilmesidir. Ancak, bu konuda yasanan ihtilaflarin ve tereddiitlerin
ortadan kaldirilmas: igin, tim hibe desteklerinin muhasebelestirilmesi konusunda kesin bir yasal
diizenleme yapilmalidir.
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