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Makalemiz kapsaminda, siyasal partilerin 24 Haziran 2018 Genel Se¢cim Beyannamelerinde, teknoloji ve dijitallesmeye yonelik
politikalar1 incelenmektedir. Incelemede temel olarak, siyasi partilerin gelisen teknolojiler karsisinda konumlanmalart,
politikalarini belirlerken inovasyon noktasinda farkindaliklar1 irdelenmeye calisilacaktir.

Siyasal partilerin en 6nemli amact, kitleleri propaganda yoluyla ikna edip siyasal iktidar1 elde etmektir. Kitlelerin ikna siiregleri
bir¢ok agidan biinyesinde zorluklari barindirmaktadir. Ciinkii giiniimiizde gelisen teknolojiyle beraber kitleler yogun bir bilgi
bombardimanina maruz birakilmaktadir. Bu bilgi bombardiman siirecinde, partilerin siyasal iletisim stratejileri dogrultusunda
hedef kitleye dogru, tanitict ve ikna edici bilgiyi verebilmek en 6nemli gorev haline gelmistir.

24 Haziran 2018 se¢imlerine katilan 5 siyasal partinin dijitallesen teknolojiler karsisinda kendilerini gelistirip gelistirmedikleri
ve siyasal aktorler tarafindan bu siirecin kamuoyuna aktarilmas: sorunu makalemiz kapsaminda sayisal verilerle ortaya
konulacaktir. Se¢im beyannameleri bu noktada partilerin resmi politika 6nerilerinin bir yansimasidirlar. Makalemizde
partilerin beyannamelerinde teknolojik gelismelere ne kadar 6nem verdikleri incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Secim Beyannamesi, Siyasal Parti, kna, Teknoloji, Dijitallesme

ABSTRACT

Within the framework of this article, political parties' policies on technology and digitalization are examined in the General
Elections Declarations of 24 June 2018. Essentially, the review will try to examine the political parties' position in the face of
developing technologies, their awareness at the Innovation Point while determining their policies.

The most important goal of the political parties is to convince the masses through propaganda and to obtain political power.
The persuasion processes of the masses have many difficulties in their own right. With the developing technology, the masses
are subjected to intense information bombardment.

The issue of the political parties' stance towards technology and the transfer of this process to the public by the politicians will
be revealed in the scope of our article. Election hearings are a reflection of the party's official policy proposals. In our paper,
the importance given to technology by the parties has been examined.
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1. GIRIS

Siyasal partilerin se¢im siireglerinde kendilerine yol haritasi olarak belirledikleri ve tiim ¢aligmalarini
bu yol haritas1 kapsaminda yaptiklar secim beyannameleri de stratejik agidan ¢ok 6nemlidir. Siyasal
partilerin se¢im beyannameleri; hem se¢im kampanyalari siirecinde bir yol haritasi olmasiyla, hem

kitleleri kendi s0ylem ve vaatlerine referans olmalar1 agisindan {izerinde dikkate durulmasi gereken
belgelerdir.

Bir tilkedeki siyasi partilerin duyarliligini degerlendirmenin ilk 6nemli adimy, o tilkedeki farkl partilerin
hangi politika alanlarin1 vurguladigina bakmaktir. Siyasi partiler hangi politika alanlarina 6ncelik
vermektedir? Partiler arasinda oncelik verilen politika alanlar1 agisindan 6nemli farkliliklar gozlenmekte
midir, yoksa tiim biiylik partilerin vurguladig: ortak politika alanlar1 var midir? Partilerin politika alam
onceliklerinde zaman igerisinde ne gibi degisimler goriilmektedir? Son olarak, siyasi partilerin 6ncelik
verdigi politika alanlari, halk tarafindan iilkenin kars1 karsiya oldugu 6nemli ve ciddi meseleler olarak
goriilen alanlar ile ortlismekte midir? (Aytag, 2017, s.8)

Siyasal Se¢im kampanyalarinda belirleyici bir sekilde hedef kitle, gengler ve 6grencilerdir. Dolayisiyla
siyasal iktidar1 ele gecirmek isteyen aktorlerin, hedef kitlenin gereksinimlerine ve beklentilerine uygun
bir sdylem ve politika gelistirmeleri gerekmektedir.

Internetin giinliik iletisimde kullanilmaya baslanmasi ile birlikte hayatimizin vazgecilmez bir pargasi
haline gelmesi, bize iletisimde sagladigi kolayliklar ve gelismeler nedeniyle olmustur. Iletisimde
icerikler ve bunlarin aktarildig1 araclarin dijitallesmesi sonucu dijital bir diinya tarafindan kusatilmig
durumdayiz. Dijitallesme ile birlikte iceriklerin olusturulmasi ve paylagilmasi insanligin varolusu
stiresince simdiye kadar hi¢ olmadigi kadar kolaylagsmistir. Bunun neticesi olarak bilgi iletigimi
teknolojisi cihazlarmin gesitleri, kullanimi ve insanlarin hayatlarindaki énemi son derece artmuistir.
(Erdal, 2012, 5.53)

Dijitallesme, Ar-Ge, Endiistri 4.0, Inovasyon gibi kavramlar yasamin her alaninda kendini hissettirmeye
baglamistir. 2000’11 yillardan sonra; is hayatindan, giindelik yasama kadar bir¢ok alanda teknoloji ve
dijitallesme kavramlari bag dondiiriicii bir hizla toplumsal yasama etki etmistir. Kitle iletisim araglarinin
interaktif hale gelmesi, internetin her yastan insanin ulasabilecegi bir mecra olmasi, cep telefonlar
aracilig1 ile tiim toplumun stirekli bir bigimde “¢evrimici” olmasi, dogalliginda siyasal iletisim agisindan
da bu gelismelerin takip edilmesi ve kullanilmasini beraberinde getirmistir.

2. SIYASAL iLETISIM VE PROPAGANDA

Siyasal iletisim, etkisi ve siyasal atmosferi degistirme giicii agisindan degerlendirildiginde demokrasi
kavramryla paralel bir iliski icerisindedir. Kitlelerin oy hakkini elde etmesi ile ortaya ¢ikan ve 6nem
kazanan siyasal iletisim kavrami, yeni iletisim teknolojilerinde ve 6zellikle medya alaninda yasanan
degisim ve gelisim siireciyle beraber giincel anlamim kazanmustir. Siyasal iletisim kavrami ve pratigi;
1940’1 yillarin ortalarinda Amerika Birlesik Devletleri’nde ortaya ¢ikmis olup, 1960’11 yillarla beraber
Avrupa kitasinda yayginlik kazanmistir. (Topuz, 1991: 6)

Siyasal iletisim kavrami pratigi, siyasal alanda faaliyet gosteren kuruluslarin siyasal iktidar elde etmek
ve hedef kitle olan segmenlerin giivenini-destegini saglamak veya siirdiirebilmek amaciyla, uygun
zaman ve i¢inde bulunduklan siirecin gerekliliklerine uygun sekilde; halkla iligkilere ait yontem ve
bicimlerden, reklamdan ve propaganda tekniklerinden yararlanarak iletisim ¢aligmalar1 yapmak olarak
Ozetlenebilir. (Uslu, 1997, 7).

Siyaset bilimi acisindan en 6nemli amag, hedef kitle kamuoyunun ikna siirecidir. Siyasal ikna siireci
kapsaminda propaganda, reklam ve halkla iliskiler faaliyetleri giderek daha da onem kazanmugtir.
Siyaset kavrami ayn1 zamanda giinceli takip edebilmek, toplumun gelismesine 6nderlik etmek ve tiim
bu siiregleri ikna sanatiyla beraber yiiriitebilme kabiliyetidir.

Gilingor, propagandanin, iktidar kavramiyla birlikte diisiiniilmesi gereken bir kavram oldugunu
vurgulamaktadir. Propaganda toplumda gii¢ iliskilerinin belirmesiyle birlikte gerek duyulan ve
gelistirilen bir olgu olup, insanlik tarihinin her doneminde de farkli kosullar igerisinde farkli bigimde
ortaya ¢ikmistir. Toplumdaki biitiin iktidar alanlar1 6nemli bir gii¢ tanimlama ve gosterme araci olarak
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da kabul edilebilir. Ekonomik iktidar iliskilerinden siyasal iktidara, oradan dinsek iktidar bigimlerine
kadar olasi tiim iktidar ortamlarinda propagandaya bagvurulmustur.(Giingor, 2011, 5.296)

Propaganda, toplumsal anlamda herhangi bir grup ya da toplulugun diisiince ve davranis bigimlerini
etkilemek, istenilen yonde degistirmek ve dizayn etmek i¢in aciklanan ve yayginlastirilan fikir ve
gorisler olarak tanimlamaktadir. (Tarhan, 2002)

Cankaya’ya gore propaganda, toplumu istenilen bir yonde etkileme, onlara belirli bir diislinceyi veya
ideali benimsetme ve o diisiince-ideal yoniinde harekete gecirme amacina yonelik iletigim faaliyetidir.
(Cankaya, 2008, s.18)

Secim beyannameleri, siyasal partiler agisindan propagandanin somutlagmis belgeleridirler. Siyasal
iletisim tekniklerinin kullanilarak kamuoyunun rizasini olusturma ve kitlelerin eylemlerini istenilen
yone dogru ¢evirme siirecinde, se¢cim beyannameleri siyasal partilerin bagvuru kaynaklaridir.

3. SECIM BEYANNAMELERI VE KAMPANYALARI

Siyasi partiler, i¢cinde bulunduklar1 topluma ait sorunlar1 ¢dzmek adina gesitli projeler iireten ve
gelistirdikleri projelerini kamuoyuna ileterek toplumsal rizay1 olusturmak ve se¢gmen nezdinde kabul
gorip iktidara gelmek i¢in faaliyet gosteren kuruluslardir. Siyasal partiler iktidar olabilmek adina, se¢im
siireclerinde ortaya koyduklart projeleri gergeklestirmek iddiasinda olmalidirlar.  Ancak
beyannamelerinde veya parti programlarinda yer alan projelerin ikna edici ve gergekg¢i olmasi gereklidir.

Balct’ya gore, siyasal partilerin ve politikacilarin, hedef kitlelerine ulagmak, kendilerini tanitmak ve
dolayisiyla siyasal iktidar1 elde etmek adina segmenlerinin desteklerine ihtiyaglar1 vardir. Bu siireg ayni
zamanda siyasal kampanyalarin diizenlenmesini ve organize edilmesini de zorunlu kilmaktadir. (Balci,
2005: 144).

Secim beyannameleri se¢cim oncesinde siyasi aktorlerin hedef kitlelerini etkileme, inandirma ve ikna
etmede kullandiklar1 en 6nemli araglardan birisidir. Se¢im beyannameleri se¢im siirecinde partilerin
hedef kitlenin oy verme davranigini etkilemek amaciyla, iilke yonetimine iligkin siyasal, sosyal, kiiltiirel
ve ekonomik plan ve programlarinin farkl iletisim araglarinda kamuoyu ile paylasildigi yazil
metinlerdir. Bu metinler yazili beyanlar seklinde kamuoyuna sunulmakla beraber, iletigim
teknolojilerinde yasanan gelismeler sayesinde zamanla farkli iletisim araglariyla da hedef kitlelere
sunulmaktadir. (Sesen ve Ertiirk, 2017, s.64)

Belli bir donemde siyasal partilerin kendi iclerinde organize ederek planladiklar1 ve zamanla iletisim
teknolojisindeki gelismelerle beslenip, profesyonel kuruluslarca planlanip uygulanir hale geldigi se¢im
kampanyalari, siyasal yasamin vazgegilmez araclarindan olmus (Aktas, 2004, s.83)

Secim beyannameleri esas itibariyle; siyasal partilerin segmenleri ikna etmek amaciyla ortaya koydugu
sOylemlerdir. Bu soylemler gelecege dair vaatleri icermektedir. S6z konusu vaatlerin ikna edici olmast
ve segmenlere iletilme bigimleri, bagariy1 beraberinde getirmektedir. Siyasal partilerin

Siyasal iktidara talip olan bir siyasal partinin se¢meni ikna etmek ve onun oyunu alabilmek i¢in yaptigi
eylemlerin merkezinde se¢im vaatleri yer almaktadir. Bir diger ifade ile Se¢im kampanyalarindaki
sOylemin konusunu partilerin segmenlere yonelik vaatleri olusturmaktadir. Partilerin kurumsal bir yap1
olarak ortaya koydugu vaatlerin yaninda adaylarin da kendi se¢im ¢evrelerinin 6zelliklerine ve se¢men
kitlelerinin taleplerine gore ortaya koydugu vaatler bulunmaktadir (Ozsoy, 2007, s.109)

4. 2018 SECIM BEYANNAMELERININ GENEL OZELLIiKLERI

24 Haziran 2018 Seg¢im beyannameleri incelendiginde Ak Parti’nin Se¢cim Beyannamesinin 360 sayfa
ve 86.064 Kelimeden, CHP’nin 240 sayfa ve 30.155 kelimeden, HDP’nin 92 sayfa ve 8.846 kelimeden,
MHP’nin 132 sayfa ve 20.966 kelimeden, 1Y1 Parti’nin ise 138 sayfa ve 27.482 kelimeden olustugunu
gormekteyiz. AKP, MHP ve [Y1 Parti’nin Secim Beyannamelerinde siyasal partilerin amblemlerine ve
bu se¢imde kullanacaklar1 temel sloganlara yer verildigini gérmekteyiz. CHP, Se¢im Beyannamesinin
ilk sayfasma I¢indekiler kismiyla, HDP ise sadece logosunun yer aldig1 bir gorselle baslamstir.
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GUCGLU MECLIS
GUCLU HUKUMET
GUCLU TURKIYE

YAPARSA YiIiNE AK PARTI YAPAR

Cumhurbaskanligs
Secimleri ve Genel Secimler
Secim Beyannamesi

2018

AK PARTI

RESIM 1: AKP’nin Se¢im Beyannamesinin ilk Sayfasi

MiLLI DIRILIS
KUTLU YUKSELIS

MILLIYETCI HAREKET PARTISI

RESIM 2: MHP’nin Se¢im Beyannamesinin ilk sayfasi

RESIM 3: iY] Parti’nin Se¢im Beyannamesinin ilk sayfasi
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Tablo 1: Siyasal Partilerin Se¢im Sloganlart

AKP CHP HDP MHP IYI Parti

Giclii Meclis Millet icin | Biz'le Milli Dirilis Kutlu | Milletimizle Sozlesme

Giuglii Hiikiimet Geliyoruz | Degisir | Yikselis Toplumda Birlik

Giigli Tiirkiye, Ekonomide Giiven-

Yaparsa Yine AK Parti Yapar Yonetimde Liyakat-
Yiiziini Giinese Donen
Tiirkiye

5. BULGULAR VE TARTISMA

Secim kampanyalar ozellikle se¢menlerin siyasal tercihlerini etkilemek amaciyla siyasi partiler
tarafindan kullanilan en 6nemli araglardan bir tanesidir. Se¢cim kampanyalar1 araciligtyla gerceklestirilen
iletisim, adaylarin amagclari ile se¢gmenlerin davraniglar: arasinda bir bag olusturmakta ve segcmenlerin
umutlari, hayalleri ile adaylarin faaliyetleri arasinda bir koprii gorevi gérmektedir. (Uztug, 1999, s.18)

Beyannameler; secimlerden bir siire dnce agiklanip se¢imin sona ermesi evresine kadarki siirecte,
segmenlerin saglikli karar verme ve tercihlerini belirleme islemine katkida bulunmaktadir.

Makale kapsaminda 24 Haziran 2018 Secimlerine katilacak olan 5 siyasal partinin se¢cim beyannameleri
incelenmigtir. Makale, siyasal partilerin secim beyannamelerinde, dijitallesme ve teknolojiye iliskin
yaklagimlarini arastiran nicel bir arastirmadir. Calismamiz herhangi bir siyasal partinin savunulmasi ya
da elestirilmesi amaci tagimamaktadir.

Parti tabanma yonelik kampanyalar yerini zaman igerisinde biitiin segmenlere ulasmaya galisan
kampanyalara, biitiin segmenler icerisinden de 6zel kategorilere ayrilmis hedef kitlelere birakmistir
(Farrell, 2000, s.29).

Analiz kapsaminda giiniimiiz teknoloji ve dijital diinyasinda en fazla kullanilan kelimelerin oransal
analizi yapilmistir. Toplamda teknoloji ve dijitallesmeye iliskin en sik kullanilan 21 kelime se¢ilmistir.

Tablo 2: Siyasal Partilerin Teknolojiye iliskin Beyannamelerinde Kullandiklar1 Kelimeler

Kelime AKP CHP HDP MHP iYi PARTI
Teknoloji 241 71 2 58 110
Teknik 32 10 0 1 14
AR-GE 56 18 1 6 31
Endiistri 4.0 0 8 0 0 0
Inovasyon 0 2 0 3 1
Bilim-sel 50 22 4 17 28
Dijital 81 18 1 1 8
Doniigiim 107 24 5 4 30
Internet 21 26 7 2 36
Fiber 4 1 0 0 2
Nesnelerin Interneti 2 2 0 0 0
Otomasyon 6 0 0 0 0
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Robotik 3 0 0 0 0
Veri 39 3 0 0 10
Siber 13 1 0 0 2
Bilgi 84 18 2 15 32
Sensor 2 0 0 0 1
Yazilim 10 2 0 3 2
Kod 9 3 0 0 0
Donanim 3 10 0 3 1
Telekominikasyon 3 4 0 0 2
Toplam Sayfa Sayist 360 240 92 132 138
Toplam Kelime Sayist 86064 30155 8846 20966 27482
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Resim 4: Siyasal Partilerin Teknolojiye Iliskin Beyannamelerinde Kullandiklar1 Kelimelerin Oranlar

Teknoloji )
: Teknik
0,004500
0,004003 0,000600
0,004000 -
0,003500 0,000500
0,003000 —0,002800 0002786
0,000400 0,000372
0,002500 0,002355 —
0,002000 0,000300
0,001500
0,000200
0,001000
0,000500 0,000226 0,000100 —
0,000000 | 000000
AKP cHP HDP MHP ivi PARTI 0,000000 [ | i .
AKP CHP HDP MHP ivi pARTI

Resim 5: Teknoloji ve Teknik Kelimelerinin Oranlart

Resim 57te beyannamelerde gegen “Teknoloji ve Teknik™ kelimelerinin toplam kelime sayisina orani
agisindan 1Y Parti diger partilerin dniinde goriinmektedir.
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AR-GE Endiistri 4.0 Kod
0,001200 0001128 0,000300 0,000120
0000255 0,000105 00
0,001000 0,000250 0,000100
0,000800 0,000200 0,000080
0000651
0000557
0,000600 0000150 0,000060
0,000400 Qo 0,000100 0,000040
0,00200 0000113 0000050 0,000020
0,000000 0,000000 0,000000 0,000000 0,000000 0,000000 0,000000
0,000000 0,000000 0,000000
MHP ivi pARTI AKP CHP HDP MHP ivi pARTI HDP MHP i¥i PARTI

Resim 6: Ar-ge, Endiistri ve Kod Kelimelerinin Oranlari

Resim 6”da, beyannamelerde gegen “Ar-ge” Kelimesinin toplam kelime sayisina orani agisindan 1Y1
Parti diger partilerin Oniinde goriinmektedir. “Endiistri 4.0” Kelimesi tiim siyasal partiler arasinda
sadece CHP tarafindan kullanilmistir. Yine “Kod” kelimesi - sadece AKP ve CHP’nin
beyannamelerinde gegmektedir

Inovasyon Bilim-sel
0,000160 0,001200
0,000143
0,000140 0,001013
0,001000
0,000120 0,000811
0,000100 0,000800 0,000730
0,000581
0,000080 0,000066 0,000600
0,000452
0,000060
. 0,000400
0,000040 1000036
0,000200
0,000020
0,000000 0,000000
0,000000 0,000000
AKP CHP HDP MHP ¥l PARTI AKP CHP ivi panTi

Resim 7: Inovasyon ve Bilim-sel Kelimelerinin Oranlar1

Resim 7”de, beyannamelerde gegen “Inovasyon” kelimesinin toplam kelime sayisina orani agisindan
MHP diger partilerin 6niinde goriinmektedir. “Bilim-sel” kelimesinin toplam kelime sayisina orani
acisindan 1Y Parti diger partilerin dniinde goriinmektedir.

Dijital Doniisiim
0001000 — 0,000941 0,001400
0,001243
J—— 0,001200
0,000800 ' 0,001092
0,001000
0,000700 o
0,000600 0,000796
. 0,000800
0,000500
0,000400 0,000600 0,000565
0,000291
0,000500 0,000400
0,000200 CooeTTE 0,000191
0,000100 0,000048 0,000200
0,000000 [ | 0000000 .
A MHE il PARTI AKP CHP HDP MHP i¥i PARTi

Resim 8: Dijital ve Doniisiim Kelimelerinin Oranlari

Resim 8”de, beyannamelerde gegen “Dijital” ve “Doniisiim” kelimesinin toplam kelime sayisina orani
acisindan AKP diger partilerin 6niinde goriinmektedir.
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Internet Fiber
0,001400 0,001310
0,000080 0,000073
0,001200 0,000070
0,001000 . 0 0,000060
0,000791 0,000050 0,000046
0,000800
0,000040 0,000033
0,000800
0,000030
0,000400 0,000224 0,000020
0,000200 0,000095 0,000010
0,000000 0,000000
0,000000 0,000000
AKP ivi PARTI AKP CHP HOP MHP ivi PaRTI

Resim 9: Internet ve Fiber Kelimelerinin Oranlart

Resim 9”da, beyannamelerde gecen “Internet” ve “Fiber” kelimesinin toplam kelime sayisia orani
acisindan 1Y Parti diger partilerin 6niinde goriinmektedir.

Nesnelerin Interneti Otomasyon Robotik
0000070 1,000065 0000080 - 0,000040
0 0,000035
1000060 0,000035
Q000D 0000060 0,000030
- 0000050 0,000025
1000040 0000020
0,000030
1,0003 1000030 0,000015
1000020
I 100000 0000010
0000010 1000010 0000005
0000000 0000000 0000000 0000000 0000000 Q000000 ,000000 0000000 0000000 0000000  0,000000
1000000 000000 0,000000
I P Hop MHP i pagTi e P 0P WHP M PARTI AP cHp HOP MHP i¥i pAgTi

Resim 10: Nesnelerin Interneti-Otomasyon ve Robotik Kelimelerinin Oranlar1

Resim 10”da gosterilen “Nesnelerin Interneti” ibaresi sadece AKP ve CHP’nin beyannamelerinde
gegmektedir. Yine “Otomasyon” ve “Robotik” kelimeleri, tlim partilerin arasinda sadece AKP’nin
Sec¢im Beyannamesinde kendine yer bulmustur.

Bilgi Veri Siber
000140 0000160 000151
U0 s
0001200 O00LIB4 | 0000450 0,000140
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' 0000000 0,000000 0000000 0,000000
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Resim 11: Bilgi, Veri ve Siber Kelimelerinin Oranlart

Resim 117de gosterilen “Bilgi” kelimesinin toplam kelime sayisina orani acgisindan 1Y Parti diger
partilerin 6niinde goriinmektedir. “Veri” ve “Siber” kelimesinin toplam kelime sayisina orani agisindan
AKP diger partilerin dniinde goriinmektedir.
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Sensor Yazilim
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Resim 12: Sensor ve Yazilim Kelimelerinin Oranlari

Resim 12”de gosterilen “Sensdr” kelimesinin toplam kelime sayisina orani agisindan 1Y Parti diger
partilerin 6niinde gériinmektedir. ““Yazilim” kelimesinin toplam kelime sayisina oran1 agisindan MHP
diger partilerin dniinde goriinmektedir.
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Resim 13: Donanim ve Telekomiinikasyon Kelimelerinin Oranlart

Resim 12”de gosterilen “Donanim” ve “Telekomiinikasyon” kelimelerinin toplam kelime sayisina orani
acisindan CHP diger partilerin oniinde gdériinmektedir.

6. SONUC

Siyasal iletisim ¢ercevesinde; siyasal partiler hedef kitlelerine yani segmenlerine olabildigince genis bir
sekilde ulagmaya calismaktadirlar. Siyasal partilerin se¢im sonrasi yapacaklari icraatlari, segmen
kitlesine dogru ve ikna edici bir big¢imde anlatma siirecini bu noktada ¢ok onem kazanmaktadir.
Yasadigimiz c¢agin teknik niteliklerini ve gerekliliklerini bilmek, gilincel teknolojilerin ve dijital
diinyanin takibini yapabilmek; siyasal partiler agisindan segmen kitlelerinin bilgilendirilmesi ve algiy1
kendi lehlerine yonetebilmeleri adina ¢ok 6nem tagimaktadir. Bu siirecte en 6nemli enstriiman segim
beyannameleridir.

Secim beyannameleri toplumun bilgilendirilmeleri agisindan da ©Onem tagimaktadir. Standart,
basmakalip icraat pratikleri ve vaatler toplum nezdinde artik heyecan yaratmamaktadir. Se¢mende
heyecan olusturabilmek ve heyecan1 segmen oyuna c¢evirebilmek siyasal iletisimin vazgegilmez bir
pargasidir.

Makalemizde 24 Haziran 2018 Genel Secimlerinde TBMM’de temsil edilmesi muhtemel olan siyasi
partilerin segim beyannameleri, dijital teknolojiler ve Inovasyona atfedilen deger agisindan
incelenmistir. Calismada 21 yilizyllda en sik kullanilan teknolojik terimler niceliksel olarak
incelenmistir.

Siyasal Partilerin se¢im beyannameleri; dogal olarak diinyadaki gelismelerden dogrudan
etkilenmektedir. Partilerin sdylemleri ve politikalari; bas dondiiriicii hizla gelisen dijitallesmeyi de
icinde barindirma zorunlulugunu beraberinde getirmektedir. S6z konusu dijitallesme ve teknolojik
geligsmelerin yansimalarini; tarimdan, sanayiye varincaya kadar birgok alanda net olarak gérmekteyiz.
Sektorel bazda otomasyon uygulamalarinin {iretimin seklini ve igerigini tiimden degistirdigini, yine
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robotik uygulamalarin hemen hemen tiim sektorlerde yogun bir sekilde uygulandigi bir diinya
diizeninden bahsetmek miimkiindiir.

Sirketler, kurum ve kuruluslar dijital doniisiim ¢aginda yasamlarini siirdiirebilmeleri ve daha 6nemlisi
kendilerini gelistirmeleri igin ¢esitli yonetim anlayislart gelistirmek durumundadirlar. Somut anlamuiyla;
iiretim iligkileri; yenilik¢i bir anlayisa, Ar-Ge g¢alismalarina, yeni iletisim teknolojilerine ve bu
teknolojileri kullanabilecek ve siirdiirebilecek nitelikli bireylerin varligmma ihtiyag duymaktadir.
Nesnelerin Interneti teknolojileri, iiretimin tiim siireclerine entegre edilmeye baslanmistir. Dolayistyla
siyasal partiler; se¢im beyannamelerini kurgularken ihtiya¢ analizi, sektorel beklentiler ve toplumsal
taleplere gore sekillenmektedir.

Makale sonucunda degerlendirmeye alinan siyasal partilerin se¢im beyannamelerinin hemen hemen
hepsinde, se¢men kitlelerini ikna etmek adma dijital ve teknolojik terimlerin etkin bir bigimde
kullanildigin1 gérmekteyiz.
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