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Akademik Diinyada Google Giivercin Algoritmasi Ve Yerel Arama Ornekleri le
Algoritmanin Test Edilmesi

Google Pigeon Algorithm In The Academic World And Testing The Algorithm With Local
Search Examples

OZET

Internet kullanicilar1 sanal ortamlarda aradiklari bilgiye ulasmak amaciyla arama motorlarini kullanirlar. Arama yapildiginda
ekrana gelen ilk sayfada yer alan arama sonuglar1 genellikle daha fazla ilgi duyulan ve ziyaret edilen web siteleridir. Kullanicilar
ikinci ve daha sonraki arama sonu¢ sayfalarinda gelen sitelere daha az ilgi gostermekte ve ¢ogunlukla o baglantilar1 ziyaret
etmemektedirler.

Diinya genelinde en ¢ok tercih edilen ve diinyanin en biiyilk arama motoru olarak bilinen Google siirekli olarak aramalari
iyilestirecek ve kullanimi kolaylagtiracak yeni algoritmalar gelistirmekte ve mevcut algoritmalar iizerinde giincellemeler
yapmaktadir. Bu algoritmalardan biri olan Giivercin algoritmasi arama sonuglarini hesaplarken yerel igsletmelere 6ncelik taniyarak
aranan anahtar kelimeye ek olarak arama yapan kullanicinin konumunu da dikkate alan yeni bir yaklagim getirmistir.

Caligsma, Google tarafindan yerel arama igin gelistirilen en son algoritma olan Giivercin (Pigeon) giincellemesinin duyuruldugu
2014 yili ile 2022 yillar1 arasinda Google Scholar’da indekslenen Giivercin algoritmasina dair yapilan bilimsel ¢alismalarin
taranmasi ve kapsam dahilindeki arastirmalarin incelenmesi ile gergeklestirilmistir. Giivercin giincellemesine akademik diinyanin
nasil baktig1 6zetlenmis ve ayrica cesitli yerel arama 6rnekleri ile algoritma test edilmistir. Bu sayede Google Giivercin algoritmasi
ile gelen yeniliklerin net bir sekilde ortaya konmasi amaglanmugtir.

Anahtar Kelimeler: Google Giivercin algoritmasi, Google Pigeon algoritmasi, Yerel arama, Yerel SEO.

ABSTRACT

Internet users use search engines to access the information they are looking for in virtual environments. When a search is
performed, the search results that appear on the first page of the screen are usually the websites that receive more attention and
visits. Users tend to show less interest in and often do not visit the websites that appear on the second and subsequent pages of
search results.

Google, known as the most preferred and largest search engine worldwide, continuously develops new algorithms and updates
existing ones to improve search results and make them more user-friendly. One of these algorithms, the Pigeon algorithm,
introduces a new approach that prioritizes local businesses and takes into account the user's location in addition to the searched
keyword when calculating search results.

The study was conducted by scanning and reviewing scientific studies related to the Pigeon algorithm indexed on Google Scholar
between the years 2022 and 2014 when the Pigeon update, the latest algorithm developed by Google for local search, was
announced. The study aims to summarize how the academic world views the Pigeon update and also tests the algorithm with
various local search examples. This way, the innovations brought by Google's Pigeon algorithm are intended to be clearly
presented.

Keywords: Google Pigeon algorithm, Local Search, Local SEO.

1.  GIRIS

Internet ortamlarinda kullanicilarin aradiklari bilgiye ulagsmalarini saglayan ¢evrimici platformlara arama
motoru denilmektedir. Arama motorlar1 bot veya crawler da denilen tarayici robot yazilimlar yardimiyla
web sitelerini dolagarak haklarinda bilgi toplayan 6zel web siteleridir. Tarama yolu ile toplanan veriler
arama motorlarinin merkezi veri tabanlarinda indeksleme denilen bir islem ile simiflandirilarak kayit altina
almir. Aranan kelimeler arama motorlarinda indeksleme ile olusturulan tablolar ile karsilastiriimak

suretiyle arama motoru algoritmalarina gére en uyumlu olan en iist sirada gelecek sekilde arama motoru
sonug sayfalarinda (SERP) listelenirler (Basar, 2023b: 261).



International Journal of Social and Humanities Sciences Research (JSHSR)

Arama motorlarinin arama sonuglarimi belirlemek amaciyla web sitelerini siralamak igin kullandiklar1 bir
takim matematiksel hesaplara dayali islemler dizisine algoritma denir. Google web sayfalarimin
siralanmast i¢in bir¢ok algoritma kullanmaktadir.

Google arama motoru i¢in Onemli algoritmalar, Panda, Penguin, Pirate, Hummingbird, Pigeon,
Mobilegeddon, RankBrain, Possum ve Fred algoritmalaridir. Her yil arama algoritmasini yaklasik 500—600
kez degistirdigini ilan eden Google, ¢cogu kiiciik olan degisikliklere ilaveten bazen arama sonuglarini
onemli Olciide etkileyen Google Panda ve Google Penguen gibi biiyiik capli algoritmik giincellemeler de
yaymlamaktadir (Vuran, 2019: 16). Moz.com sitesinde Google algoritmalari tarihgesine
https://moz.com/google-algorithm-change linki {izerinden ulasilabilir.

Google 2014 yilinda Giivercin algoritmast adin1 verdigi yeni bir algoritma ile arama sonuglarini hesaplama
asamasinda anahtar kelimeye ilave olarak arama yapan kullanicinin konumunu da isin igine katan bir
yenilemeyle herkesi, 6zellikle de SEO diinyasini sarsti. Google Arama algoritmasinin en son giincellemesi
olan Pigeon, arama sonuglarinin siralamasinda kullanici konumu ve yerel liste bilgilerini birlestirdi
(Gudivada vd., 2015: 47).

Ingilizce orijinal ifadesiyle Search Engine Optimization (SEO) yani Tiirk¢e ifadesi ile arama motoru
optimizasyonu; web sitelerinin, basta Google olmak iizere arama motorlarinin, arama kriterlerine uyumlu
hale getirilmesi icin yiiriitillen ¢alismalarin genel adidir. Genelde kisa adiyla anilan SEO, giiniimiizde
interneti etkili bir tanitim ve satig mecrasi olarak kullanmak isteyen igletmeler icin vazgecilmez bir dijital
pazarlama araci haline gelmistir. Arama motoru optimizasyonu ile web sitelerinin arama motorlarinin
sonu¢ sayfalarinda, en st siralarda gelebilmesi icin iyilestirme ve gelistirme yapilmaktadir. Arama
motorlarinda yapilan aramalar sonucunda organik/iicretsiz ve hormonlu/iicretli sonuglar olmak iizere iki tiir
cikt1 iretilmektedir. SEO caligmalari ile amaglanan hedef, web sitelerinin organik yani iicret 6demeye
gerek kalmadan reklamsiz sekilde dogal trafiklerini artirmalaria yardimei olmaktir. Web sitelerine kaliteli
trafik getiren ve geri doniigiim oranlarini yiikselten genellikle bu organik ziyaret¢ilerdir (Basar, 2021: 119).

SEO yapilan ve uygun anahtar kelimelere sahip olan web siteleri arama motorlari iizerinden gelen trafik ile
ziyaretci sayisini en Ust diizeye ¢ikarabilir. SEO aslinda arama yapan kullanicilari, miisterilere
doniistiirmeyi amagclayan bir teknik olarak isletmeyi gelistirmenin ve biiylitmenin en etkili yollarindan
biridir (Gedik, 2022: 160).

SEO siirecini hazirlik ve iyilestirme agamalar1 seklinde ele alirsak iyilestirme c¢aligmalarina basglamadan
once yani hazirlik asamasinda gerceklestirilen anahtar kelime belirleme ve rakip analizi galismalari
sonrasinda yiiriitiilen asil arama motoru optimizasyonu siireci; site i¢i ve site dis1 optimizasyon olmak
tizere iki temel gruba ayrilmaktadir. Site i¢i (on page / on site) SEO; web sitesinin ana sayfasindan
baslayarak siteye ait tiim sayfalar tizerinde iyilestirme ve gelistirmeye dair yapilan degisiklikleri ifade eder.
Sayfalarda ne kadar az hata olursa, arama motoru botlar1 sayfalar1 tarama amac1 ile siteye geldiginde o
kadar rahat ve kolay sekilde web sayfalarin1 okuyup anlayabilir. Site i¢i SEO hem arama motorlar1 hem de
site ziyaretcilerinin begenisini kazanmak amaci ile yapilan bir dizi iyilestirme islemidir. Dogru sekilde
yapilmasi halinde arama motoru sonuglarinda sitenin yiikselmesini saglayan ve ayni zamanda kullanici
deneyimini de arttiran bir etkiye sahiptir. Genelde SEO ve 6zellikle site i¢i SEO ile web sitesinin tasarimi
ve igerikleri aramalarda bulunmayi kolaylastiracak sekilde diizenlenir (Basar, 2021: 120).

Site dig1 (off page / off site) SEO ise web sitesi haricinde dis diinyada yapilan SEO ¢aligmalari olup sitenin
baska siteler ile ¢esitli sanal platformlardan aldig1 backlink adi verilen tavsiye baglantilar ve sitenin sosyal
aglar gibi cesitli sanal mecralarda tamtimi igin yapilan calismalari ifade eder. Oncelikle site ici SEO
yapilmasi sartiyla, site disi SEO, arama motoru siralamalarinda yiikselmek igin olmazsa olmaz
mertebesinde dnemlidir.

Calisma kapsaminda Google Giivercin algoritmasma dair yapilan bilimsel ¢alismalar Google Scholar
iizerinde farkli anahtar kelime kombinasyonlar1 kullanilarak yapilan arama sorgulari ile arastirma
yiriitiilmiig, bulunan caligmalar tarama yontemi ile incelenerek akademik diinyanin algoritmaya bakist
ortaya konulmaya calisilmistir. Ayrica Google Giivercin algoritmasi ile gelen yeniliklerin daha iyi
anlagilmasi i¢in farkli konumlarda gergeklestirilen gesitli yerel arama sorgulari ile algoritma test edilmistir.
Her ne kadar buna dair literatiirde higbir bilgiye rastlanmasa da kanimca, yerel aramalarda ¢igir agan
Google Giivercin algoritmasinin adini eski ¢caglarda mesajlarin iletilmesini saglayan posta giivercinlerinden
almis olabilecegi kuvvetli bir ihtimaldir.
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2. GOOGLE AKADEMIK DiZiN TARAMASI

Google Scholar’da giivercin algoritmas ile ilgili ¢esitli anahtar kelime kombinasyonlar1 ile yapilan arama
sorgulari, Google Giivercin algoritmasinin duyuruldugu 2014 ve sonrasi olacak sekilde filtrelemeye tabii
tutulmus ve sonuglar sorgulara gore paylasilmistir.

Google Akademik sayfasinda “Pigeon Algorithm” sorgusu yapildiginda 17.200 sonu¢ gelmistir. Ekrana
gelen sayfalardan sirasiyla 1-10 arasinda ve 15,18 ve 20 numarali sayfalarda bulunan 130 akademik
calisma baslik olarak taranmistir. Bu tarama sonucunda calismanin amacina uygun igeriklere sahip
olabilecegi diistiniilen 11 makale detayli incelemeye tabii tutulmus, bu inceleme sonucu 11 makalenin de
aragtirma konusu ile bagdagmadig tespit edilmistir.

Google Akademik’de “Pigeon Algorithm SEO” sorgusu yapildiginda 950 sonu¢ ¢ikmustir. Cikan
sayfalardan sirasiyla 1-10 arasinda ve 13,16 ve 22 numarali sayfalarda bulunan 130 makale bashk olarak
taranmigtir. Bu tarama sonucunda konu ile baglantili olabilecegi diisliniilen 22 makale detayl1 incelemeye
tabii tutulmus, bu inceleme sonuglarindan 3 kitap ve 2 makale erisim kisiti nedeniyle igleme alinmamus,
geriye kalan 17 makale igerisinden 3 makale arastirma konusu ile baglantili oldugu icin detayli
incelenmistir. Bu 3 bilimsel ¢aligmadan elde edilen bilgiler agagidaki gibidir:

[k galismada, Google tarafindan Temmuz 2014'te duyurulan Pigeon giincellemesinin, yerel isletmelerin
internet aramasi yapan kullaniciya olan uzakligini1 ve konumunu dikkate alarak daha dogru arama sonuglari
sunmak amaciyla kullanima sunuldugu belirtilmektedir. internet aramalarinda daha ilgili ve yakin arama
sonuglar1 sunmay1 amaclayan bu yeni algoritma, diiriist isletmelerin lehine olarak &zellikle global arama
sonuclarinda yerel isletmelerin tanittimini yapan spam gondericilere karsi gelistirilmistir (Chandra vd.,
2015: 8).

Ikinci galismaya gore, Google Giivercin giincellemesi &zellikle yerel SEO diinyasini etkileyen bir
giincelleme olarak herkesi sasirtti. Bu yeni Google algoritmasi, arama sonuglarini konumsal yakinliga gore
filtreleyerek sunmasiyla, arama motoru sonug¢ sayfalari (SERP) i¢in onemli bir degisimi beraberinde
getirmistir. Yerel ve ana algoritma arasinda daha yakin iligkiler kurdugu iddias1 ile sunulan Giivercin
giincellemesinin odak noktasi, degerli, kesin ve anlamli yerel arama sonuglari sunmaktir. Giivercin
algoritmasinin uzaklik ve konum takip parametrelerini daha sorgu odakli bir sekilde iyilestirdigini belirten
Google, Giivercin giincellemesi tizerinden gelen degisiklikler ile Google Haritalar'da gosterilen arama
sonuclarini da etkilemistir ¢iinkii bu giincelleme Google'a kullanicinin konumuna dayali olarak arama
sonuglar1 sunma ve yerel dizinde bulunan listeleri kullanma firsati tamimaktadir. Google’in Giivercin
giincellemesini yaymlamasindaki temel amag, SERP'lerde yerel arama sonuglarma dncelik vermektir ki bu
yerel igletmeler igin son derece faydalidir zira yerel isletmeler bu giincelleme sayesinde aramalarda daha
fazla 6ne ¢ikmaktadir. Calismada Gilvercin algoritmasinin site i¢i ve site disi SEO’ya etkilerinin ne
olduguna dair herhangi bir bilgi paylagilmamistir (Joshi & Patel, 2018: 11).

Incelenen iiciincii makalede, 24 Temmuz 2014 tarihinde yaymlanan algoritma igin 6nceki iki ana
algoritma, Panda ve Penguen degisikliginin aksine, giivercin algoritmasinin cezalandirict bir giincelleme
olmadig1, daha dogru ve ilgili yerel arama sonuglar1 saglamak amaciyla tasarlandigi bilgisi bulunmaktadir.
Yerel aramalarin dogasi geregi mobil cihazlarin kullanimiyla baglantili olan bu algoritma yerel web
sitelerinin siralamasini biiyiik 6l¢iide etkilemistir. Google Haritalar ve web arama sonuglarini etkileyen bir
giincelleme olarak genellikle yerel aramalar yapan kullanicilara daha iyi hizmet vermeyi hedefleyen
giivercin algoritmasi yerel aramalar yapan kullanicilar i¢in daha ilgili ve faydali bir deneyim sunmaktadir.
Google, giivercin giincellemesini, web aramalarinda kullanilan ¢ok sayida siralama sinyalinin yani sira
yazim diizeltme, esanlamlilar ve bilgi grafigi gibi araglar da dahil olmak tlizere web arama islevselligine
entegre olan yeni bir yerel arama algoritmasi olarak duyurdu. Google ayrica bu yeni giincellemenin mesafe
ve konum siralama parametrelerini gelistirdigini ve yerel yetkili arama sonuglarm iyilestirdigini belirtti
(Farrell & Weideman, 2014: 2-4).

Google Akademik iizerinden “search engine optimization local search” sorgusu yapildiginda 18.000 sonug
gelmistir. Gelen sayfalardan sirasiyla 1, 2, 3, 4 ve 5 numarali sayfalarda bulunan 50 makale baslik olarak
taranmistir ve 2 makale igerigi incelenmistir. Bu makalelerin higbirinin konu ile baglantis1 olmadig: tespit
edilmis ve diger sorguya gegilmistir.

Devaminda “local search algorithm” sorgusu yapildiginda 480.000 sonug¢ ¢ikmugtir. Cikan sayfalardan
sirastyla 1, 2, 3, 4, 5 ve 6 numarali sayfalarda bulunan 60 makale baglik olarak taranmistir ve bu makale
basliklarinin konu ile bagdagsmamasindan 6tiirii incelemeye gerek duyulmamigtir.
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Sonrasinda ““Local Search Algorithm” SEO” sorgusu yapildiginda 22.700 sonu¢ ¢ikmustir. Cikan
sayfalardan sirasiyla 1-10 numarali sayfalar arasinda bulunan 100 makale baslik olarak taranmistir. Bu
tarama sonucu 5 makalenin igerigi incelenmistir, incelemeler sonucunda 5 makalenin de ¢alisma konusuna
uygun olmadigi tespit edilmis ve herhangi bir inceleme yapilmamuistir.

Google Akademik iizerinden “"SEQ" Pigeon Update” sorgusu yapildiginda 2.810 sonug ¢ikmistir. Cikan
sayfalardan sirasiyla 1-15 numarali sayfalar arasinda bulunan 150 makale baslik olarak taranmistir. Bu
tarama sonucu 15 makale konuya uygun olup olmadigi belirlemek {izere incelenmis bunlardan; 3 makale
daha onceki bir aramada kullanilmis, 5 makaleye ise erisim saglanamamustir, diger 5 makalenin ise ¢alisma
konumuza uygun olmadigi goriilmiistiir. Konuya uygun makaleler asagida paylasilmistir.

Tarama sonucunda gelen ve calisma konusuna uygun olan ilk makalede Pigeon algoritmasi yerel
isletmelerin bulundugu veri tabanlarinin belirli kurallar ¢ergevesinde cografi olarak sinirlandirilmis arama
listelemesi olarak agiklanmig. Bunun disinda giivercin algoritmasinin herhangi bir 6zelliginden
bahsedilmemistir (Mittal, 2018: 677).

Ikinci calismada, masaiistii arama sonuglarinin %20 ve mobil arama sonuglarinin ise %50’sinin yerel
arama amagli yapildig1 ve giivercin giincellemesinin buna fayda saglayacagindan bahsedilmektedir. Ayrica
kullanict konum bilgisini agmasa bile Google’in giivercin algoritmasi ile kullanicilarin yerel durumlar ile
ilgili verilerini toplamayi amagladigi belirtilmis. Calismada 6rnek olarak ABD’de bir kullanici Google
arama motoru ile restaurant kelimesini arattiginda onerilerde yakin ¢evrede bulunan restoranlarin bir
listesi gitkmaktadir (Jin, 2016: 33).

Google Akademik iizerinden “Pigeon Update” sorgusu yapildiginda 16.900 sonu¢ gelmistir. Gelen
sayfalardan sirasiyla 1-10 numarali sayfalar arasinda bulunan ilk 100 ¢aligma baslik olarak taranmistir. Bu
tarama sonucu 5 makalenin igerigi incelenmistir, incelemeler sonucunda 5 makalenin de konuya uygun
olmadig tespit edilmis ve herhangi bir inceleme yapilmamustir.

Devaminda “Google Algorithm Pigeon” sorgusu yapildiginda 14.900 sonug ¢ikmistir. Cikan sayfalardan
sirastyla 1-10 numarali sayfalar arasinda bulunan ilk 100 makale baslik olarak taranmigstir. Bu tarama
sonucu 5 makalenin icerigi incelenmis ve bunlardan dordiiniin daha dnce incelendigi goriilmiis ve diger
calismaya ise erisim saglanamamuistir.

Google Akademik {iizerinden “Google Local Search Algorithm” sorgusu yapildiginda 276.000 sonug
gelmistir. Gelen sayfalardan sirasiyla 1-10 numarali sayfalar arasinda bulunan ilk 100 makale baslik olarak
taranmigtir. Bu tarama sonucu 4 makale igerigi incelenmis, incelemeler sonucu Giivercin algoritmasi ile
ilgili herhangi bir igerik bulunamamustir.

Aragtirmanin devaminda “Local Search Engine Optimization” sorgusu yapildiginda 48.900 sonug
cikmustir. Cikan sayfalardan sirastyla 1-10 numarali sayfalar arasinda bulunan ilk 100 makale baglik olarak
tarannstir. Calisma konusu ile ilgili bulunan 5 makale ve 3 kitap incelenmistir. inceleme kapsaminda bir
kitapta erisim saglanan sayfalar taranmis fakat konu ile baglantili bir bilgiye rastlanmamistir. Benzer
sekilde tarama sonucu belirlenen bes makalede ¢alisma konusu ile ilgili bir bilgi bulunamamistir. Besinci
makalede elde edilen bilgiler asagidadir.

Konuma dayali kisisellestirmenin Google Arama sonuglari iizerindeki etkisini aragtirmak i¢in yeni bir
metodoloji Onerilen calismada konum ile kisisellestirme arasindaki iliskiyi degerlendirmenin 6nemli
oldugu belirtilerek kullanicilarin cografi konumlarinin, 1rk, gelir, egitim diizeyi ve siyasi baglilik gibi diger
demografik Ozelliklerinin bir yansimasi olarak kullanilabilecegi, baska bir deyisle, “Konuma dayali
kisisellestirme, kullanicilar1 cografi filtrelere hapsediyor mu?” sorusu dile getirilmistir. Arastirma
kapsaminda, Google Arama'dan 240 farkli sorguya yanit olarak 30 giinliik arama sonuglar1 toplanmisg,
ABD genelindeki 59 GPS koordinatindan ilge, eyalet ve ulusal olmak iizere ti¢ farkli ayrint1 diizeyinde
toplanan arama sonugclar1 karsilastirilarak, fiziksel mesafe arttikga kisisellestirmeden kaynaklanan arama
sonuglarindaki farkliliklarin arttigr gézlemlenmistir. Ancak bu farkliliklarin biiyiik 6l¢iide kullanicinin ne
aradigina bagl olarak degistigi, yerel kuruluslara yonelik sorgularda sayfa basina 4-5 farkli sonug gelirken,
daha genel aramalarda aslinda higbir kigisellestirme olmadigi anlagilmigtir. Ayrica politik sorgularda
konum ile baglantili bir kisilestirme bulgusuna rastlanmadigi yani politikacilar i¢in yapilan aramalarin
konuma bagli olarak herhangi bir siralama degisikligi gostermedigi goriilmiistir (Kliman-Silver vd., 2015:
120-123).
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Google Akademik iizerinden “"Google Pigeon" Search Optimization Algorithm” sorgusu yapildiginda 28
sonu¢ gelmistir. Cikan sonuglardaki tiim makaleler baglik olarak taranmigtir. Bunlardan 8 makalenin daha
onceden incelenmis oldugu tespit edilmistir.

Aragtirmanin devaminda “Google "Local Search"” sorgusu yapildiginda 25.600 sonug¢ gelmistir. Gelen
sayfalardan sirasiyla 1-10 numarali sayfalar arasinda bulunan ilk 100 makale baglik olarak taranmustir.
Tarama sonucu ¢alisma konusu ile uyumlu oldugu diisiiniilen bir kitap ve bir makale igerigi incelenmistir.
Kitap erisimi kisitli oldugundan dolay1 yeterli bir inceleme yapilamamustir. Incelenen makalede ise yerel
aramalarda gelen sonuglarin bazi sirketler ve kurumlar i¢in 6nemli bir ziyaretgi veya miisteri kaynagi
oldugu, isletmelerin yerel arama sonuglarinda goriintiilenmesi, potansiyel miisterilerin dikkatini cekmek ve
aranan hizmet veya iriiniin istenen yerde mevcut oldugu konusunda onlarin bilgilendirilmesi i¢in 6nemli
oldugu belirtilmistir. Ayrica arama motorunun bir girketi yerel arama sonuglarinda gdstermesinin,
potansiyel bir miisterinin sirketi ziyaret etmeye karar verme sansim artiran bir etken oldugu dile
getirilmistir (Durica & Svabova, 2015: 456).

Google Akademik iizerinden “Google Local Search” sorgusu yapildiginda 295 sonug ¢ikmustir. Cikan
sayfalardan sirasiyla 1-10 numarali sayfalar arasinda bulunan ilk 100 makale baslik olarak taranmstir. Bir
kitap ve alt1 makale incelenmistir. Incelemelerin sonucu asagidaki gibidir.

Arama sonuglarinda gelen kitap incelendiginde giivercin algoritmasina dair bir bilgi olmadig1 ancak kiiciik
isletmelerin yerel SEO yaparak yeni miisteriler kazanma ihtimalini yiliksek oranda artirabilecegi ve bu
sayede Ozellikle belirli iiriin veya hizmetleri pazarlayan yakin g¢evre isletmelerini arayan tiliketicilere
ulagsmay1 ¢ok kolaylastiracagi belirtilmistir. Yerel SEO kapsaminda isletmenin Google My Business kaydi
yapilarak Google’a tanitilmasi ve gerekli iyilestirmelerin yapilmasi ile Google Haritalar’da var olmasinin
gerekliligi ve dnemi anlatilmistir. Google Haritalar’da taninma saglandiktan sonra konuma 6zel icerikler
hazirlanarak, arama yapan kullanicilar ve potansiyel miisterilerin tesvik edilerek bes yildiz vermelerinin
saglanmas1 halinde isletme web sitesinin Google arama sonuclarinda yiikselerek daha iist siralara
gelebilecegi vurgulanmistir (Dilmen, 2020:101).

Incelenen diger bir makalede de benzer sekilde giivercin algoritmast ile ilgili herhangi bir bilgi olmadig
fakat yerel arama ile ilgili Google’in Rekabet Kurulu’ndan almis oldugu cezadan bahsedilmektedir;
“Rekabet Kurulu 08.04.2021 tarihli ve 21-20/1248-105 sayili nihai kararinda; “Googlein genel arama
sonug¢ sayfasinda, kendi yerel arama ve konaklama fiyati karsilastirma hizmetlerine, rakiplerine kiyasla
konum ve gosterim bakimindan avantaj sagladigimi, rakip yerel arama sitelerinin yerel sorgu girisine engel
olarak, rakiplerinin faaliyetlerini zorlastirdigini ve yerel arama hizmetleri ve konaklama fiyati
karsilastirma hizmeti pazarlarindaki rekabetin bozulmasina yol agtigimi ve béylece hakim durumunu
kotiiye kullandigimi belirterek Google’a 296.084.899,49 TL idari para cezasi vermistir.” Ayrica rekabet
kurumu Google’mn belirli periyodlarla verileri raporlamasini da istemistir (Tevetoglu & Colak, 2021: 65).

Incelemelerin devaminda diger bir makalede ise yerel aramanin neden 6nemli oldugu cesitli istatistikler ile
anlatilmaktadir. Yapilan arastirma ve analizler sonucu telefon ile yapilan bir yerel arama sonucunda
insanlarin %50’sinin fiziki olarak bir magazaya veya bir isletmeye gittigi ve bunun haricinde kalan arama
yapanlarin %18’inin ise dogrudan internet tizerinden bir satin alma gerceklestirdiginden bahsedilmektedir.
Ayrica aramalarin %71’inin bir igletmenin konumunun dogrulugunu arastirma {izerine oldugu bilgisi
paylasilmakta ve ek olarak ¢esitli arama sorgularina dair fikirler verilmektedir (Harnish, 2018: 2).

Tablo 1. Google Akademik Arama, Tarama ve inceleme Sonuglar

Arama Gelen Sonug Taranan Arama Incelenen Sonug
pigeon algorithm 17.200 120 11
pigeon algorithm "seo" 950 130 22
search engine optimization local search 18.000 50 2
local search algorithm 480.000 60 0
local search algorithm "seo" 22.700 100 5
""se0" pigeon update 2.810 150 18
pigeon update 17.100 100 5
yerel arama algoritmasi "seo" 286 100 7
google local search algorithm 276.000 100 4
local search engine optimization 48.900 100 8
"google pigeon" search optimisation algorithm 28 28 8
google algorithm pigeon 15.100 150 10
google "local search" 25.600 100 2
Toplam 1.288 102
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Tablo 1’de gosterilen aramalar disinda ayrica;  google gilivercin giincellemesi arama motoru
optimizasyonu, google giivercin algoritmasi, google "gilivercin" algoritmasi seo, giivercin algoritmasi seo,
pigeon algoritmasi seo, search engine optimization "pigeon" aramalari yapilmig ancak bu aramalarda
incelemeye deger herhangi bir makaleye rastlanilmamustir.

3. GOOGLE GUVERCIN ALGORITMASININ iS DUNYASINDA BIiLINIiRLiGi

Akademik diinya disinda web siteleri ile diger internet mecralarinda Giivercin algoritmasindan oldukga sik
bahsedilmektedir. Bunun en 6nemli sebebi Giivercin gilincellemesinin aramalarda yerel isletmelere 6ncelik
tantyarak Giivercin algoritmasina uyumlu web sitelerini iist siralarda listelemesidir. Bu asamada akla ilk
gelen soru, “Glivercin algoritmasina uyumlu web sitesi ne demektir, bir web sitesi nasil bu giincelleme ile
uyumlu hale gelir?”” sorusu olmaktadir.

Giivercin algoritmasindan tam anlamiyla yararlanabilmek, isletme web sitesini Giivercin giincellemesi ile
uyumlu yapabilmek i¢in dncelikle isletme i¢in Google My Business kaydi olusturularak isletmenin Google
haritalarda resmi olarak goriiniir hale gelmesi saglanmalidir. Bu kayit sayesinde Google, miisterilerin
isletme i¢in puan vermelerine imka&n taniyarak isletme otoritesi ve popiilerligi adina ek hizmetler
saglamaktadir. Arama motoruna adres tanimlamasi yapmayi saglayan isletme kaydinin olusturulmasi
isletmenin internet iizerinde bulunurlugunu artirirken aym1 zamanda bilinirligini de artirmakta bu ise
miisteri sayisinda gozle goriiliir artiglart beraberinde getirmektedir (Google My Business).

Google yerel siralamay1 nasil belirledigine dair yapmis oldugu bilgilendirmede algoritmalarin siralama
hesaplamasimi alaka diizeyi, mesafe ve 6dnem siralamasi ile belirledigini belirtmigtir. Aranilan sorgu ile
alaka diizeyi yliksek olan sonucun daha istte geldigini hatta bulunulan konumdan daha uzaktaki bir
konumun yakina gore daha {ist siralarda gelmesinin dahi miimkiin olabilecegini belirtmistir. Bu yiizden
Google My Business sayfasinin olabildigince 6zenli, giincel ve anlagilir olmasi1 gerekmektedir (Support
Google Business).

SEO alaninda otorite sitelerden biri olan Moz ise Pigeon algoritmasi icin; giincelleme ile 7°li konum
listelemesinin 3’1i listelemeye evrildigini ve algoritma amacinin yakin ¢evredeki yerel isletmelerin organik
sonuclarda daha yukarida gelmesini saglamak oldugunu belirtmektedir. Bu gilincelleme ile Google’in
mesafeye gore arama hizmeti sunmaya basladigini, yapilan aramalarda ulusal siralama yerine kullaniciya
daha yakin yerleri gosterecek sekilde siralama degisikligi yaptigin1 paylagmaktadir. Moz, Google’in bu
giincelleme ile bir yenilik olarak spam raporlama &zelligi sayesinde kullanicilarm bir isletmenin Google
yonergelerini ihlal ettigine dair bildirimde bulunmalar1 halinde Google’n gerekli incelemeyi yaparak daha
adil bir rekabet ortami sunmay1 amagladigini da bildirmektedir (Moz.com).

Local SEO iizerine kurulmus bir gevrimi¢i web araci olan BrightLocal adli web sitesi, yerel aramalar
iizerine kisa video ve egitici yazilar ile hem demo olarak {icretsiz hem de iicretli olarak kapsamli egitimler
sunmaktadir. Yerel SEO i¢in neler yapilmasi gerektigine dair temel egitimler veren BrightLocal ayni
zamanda sahip oldugu web araglar ile iiyelerine, detayli raporlar ve iyilestirme Onerilerinin yan1 sira yerel
SEO i¢in bir yonetim ve takip paneli de sunmaktadir (Brightlocal.com).

4.  ALGORITMANIN TEST EDIiLMESI

[lk algoritma testi olarak, Google arama motorunda ayni saat ayn1 dakika iginde yapilan iki aramanin ekran
goriintlisii asagida verilmistir. Aramalar giincel olmayan gegmisteki bir konum verisi kullanilarak ayni
konum bilgisi lizerinden yapilmistir. Sekil 1°de yapilan restoran aramasinda daha énceden o bolgede birkag
kez restoran aramasi yapilmistir. Fakat Sekil 2°de yapilan taksi aramasi daha 6nce hi¢ yapilmamistir.
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Sekil 2. Google Taksi Kelimesi Arama Sonuglart

Google’in yapilan sorgulamalarda arama sonuglarini; ilk defa aratilan bir kelimede varsayilan konuma
gore, daha once arama yapilmis bir kelimede ise o kelimeye ait sik kullanilan konuma gore listeledigi tespit

edilmistir.

Ikinci algoritma testi olarak; pizza, pide ve kofte aramalar1 yapilmis, bu sorgularda gelen sonuglarin taksi
aramasi ile benzerlikleri oldugu gézlenmistir. Bu aramalarin devaminda tekrar restoran kelimesi aratilmig
ve sonu¢ diger aranan kelimeler ile ayni benzerlikleri gdstermistir. Bu durum Google’in yapilan son
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aramalardaki konum verilerini yapilan her aramada giincelleyerek bir sonraki aramaya yardimci oldugu
sonucunu vermektedir.

Yapilan bu algoritma testleri de gostermektedir ki arama yapildig1 anda eger konum bilgisi giincel degilse,
Google’da yapilan ilk yerel aramanin sonucu varsayilan konuma goére en yakin sonuglar1 listelemek
seklindedir. Sonrasinda Google konum verilerini giincelleyerek yapilan sonraki yerel aramalarda anlik
olarak giincel konumu dikkate almak suretiyle daha iyi arama sonuglar1 sunmaktadir.

5. SONUC VE ONERILER

Bireysel ve kurumsal ¢ok ¢esitli alanlarda hayatimiza deger katan internet yikici bir teknoloji olarak ¢esitli
sektorlerde ¢ok sayida isletmenin kapanmasina ve yeni is modellerinin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur.
Bilgi ve iletisim teknolojileri, internet baglantisi ile diinyay1 insanlarin ve isletmelerin ayagina getirmekte,
cografi olarak dagitik yapida faaliyet gosteren isletme birimlerini birbirine baglamasi sayesinde
entegrasyon ve is siireclerine sagladig1 katki diizeyi son derece yiikselmektedir. Internet gerek bireyler ve
gerekse kurum ve igletmeler i¢in birgok isin ve islemin istenilen yer ve zamanda uzaktan ve kolaylikla
yapilabilmesine imkan taniyan bir teknoloji adeta zaman ve mekan sinirlarini ortadan kaldiran bir sihirdir
(Basar, 2023a: 175).

Internet iizerinden erisilebilen kaynaklarin her saniye artis gostermesi ve neredeyse smirsiz olmasi
nedeniyle ihtiya¢ duyulan iceriklerin gerektigi anda bulunabilmesi ihtiyaci arama motorlarinin ortaya
cikmasina yol agmigtir. Arama motorlart bot veya crawler da denilen tarayici robot yazilimlar yardimiyla
web sitelerini dolasarak haklarinda bilgi toplayip, indeksleyen ve kullanicilarin bu indeksler yardimiyla
aradiklar1 bilgiye kolayca ulagmalarini saglayan cevrimig¢i platformlardir. Arama motorlarinin yapilan
arama sonuglarii belirlemek amaciyla web sitelerini siralamak i¢in kullandiklar1 bir takim matematiksel
hesaplara dayali islemler dizisine algoritma denir. Diinyanin en biiyiik ve en ¢ok kullanilan arama motoru
olan Google, web sayfalarinin siralanmasi igin bir¢ok algoritma kullanmaktadir. Bu algoritmalardan biri
olan Google Giivercin algoritmasi genelde SEO ve ozellikle yerel SEO tarafim1 ciddi etkileyen bir
giincelleme olarak saskinliga sebep olmustur. Bu yeni Google giincellemesi, arama sonuglarini listelerken
kullanicinin konumuna gore filtreleme yaparak arama motoru sonug¢ sayfalart (SERP) igin onemli bir
yeniligi beraberinde getirmistir.

SEO faaliyetleri isletmelerin internet iizerinden tanitim ve pazarlama faaliyetleri gergeklestirebilmesine
imkan taniyan son derece etkili ve kalict sonuglari olan bir dijital pazarlama yontemidir. Calisma ile
Google’in yerel arama sonuglarini etkileyen algoritmasi olan Giivercin (Pigeon) algoritmasi iizerine
Google Akademik dizin taramas1 yapilmis, Giivercin giincellemesi ile ilgili ¢esitli arama kombinasyonlar
ile sorgulama yapilarak arastirma kapsamindaki galigmalar incelenmistir. Aragtirma kapsaminda Google
Akademik dizinde bulunan toplam 1288 bilimsel ¢alismanin basglik kisimlar1 okunmus ve igerik olarak
uygun olabilecegi diisiiniilen 102 ¢alismanin icerigi incelenmistir. Incelemeler sonucunda igerikleri Google
Giivercin algoritmasi ile dogrudan ilgili 10 makaledeki bilgiler 6zet olarak paylagilmigtir.

Caligmaya dair yapilan arastirma, tarama ve inceleme faaliyetleri sonunda Google Akademik dizinde
Giivercin algoritmas1 hakkindaki aciklayici ve bilgilendirici bilimsel ¢aligmalarin oldukca az sayida oldugu
anlasilmistir. Yiriitiilen ¢calismalarda genellikle algoritmanin ne zaman ve nigin ortaya ¢iktigindan ¢ok kisa
bahsedilmis detayli bilgi aktarimina gidilmemistir. Akademik kaynaklardaki bu bilgi yetersizligi konuya
dair ¢alisma yapan arastirmacilart bilimsel olmayan, dogrulugu siipheli ¢esitli blog ve web sayfalarina
itmektedir ve genelde bu kaynaklar kulaktan dolma bilgilerle yazilmis igerikler olarak arastirma yapanlari
eksik veya yanlis bilgilendirmektedir.

Diinya ¢apindaki en biiyiik ve en yaygin kullanima sahip arama motoru olarak kabul edilen Google
kuruldugu gilinden beri siirekli olarak aramalar iyilestiren ve kullanimi kolaylastiran yeni algoritmalar
gelistirmekte ve mevcut algoritmalar iizerinde major veya mindr giincellemeler yapmaktadir. Onemli
Google algoritmalarindan biri olan Pigeon/Giivercin algoritmasi arama sonuglarini hesaplarken aranan
anahtar kelimeye ek olarak arama yapan kullanicinin konumunu da dikkate almak suretiyle arama
sonuglarinda yerel isletmelere 6ncelik taniyan yeni ve oyun degistirici bir yaklasim getirmistir.

Google Giivercin giincellemesi, site-i¢i ve site-dis1 SEO'yu olumsuz etkileyerek yerel SEO’nun 6zellikle
yerel isletmeler i¢in ¢ok daha Onemli hatta vazgecilmez olmasii saglamistir. Ciinkii yerel isletmeler
organik aramalar iizerinden ne kadar ¢ok yerel miisteri kazanirsa, miisteri edinme maliyetleri o kadar
diisecegi icin bu konu son derece onemlidir. SEO faaliyetleri, uzun vadeli ve kapsamli ¢aligmalar
gerektirse ve sonuglarin1 gérmek, kazanimlarini elde etmek uzun zaman alsa da genelde SEO ve 6zelde
yerel SEO c¢aligmalar i¢in katlanilan maliyetlere fazlasiyla degmektedir.
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Arama motoru optimizasyonu caligsmalarinin uzun soluklu, kalici basar1 saglayabilmesi i¢in algoritma
giincellemeleri yakinen takip edilmelidir. Gergeklestirilen SEO iyilestirmelerine ara verilmeden stirekli
olarak devam edilmesi ve optimizasyonlar yapilirken mutlaka algoritmalar ile tam uyumlu olmasi gerektigi
unutulmamalidir aksi halde 6zellikle baz1 sektorlerdeki yogun rekabet nedeniyle cok gegmeden elde edilen
kazanimlarda gerilemelerin baglamasi ve siralama kayiplar1 yasanmasi kaginilmaz olacaktir.
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