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Market Promosyonlarinin Islam Hukuku Acisindan incelenmesi
Examining Market Promotions in Terms of Islamic Law
OZET

Reklam, giintimiizde kullanimi yaygin olan radyo ve televizyonlar sayesinde tiiketiciyi etki altina alan bir iletisim araci olmustur.
Uretici ile tiiketici arasindaki iletisimi saglayan bu arac, iireticilerin satislarmi ve dolayli olarak kazanglarmi arttirmalarina biiyiik
oranda katki saglamaktadir. Oyle ki kiiciik 6lgekli is yerleri bile artik iiriinlerinin ve kendilerinin reklamini yaparak kazanglarini
arttirma yoluna gitmektedirler. Gliniimiizde, ozellikle biiyiik aligveris merkezlerinin yaygin olarak kullandigi reklam tiiri,
promosyondur. Promosyonu genel ve 6zel olmak iizere ikiye ayirmak inceleme konusundan daha yararli olacaktir. Ozel
promosyonlar, bazi fabrika ve is yerlerinin tanitim amach ajanda, kalem, takvim vb. {irlinleri tiiketiciye {icretsiz dagitmasiyla
gerceklesen promosyonlardir. Genel promosyonlar ise, Ozellikle AVM ve biliyiik marketlerin miisterilerine yaptiklari belirli
alisveris karsiliginda hediye kazanabilmeleri igin verdikleri ¢ekilis hakkidir. Ornegin, 150 TL ve iizeri alisveris yapanlara bir
¢ekilis hakki taninir. Cekilis sonucunda satici firma (AVM ya da biiyiik marketler) ¢ekilisi kazanan miisterisine 6nceden belirledigi
hediyeyi (araba, televizyon vb. iiriinler) verir.

Anahtar Kelimeler: Ticaret, Ahlak, Promosyon, Tiiketim

ABSTRACT

Advertisements have become an important communication vehicle with the help of the wide usage of television and radio.
Advertisement that makes a bridge between seller and buyer have a big impact on raising their profit. Even smaller workplaces use
ads to enhance their profit by giving ads and familiarizing themselves with their products. In today’s world, especially big
shopping malls generally use promotion as a type of advertisement. It will be more sufficient to categorize promotion into two
types. A special promotion is given by banks to their clients. On the other hand general promotion is giving customers gifts like
pencils, calendars, and agendas in some factories and workplaces. At the same time, an example of general promotions can be
given as the right of lottery, which especially large shopping centers and large markets give their customers to win gifts in return
for certain purchases they make. For example, those who shop 150 TL or more are entitled to a lottery. As a result of the lottery,
the seller company(shopping malls and supermarkets) gives a predetermined gift (cars, televisions, etc) to the winner of the lottery.
Keywords: Trade, Ethics, Promotion, Consumption

1.  GIRIS

Insan, tiiketen bir varliktir. Tiiketim ise insanin varligiyla dogrudan ilintili olan bir olgudur. Insan, tabiat:
geregi siirekli tiiketir. Dolayisiyla tiiketim, insan ihtiyaglarini ve arzularini karsilamak {izere iiretilen veya
alman mallarin tiiketilerek yok edilmesidir.

Tiiketim, kendi igerisinde bir takim kavramlarla iligkilidir. Bu kavramlarin en énemlilerinden biri reklam
kavramidir. Reklam, bir malin veya hizmetin siirlimiinii arttirmay1 hedefler. Ayrica serbest rekabetin en
onemli araglarindan biridir. Uretici ile tiiketici arasindaki kisisel, yani dogrudan iliskinin kayboldugu ve
birbirine yabancilagtigi ¢agdas ekonomik diizende reklam, tretici ile tiiketici arasinda bir koprii islevi
goriir. Ozellikle iiretilen mallarin ve hizmetlerin genis tiiketici cevresine tanitilmasini ve siiriimiinii saglar.
Bu agidan bakildiginda market promosyonlar1 da bir reklam niteligi tasimaktadir.

Bu ¢alismamizda reklam amaci giiden market promosyonlari, Islam hukuku agisindan degerlendirilmistir.
Konunun daha dogru anlasilmasi igin Islam Hukuku’nda ticaret ve ticaret ahlaki da incelenmistir.
Calismamizin temel aragtirma sorusu: “Market promosyonlart Islam Hukuku agisindan caiz midir?”
seklindedir. Bu dogrultuda ilk olarak kampanyalarin olusumunda temel teskil eden Milli Piyango Dairesi
resmi internet sitesinde gecen konuyla ilgili yonetmelikler incelenmistir. Ayrica kampanyanin olusum
amacini birinci agizdan dinlemek ve yapilan kampanyalarin isleyisi hakkinda daha fazla bilgiye
ulagabilmek amaciyla bu tiir kampanyalar yapan market sahipleriyle goriismeler gerceklestirilmistir.
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Konuyu Islam Hukuku agisindan degerlendirecegimiz igin klasik fikih kitaplarindan ve modern
kaynaklardan yararlanilmistir.

2. MARKET PROMOSYONLARININ HUKUKI DAYANAGI

Promosyon, firmalarin potansiyel miisterilerine kendilerini tanitmak ve iiriinlerini pazarlamak amaciyla
kullandigr etkili bir tanitim aracidir. Fransizcadaki “Promotion” sozciigiinden gelmektedir. Tiirkce karsilig
ise “Ozendirme” dir.(“Promosyon”, 2024) Promosyonu 6zel ve genel amacli promosyonlar diye ikiye
ayirmak miimkiindiir. Ozel amagli promosyonlara, bankalarin maaslarin ddenmesine aracilik ettikleri
memurlara yonelik verdigi promosyonlar érnek verilebilir. Isletmeler adlarinin ve faaliyetlerinin piyasada
stirekli bilinmesini arzu ettiklerinden miisterilerine takvim, ajanda gibi kii¢iik ¢apta hediyeler vermektedir.
Iste bunlar genel amagli promosyonlardir. Bunlar isletmenin devamini saglamak igin yapilir (Giincel Dini
Meseleler Istisare Toplantis1 2, 2009, s. 310). Bu baglamda market promosyonlarini, kavram olarak tam
karsilamasa da reklam amaci tagidigindan, genel amagli promosyonlar basligi altinda degerlendirmenin
dogru olacag1 kanaatindeyiz. Marketlerin yaptiklar1 kampanyalar ve bu baglamda verilen promosyonlar
Milli Piyango Dairesi tarafindan diizenlenmektedir. Market sahipleri diizenlemek istedikleri kampanyalar
icin Milli Piyango Dairesine bayilik bagvurusunda bulunup izin almak zorundadirlar. Piyango veya cekilis
diizenlenebilmesi i¢in 15.08.2003 tarih ve 25200 sayili Resmi Gazetede yayimlanarak yiiriirlige giren
4971 sayili Kanunun 20’inci maddesi ile degistirilen “320 sayili Kanun Hitkmiinde Kararname’nin 41’inci
maddesi ve bu maddeye istinaden c¢ikartilacak 04.10.2006 tarih ve 26309 sayili Resmi Gazetede
yayimlanarak yurirliige giren “Karsiligi Nakit Olmayan Piyangolar ve Cekilisler Hakkinda Yo&netmelik
maddesi geregi Milli Piyango idaresinden izin alinmasi zorunludur.(Milli Piyango Idaresi Genel
Miidiirliigii, t.y.) Karsihigi nakit olmayan piyango; dogrudan veya bir mal ya da hizmetin satis1 nedeniyle
bilet, kupon, katilim numarasi veya benzerlerinin satilmasi veya bedelsiz verilmesi suretiyle katilim
hakkimin verildigi kampanyalardir (Milli Piyango Idaresi Genel Miidiirliigii, t.y.). Bu tiir kampanyalarda
verilen promosyonlar, belirli bir miktar aligveris yapan miisterilere verilen kupon ya da biletlerle ¢ekilis
yapilarak, ¢ekiliste hak kazanan miisterilere verilir. Bu ¢ekilisin de milli piyangonun izni ile yapilmasi
zorunludur. Bu tiir kampanyalara izin verilebilmesi i¢in ¢ekiliste taahhiit edilen ikramiyenin toplam rayic
bedelinin %10 fazlasi tutarda teminatin diizenleyici tarafindan saglanmasi zorunludur.(Milli Piyango
Idaresi Genel Miidiirliigii, t.y.) Market sahipleriyle yapilan goriismelerde milli piyangoya yatirilan bu
teminat, kampanya kapsaminda promosyon olarak verilecek {iriinlerin tamamu sahiplerine teslim edilmeden
iade edilmemektedir. Ancak tiim iiriinler kazananlarina teslim edildikten sonra yatirilan teminat eksiksiz
olarak market sahipleri tarafindan g¢ekilebilmektedir. Milli piyango idaresi, teminat olarak istedigi bu
paray1 kendi caligtig1 bir bankaya yatirilmasini istiyor. Eger para bir bankada ise o bankadaki hesaba bloke
koyuyor. Burada su soru akla geliyor, acaba milli piyango bu teminat disinda marketlerden farkl bir ticret
daha talep ediyor mu? Gerek market sahipleriyle yapilan goriismelerde gerekse milli piyangonun resmi
sitesinde yapilan arastirmalarda bu tiir kampanyalar diizenleyen marketlerin milli piyango dairesine
“teminat mektubu” ile birlikte belli bir iicret ddedigi belirlenmistir. Bu 6denek ise %18 gibi bir KDV
matrahidir. Bu ise milli piyangonun resmi sitesinde “bayilik verilmesi halinde market sahibi 100 ABD
dolar1 nakit teminat yatirir.” seklinde belirtilmektedir. Burada 6nemli olan kampanyaya katilan miisterilerin
dagitilan promosyonlar i¢in ticret ddeyip ddemedigidir. Karsilig1 nakit olmayan piyangolar ve gekilisler
hakkindaki milli piyango dairesinin resmi sitesinde yer alan yonetmelige gore dagitilan promosyonlar igin
miigteri herhangi bir ek {icret 6dememektedir. Market sahipleri bu promosyonlari reklam amagli,
markalasmak adina miisteriye hediye olarak dagitmaktadirlar.

3. TICARETIN TANIMI VE iISLAM’DA TiCARET AHLAKI

Ticaret, “tecera” kokiinden gelir, aldi veya satti demektir.(Arslan, 2001, s. 14) Islam’da ise ticaret iki
kisimdir. Bunlardan biri helal ticaret, 1stilahta buna “Bey” denir. Digeri ise haram ticarettir. Buna da
“Riba” denir. Bunlarin her ikisi de nihayette ticarettir (Arslan, 2001, s. 14). Ancak Allah cc. Kur’an-1
Kerim’de “...Allah aligverisi helal faizi haram kildi...” buyurarak helal ticarete tesvik etmistir. Oyle ki
Miisliiman bir tiiccar, islam ahlakinin ana esaslarini teskil eden ahde vefa, emanete riayet, aligveriste
dogruluk, insanlara iyi muamele, kimseyi aldatmama, yalan sdylememe gibi prensiplere canli bir 6rnek
olmustur.(Simsek, 1981, s. 481) Allah cc. ve peygamberi ticarettin kimseye haksizlik yapilmadan dogru ve
diiriist bir ahlakla yapilmasinm emretmistir. Ticarette aldatmak ve hilenin yanlis oldugu bircok ayet ve
hadisle vurgulanmigtir. Nitekim Hz. Muhammet (s.a.v.) “bizi aldatan bizden degildir” (Miislim, 1981, s.
Iman 164) diyerek ticarette hile ve aldatmanin kabul edilemeyeceginin altin1 gizmistir.
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Islam Hukuku literatiiriinde, ticarette hile ve aldatma, “Gabn” kavramiyla ele almr. Gabn, bir mal
standartlarin {izerinde satmak demektir. Asir1 aldatmak ise “Gabn-1 Fahis” kavramiyla bilinir. Gabn-1 Fahig
uzmanlarin degerlendirmesi disinda kalan asiri aldatma barindiran gabndir (Erturhan, 2011, s. 225).
Mecellede, gabn-1 fahisi ticaret esyalarinda yirmide bir, hayvanlarda onda bir, gayr-i menkullerde ise beste
biri lizerine yapilan fazlalik olarak belirlenmistir (Bardakoglu, 1996, s. 270). Miisterinin aligveriste asir
sekilde aldatildigina hitkmedebilmek i¢in, miisterinin pesin veya vadeli olarak satin aldigi mala, malin
satildig1 piyasa fiyatimn {istiinde para 6demis olmasi gerekir. Ornegin piyasada 95-105 lira arasinda satilan
bir malin miisteriye 130 liraya verilmis ise bu gabn-1 fahis olur. Yalniz miisteri malin piyasasini bilerek
bunu almigsa o zaman Nisa 29. Ayette belirtilen “karsilikli riza” gergeklestigi icin bu ticaret haramdir
diyemeyiz.(Dalgin, 2010, s. 150) islam fikhina gére, ticarette karin bir iist sinir1 yoktur. Mesru yollardan
ticaret yapilmasi ve miisteriye karsi olabildigince seffaf olunmasi sartiyla, elde edilen her orandaki kar
helaldir. Ancak Islam’m kars1 ¢ikti1 kar gayr-i mesru yollar kullanilarak elde edilen kardir.(Dalgm, 2010,
s. 150) Daha 6nce degindigimiz gabn-1 fahiste gayr-i mesru yollarla elde edilen kara drnektir ve islam bu
tiir bir aligverisi yasaklamistir.

Islam Hukukunda esas itibariyle serbest Pazar piyasasi anlayis1 vardir. Bu itibarla Hz. Peygamber normal
seyri halinde mallara narh koyma istegini ve fiyatlara miidahale edilmesini dogru bulmamustir. Ciinki
boyle bir miidahale bir takim olumsuzluklara yol acabilir hatta karaborsaya dahi sebep olabilir. Oyle ki
kartellerin kendi aralarinda anlasmak suretiyle kartel olusturmalari, piyasay: ele gecirmeleri ve fiyatlar
istedikleri gibi diisiirlip yiikseltmeleri yasaklanmigtir. Cilinkii bu bir haksiz rekabettir. Zayif ve giigsiiz
tiiccarlarin ezilmesine ve ticaret sahasindan silinmesine neden olmaktadir (Erturhan, 2011, s. 239). Burada
Marketlerin yaptiklar1 bu kampanyalarin kiiciik esnafi olumsuz etkiledigi ve haksiz rekabet ortamu
olusturdugu goz oniine alinirsa siiper marketlerin yaptigi bu kampanyalara siipheyle yaklagmak gerekir.

4,  MARKET PROMOSYONLARININ ISLAM HUKUKU CERCEVESINDE
DEGERLENDIRILMESI

Islam’in helal ve haram kildig1 seyler apacik ortadadir. Haram ile helal arasinda bir de siipheli saha
vardir.(Karaman, 2006, s. 25) Bu siipheli sahalar giiniimiizde maalesef olduk¢a artmistir. Teknoloji ve
bilimin ilerlemesiyle gidalarda yapilan degisiklikler ve banka ve benzeri kuruluslarin artmasi gibi
nedenlerden dolayr siipheli saha oldukca genislemistir. Oncelikle ¢agimzda Islam ticaret ahlakim
O0grenme ve onu uygulama alanina gegirmenin ne kadar biiyiik bir ihtiya¢ oldugunu hepimiz kabul etmek
zorundayiz (Simgek, 1981, s. 482). Nitekim ticaret bir nevi Allah’a rizik adina miiracaatta bulunmaktir
(Arslan, 2001, s. 19). Bu yiizden ticaretin hilesiz ve Allah’in koydugu ahlaki kanunlar g¢ergevesinde
yapilmas1 gerekir.

Market promosyonlarina helaldir veya haramdir demeden 6nce, bu promosyonlarin mahiyetini iyi anlamak
gerekir. Verilen bu promosyonlarin mahiyeti kumar gibiyse siiphesiz bunun hiikmii haram olur. Oyle ki
Allah cc. Kur’an-1 Kerim’de kumari su ayeti kerimelerle haram kilmistir: “Sana ickiyi ve kumari sorarlar.
De ki: “Onlarda hem biiyiik giinah, hem de insanlar igin (bazi zahiri) yararlar vardir. Ama giinahlar
yararlarinda biiyiiktiir.” Yine sana Allah yolunda ne harcayacaklarini soruyorlar. De ki: “Ihtiyactan arta
kalan1.” Allah, size ayetleri boyle agikliyor ki diisiinesiniz.” (El-Bakara 2/219). Bu ayetteki kumarda
bahsedilen faydalar sunlardir; Bazi sans oyunlar1 veya piyango c¢ekilisleriyle elde edilen kazancgla
hastaneler ve okullar yapilmaktadir. Ayrica kazananlarin keyif ve rahati da bu faydalar igerisinde
sayilabilir (Ibn Kesir, 1991, s. 845). Fakat bunlar siklikla goriilen durumlar degildir. Zira kazananlarin
yeniden kazanmak ic¢in hirs yapmasi, kaybedenlerin kazanmak icin ¢abalamasi, insanlari tembellige,
gaflete ve israfa sevk etmektedir. Ayrica kaybedenlerin kalbinde kazananlara karsi bir diigmanlik
olusmaktadir. Bu da toplum igerisinde kavga ve huzursuzluga neden olur (Bilmen, t.y., s. 221). Oyle ki bu
durum Kur’an-1 Kerimde agik¢a ortaya koyulmustur: “Seytan ancak icki ve kumar yliziinden araniza
diismanlik ve kin sokmak ve sizi Allah’i anmaktan alikoymak ister. Artik vazgecersiniz degil mi?” El-
Maide 5/91) Allah cc. insanlarin kazang¢larinin helal ve temiz nimetlerden olmasini tavsiye etmistir: “Ey
insanlar, yeryiiziinde helal ve temiz seylerden yiyin. Seytanin adimlarina uymayin. Siiphesiz o, sizin i¢in
apagik bir diismandir.” ( EI-Bakara 2/168) buyurmaktadir. Bu ayette Allah cc agikga insanlara yeryiiziinde
bulunan temiz ve helal olarak belirtilen -ki diiriist bir ticaretle elde edilen rizikta helaller i¢ine girer-
yiyeceklerden yemenin mubah oldugunu belirtmektedir (ibn Kesir, 1991, s. 675). Ayrica burada seytanin
adimlarimdan Allah neyi kastettigini bagka bir ayette sdyle agiklamaktadir: “Ey iman edenler; icki, kumar
ve dikili taglar ve fal oklar1 ancak seytan isi pisliklerdir. Bunlardan kaginin ki feraha eresiniz.” EI-Maide
5/90). Burada oncelikle su sorulara cevap bulmak gerekir. Hangi tiir oyun ya da kampanyalara kumar
diyebiliriz ve Kur’an-1 Kerim kumarin hangi seklini yasaklamistir? Aslinda islam kumar1 yasaklarken belli
bir seklini kastetmemis, mana ve neticesini hedef almistir. Hangi alet ve metotla oynanirsa oynansin,
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oyunun -6nceden belli olmayan- sonunda taraflardan biri veya birka¢1 kar veya zarar edecekse bu kumar
demektir (Karaman, 2006, s. 113).

Maide suresi 90,91. Ayetlerin mealine bakildig1 zaman hangi sekilde oynanan oyunlarin kumar sayildigin
ve kumarin neden haram kilindigmin hikmetlerini gérmek de miimkiindiir. islam Hukukuna gore
baskasimin mali almanin yolu ya ¢esitli sekilleriyle miibadele* veya bagistir. Kumarda kaybeden verdigine
raz1 goriinse bile, kalbinde kazanana kin ve diismanlik duyabilir. Kaybeden kazanmak, kazanan bu zevki
yeniden tatmak icin tekrar oynar ve bu hal giderek aliskanlik kazandirir. Dolayistyla kisiyi sosyal ve
calisma hayatindan soyutlayarak kumarbaz yapar. Kumar ibadetlere de engel teskil eder. Kumarin zarari
fertlerle sinirli kalmaz topluma da sirayet eder. Boylece iiretime katilmayan, issiz giicsiiz, kumarla vakit
oldiiren kisilerin ¢ogalmasina neden olur.

Market promosyonlari, eger kumar gibi cekilise katilan herkesten bir miktar para alinip ve bu alinan paralar
ortak bir havuzda biriktirilip, kazanana verilecek olan hediyeler de bu parayla temin ediliyorsa kumardir.
Dolayisiyla hitkkmii de haramdir. Zira burada hem kazanan hem de bir kaybeden vardir. Bu da toplumu
ahlaki bir ¢okiise ve huzursuzluga gotiirtir.

Bu baglik altinda incelenmesi gereken diger bir husus ise marketler tarafindan miisteriye dagitilan bu
promosyonlar1 hak etmek i¢in, market sahiplerinin miisterilerin yaptiklari aligverise bir sinir belirlemesidir.
Ornegin, 50tl ve iizeri alisverislerde kampanyaya katilmak icin bir ¢ekilis bileti almaya hak kazanmak. Bu
her ne kadar masum bir teklif gibi goriinse de aslinda miisterileri ihtiyag fazlasi aligverise
yonlendirmektedir. Bu da daha fazla tiikketim ve israf demektir. Ayn1 zamanda insanlar sanslarini artirmak
adina daha fazla aligveris, dolayisiyla daha fazla bilet pesine diiserek biitcelerini zorlamaktadirlar. Oysaki
Kur’an-1 Kerim “Insan i¢in ancak emeginin sonucu vardir” ( En-Necm 53/39) diyerek insam alninin teri ile
kazanmaya tesvik etmistir. Yine bagka bir ayette “...Yiyiniz, i¢iniz fakat israf etmeyiniz...” EI-A’raf 7/31)
buyrularak insanlarin israftan uzak durmalar1 emredilmistir. Peygamberimiz Hz. Muhammet(sav) de hangi
kazancin daha iistiin oldugu sorusuna “kisinin elinin emegi ve diiriist yapilan alisveristir” (Ibn Mace, 1981,
s. Ticaret 1) buyurmustur.

Konuyu bir baska yonden ele alacak olursak, bir takim promosyon iirlinii dagitan marketler sattiklari
iiriinlere ekstra bir fiyat ekliyorsa ve bu mali satin alan miisteri bunu bilerek aligverisine devam ediyorsa bu
yapilan aligverise de haram diyemeyiz. Zira Kur’an-1 Kerim’de “ Ey iman edenler, mallarinizi aranizda
batil yollarla yemeyin. Ancak karsilikli riza ile yapilan ticaretle olursa baska...” (En-Nisa 4/29) buyrulur.
Siileyman ates bu ayeti baz alarak market promosyonlar1 hakkinda “karsilikli r1iza varsa mesele yoktur. iki
tarafta bundan kar ediyorsa buna haram diyemeyiz” (Giincel Dini Meseleler Istisare Toplantis1 2, 2009, s.
314) der.

5.  SONUC ve DEGERLENDIiRME

Biitiin bu bilgiler 15181nda su soruyu cevaplamak gerekir ki “marketlerin verdigi promosyonlarin ekonomik
dayanagi nedir? Verilen bu promosyon fiiriinlerinin {icretleri kimin cebinden ¢ikiyor?”. Gerek Milli Piyango
Dairesinin resmi sitesinden yaptigimiz arastirmalarda gerekse bu tiir kampanyalarla miisterilerine
promosyon iriinii dagitan market sahipleriyle yapilan roportajlarda ortaya ¢ikan sonu¢ sudur: Marketlerin
yaptig1 kampanyalar sonucu dagitilan araba, bir takim elektrikli ev aletleri vs. gibi promosyonlarin iicretleri
market sahibinin kendi cebinden g¢ikmaktadir. Bu acidan bakildiginda market promosyonlarina haram
diyemeyiz. Fakat konuya haksiz rekabet olup olmadigi acisindan bakacak olursak yapilan bu tir
kampanyalar kiigiik esnafin ayakta kalmasini oldukca zorlastirmaktadir. Ciinkii miisteriler bir sey
kazanabilirim iimidiyle bu tiir kampanyalar yapan marketlere asir1 egilim gostermektedirler. Dolayisiyla bu
tiir kampanyalarin artmasiyla zar zor ayakta kalabilen esnafta iflas ile kars1 karsiya gelmektedir. Ayrica bu
tir kampanyalarda katillm hakki kazanabilmek i¢in miisteriler ihtiyag fazlasi iiriin almaya
yonelmektedirler. Dolayisiyla tiiketim ve israfta artmaktadir. Biitiin bunlar goz oniinde tutularak bu tiir
kampanyalara ve dagitilan promosyonlara helal diyebilir miyiz?

Konuyu soyle 6zetlemek dogru olacaktir:” Eger bu tiir kampanyalar kisiyi israfa yonlendiriyor ve haksiz
rekabeti ortaya ¢ikariyorsa burada silipheli bir durum vardir. Fakat kampanyanin yapilis sekli ve
asamalarin1 kumar oyunlariyla kiyasladigimizda bu tiir kampanyalara ve dagitilan promosyon iirlinlerine
haram diyemeyiz. Ozetle kisi israf boyutunda alisveris yapmiyorsa, dagitilan promosyonlar kumar
hilkmiinde degilse-ki milli piyango dairesinin internet sitesinde ve bazi market sahipleriyle yapilan
goriismelerden bu promosyonlarin kumar hiikkmiinde olmadigi agiktir-market promosyonlar1 helaldir. Bu
promosyonlarin kullamlmas1 veya tiiketilmesi de helaldir. Yalniz yukarida bahsettigimiz Islam’a aykir1
durumlar s6z konusu oldugunda helal hitkkmii harama doner.

2013



International Journal of Social and Humanities Sciences Research (JSHSR)

KAYNAKCA

Arslan, A. (2001). Hadislerde Ticari Ahlak [Yiiksek Lisans Tezi]. Silleyman Demirel Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii Temel Islam Bilimleri Anabilim Dalx.

Bardakoglu, A. (1996). Gabn (C. 13, ss. 268-273). Tiirkiye Diyanet Vakfi Yayinlari.
Bilmen, O. N. (t.y.). Kur’an’t Kerim'in Tiirkce Meali Alisi ve Tefsiri (1-8). Genel Dagitim.
Dalgin, N. (2010). Giindemdeki Tartismali Dini Konular-2. Etiit Yaymlar1.

Diyanet Isleri Baskanlig1 (2009). Giincel Dini Meseleler Istisare Toplantisi 2. Diyanet Isleri Baskanlig
Yayinlart.

Diyanet Isleri Bagkanhig1 (2020). Kur’an Yolu Meali (H. Karaman, M. Cagrici, I. K. Dénmez, & S.
Giimiis, Cev.). Diyanet Isleri Bagkanligi Yayinlari.

Erturhan, S. (2011). Islam Ticaret Hukukuna Viicut Veren Ahlaki Esaslar. Islam Hukuku Arastirmalar
Dergisi, 16, 213-246.

Ibn Kesir. (1991). Hadislerle Kur’an’t Kerim Tefsiri (C. 3). Cagr1 Yayimlar1.

Ibn Mace, E. ‘Abdullah M. b. Y. el-Kazvini. (1981). Siinen-i Ibn Mdace (1-2). Cagr1 Yayinlar1.
Karaman, H. (2006). Giinliik Hayatimizda Helaller ve haramlar. Iz Yaymcilik.

Milli Piyango Idaresi Genel Miidiirliigii. (t.y.). https:/;www.mpi.gov.tr/legislation

Miislim, E.-H. M. b. el-Haccac el-Kuseyri. (1981). EI-Cdmiu ’s-Sahih (1-3). Cagr1 Yayinlart.

Simsek, R. (1981). islamda Ticaret Adabi. Ankara Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi Dergisi, 25(3-4), 3-4.
Vikipedi. (2024). Promosyon. https://tr.wikipedia.org/w/index.php?title=Promosyon&oldid=33620527

2014



