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Google Arama Komutlarinin Metaforlarda Yansimasi®

Reflection of Google Search Commands in Metaphors

OZET

Biligsel olarak agir1 yiiklemeye neden olan bilgilendirici arag kalabaligi amact olumsuz etkilemektedir ve egitimde bunun negatif
sonuglarina karsi tedbir alinmali, ¢oziimler gelistirilmelidir. Cesitli akademik konulardaki agik erisim kaynaklarina ulagsmak ve bu
kaynaklardan igerik iiretmek agisindan yiiksek potansiyeline ragmen, arama motorlarinin komutlar 6zelinde azami verim alma
konusunda bu potansiyelinin en etkin sekilde nasil harekete gegirilecegi sorusunu arastiran ¢alisma sayisi olduk¢a azdir. Bu
eksikligi giderme yoniinde katki saglamak amaciyla Google komutlarnin nasil kullanilacagi 6nceden ogretilen bir 6grenci
grubundan Google arama becerileri konusundaki kavramsallagtirma bigimlerini yansitan bir metafor sunmalari istenmistir.
Ogrencilerin yazdiklari metafor icin bir gerekge sunmalari istenmemesine ragmen ¢ogu agiklayici bir neden eklemistir ve bu ek
bilgi dogal yapisi geregi 6grencinin ne demek istedigini 6n plana ¢ikaran metafor cevabiyla ortiismiistiir. Ogrencilerin cevap olarak
yazdiklart metaforlarin 6n plana ¢ikan niteliklerinin birbiriyle ortiisen birkac tematik baglik altinda toplanabilecegi ve genelleme
imkam verdigi goriilmiistiir. Ogrencilerin Google arama komutlarina dair tutumlarinin derinligine inme yolu olarak yine
Ogrencilerin bu konudaki kavramsallagtirma bigimlerini yatay kesen metaforlarin derinlikli analiz araglar islevi gordiigii bu eylem
arastirmasinda 6ne ¢ikan sonug, Google arama komutlarinin igerik erisim ve iiretiminde siireglere hiz katan, ilgilenilen konulara
odaklanmay1 kolaylastiran bir rehberlik islevi géren, bagimsiz 6grenmeye destek veren egitim araglari oldugudur. Ogrencilerin
gergek diigiincelerini ifade etmekte zorlandiklari durumlarda 6gretmenler, onlarin diisiincelerinin derinligini arastirmak i¢in eylem
aragtirmasinda metafor analizini uygulayabilirler.

Anahtar Kelimeler: Google komutlari, Metafor analizi, Uygulamali dilbilim, PAH dongiisii.

ABSTRACT

Google search operators (GSOs) are a promising research topic for accessing open-access resources in various academic subjects,
producing content from these resources, and testing the accuracy and appropriateness of the language of instruction. However,
there has been insufficient research conducted on this subject. To address this issue, English language and literature students in
their first year at a Turkish university were instructed on the use of GSOs. They were then tasked with providing a metaphor that
reflects their understanding of these operators. Although the students were not required to provide a justification for the metaphor
they wrote, most of them added an explanation. This additional information overlapped with the metaphor answer, emphasising
what the student meant. The metaphors analysis conducted demonstrated that the prominent qualities of the metaphors written by
the students can be grouped under several overlapping thematic headings, allowing for generalisation. In this action research
aiming to have deep insight into students' attitudes towards GSOs through their metaphors that function as deep analysis tools
cutting horizontally across their conceptualisations, the main findings can be summarised as that GSOs can be used as educational
tools to speed up the processes of content access and production, functioning as counseling tools to facilitate the focus on topics of
interest and support independent learning.

Keywords: Google operators, Metaphor analysis, Applied linguistics, PAH cycle.
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genisletilmis halidir.
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1.  GIiRis

Egitim siireci duragan bir gélden ziyade dinamik bir nehirdir (Hase, 2001). Iste bu metafora paralel olarak,
medeniyetin akan nehrine kars1 durulamayacagi gercegi diistiniildiigiinde, bu gergege gore politika yaparak
bagimsiz dgrenme kiiltiiriiniin gelistirilmesi ve korunmasina biiyiik 6nem verilmesi gerekir. Ogrencilerin
Ogrenme siireclerini kendilerinin yonlendirmeleri (6z-yonlendirme) hedefine ulagsmalarini kolaylagtirmasi
roliiyle zihniyetine pedagojinin yaninda andragojiyi dahil edip igsellestiren egitim camiasinin hetagojinin
dogru kavramsallastirmas: ve uygulanmasi noktasinda fikir iiretmesini ve bu fikirlerin riinlerini test
etmesini tesvik edici ¢alismalar yapmak yarar saglayacaktir.

Hetagoji Ogrencilerin kendi 6grenmelerinde belirleyici rol iistelenecek sekilde sorumluluk aldiklart 6z-
belirlemeli 6grenmedir (Hase ve Kenyon, 2000) ve ilkesel koklerinin bulundugu andragojinin bir
uzantisidir (Blaschke ve Hase, 2015). Ogrenme 6zerkliginin en etkili versiyonunun zihinde canlanacag bir
aktarim yapmak gerekirse, bir ucunda bilgi aktariminin oldugu ve dgretmen kontrolii agirlikli pedagoji,
sonuc¢landigl andragojinin ortada konumlandirildigi ve diger ucta 6grencinin kendi 6grenme siirecinde
belirleyici rol aldigi hetagojinin oldugu dairesel bir devamlilik ¢izgisi gorselini zihinde canlandiran
kavramsallagtirmasiyla Blaschke (2012) bu ii¢ bakis agisinin imkanlarindan optimum bir sekilde
yararlanilmasina yardim eden bir rehberlik yapmistir. Hase ve Kenyon tarafindan kesfedilmis bir yeni
model olan hetagojiden azami verim alabilmenin yolu hetagojinin pedagoji-andragoji-hetagoji (PAH)
dongiisii iginde degerlendirilmesinden gegmektedir.

Blaschke (2012), Canning’in (2010) zeminde pedagoji ortada andragoji ve {iist kisimda hetagojinin
konumlandirildig1 piramit grafigini uyarlayarak bu fikri tek yonlii dogrusal (linear) ¢izgi yerine esneklik,
dinamiklik ve cesitliligi yansitan bir dairesellik ile siirecin daha dogru temsil edilebilecegi sekilde
zihnimizde canlandirmay1 amaglamistir. Bu dairesel imgede 6gretmen kontrolii ve ders/kurs yapisiyla 6ne
cikan pedagoji ile 6grenci olgunlugu ve 6zerkliginin etkin oldugu hetagoji arasinda kademeli ve ¢ift yonlii
gidis gelislerin yansimasi vardir (Blaschke ve Hase, 2019) bu dairesel dinamikte yer alan egitim programi
bilesenleri arasinda 6grencinin kendi gereksinimlerine bagh olarak ilerledigi, gerekirse yon degistirdigi, bir
hareketinin s6z konusu oldugunu belirtir.

Hetagojinin 6grencilerin kendi 6grenme siireclerinin belirleyicisi olma yoniindeki tekamiilleri agisindan
yararl bir strateji olduguna inanan Akyildiz (2019, s. 151) bu yararin 6zellikle yiiksek 6gretim diizeyinde
olduguna dikkat ¢ekmistir. Ornegin Kaur Sidhu, Ruofei, ve Md Nawi (2023) doktora (egitim)
ogrencilerinden olusan bir gruba akademik okuma becerisi egitimlerinin alt1 aylik bir PAH dongiisii icinde
yiiriitilmesiyle hem akademik okuma becerilerinde gelisme kaydedilmis hem de genel lisansiistii bagarisi
konusunda giliven duygusunun artmasi saglanmigtir. Betimsel ve ¢ikarsamali istatistik ve tematik analizler
sonucunda elde edilmis “bulgularinin altinda yatan anlam, PAH dongiisiiniin yetiskin, olgun lisansiistii
Ogrencilerinin lisansiistii egitimi temel yetkinliklerini gelistirmeye yardimci olacak sekilde uygulanabildigi
ve gecerli bir 6gretim/0grenim ¢ergevesi olusturdugudur” (Kaur Sidhu ve ark., 2023).

Yukarida bahsi gecen oOrneklerin isaret ettigi vizyonun hayata gecmesi, bir baska deyisle eyleme
gecirilmesi i¢in, Onerilebilecek stratejilerden biri 6gretim dili araci1 olarak Tiirkgeye ilaveten bagvurulan
Ingilizce dili alaninda ¢alisan uzmanlarin uygulamali dilbilimin disiplin 6tesi ya da multidisipliner bakis
acist zenginligiyle dil-dis1 alan uzmanlariyla da isbirligi yaparak hem alan bilgisi igerikleri hem de
iceriklerin 6gretim dilinin &gretimi ve Ogreniminde Google arama komutlarimin 6grenciler tarafindan
ogrenme Ozerkligini de gelistirecek sekilde bagimsiz olarak kullanimi becerilerinin gelistirilmesidir.

Boyle bir stratejinin eyleme gegmesine katkida bulunmak amaciyla, bu ¢alismada Ggrencilerin hem
Ogretim igerikleri hem de bu igeriklerin 6gretilmesinde kullanilan dillerle ilgili bilgi erisim, kullanim ve
iiretimlerinde Google arama komutlar1 6zerk 6grenme hedefiyle 6grenciler igin bir danigma araci olarak
kullanilabilir mi sorusu arastirilmistir.

Bu tip sorulara cevap bulmanin en kolay yollarindan bir tanesi metaforlar araciliiyla ilerlemektir. Tiirk Dil
Kurumunun (TDK) (TDK, 2023) Giincel Tiirk¢e sozliigiinde Tiirkgede mecaz olarak da gegen metaforun
iki anlamini sunmustur. Bunlardan birincisi edebiyati da igeren bir tanimdir: “Bir ilgi veya benzetme
sonucu gercek anlamindan baska anlamda kullanilan sz Ikincisi ise bir kelimeyi veya kavramm kabul
edilenin diginda baska anlamlara gelecek bigimde kullanma; metafor. Egitimde metaforlar, soyut bir
kavrami gorsellestirmek ve daha somut bir sekilde betimlemek icin kullanilabilir (Singh, 2010: akt.
Hacifazlioglu, Karadeniz ve Dalgig 2011).
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Metafor analizi yoluyla 6gretmenlikle ilgili tutum ve bakis agilarimi sergileyen ¢alismalar yiiriitilmistiir.
Ogretmenlerin ve dgretmen adaylarmin sinif-igi uygulamalar, 6gretmen ve dgrenci arasindaki etkilesimler,
Ogretim ve O0grenimdeki tekamiille ilgili tutumlari incelenmistir (Leavy, McSorley, & Boté 2007). Yeni
Ogretmenlerin mesleki kimlikleriyle ilgili arastirmalar arasinda metafordan yararlanilanlardan birini
yiiriitmils olan Thomas ve Beauchamp (2011) metaforlar sayesinde kazanilabilen derin iggdriilerle
Ogretmenlerin bilissel siirecleri ve inanglarina dair bilgi sahibi olunabilecegini gdstermislerdir. Ayrica,
Ogretmen kavramini aragtirmak amacini gerceklestirmek icin elde ettikleri metaforlarla Oxford Tomlinson,
Barcelos, Harrington, Lavine ve Saleh (1998) metaforun 6nemli bir arastirma araci olarak islev
gordiigiiniin 6rneklerinden biridir. Bu metaforlar arasinda kigisel gelisimin kolaylastiricilari, toplumsal
ihtiyaclarin1 temel alarak ogrencilerini sekillendiren toplum miihendisleri, demokratik toplumun
yaratilmas1 gorevi verilen toplumsal reformcular vardir. Ogretmenleri betimlemede metaforlardan
yararlanan diger bir caligmada Guerrero ve Villamil ‘in (2002) metafor bulgular1 arasinda bilgi
saglayicilari, yenilik yapan insanlar, igbirlik¢i liderler, sanatgilar, onaricilar vardir.

Ote yandan dgretmenlerin kullandig1 araglarla ilgili de metafor analizi yapilabilir. Ornegin, Zengin ve
Aydin Yildiz’in (2024) calismasinda sesli betimleme teknolojisinin dil 6grenim siireclerinde kullanilmasi
sonras1 Ogrenciler bu deneyime imkan veren sesli betimleme araciyla ilgili goriislerini gerekceleriyle
birlikte sunduklar1 metaforlarla yansitmiglardir.

Google arama komutlartyla ilgili cesitli olumlu sonuglar elde edilmistir. Ornegin, Sahin, Dogan ve Cermik
(2009), Nurmukhamedov ve Olinger (2013, s. 127), Guo ve Zhang (2007), Chinnery (2008), Robb (2003),
Zengin ve Kahraman (2022), Zengin (2023). Bu ¢alismada literatiire yeni bir bakis agisiyla katkida
bulunmak i¢in metafor analizinin uygulanmasi ele alinmustir.

2. YONTEM

Calismada kolay ulagilabilir durum 6rneklemesi stratejisi kullanilmistir (Dornyei, 2007). Tirkiye de ki bir
devlet iiniversitesinin Ingiliz dili ve edebiyati dgrencilerinin dgrenmeye devam ettikleri Ingilizceyi,
ozellikle dogal dilin sdzciik dizilimleri boyutunda, gelistirmeleri ve ilgi alanlar1 dahilindeki yararh bilgileri
ogrenmede Tiirkgenin yaninda Ingilizceden de arac-dil olarak faydalanmalar1 icin Google arama
komutlartyla tanistirilmalart sonrast ulastiklart kavramsallastirmalar metafor analiziyle incelenmistir.
Aragtirmalarda amag¢ katilimcilarin goriis, tutum ve inanglarini elde etmekse bunlarin iletimi basarisi
onemlidir. Ortony (1993) metaforun anlatimsallik islevi, 6zliiliik islevi ve berraklik iglevini siralayarak
metaforun iletisim giiclinlin altin1 ¢izer. Bu 0Ozellikler iletimde metafordan yararlanilmasina gerekce
saglamak acisindan 6nemli niteliklerdir.

Google komutlarina ihtiya¢ duyulabilecek g¢esitli durum simiilasyonlarina 6zel ¢evrimigi arama sorgusu
orneklerinin gdsterilmesi sonrast Google arama becerilerinin bir mecazla yansitilmasi istenen 84 kisiden
cevabl mecaz olarak sunan 54 kisiden alinmistir. Ek olarak on bir (11) kisinin cevabi benzetme olmustur.
Bu cevaplar da fikir verdigi i¢in bulgulara on bir (11) kisinin verisi de dahil edilmistir. Bu veriler metafor
analizi ile iglenmigtir. Metaforun gercek diisiincelerin ifade edilmesinden g¢ekinilmesi veya kag¢inilmasi
durumlarinda goriis veya tutumlarin gercekte ne olduguna dair fikir vermesi arastirma araci olarak
kullanilmasi1 avantajini beraberinde getirir.

Metaforlar bilgi aktariminda kavramay1 kolaylastiran arabuluculardir. Arabuluculuk islevi arastirmalarda
katilimeilarin goriis ve tutumlarimin gercekte ne oldugunun anlasilmasinda kendini gosterir. Eylem
arastirmalar1 da dahil olmak iizere goriis ve tutumlarin 6grenilmesi islevini bir metaforla anlatmak
gerekirse Zengin ve Yildiz’in (2023, s. 354) bildirilerinde kullanilan ifadeyle ‘turnusol’ kdgidi (turnusol:
bir sivinin asit mi alkali mi oldugunu 6grenmek icin kullanilan boya) iyi bir 6rnek teskil eder.

Insanlarin mecazla (metaforla) yapilandirilmis diisiince siire¢ ve kavramsal sistemleri oldugu argiimaninin
cok zengin 6rnekleri bulunan Metaphors We live by kitab1 (Lakoff ve Johnson, 2003) metafor analizinin
gecerli bir analiz oldugunu gdsteren ana kaynaklardan biridir. Bu esere de atif yapan (Ozge Hacifazlioglu
ve ark.., 2011) Hacifazlioglu, Karadeniz ve Dalgi¢c’a (2011, s. 100) gore bu nedenlerle “egitimde,
insanlarin belirli bir olguya iliskin algilarinin betimlenmesinde metaforlar siklikla kullanilmaya
baslanmustir.” Metaforlarin 6gretimin pek ¢ok alani i¢in kullanilmasina verilebilecek 6rneklerden bazilari
“pedagojik bir arag, bir yansitma araci, degerlendirme araci, bir arastirma arac1” olmakla birlikte “program
kurami, zihinsel model, kesfetmede bir arag ve 6gretimde degisim igin bir arag” olarak kullanimlar1 da
vardir (Saban, 2006: akt. Hacifazlioglu, Karadeniz ve Dalgig, 2011, s. 100).

Calismada kullanilan baglica egitim teknolojileri araglar1 Google arama komutlaridir, bu komutlarla
olusturulan sorgular Google arama motoru kullanilarak gelistirilmistir. Gelistirilmis bu sorgular Google

1545



International Journal of Social and Humanities Sciences Research (JSHSR)

arama motoruyla uyumluluk gosterir. Yahoo, Bing vb. arama motorlar1 yerine Google arama motoru tercih
edilmesi gerekir.

3. BULGULAR

Asagidaki bagliklar altinda gruplandirilan metaforlar, Google arama komutlarim1 becerili bir sekilde
kullanarak olusturulan ¢evrimigi arama sorgulari olarak da agabilecegimiz Google arama becerileri (GAB)
konseptindeki niteliklerle oOrtiisen kisimlarini bir baska deyisle kiime kesisimlerini yansitmaktadir.
Anlamsal olarak birbirleriyle daha ¢ok ortlisen metaforlarin listede de bunu yansitacak sekilde yan yana
yazilmasina gayret gosterilmistir. Metaforlar 6ne ¢ikan 6zellikleriyle Google arama becerisi konseptiyle
baglantilandiracak sekilde sunulmustur.

Google arama sorgusu (GAS) devasa enformasyon verisi arasindan ulasilmasi amaglanan spesifik alanla
ilgili igeriklere ulasmamiza saglayan becerilerdir. Google arama sorgularindan yiiksek beceriyle
yararlanilmasinda 6gretmenlerin yiiksek nitelikli rehberlik etkilerini goren gdrece cok sayida katilimer
vardir. Anneler de Ogrenme siireglerinde etkilesimleriyle zihinsel gelismede asama kaydetmede,
O6grenmenin ¢ogunun oldugu enformel ortamlarda Snemli rol oynamaktadirlar. Rehber, turist rehberi,
Ogretmen dogrudan rehberlige vurgu yapmaktadir. Gidilecek yonii biliriz pusulamiz sagirmaz. Hangi yolun
takip edilecegini noktasinda bilingli olmak yararlidir. Ogretmenler teknik gelistirme noktasinda dgrencilere
yardim ederek 6grenme siireclerini etkin kilarlar. Bilgelige giden yola girmemizi saglarlar. Hakiki bilgiye
erisim i¢in ihtiyag duyulanin azamisini vermeye calisirlar. Bilgi acisindan evrilme siirecini yansitan
literatiirde tarih kayitlarma benzetilebilir, ders almacak noktalar vardir. Ornegin bir ingilizce 6gretmeni
yontem tarihindeki baglamlari icinde degerlendirecek donanima sahip olmasi beklenir. Rehberlik etkisi
aydinlanmadir, aydinlanma o6zgiirlesmedir ve zihinsel berrakligin oldugu vizyon agisindan agik bir
penceredir, kapilar1 acacak anahtar kod-agma veya desifre etme etkiye sahip olur. Sozliiklerde terimler,
bilimsel konseptler en dogru sekilde tanimlanir, sozliigiin dogru tamimlama islevi hayatidir. Ornegin
kavramlara her akademisyen ayni anlami yliklemezse sosyal kurum olan bilimde iletisim sorunlar1 ¢ikma
ihtimali ortaya ¢ikar ve ayni dilin konusulmasinda 6nemli sorunlar ¢ikar. Metafor listesinde {i¢ tane sozlitk
gecen metafor vardir. Yetiskin 6grenmesinde materyal gelistirmeciler tarafindan gizem unsuru kullanilmasi
miimkiindiir, bulmaca metaforu da bu noktay1 yansitmaktadir.

3.1. Rehber (12 kadin, 8 erkek)

Guide [ Rehber K ], tourist guide [ Turist Rehberi E ], teachers for students [ Ogrenciler igin dgretmenler K
], perfection of technique [ Teknigin milkemmellestirilmesi E ], road to wisdom [ Bilgelige giden yol K ],
wisdom path [ Bilgelik yolu E ], history book [ Tarih kitab1 K ], everything we need to access true
information [ Hakiki bilgiye erismek i¢in ihtiya¢ duydugumuz hersey E ], lights [ Isiklar K ], lamps [
Lambalar K ], key to help open many doors [ Pek ¢ok kapiyr agmaya yardim eden anahtar K ], open
window [ Acik pencere K ], freedom [ Ozgiirliik E ], mothers [ Anneler K ], Navigation [ Navigasyon /
Seyriisefer K ], compass [ Pusula E ], crossword [ Bulmaca K ], technological dictionary [ Teknolojik
sozliik E ], dictionary [ Sozliikk K ], world’s dictionary at your disposal [Elinizin altinda diinya sozliigii E ]

Asagida HIZ bagliginda toplanmis metaforlari hemen hemen birebir yorumlamak gerekirse yag akisi
kolaylastirmasiyla 6grenme siireci akiciligini yansitir, biling asilanan kisiler zamani etkin kullanip zaman
acisindan avantaj saglayan kisilerdir. iki tane ara¢ kelimesi gecen metaforlar ise nerdeyse kendi kendini
aciklamaktadir Nitekim araglar gidilecek noktaya giden siiregte hiz kazandirir. Zamanin etkin kullanimini
en iyi yansitan konseptlerden aciliyet konseptini yansitan iki metafor da hiz konseptini anlatmaktadir. Can
kurtaran ve 911 aciliyetin 6n plana c¢ikarilmasidir. Aciliyet aynt zamanda beynin son dakika
performansindaki yiiksek kapasite kullanimi ¢agristirmaktadir.

3.2. Hiz (6 kadin, 1 erkek)

Oil [ Yag K], Timesaver [ Zaman kazandiran sey, K], cars [ Arabalar K], taking a ride to a place while
everything else is walking [ Diger hersey yiiriiyorken — aragla - gezintiye ¢ikmak K], path [ Yol / Patika
K], 911 [ Dokuz yiiz on bir K], life saver [ Can kurtaran E]

Bilgiye ulagmada siireci etkinlestiren araglarin degerini yansitan miicevher vurgusu vardir. Altin degerinde,
pirlanta gibi sifatlar degeri, kiymeti varligi ¢ok net 6ne ¢ikaran kavramlardir. Hazine ve ihmal edilmis
hazineler metaforlar1 cevher yansitir. Yasamin kendisinin bir hediyedir, ¢6lde en ¢ok ihtiyag duyulan su da
yasamin kendisi de Google becerilerinin kiymetinin bilinmesine dair inanc1 yansitir. Metaforlardan bir ¢ift
kol ve bacak diye ¢evrilen metafor Tiirk¢edeki birinin eli kolu olmak ifadesiyle daha anlam agirlikli bir
geviriyle yansitilabilir.
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3.3. Deger / Kiymet (5 kadin, 4 erkek)

Gold for students [ Ogrenciler igin altin K], diamond [ Pirlanta E], ignored treasures [ Ihmal edilmis
hazineler K], treasure [ Hazine K], Life itself [ Yasamin kendisi E ], life water in a dessert [ Coldeki hayat
suyu K ], having one pair of arms and legs [ Bir cift kol ve bacaga sahip olmak E ], enhancing [
Artirmak/Yiikseltmek K ]

Endeksleme kapasitesi ¢ok iyi olan Google arama ile ulasilan bilgi olsun gereken bilgilere erigim
saglayarak yaratilabilecek igerik tiretimi olsun uzay, deniz, biiyiik kiitiiphane, fil ve okyanusla bu kapasite,
bu potansiyel net olarak yansimistir. Bir metafor da ylizme havuzudur. Yiizme havuzu denizlere agilmadan
Once ylizme 6grenilen bir yer gibi diisliniirsek siirl sayidaki Google komutuyla yapilan kombinasyonlarla
kisa zamanli da olsa yapilan alistirmalar sonraki sathalarda denizlere acilmada yardimci olacaktir. Havuz,
ayn1 zamanda, pek ¢ok cesitli degerin toplandig1 bir kavram olarak Google arama becerileri (GAB) setini
olumlamaktadir. Metaforlar i¢in ifade edilmis gerekcelerde okyanus harig biiylikliik bilgiye baglanmstir.

3.4. Biiyiikliik (3 kadin, 4 erkek)

Space [ Uzay K], sea full of educative skills for querries [ Sorgular i¢in egitimsel becerilerle dolu deniz K],
swimming pool [ Yiizme havuzu K], large library that consist of every type of book [ Her tip kitaptan
olusan genis bir kiitiiphane E], elephant [ Fil E], ocean [ Okyanus E], some ways that get to the bottom of
an ocean [ Okyanusun derinligine giden bir takim yollar E]

Bazen bilgi karmasasi kaotik haller alir, bazen 6niimiizli géremeyiz, zihnimiz berrakligini yitirir. Google
becerileri kaostan ¢ikma noktasinda yararlidir, asir1 biligsel yiik noktasinda ihtiya¢ duydugumuz asistanlar
gibidir.

3.5. Yardim (1 kadin, 1 erkek)

Care-dog [ Bakim/yardimc1 kopek K], assistant who serves us [ Bize yardim eden asistan E]

GAB ile spesifik hedefe yonelik arama yapmay1 da erisim kapasitesiyle icerik iiretmeyi de kolaylastirir.
3.6. Kolayhk (1 Kadin, 1 erkek)

Piece of cake [ Bir parca kek E], Piece of cake [ Bir parca kek K]

Calisma siireglerini etkin kullanmak insan1 iyi hissettirir. GAS da bu nokta agisindan etkili bir aragtir.
Cikolata magnezyum zenginligiyle nasil iyi hissettiriyorsa veri madenciliginde etkili ara¢ olarak da
diisiiniilebilecek GAB iyi hissettirir. Cikolata rahatlatir. Cocuk oyuncaklart hem kullanim kolayligi hem de
eglenerek O6grenmeyi temsil etmektedir ve 6grenmeyi motive etmektedir. Cocuk oyuncagi kolaylik
baslhigindaki kavramlar1 da yatay kesmektedir.

3.7. lyi Hissetme (2 kadin)

Box of chocolate [ Bir kutu ¢ikolata K], kid toys [ Cocuk oyuncaklar1 K ]

Kral ve krallik metaforlari yararl bilginin detaylarina hakim olmak, alanda otorite olmay1 yansitir.
3.8. Ustalk / Yetki Alam (2 kadin)

King [ Kral K], Kingdom [ Krallik K]

3.9. Yenilik / inovasyon (1 kadin)

Limes [ Misket limonlari / Yesil limonlar K]

Google arama becerileri ilk asamada 6grenmesinde zorluk teskil eden ancak zamanla alisinca bu zor
zamanlar1 yararlarin takip ettigi araglardir. Arama sorgusu yapilan hedefleri bulmada aramayi odaklama
niteligi hayret duygusu uyandiran bir sekilde gergeklesiyor.

3.10. Hayret Duygusu (2 kadin)
Maze [ Labirent / Sagkinlik K], magic [ Biiyii / Sihir K]
3.11. Benzetme

Yapisinda ‘gibi’ kelimesi de yer alan benzetmeden farkli olarak metafor [mecaz] Oncesi gibi [like]
goriilmediginden ¢alismamizda ingilizce yazilan metaforlar dncesi LIKE kelimesi gelen verilerin ayr1 bir
kategoride sunulmasi tercih edildi. Benzetme orneklerinin ¢ogunun da mecazlardaki tematik kategori
basliklariyla ayni olduklarinin altim ¢izmek gerekir. Rehber basliginda gruplanabilecek metaforlar,
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benzetmelerde gorece daha ¢ok kullanilmistir. Rehber disinda, iistteki metafor grup basliklarindan hiz,
deger, yardim ve yenilik kategorileri yine vardir. Metafor gruplarinda olmayan bagslik da vardir odakli / net
olma baslig1 altinda ilging, etkili drnekler goriilmiistiir.

Benzetmelere sirasiyla deginmek gerekirse, rehber kitap nerdeyse kendi kendini agiklamaktadir. Gorme
engellilere gidilecek yon konusunda yardimci olan kdpek olsun, pek ¢ok kapiyr agan anahtar yukaridaki
anlatimlarla ortigsmektedir. Gerekgesinde Ozglirliigli oncelenen kus metaforu Google arama komutlari
konusunda pratik yapip yetkin olma noktasinda avantajlar kazanmis kisiler dzerklige sahiptir. Ote yandan
kus mecazi HIZ bashg: altinda da degistirilebilirdi. Ulasim araglariyla varis noktalarina gitmede 6nemli
imkan ve avantaj getiren ana yollar (karayollari) ile hiz 6n plana ¢ikarilmistir. Deger/kiymet kategorisini de
cok net, bariz yansitan Ornekler var. Tirkcede su gibi aziz ol ifadesi suya verilen Onemden
kaynaklanmistir. Pisirmede ise gida friinlerinden cesitli kombinasyonlarla, bazen yenilik¢i, yaratici
denemelerle de yemek yapma sonucu alinan pisirme islemi anlamak, kavramak i¢in de kullanilan islemek
mecazint c¢agristirmaktadir. Deger {iretmek yaninda rahat sindirebilmek hem ogrenme/0gretme hem
kolaylik hem de tad1 ve kokusuyla iyi hissetme kategorisini yatay kesmektedir. Gelecek vizyonu ¢izen
benzetme de yeniligi yansitan etkili bir niteleme olmustur. Biitiin bu kategorilerin disinda odakli
olma/netlik kategorisi metafor olarak olmasa da benzetme (simile) olarak karsimiza ¢ikmasi kiymetlidir.
Sahin gozii keskinligini cagristiran, egitimde yararlanilan zihin goziinde canlandirmanin net, berrak
olmasini yansitan bu 6rnek disinda kahvalti da ¢ok etkili bir benzetme olmustur. Kahvalti uykudan sonra
metabolizmay1 canlandiran, pek ¢ok uzman tarafindan dnem atfedilen zengin, besleyici dgiindiir. Thmal
edilip atlandiginda seker diismesi kaynakli da olabilen bag donmesinin, odaklanamamanin goriilebilecegi
sOylenen bir 6giindiir. Bu mantikla, Google arama becerileri i¢in food for thought (diisiince i¢in yemek)
alternatif bir mecaz olabilirdi. Arama sorgularindaki komutlar agir biiyiikliikteki kaotik veri kalabaliginin
olas1 dikkat dagitic1 ve amag zayiflatici sonuglarint baypas ederek aramayi hedefe odaklar, kilitler.

3.12. Like [Gibi] ile yazilmis benzetmeler

Benzetme Rehber (3 kadin, 1 erkek): Like a guidebook [ Bir rehber kitap gibi E], Like a bird [ Bir kus gibi
K], Like a well-educated dog which is educated for blind people [ Gorme engelliler i¢in iyi egitilmis bir
kopek gibi K], Like having a key that opens many doors [ Pek ¢ok kapiy1 agan bir anahtar gibi K]

Benzetme Hiz (1 erkek): Like the highways of a country [ Bir iilkenin ana yollar1 / kara yollar1 E]
Benzetme Deger / Kiymet: (2* kadin) Like water [ Su gibi K], Like cooking (Pisirme gibi K)

Benzetme Yardim (1 kadin): Like a well-educated dog which is educated for blind people [ Gorme
engelliler i¢in egitilmis iyi egitimli bir kdpek K]

Benzetme Yenilik / inovasyon (1 kadin): Like a future industry [ Gelecekteki sanayi gibi K]

Benzetme Odakli Olma / Netlik (1 kadin, 1 erkek): Like being a hawk [ Sahin olmak gibi K], Like a
breakfast [ Kahvalt1 gibi K]

Tablo 1: Tematik Kategoriler Sekil 1. Tematik Kategori Dagilimi
Kategori Erkek Kadin DI Is
Rehber 8 12
Hiz 1 6 g
Deger / Kiymet 4 5
Biiyiikliik 4 3
Yardim 1 1
Kolayhk 1 1 [l
Iyi Hissetme 0 2 | IH I@ u I ’]
Ustiinliik / Yetki Alam 0 2 GF &= &5 &8 = u_.0 8
Yenilik / Inovasyon 0 1 o T e
Hayret 0 2 lhd  aKate
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Tablo 2: Benzetme (Simiile) Tematik Kategori Sekil 2. Benzetme (Simiile) Tematik Kategori
Benzetme Tematik Kategori Erkek Kadin Siae e i e
Benzetme
Rehber 1 3

Benzetme Hiz 1 0 :]
Benzetme Deger / Kiymet 0 2 | l
Benzetme Yardim 0 1 [!
Benzetme Yenilik / Inovasyon 0 1 :l
Benzetme Odaklanma 1 1 |

4. TARTISMA

Bulgular Google arama komutlariyla ilgili yapilmis akademik ¢alismalarla biiylik oranda ortiismektedir. Ne
sadece insan ne de sadece makine degil, insan art1 makine yaklagimini benimseyerek ¢evrimi¢i aramaya bir
diizen getirecek sekilde Google komutlarini kullanmada insanin miidahil olmasinin yararimi gosteren
arastirmalar vardir. Bu konuda 6zellikle 6gretmen ve akademisyenlerin gosterecegi ilgi hem derslere hem
arastirmalara hem de materyal gelisimleri siireglerine yararli olacaktir. Bu konunun arastirmalarda yer
almas1 6nem arz etmektedir. Oregin Sahin, Dogan ve Cermik (2009) Pamukkale {iniversitesi siif
Ogrencilerin aramada rastgelelik yerine siire verimliligini saglayan yoOntem-bilgisiyle donatilmasini
saglayacak egitimler verilmesini savunurlar.

Internet aramasi denkleminde siklikla goriilen sorunun insan faktoriiniin ihmal edilmesi oldugunu
vurgulayan Norton (2011, Nisan 27) arama motorlarindaki gayretin arama sonuglarinin en alakali
olanlarinin 6n siralarda sunulmasi yoniinde oldugunu belirtmekle birlikte arama sorgularinin kullanilmasin
tavsiye eder. Internetteki kesif yolculugunda aradiginiz sorulara cevap bulma ihtimalini artirmak igin
amacimiz agisindan faydasi dokunmayacak, alakasiz igerikleri kaldirmak zorunda oldugumuzun altim
cizerek bu amaca giden siireci etkinlestirmeye yarayan bir dizi komutlar 6rnegi listeler. Listesindeki
tavsiyelerin hepsinde hizi, kapsami ve derinligini 6vdiigii Google arama motoruna gonderme yapar. Bu
komutlar arasinda alakasiz kelimeleri ¢ikartarak aramay1 daraltan eksi komutu (-), dizilim (kelime grubu)
ile birebir eslesme i¢in kullanilan ¢ift tirnak (“be nice to nerds”), dizilimde bir veya birden fazla kelimenin
yerine kullanilabilecek yildiz (*) komutu ve aramay1 belirli bir siteye yonlendirme iglevini betimledigi site
aramasi (site:www.intel.com) vardir (Norton’un listesindeki + ve ~ komutlar1 artik aktif degildir).

Cevrimigi arama tekniklerinin yararlari arasinda hedeflenilen igerige erisimde bu igeriklerin gectigi
metinlerde gegen kelime dizileriyle birebir eslesme saglayan aramalar1 yapma avantaji vardir. Ancak bazen
kelime dizilerindeki bir veya birden ¢ok kelimenin bilinmedigi veya hatirlanmadigi durumlar aramada
dezavantaj olusturur. Bu sorunu bir yazarin deneyimleyebilecegi “dilimin ucunda fenomeni” agisindan ele
alan Nurmukhamedov ve Olinger (2013, s. 127) ne demek istedigini bilen ancak demek istedigini ifade
ederken kuracagi ciimlenin diziliminde bir veya birka¢ unsuru unutmus olanlar ya da bilmeyenlerde de
goriilen bu dezavantaj karsisinda YILDIZ komutunu kullanmayi bilmenin yararina vurgu yapar. Daha
onceden Guo ve Zhang (2007) da bu kombinasyonu dnermistir.

Tiirkce karsiligi Google Yardimli Dil Ogrenme anlamma gelen yeni sdzciik GALL (Google Assisted
Language Learning) ile anilan Chinnery (2008) define: komutunu tanimlar igin kullanmay1 6nerir. Robb
(2003) belirledigi baz1 kelime dizilimlerini egitimli insanlarin sdylemlerinde gecip ge¢cmedigi, ne derece
gectigi noktasinda kiyaslama ve karsilagtirma yapmanin bir yolu olarak ¢ift tirnak igine aldigr dizilimlere
egitim uzantilarimt (edu, ac.uk, edu.au) gerektiginde iilke uzantilariyla da birlestirdigi araglar1 arama
sorgularma eklemistir. Ikinci bir alternatif olarak da igerigi egitim diizeyi acisindan iyi bilinen bir siteyle
aramasini daraltmustir.

Zengin (2009, s. 157) dilin dogal kullanimini esdizimlilik dogrulugu ve uygunlugunu kontrol etmek igin
cift tirnak, site:, filetype: komutlarini test etmistir. Bu gibi sorgularda cikabilecek istenmeyen alakasiz
ogeleri silmek igin s6z konusu 6genin hemen Oncesinde (aralarinda bosluk kalmayacak sekilde) eksi (-)
komutunu getirerek sorgular da Google arama motorunda test edilmistir. Aramalarin hepsinde sonug
sayilar1 ve bulunan iceriklerin web siteleri ve baglamlari, sitedeki dil kullamimlariyla birlikte arama
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sorgular1 konusunda esdizim kontrolii islevi agisindan degerlendirmeler yapilmistir. Wu ve ark., (2009) da
birebir kelime dizilimi eslesmesi i¢in ¢ift tirnak komutunu kullandiginda arama sonug¢ sayisindan fikir
almigtir.

Zengin ve Kagar (2015) tarafindan yapilan arastirmada g¢ift tirnak, eksi, yildiz (wildcard), site: (..edu,
edu.tr, .uk, ac.uk gibi iilke ve egitim siteleri yaninda belirli bir siteye yonlendiren sorgular), filetype:
(filetype:ppt, vb) komutlar1 ve iki dizilimin karsilastirildigi GoogleFight araci Tiirkiye’deki bir
{iniversitenin Ingiliz dili ve edebiyat: dgrencilerine hazirlik ve birinci simflarinda gériilen dil becerileri
derslerinde dgretilip bu araglar1 Ingilizce dogal dil kullanimi acisindan kendi yazilarini diizenlemede nasil
kullandiklar1 raporlanmistir. Arama motoruyla ilgili sorgulara 6rnek vermek gerekirse [“make a wish”
filetype:pdf site:uk] vs [“hold a wish” filetype:pdf site:uk], [“hold a wish” -music -aspidistrafly -song] (p.
330) sorgularina atif yapilabilir.

Projelerini yayina doniistiirme siirecinde hem 5°1i Likert 6l¢ekli anket hem de metafor analiziyle yaptiklar
arastirmada Zengin ve Dogan (2018) caligtiklar1 tiniversitedeki akademisyenlerin Google komutlarini kendi
dil kullanimlarini test etme, diizenleme, alan igeriklerine eriserek materyal gelistirme, test etme, sinav
hazirlama gibi mesleklerinin hem aragtirma hem de 6gretim boyutlarina hitap edecek sekilde kullanil
kullanmadiklarini veya ne dereceye kadar kullandiklarini arastirmistir. Zengin ve Kahraman (2022) Japon
kiiltiirii igeriklerine erisim i¢in Google arama komutlariyla olusturduklariyla alanin farkli boyutlarina hitap
edecek stratejik sorgular tasarlamislar, Google arama motorunda arama sonu¢ rakami ve arama igerik
baglami agisindan bu sorgulari test etmislerdir, Tiirkge, Japonca ve Ingilizce dilindeki sorgulari iizerinde
karsilastirmali degerlendirmeler yapmislardir. Zengin (2023) Tiirkge ve ilave dil olarak Ingilizce olarak
lojistik alan1 i¢cin Google sorgu imkanlarini azami ¢esitlilikle faydalanmis ve Google komutlarinin bu alana
0zel bilgiler olsun, bu bilgilerin dilindeki disipline 6zel sdylem/dil kullanim dogrulugu ve uygunlugu
olsun, ¢eviri karsiliklar1 konusu olsun, ¢ok istikbal vadettigini tespit etmistir.

Zengin (2023) sorgu alternatifleri agisindan zengin gesitlilik sergiler Arama sorgularinda yaz1 diizenlemesi
yapilmig iceriklere odaklanmak icin sorguya filetype:pdf eklenmesi, zaman darliginda Powerpoint
dosyalara odaklanilabilecegi gibi 6nermelerde bulunulabilir. Kisaltmalar tek kelime olsalar dahi ¢ift tirnak
icine alinip olas1 harf/ses benzerligi olan sonuglarin ¢ikmasi engellenebilir. Ayrica [anahtar kelimeler:X
kelimesi * Y kelimesi] belli anahtar kelimeye odaklanmak iizere bagliklarda arama komutlarina alternatif
olarak kullanilabilir. Bu aramanm tiirevleri denenebilir. Ornegin yildiz komutu farkli siralarda
kullanilabilir ya da hi¢ kullanilmayabilir ya da arama kelimeleri yerine arama sozciikleri kullanilabilir.
Ancak tiimii ¢ift tirnak i¢inde aratilir. Yine ¢ift tirnak i¢inde sirasiyla alanin otoritesinin soy ismi ve yayin
yil1 ve gerekirse dogrudan alint1 i¢in sayfa kisaltmasi p, Tiikrge istenirse de s harfi girilebilir.

Ogretmen ve ogrencilerin esdizimleri (collocations) tetkik etmede basvuracaklari en iyi kaynaklar
cevrimici sozlik veya ders kitabi degil arama motorlar1 ve yildiz komutu kullanma stratejileridir
(Nurmukhamedov ve Olinger, 2013, s. 123). Tureng.com sozliigiinde wildcard bilgisayar alanindaki
anlamiyla, bir veya daha fazla sayida bilinmeyen karakteri temsil eden semboldiir. Esdizimler igin
Nurmukhamedov ve Olinger (2013, s. 123) tarafindan tavsiye edilen diger kaynaklar ise ¢evrimici
biitiinceler (verilikler, corpora) ve bilgisayar alaninda baglamli dizin (concordance) 6zelinde kullanilan
uyusma programlaridir. Nurmukhamedov ve ark., 2013, s. 126) siraladigi bu dort kaynagin yazarlarin
yazilarindaki esdizimlerin dogal dil kullanimi agisindan dogru ve uygun olmasi amach yapabilecekleri
edisyonlar i¢in daha ¢ok etkilesim imké&ni sundugunu belirtmistir.

Arama motorlarinin sinirlarina da dikkat ¢eken Nurmukhamedov ve Oliner (2013, s. 129) yildiz
komutunun kelimeden kiigiik birlikler (kok, ek gibi) i¢in kullanilmas1 noktasinda arama motorlariin eksik
kaldiginm belirterek somut bir tavsiye olarak iicretsiz ulasilabilen, kapsamiyla dikkat ¢eken bir biitiince olan
COCA (Word neighbors and Corpus of Contemporary American English) biitiincesine bagvurulmasini éne
stirer.

Bununla birlikte, Nurmukhamedov ve Olinger web-temelli kaynaklarla ilgili uyarida bulunarak, higbir web
sitesine bagimli kalimmmamas1 gerektigini, kullanilan sitenin gegici de olsa bazi zamanlarda aktif
olmayabilecegini, fonlanma sorunu ve/veya baska sebepten projelere son verilebilecegini, beklenmeyen
ama yasanmasi olas1 sorunlara hazirlikli olup alternatifler belirlemis olmayi tavsiye etmislerdir.
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5. SONUC

Aragtirmada elde edilen metaforlar arastirma sorusuna olumlu cevap verme niteligi imkani1 saglamaktadir.
Metafor bulgularindan hem 6gretim igerikleri hem de bu igeriklerin 6gretim araci dilleriyle ilgili bilgi
erisim, kullanim ve iiretim hedeflerinin oldugu bir baglamda Google arama komutlariyla ¢evrimici arama
yapma becerisi Ogrencilerin bagimsiz 6grenme siireglerini kolaylastiran bir danigma araci oldugunu
¢ikarmak miimkiindiir.

Google arama becerileri (GAB) konseptini metaforla anlatan kisiler arasindan, metaforu anlamamis ya da
talep edildigi gibi ifade edilmemis (6rnegin like eklenerek ifade edilmis olanlar) yanlis ya da eksik ifade
ettigi net géziiken cevaplar ¢ikartildiktan sonra 54 (19 erkek, 35 kadin) gecerli cevaptaki metaforlarin her
biri Google arama becerilerinde arastirma katilimecisinin segici algistyla onceledigi; agirlikli oldugunu
diisiindiigli niteliklere gore tematik kategorilere ayrilmistir. Elli dort (54) metaforun siniflandigi on tematik
kategori arasinda yirmi (20) metaforla en yiiksek sayiya sahip kategori rehber olarak isimlendirilen,
rehberlik niteliklerinin agirlikli olarak 6ne ¢iktigi metaforlarin simiflandigr kategoridir. Yirmi (20)
metafordan sekiz (8) metafor erkeklerin (E), on iki (12) metafor kadinlarin (K) yazdig1 cevaplardir (8E +
12K = 20 katilime1 %37.037). On (10) kisiden neredeyse dordiiniin (4) rehber bashigi kategori disindaki
dokuz (9) kategoriden en yiiksek sayida olan kategori HIZ kategorisidir. Digerleri sirasiyla dokuz (9)
metaforla DEGER, ve yedi (7) metaforla BUYUKLUK (4 erkek, 3 kadin) bashiginda smiflanmustir. Her
birinde iki metaforun yer aldigi diger basliklar yardimcilik (asist islevi gorme Ozelliginden dolayi),
kolaylik, iyi hissetme, yetki alani, (olumlu manada) hayret duygusu uyandirma olarak adlandirilmistir.
Yenilik niteliginin 6n plana ¢iktig1 metafor sayisi bir olmustur. Yardimcilik ve kolaylik bagligindaki ikiser
metafordan birini erkek digerini kadin katilimer yaznustir. Iyi hissetme, yetki alam, (olumlu anlamda
hayret duygusu uyandirma) basliklarindakilerindeki ikiser metaforu da kadin katilimci yazmugtir.
Yenilik/inovasyon kategorisinde yer alan bir metafor da kadin cevaplayici tarafindan yazilmistir.

Kategori kiimelerin ortiistiigli noktalar vardir, bir baska deyisle birbirlerini yatay kestikleri niteliksel
kisimlar vardir ve farkli bir agidan bakildiginda tema kategori isimleri birbirlerinin yerine degismeli olarak
da kullanilabilirler. Ornegin rehbere sahip olunan siireglerde zamanm etkin kullanimi bir baska deyisle
rehberlik siireci hizlandirir. Bir baska deyisle en sik ikinci tematik kategorinin basligi olan HIZ rehberligin
sonucu olarak ortaya ¢ikar. Aynit mantikla, yardim (asist etme) ve kolaylik da rehberlige baglanabilir.
Benzer bir sekilde yardim olunca kolaylik olur. Yardim ve kolaylik iyi hissettirir (Iyi Hissetmek). Rehber
temasina donecek olursak rehberlik bir degerdir, rehberin bir yetki alan1 vardir ve yenilik¢i olmasi beklenir.
Vizyonu biiyliktiir ve olumlu manada hayret uyandiran bir duygu uyandirir. Bu sekilde farkli agilardan da
bakildiginda kiimesel kesismeler, arayiizler oldugu barizdir.

Calismadan elde edilen bulgularin 6ziinde egitim uygulamalarinda PAH doéngiisiinden yararlanmanin
gerekliligine isaret eden imalar vardir. Google arama motorlar1 6grenme Ozerkligini tesvik edecek ve
besleyecek yonde gerektigi zaman gerektigi dozda rehberlik yapacak bir uzman yardimiyla siireci
kolaylastirmak i¢in uygun araglardir. Akyildiz (2019, s. 155) bu siirekliligin dogrusal (linear) bir siireg
olmadigini, her bir unsurun karma kullanimlarinin gériildiigtinii vurgular. Garnett ve O’Beirne (2013) de
ogrencide ve 6grenme siireclerinde ortaya ¢ikabilecek olasi gereksinimlere gore bu ii¢ bilesenden karmalar
yaparak yararlanilmasini savunmuslardir.

Google arama sorgulariin 6grenme 6zerkligi, bir baska deyisle bagimsiz 6grenme agisindan yararlarinin
azami diizeye ulasmasi PAH dongiisiiyle ilgili bu esnek kavramsallastirmayla gergeklesirse miimkiin
olacaktir. Hedef igerik bilgisine ve Ogrencinin olgunluguna gore degiskenlik sergileyen bir sekilde
pedagoji, andragoji veya hetagoji konseptlerinin dozunun ayarlandigi bu konseptlerin farkli dozda
konumlandig1 kademeler arasinda g¢ift yonlii gidis gelislerin olabilecegi bir devamlilik dairesinin biitiin
baglami yansittigi biiyiikk resim biitiinliniin igine entegre edildiginde Google arama sorgularindan
saglanabilecek yararlarda artis gozlemlenebilir. Bu potansiyelin aktiflestirilmesi ig¢in gereken nitelikli
kavramsallastirma ve buna dayanan uygulamalarda Blaschke ve Hase’nin (2019) PAH dongiisiinii
yorumladigi gibi Ogrencinin ihtiyacina gore bir ucunda Ogretmen kontrolii diger ucunda Ogrenci
bagimsizligin oldugu bir déngiiniin farkli noktalarina hareket imkanlarinin olmasi gerekir. Ornegin arama
sonuglari noktasinda elestirel diisiinceyle istisarelerde bulunabilir.

Amaci akademik icerik ve dogal dil kullanimi i¢in Google komutlarindan yararlanilmasi olan bu arastirma
baglaminda arama sorgu sonuglariin elestirel diisiince becerisiyle degerlendirilmesi konusunda hemfikir
olunmasi gerektigi inanciyla ve Google haber aramasi 6zeline giren degerlendirmeler yapilmamigtir Haber
aramalar1 noktasinda degerlendirmeler kapsam disinda tutulmustur. Ozellikle tartismali meseleleri igeren
haberler konusunda yapilan aramalarin sonuglarinda yanlilik goriilebilir. Bu yiizden haberlerini arama
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motoruyla alan kullanicilarin degerlendirmelerini elestirel medya okuryazarligi bilinciyle yapmalar
gerekmektedir.

Gelecekte Google haber aramalarinin dil egitimi igin nasil degerlendirilmesi gerektigine dair arastirmalar
yapilmas1 Onerilebilir ¢ilinkii 6zellikle haberlerde yer alan tartismali meseleler gormezden gelinmemelidir.
Gezici, Lipani, Saygin ve Yilmaz (2021) tarafindan yapilan arastirmada belirtildigi {izere arama motorlari
sorgulara alakali/uygun bulduklar1 sonuglarla karsilik verirler ve neyin uygun/alakali oldugunda sofistike
algoritmalar da kullanilir bu algoritmalarda odak noktada arama tarafsizliginin olmasi mutlak sart1 yoktur.
Gezici ve ark., (2021) hem Google haber arama hem Bing haber aramayi yanlilik acisindan
degerlendirdikleri calismada perspektifte agisindan olmasa da ideolojik agidan yanlilik tespit etmislerdir.

Google arama araci insanlarin dogru bilgiye erisimini kolaylastirmak i¢in yapay zeka tekniklerini
kullanmaktadir. Google arama motoru, yapay zeka ve gelismis teknolojiler kullanarak kullanic1 deneyimini
tyilestirir. Dogal dil isleme, kisisellestirilmis sonuglar, otomatik tamamlama, yazim diizeltme, zengin
snippet'lar, bilgi grafikleri ve gorsel arama gibi 6zelliklerle kullanicilarin arama becerilerini gelistirir, hizli
ve dogru bilgiye erisimlerini saglar. Bu yenilikler, kullanicilarin internet {izerinden bilgiye daha etkin
erisimini kolaylastirir ve arama stratejilerini gelistirmelerine yardimci olur. Ancak, Google arama
komutlar1 yapay zeka destekli degildir; Google arama motorlari, kullanicilarin arama sorgularin1 daha
spesifik bir sekilde yapilandirmalarina olanak taniyan sabit komutlar ve sembollerdir.

Yapay zeka ve makine 6grenimi, Google'in arama algoritmasinin nasil calistigini ve sonuglarin nasil
siralandigini - gelistirmekte kullamlir. Ornegin, Google'm RankBrain gibi yapay zekd sistemleri,
kullanicilarin niyetini daha iyi anlamak ve daha 6nce karsilagilmamis sorgular icin bile en alakali sonuglari
sunmak amaciyla kullanilir.

Arama komutlari ise, kullanicilara arama islemlerini manuel olarak daha detayli kontrol etme imkan1 sunar.
Bu komutlar, kullanicilarin aramalarini daraltmalari, belirli sitelerde arama yapmalari, belirli dosya
tiirlerini bulmalar1 veya belirli terimleri dislamalar1 gibi islemleri yapmalarin1 saglar. Bir bagka deyisle,
arama komutlarinin kullanimi, kullanicilarin arama sorgularimi daha etkin bigimde yonlendirmelerine
dayanir ve bu islevsellik dogrudan kullanici tarafindan kontrol edilen, yapay zeka destekli dinamik bir
stirecten ziyade, sabit kurallara dayanir.

Giintimiizde Chat GPT gibi dogal dil isleme tabanli uygulamalarin Google arama motorlarinin yerini
alacag1 diisiiniilmektedir. Fakat temel isleyis ve islev bakimindan birbirinden tamamen farklidir. Google
arama motoru ve ChatGPT, bilgiye erisim ve etkilesim saglama konusunda iki 6nemli teknoloji olmasina
ragmen, temel islevsellikleri ve kullanici deneyimleri ac¢isindan birbirinden 6nemli 6l¢iide farklilik gosterir.

Google arama motoru, kullanicilara genis bir bilgi agindan anlik bilgi erigimi saglar. Kullanicilarin girdigi
sorgulara dayanarak, milyarlarca web sayfasini tarayip endeksleyerek en alakali sonuglari siralar ve sunar.
Bu, kullanicilara haberler, makaleler, blog yazilari, resimler, videolar ve daha fazlasina hizli bir sekilde
erisim imkan1 tanir. Google'm giicii, siirekli glincellenen devasa veri tabaninda ve karmasik algoritmalar1
kullanarak kullanict sorgularina en uygun sonuglari sunma yeteneginde yatar.

Ote yandan, ChatGPT, OpenAl tarafindan gelistirilen ve dogal dil isleme (NLP) tekniklerini kullanarak
metin tabanli yanitlar {lireten bir yapay zekd modelidir. ChatGPT, dogal bir sohbet akisi icinde
kullanicilarin sorularina yanit verir, agiklamalar yapar ve ¢esitli konularda tartigabilir. Kullanici deneyimi
daha kisisel ve sohbet benzeri bir yapidadir. ChatGPT'in bilgi bankasi, modelin egitildigi veri setlerine
dayanir ve bu nedenle, gercek zamanli veri veya son dakika haberleri hakkinda bilgi saglamada sinirl
olabilir.

Bu iki teknoloji arasindaki temel fark, Google arama motorunun anlik, genis capli ve giincel bilgi saglama
kapasitesine kargm, ChatGPT'nin daha derinlemesine, etkilesimli ve kisisel yanitlar sunma yetenegi
olmasidir. Google, kullanicilarina ¢esitli kaynaklardan bilgi sunarken, ChatGPT, belirli bir konuda daha
yogun ve odakli bir diyalog kurma imkani tanir. Kullanicilarin ihtiyaglar1 ve aradiklari bilgi tiirline bagh
olarak, her iki teknolojinin de kendine has avantajlar1 ve kullanim durumlar1 vardir. ChatGPT gibi yapay
zeka araclart ile Google arama sorgularinin kullanilmasi arasindaki insan-makine etkilesimi farki birinde
etkilesim aracinin insan dili olmasi digerinde ise makine dili olmasidir. ChatGPT insan dilinden anlayacak
sekilde tasarlanmistir ve ChatGPT kullanan bir insan arama yaparken bir insan dili kullanir. Google
komutlartyla yapilan sorgularda ise insanin makineyle olan etkilesimi arama motorunun dil kodlariyla
gerceklesir. Bir bagka deyisle makinenin kodlarini etkilesim araci olarak kullanmasi s6z konusudur.
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Kullanilan arag¢ ¢evrim i¢i Google arama motorudur, Google arama motorlar1 yapay zeka destekli olarak
gelistirilir, kullanict deneyimini biiyiik 6lglide iyilestirmek icin bir dizi gelismis teknolojiyi kullanir. Bu
teknolojiler, kullanicilarin arama becerilerini dnemli dlgiide gelistirebilir. Ornegin, dogal dil isleme (NLP)
teknolojisi, Google'm kullanic1 sorgularinin baglamini ve niyetini daha iyi anlamasini saglar, boylece
kullanicilar ne aradiklarini tam olarak ifade etmeseler bile alakali sonuglar alabilirler. Kisisellestirilmis
arama sonuglari, kullanicilarin ge¢mis davraniglari ve tercihleri temelinde sunulur, bu da aradiklar
bilgilere daha hizli ulasmalarina ve zamanla arama becerilerinin gelismesine yardime1 olur.

Google ayrica, kullanicilarin sorgularini daha etkili bir sekilde formiile etmelerine yardimei olan otomatik
tamamlama ve Oneri 6zelliklerini sunar. Yazim hatalarini otomatik olarak diizelten ve dogru yazimi 6neren
ozellikler sayesinde, kullanicilarin yanlis bilgilere ulagmasi engellenir. Zengin snippet'lar ve bilgi
grafikleri, kullanicilara arama sonuglarinda hizli cevaplar ve Ozetler saglar, bu da bilgiye erisimi
kolaylastirir ve arama sonuglarini daha etkili bir sekilde degerlendirmelerine olanak tanir. Gorsel arama ve
Google Lens gibi araglar, kullanicilara bilgiye ulasmanin alternatif yollarini sunarak arama becerilerini
cesitlendirir ve genisletir. Bu 6zelliklerin tiimii, Google'in yapay zeka teknolojilerinin nasil kullanildigini
gosterir ve kullanicilarin daha hizli, daha dogru ve daha etkili bir sekilde bilgi aramalarina olanak tanir. Bu
teknolojik gelismeler, kullanicilarin arama stratejilerini gelistirmelerine yardimei olurken, ayni zamanda
internet iizerinden bilgiye erisim siire¢lerini de kolaylastirir.
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