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Gorsel Iletisim Tasariminda Etik Yaklasimin Mesleki Baglamda Incelenmesi

Examining The Ethical Approach in Visual Communication Design in A Professional
Context

OZET

Iletisim, bir kisinin diisiincelerini, duygularini, bilgilerini veya isteklerini diger kisilerle konusma, hareket, yazi1 veya gorsel yolla
paylasma siirecidir. En gii¢lii ve kavranabilir olani ise gorsel iletisim’dir. Gorsel elemanlar en karmagik bilgileri dahi anlagilir
bigimde sunmamizi saglar. {lliistrasyon, fotograf, ¢izim, sembol, yaz1 ve infografik gibi elemanlar, mesaj1 iletmek i¢in kullamlan
etkili araglardir. Giiniimiizde gorsel iletisim tasarimmin geldigi nokta incelendiginde ise, bu igerigin reklam, pazarlama, genel
tanitim ve sosyal medyada ¢ok yogun olarak kullanildig1 ve hatta ¢evremizde gorebildigimiz her yerde var oldugunu séyleyebiliriz.
Konuya bu alanlarda ¢aligan profesyoneller perspektifinden bakildiginda ise, kisisel isteklerin 6n plana ¢iktigina ve halk: etkileyen
retorik bir bigem kullanildigina tanik olmaktayiz. Caligmada tasarimin altin ¢agi olarak nitelenen 20. yiizyilda tasarimcilarin
caligmalarin tretirken etik kurallara uyup uymadiklar gesitli 6rnekler {izerinden incelenmistir. Bu baglamda basta Adbusters
dergisinin yaklasimi ve “The First Things First” manifestosunun onciiliigiinden, erken donem etik yaklasimlarin izleri stiriilmiistiir.
Caligmada etik sinirlar ¢ercevesinde davranmanin yani sira intihalin de ne kadar 6nemli oldugu incelenmis ve mesleki agidan
cesitli deformasyonlara dikkat c¢ekilmistir. Gorsel tasarimda mesleki etik bilincinin gelistirilmesi konusuna da deginilmis ve
mesleki agidan tasarimlarda etik bir yol izlemenin 6nemi belirlenmis, tasarimlarin dogru bir sekilde ilerlemesini saglamak adina
bagvurulabilecek yontemler ve Oneriler gesitli kaynaklardan faydalanilarak ortaya konulmaya calisilmistir. Calismanin yontemi
literatiir taramasi olarak nitel bir ¢aligmadir. Caligmanin sonucunda erken donem yaklasim ve manifestolarin tasarim etigi
hareketiyle ilgili olarak, toplumdaki tartigmalari baslattigi ve birgok kurulus ve tasarimcinin rollerini, inceleme ve etik tasarim
kararlar vermeye yonlendirdigi gériilmiis ayrica, tasarimda etik kurallarin 6nemini belirten ve tasarimcilara 6nerilen etik kodlarin
giiniimiizdeki dneminin daha da arttigina dair vurgu yapilmistir..

Anahtar Kelimeler: Etik Davranis, Gorsel Iletisim Tasarimi, Grafik Tasarim.

ABSTRACT

Communication is the process of sharing one's thoughts, feelings, information or wishes with others through speech, movement,
writing or visual means. The most powerful and comprehensible is visual communication. Visual elements allow us to present
even the most complex information in an understandable way. Elements such as illustration, photograph, drawing, symbol, text and
infographic are effective tools used to convey the message. When we examine the point where visual communication design has
reached today, we can say that this content is used very intensively in advertising, marketing, general promotion and social media
and even exists everywhere we can see around us. When we look at the subject from the perspective of professionals working in
these fields, we witness that personal wishes come to the fore and a rhetorical style that affects the public is used. In this study, it is
analysed through various examples whether designers complied with ethical rules while producing their works in the 20th century,
which is described as the golden age of design. In this context, the approach of Adbusters magazine and the leadership of ‘The
First Things First’ manifesto are traced through the early ethical approaches. In addition to behaving within ethical boundaries, the
importance of plagiarism is also examined and various professional deformations are pointed out.The issue of developing
professional ethical awareness in visual design has also been touched upon and the importance of following an ethical path in
designs from a professional point of view has been determined, and the methods and suggestions that can be applied in order to
ensure the correct progress of the designs have been tried to be put forward by making use of various sources. The methodology of
the study is a qualitative literature review. As a result of the study, it was seen that early approaches and manifestos initiated
discussions in society about the design ethics movement and led many organisations and designers to examine their roles, review
and make ethical design decisions, and it was also emphasised that the importance of ethical codes in design and the ethical codes
recommended to designers have become even more important today.

Keywords: Ethical Behavior, Visual Communication Design, Graphic Design.
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1. GIRIS

Gliniimiize bakildiginda, tasarimin ekonomi, teknoloji, kiiltiir ve trendler ile birlikte her gecen giin
degismekte oldugu gézlemlenmektedir. Buna bagl olarak da tasarimcinin, tanitima, kurumsal is diinyasina
ve reklamciliga giderek daha fazla bagli hale gelen ve alani siirekli genisleyen bir is tanimi vardir.
Tasarimcilar toplum igin problem ¢oziicii ve iletisim saglayici gorevler iistlenmektedir. Tasarimcinin isi,
titketici odakl1 bir toplumda, tirlinleri ve hizmetleri giderek daha gekici hale getirmektir. Ancak ¢ogu kez,
ozellikle de giiniimiizde tasarimcilarin toplum karsisindaki ahlaki sorumluluklari ve bununla birlikte gelen
etik davraniglar1 goérmezden gelip sosyal sorumluluga daha az odaklandiklarina dikkat c¢ekilmektedir
(Prusynski, 2003, ss 1,2). Bunun nedeni olarak, yapilan tasarimlarin onaylanmama korkusu ve kisisel
hirslarin 6n plana ¢ikmasi goriilmektedir. Dolayisiyle, tasarimdaki temel etik degerlerin manipiile edilmesi
ve etik dis1 ¢oziimlere yonelmek, gorselin ya da imgenin buna bagli olarak da iletinin sorgulanmasina
neden olmaktadir (Dursun, 2021, s 1). Bu baglamda, makalede genel olarak etik kavrami, etigin tasarim ve
estetikle olan iliskisi, bilhassa reklam tasarimi ve grafik tasarimindaki etik yaklagimlarin Onemine
orneklerle birlikte deginilmekte, tasarimcilarin siirdiiriilebilir tasarimda toplumsal degerler ve
sorumluluklarinin ne kadar onemli olduguna vurgu yapilmaktadir. Caligmamizin konusunu olusturan
“Gorsel iletisim tasarimi” terimi uzun bir dizi yoruma tabidir. “Tasarim" kelimesinin gilinliik dildeki farkli
tanimlar1, gorsel iletisim tasarimcisinin iginin anlagilmasinda kafa karigikligina sebep olabilmektedir.
Tasarim genellikle faaliyetten elde edilen fiziksel iiriin olarak anlasilir, ancak faaliyetin kendisi genellikle
goz ard1 edilebilmektedir. Simdilik bir tamim 6nermek gerekirse, gorsel iletisim tasarimi, bir faaliyet olarak
goriildiigiinde, genellikle endiistriyel yollarla iiretilen ve halkin belirli kesimlerine belirli mesajlar iletmeyi
amaglayan gorsel iletisimleri tasarlama, programlama, projelendirme ve gerceklestirme eylemi oldugunu
sOyleyebiliriz. Gorsel iletisim tasarimcisi, mesajlarin yorumlanmasi, diizenlenmesi ve gorsel olarak
sunulmas {izerinde calisir. Bigime karsi duyarlilik, igerige karsi duyarlilikla el ele gitmelidir. Ornegin,
yayin tasarimcilarinin yalnizca tipografiyi degil, sdzciikleri de diizenledikleri diisiiniiliirse, ¢alismalarinda
mesajlarin etkinligi, uygunlugu, estetigi ve ekonomikligi {izerine yogunlasmalar1 gerekmektedir. Bu is,
estetigin Otesinde, iletisimin planlanmasi, yapilandirilmasi, tiretimi ve degerlendirilmesiyle ilgilidir
(Frascara, 2004, ss 1-2). Gorsel iletisim genis ve kapsamli bir kavramdir. Iletisim amagh gorsellik ve mesaj
iceren alan olarak, grafik tasarimi, reklam tasarimi, resim, tiyatro, sinema, bale veya dans gibi disiplinler
gorsel iletisim semsiyesi altinda degerlendirilebilir. Ancak makalede, bir 6rnek temsil etmesi adina grafik
tasariminda ve reklam tasariminda etik yaklasima deginilmistir.

2. GRAFIK TASARIMI VE REKLAM TASARIMINDA MESLEKI ETIiK YAKLASIM

Etik ya da zaman zaman es anlamlist olarak kullanilan ahlak, aralarinda yapilan ayirimlar disinda,
felsefenin en eski ilgi alanlaridir ve etik ile ahlakin birbiri ile ayn1 anlamda kullanilmasinin, ¢esitli anlam
karmasasina yol acabilecegi belirtilmistir (Yildiz, 2010, s 24). Bunun 6nlenebilmesi adina, ahlak ve etik
arasinda, dikkatli incelemeler sonucunda, c¢esitli farkliliklarin ortaya konulmasi igin ¢aba gosterilmistir.
Pieper’a gore (1999) etik, felsefenin temel disiplinlerinden biri olarak kabul edilirken, ahlak ise insanin
yasamint her yoniiyle kapsayan bir olgu olarak degerlendirilir. Ahlak, belirli bir zaman ve mekanda ortaya
cikan geleneklerin, goreneklerin ve yasam kurallarinin bir biitiinii olarak tanimlanmaktadir. Etik’in
ahlak’tan farkli oldugunu diisiinen baz1 anlayiglara gore, etik’in daha kapsayici oldugu vurgulanmaktadir.
Bu goriise gore ahlak, degisken olabilmekte, bir iilkenin degisik bdlgelerinde ve toplumlarinda farkli
degerlendirme kriterleri kapsayabilmektedir. Etik ise, biitiin bu farkli toplumsal degerlendirme kriterlerine
kontrast olarak, tiim toplumlarda bilinen bir sekilde gecerli olan genis kapsamli gergeklerdir. Tarif edecek
olursak; insanlar arasindaki iligkilere ve davramiglara bir diizen vermek amaciyla bilingli bir sekilde
belirlenmis olduk¢a yontemli bir biitiinliik arz eden, soyut ve genel ahlaki ilkelerden ve standartlardan
olusturulmus biitiinlerdir diyebiliriz (Yiksel, 2015, ss 9,26). Etik’in amact toplumun mutlulugu igin,
insanlar1 adil, iyi ve erdemli olmaya yonlendirmektir. insanin kendi diinyasmin yamnda, hayat:
paylastigimiz diger varliklara ve gelecek nesillere karsi sorumluluklarimizin oldugunu unutmamak gerekir.
Diger taraftan, cesitli meslek etikleri olan; Tasarim Etigi, Sanat Etigi, Basin Etigi, Tip Etigi, Egitim Etigi,
Yoneticilik Etigi ve Cevre Etigi gibi konular giiniimiiziin 6nemli etik konularnidir (Yildiz, 2010, s 25).
Oznel sezgilerin ve hislerin anlatilmasi sanat ve tasarimi meydana getirmektedir. Ayrica sanat ve
tasarimdaki kreatif yaklagimlar ise insanlar arasindaki iletisimde 6nemli bir yer tutmaktadir. Subjektif olan
ancak sonradan toplumla biitiinlesen kreatif yaklasim ise ¢agin gelisimiyle sekillenmektedir. 1960 sonrasi
degisen sanat ve tasarim algisi, yeni anlatim bigimleriyle sanat¢i ve tasarimcinin algisimi farkli dlgiilere
tasimigtir. Modernizmden bugiine degisen goriis, su anki sanat ve tasarim alanindaki 6zgilir anlatim
yontemlerinin bu konuda sanat ve tasarimin sahip olmasi gereken haklarin neler olmasi gerektigi
konusunda zihinleri olduk¢a mesgul etmektedir (Dingeli, 2017, s 595). Bireysel olarak bir {iriin tasarlamak
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i¢in kullanilan yontemler zamana ve teknolojiye gore degisebilmektedir. Ancak bu degisime etki eden
kiiltiirli, ekonomiyi ve sosyal faktdrleri unutmamak gerekmektedir. Giiveng (2021)’e gore ise climledeki
kiiltiirel kavram, bilimsel baglamda medeniyeti, insani alanda 6grenimi, estetik diizlemde ise giizel
sanatlar1 simgelemektedir. Armagan (1992) ise insanin ortaya koydugu faaliyetleri de kiltiir olarak
tammlar ve sanati da kiiltliriin giizellik ve estetik boyutunu yansittigini belirtir. Dolayisiyla farkli
kiiltiirlerin farkli sanat yaklasimlar1 oldugu normal karsilanmalidir. Olan kiiltiirler sanat¢iya uygun bir
ozgiirliik alan1 ortaya koymaktadir, ¢iinkii sanat 6nceden de belirttigimiz gibi duygularin 6zgiirce ifadesidir
ve ayn1 zamanda da kisisel tarafi yogun olan bir anlatim sekli denilebilir. Burada bahsedilen ifade ve
diisiince 6zgiirliigiidiir ve bunu uygularken etik kurallar1 unutmamak gerekir. Ozgiirliik sanatciya ve
tasarimciya her seyi istedigi sekilde degerlendirme ve sergileme olanagini vermemektedir. Ciinkii sanatgi
ve tasarimci, toplumun bir pargasidir ve ona karsi sorumluluklar1 vardir (Dingeli, 2017, s 595). Tasarima,
nesnelerin, silireclerin, hizmetlerin ve bunlarin sistemlerinin ¢ok yonlii niteliklerini bir biitiin olarak
olusturmay1 amaclayan ve farkli olasiliklar arasinda secim yapmayi yansitan yaratict bir etkinliktir
diyebiliriz. Bununla birlikte, giiclii sosyal gelenekler ve teknolojik kisitlamalar tarafindan dikte edildiginde
secime yer verilmediginden dolayi, tasarim olmayabilir. Yani, etigin “iyi ve koti, dogru ve yanlis”
konusuna dair tanimlandigi g6z Oniine alindiginda, etik segimler yapmak zorunlulugunun oldugu
gorlilmektedir (Manzini, 2006, s 9). Etik tasarim, tasarim siirecinde etik ilkelere uygun davranmayi ve
insanlarin refahini artirmay1 amagclar ve tasarimin insanlara ve topluma olan etkilerini degerlendirirken,
adalet, esitlik, siirdiiriilebilirlik, dogal kaynaklarin korunmasi gibi etik degerlere odaklanir. Bunun yaninda
etik tasarim {iriinlerin, hizmetlerin veya teknolojilerin gelistirilmesi ve kullanilmasi sirasinda etik degerlere
ve insan haklarina odaklanan bir tasarim yaklagimini ifade eder. Bu yaklasim, tasarimcilarin, gelistiricilerin
ve organizasyonlarin, iiriin ve hizmetlerini olustururken toplumsal ve etik sorumluluklarini goézeterek
calismalarini tesvik eder. Bu kavram, tasarimin sadece islevsellik ve estetik degil, ayn1 zamanda toplumsal,
cevresel ve etik boyutlar1 da icermesi gerektigini vurgular. Ayrica etik tasarim etik ilkeleri ve degerleri,
iriin hizmet veya teknoloji gelistirme siirecine entegre etmeyi amaglayan bir yaklagimdir. Bu, driinlerin
veya sistemlerin insanlara, topluma ve ¢evreye pozitif etkiler saglamasini hedeflerken zararh etkilerini en
aza indirmeyi amaglar. Giiniimiizde, giderek daha fazla sosyo-ekonomik ve ¢evresel sorunla karsi karsiya
kalan kiiresel bir toplumda, tasarimin roliiniin, tasarimcilarin son 100 yilda yaptiklarindan daha farkl
olmasi gerektigi fikrine yoneldigi gozlemlenmektedir. Bunun yaninda daha siirdiiriilebilir ¢éziimlere ve
stirdiiriilebilir tasarima dogru ilerlemek i¢in, sadece {iretim ve {irlinlerin verimliligine degil, ayn1 zamanda
tilketimin yeterliligine de odaklanmamiz gerektigi tespit edilmistir. Arastirmacilarin ortaya koydugu
tespitlere gore; tasarimcilarin, ihtiyaglar1 karsilayan ve tiiketiciler i¢in maksimum fayda saglayarak gercek
sorunlar1 ¢dzen yeni (ortak) {iretim ve (ortak) tasarim sistemleri yaratmasi gerektigi konusunun etik tasarim
icin faydali olacag diistiniilmiistiir (Tischner, 2006, ss 22,23). Glinlimiiz ekonomik kosullar1 ve endiistriyel
gelismeler, grafik tasarimi ve reklam tasarimi alanlarinda faaliyet gosteren uluslararasi meslek orgiitlerini,
kendi etik deger ve kurallarini belirlemek igin yogun bir sekilde ¢aba goéstermeye zorlamaktadir. Bu
durumun nedenlerini, tasarim olgusunun gelisim kosullarinda aramak gerekmektedir. Gegmis donemlerde
grafik tasarim mesleginin objektif ve tarafsiz olma yaklasimi kimi tasarimcilarin en degerli ilkesi iken,
postmodern sonrast donemde tarafsiz ve objektif olmanin tasarimcilar tarafindan zaman zaman goézardi
edildigi goriilebilmektedir (Erdem, 2017, s 1). Tasarimcilarin iiretim disinda 6nemli gorevlerinden biri de
miisterileri ile toplum arasinda iletisim saglamaktir. Tasarimci, bir kitleye bir mesaj ileterek, bir kurumu
iiriin bazinda tiiketicilerine baglar. Hazirlamis olduklar1 tasarimlarla o kurumun ya da iiriiniin algilanma
bigiminden sorumludurlar. Ayrica yaptiklari, hedef kitleyle baglantili olduklari i¢in bir kurumun ya da
sirketin eylemleri ve gdzettigi her sey tasarimciya yanstyabilir. Mesleki agidan bakildiginda, tasarimcilarin
diger 6nemli bir gorevide halki bilinglendirmek adina bilgi saglamak ve diizenlemektir. Bunun yaninda
ister sokakta ister internette olsun, insanlarin yonlerini belirlemelerine yardimci olurlar. Afiglerden, reklam
kampanyalarina, kartvizitlerden, kurumsal kimliklere, video oyunlarina, logolardan gazetelere kadar her
seyi tasarlarlar. Bu isler ¢cok 6nemli sorumluluklari da beraberinde getirir. Tasarimcilarin, verilen ya da
tasarlanan mesajin gesitli kisiler tarafindan farkli anlamlar ¢ikaralabilecegini unutmamalidir. Etik degerleri
olan bir tasarimci, 6nceden tasarimlarinin halk {izerindeki etkilerini ve miisterilerinin niyetlerini inceler.
Bunlar dikkate alinmazsa, mesaj yaniltici, diiriist olmayan, kiric1 ve iiziicii olabilir. Bir marka, yanlis veya
yaniltic1 bir izlenim vermek i¢in bir imaj1 manipiile ettiginde, tasarimei genellikle kilit rol oynayanlardan
biridir. Bu anlamda, tasarimcilarin markalasma suglarina ortak oldugu c¢ok agiktir, ¢linkii imaj1 yaratan
tasarimcidir.
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3. TASARIM ETiGi HARAKETINE GENEL BiR BAKIS

Tasarimin tiiketimcilikte, kiiresellesmede, markalasmada ve kiiltiiriin siirdiiriilebilirliginde biiyiik rol
oynadigi agiktir. Etigi bu perspektiften bakarak incelemek gerekmektedir. Tasarimin insanlarin yasamlari
iizerinde biylik bir etkisi vardir ve bir tasarimci olarak bu sorumluluklar1 gérmezden gelmek tiim
endiistriyi etkileyebilir. Tasarimci, goriintiinlin yaraticisi olarak, istismar edilecek bir goriintiiniin sahip
olacagi etkiyi, yiliksek bir biling diizeyiyle anlamasi i¢in, etik bir sorumluga sahip olmalidir (Holland, 2001,
s, 1). Tasarimcilar cevrelerindeki olup bitenleri dikkatle takip etmeli ve diinyadaki rollerinin énemini iyi
kavramalar1 gerekmektedir. Yetenekli, yaratici insanlar olarak tasarimcilar, toplum {izerinde olumlu etkileri
olabilecek ve onlar bilinglendirebilecek ¢ok onemli agiklamalar yapma potansiyeline sahiptirler. Bazi
tasarimcilarin, tasarimin sadece bir meslek oldugu ve etigin bir Oncelik olmasinin gerekmedigi
savunusunun yaninda, bircok kurulus ve 6nde gelen tasarimcilar, tasarim etigi konusunu giin 1s181na
cikarmak i¢in toplumda oynadiklari rolii sorgulamaya baglamistir. Amerikali grafik tasarimci Tibor
Kalman 1998’de Adbuster dergisindeki roportajinda “Cok yetenekli ve elimizin altinda giiglii araglara
sahip biz tasarimcilarin, diinyada ne yaptigi ve oynadigi rol konusunda endiselenmeye basladim. Soyle ki
pis petrol sirketini 'temiz' gostermek (Gorsel 1), araba brosiiriinii arabadan daha Kaliteli yapmak... biitiin
bunlar iyi bir seymi, yoksa sadece tasarimim ve diger bircok meslegin diistiigii seviye mi?” diyerek konu
hakkindaki endiselerini dile getirmistir (Casey, 1998).

Better "salad "for John McAdam

S N ane - N B - —
- ~

Gorsel 1. 1947°de Shell’ in bulmus oldugu asfalt malzemesi i¢in, yol miithendisi John Mc Adam’a (1756 -
1836) ithafen yapilmis bir ilan (Kaynak: www. livejournal.com).

Bir¢ok tasarimci, endiistriyi ¢evreleyen sorunlari gérmezden gelmeyi veya en azindan kendi rollerini
gormemeyi secerken, sorumluluk sahibi olanlar ise sorunlart giin 1518ma ¢ikariyor ve gergekten bir fark
yaratarak, sosyal ve etik tasarimi hayatlarinin isi haline getirdikleri goriilmektedir. Web sitesi ve medya
kurulusu olan Adbusters dergisi (Gorsel 2), diinyaya uyanma ¢agrisi yapan bir organizasyon drnegidir.
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Dergi, geleneksel tasarimi farkli ve onu ¢atigma sanatina dontstiirmistiir (Prusynski, 2003, s 5). Adbusters
dergisinin felsefesi,1960’larda kapitalist toplum ve giinliik yasam iizerine gelistirdikleri elestiriyle dikkat
ceken Paris’teki Durumcu harekete genel hatlariyla benzemektedir. Durumcu Hareket (Situationist
International- SI), 1957 yilinda kurulan ve 1972 yilina kadar varligim siirdiiren bir avangart sanat, felsefe
ve politik hareket olarak one c¢ikmistir (Berensel, 2015). Durumcular, giindelik hayatin artan ticari
faaliyetlerle ele gecirilmesini ve bu miithis sahte gercekligi iireten sanatgilari; illiistratorler, fotografcilar,
sanat yonetmenleri ve grafik tasarimcilar baglaminda protesto etmeye baglamislardi (Vienne, 2000).

—
—

Gorsel 2. Adbusters dergisi (Eyliil 2001-Say1 37°de). Dergi, diinyaya etik reklamlar i¢in uyanma ¢agrist yapan bir
organizasyon drnegidir. Dergi bu sayisinda ana tema olarak “Design Anarchy” (Tasarim Anarsisi) konusuna yer
ayrrmistir (Kaynak: www.adbusters.org).

Adbusters dergisi (Reklam Avcisi), tiikketiciligi gevreye baglamak igin biraz daha ileri giderek derginin
Eyliil 2001 tarihli sayisini, tasarimin tiiketimcilikteki roliinii sorgulayan ve tasarimcilari bir fark yaratmaya
davet eden “Tasarim Anarsisi” ne ayirmistir (Gorsel 2). 2000 yilinda ise Adbusters dergisi, diger bircok
onde gelen yayinla birlikte, etik tasarim ¢agrisinda bulunan ve tasarimin tiiketimcilikteki roliinii elestiren
bir belge olan “First Things First” manifesto'sunu yaymlamistir (Gorsel 3). Belge ilk olarak 1964'te Ken
Garland tarafindan yazilmistir, ancak 2000 yayminda giincellenmistir. Bu belge, bircok tartismay1 tesvik
ederken tasarimcilarin kendilerini nasil algiladiklar1 konusunda da derin bir etkisi olmustur. Bunu yanisira
2001 yilinda, Kanada Grafik Tasarimcilari Dernegi de First Things First Manifestosu'na benzer bir etik ve
profesyonel davranig kurallarmi benimsemistir. Manifesto grafik tasarimcilarinda daha giicli kaygilar
olusturmasi i¢in, miisteriler ve ¢evre, toplum ve insan haklari gibi sorumluluklar i¢in siki bir kurallar dizisi
olarak yazilmistir (Helm, 2001, ss 167,168).

3.1. The First Things First (Once Onceliklerimiz) Manifestosu

“The First Things First” manifestosu tasarim etigindeki en 6nemli belgelerden biridir. 1964 yilinda
Endiistri Sanatlar1 Dernegi toplantisinda tasarimci Ken Garland tarafindan yazilmistir. 1964'te kiigiik bir
grup Ingiliz grafik tasarimci manifestoya katilarak isimlerini belgeye yazdirdilar. “First Things First”,
sektor meslektaslarina eski idealizmlerini unuttuklarimi ve gergekten dnemli olan seyleri gézden kacirmig
olabilecekleri igin bir uyartydi (Dixon, 1999). Tasarim mesleginin olduk¢a yeni oldugu zamanlarda,
manifesto yaymlanmis ve bir anda ilgi ve tartigmay1 ateslemistir. Manifestonun ilk zamanlar sektori
sinirlendirdigi agiktir.

991



International Journal of Social and Humanities Sciences Research (JSHSR)

- -_: - '_ _ AETRPACETT LAARSC SOVAS ML ] A NOW T T ey
e e TR L P R I S P R Y ]
CR LA A el PO DL TR ML Wy,

FURAGSL SCRLRLARS A LR S LTI S S0 00 AN mamt T8F AP0W, Da Taol A & DOUTAS S0 SOUAMLTY
L A L S R R R R I St o

AASESP T P d TCnE TR N Pl Cmulm By

ThingsFirstManifesto:

SUERCRAARLALTL S A Vs TaT OV

- NPT BN wrin 04 Tod AL 40 SEaTT R B -
Ll = 1

STRM R T Lmi A e

- -

Gorsel 3. Ken Garland'in tasarimcilara meydan okuyan manifestosunun yeni tasarimiyla Adbusters dergisindeki
yayinlandigi sayfa (Kaynak: www.barnbrook.net).

Manifesto, tasarim iginin kendinden emin, profesyonel bir faaliyet olarak basladigi bir donemde ortaya
cikmistir. Zengin tiiketim toplumunun hizli biiylimesi, yetenekli gorsel iletisimciler ic¢in reklam,
promosyon ve ambalajlamada bir¢ok firsat oldugu anlamina geliyordu (Poynor,1999, ss 23,24). Ancak
manifesto kisa siirede unutulmus ve giindeme getirdigi sorunlar bugiin daha da acil duruma gelmistir.

Tasarim, Ken Garland'in da uyardig1 gibi kurumsal giidiimlii bir endiistri haline gelmeye baslamigtir. 2000
yilinda Adbusters dergisi, manifestonun ortaya koydugu sorunlari yeniden ele almak i¢in manifestoyu
giincellesmis ve manifestoyu yeniden diizenlenmis bir tasarimla tekrar yayinlayarak (Gorsel 3), tasarim
endiistrisinin iistesinden gelmek i¢in tasarimcilar1 toplumdaki yerlerini belirlemeye ve ticari islere izin
vermemeye c¢agirmistir. Manifesto, tasarimeilar tarafindan hem genis ¢apta kabul gordii hem de agir bir
sekilde elestirildi, ancak tartisma yaratma amacina ulagsmistir. Manifestodaki verilen mesaj tasarimcilar i¢in
onemli bir mesajdir. Tasarimcilarin First Things First Manifesto'dan 6grenebilecekleri belki de en degerli
ders, tiim sorunlarin farkinda olmamiz gerektigidir.

4. GORSEL TASARIMDA MESLEKI ETiK BiLINCININ GELiSTIRILMESI

Tasarimcilar ¢alismalariin gergekten ne kadar etkili oldugunu ve ideallerini desteklemek igin onu nasil
kullanabileceklerini anlamalar1 bugiin her zamankinden daha onemlidir. Her tasarimci kendi tasarimini
incelemesi ya da kendi ahlakini ve tasariminin diinyadaki roliinii anlamasi gerekmektedir. Ayrica meslek
etigi acisindan, uyum ve dengeyi goz oniinde bulundurarak, toplumumuzun daha zayif iiyelerinin iyiligi
igin ¢alismali ve tasarim miidahalelerinin sonuglariyla yiizlesmeye istekli olmali ve sosyal ve ahlaki
sorumluluklarini kabul etmelidir. Etik olarak tasarlamanin bir yolu, yeteneklerinizi sosyal veya kiiltiirel bir
amaca hizmet etmek veya toplumdaki bir ihtiyaci gidermek i¢in kullanmaktir.

Tasarim, insanlar1 ortak bir amag i¢in bir araya getirmek, 6nemli meselelerde insanlar bilinglendirmek
veya halka hizmet etmek adina kullanilabilir. Siyasi ve bilinglendirme afisleri (Gorsel 4-5), kiiltiirel
etkinlikler i¢in promosyonlar, kar amaci giitmeyen kuruluslar i¢in kimlikler ve egitim materyalleri gibi
tasarimlar bu amaca hizmet edebilir. Bir miisterinin ge¢misini arastirmak, kisisel biitiinliiglii korumak,
calismanizin ayni fikirde olmadiginiz bir seyi temsil etmek i¢in kullanilmamasini saglamak ¢ok onemlidir.
Holland (2001) “Birlikte ¢alistigimiz her miisteri diiriistliiglimiiziin bir yansimasidir, bu yiizden yeni bir
misteri iligkisini kabul etmeden 6nce dnlem almaliy1z” demistir.

Tasarimecilar ¢aligmalarinin {irettigi anlami ve bunun ne anlama geldigini her zaman kontrol etmelidir.
Miisterileri dikkatli bir sekilde segmek her zaman kiigiik firmalar i¢in bir se¢enek olmayabilir, ancak en
azindan tasarimcilar ticari, sosyal ve etik tasarimlarin bir karigimi {izerinde g¢aligmayi tercih edebilir
(Prusynski, 2003, s. 5). Etik olarak tasarlamanin bir baska yolu da miisterilerinizin sizin ahlakinizi
yansitmasini saglamaktir. Tasarimcilar ¢alismalarimin drettigi anlami ve bunun ne anlama geldigini her
zaman kontrol etmelidir. Tasarimcilarin yapabilecegi bagka bir seyde, miisterileri daha etik yonlere itmek
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i¢in misterilerle olan iligkilerini kullanmaktir. Tasarimcilar, miisterilerini ilgilendiren sorunlar1 giindeme
getirebilir ve onlar1 bir markanin veya reklamin toplum tizerindeki etkileri konusunda uyararak misteriyi
diiriist ve adil bir sekilde temsil eden isler yapabilirler. Etik tasarim adina yapilmasi gereken, kurumsal bir
sorumluluk yaratip sirketlere, ¢alisanlarinin ortamlarmi daha giizel hale getiren seylere para harcamalari
gerektigini hissettirmek ve sirket disindaki insanlara yardim ederek diinyayr daha giizel hale getirmelerini
saglamaktir. Tasarimcilar elbette mucizeler yaratamazlar ama en azindan ¢alismalarinin zararli degil diiriist
ve faydali olmasini saglayabilirler.

Genellikle bir tasarimcinin kullanabilecegi en iyi arac, miisterilerden proje kabul ederken sagduyusunu
kullanmaktir. Basit¢e hayir demek, derin bir etik ifade olabilir. Baz1 tasarimcilar daha dramatik, alternatif
bir durus sergilemeyi secebilir. Bazi tasarimcilar ise, sistemi sok etmek icin tasarimda algisal
uyumsuzlugu kullanmayi1 amag¢ edinebilirler. Adbusters dergisi ornegi; cesur aciklamalar ve kigkirtict
tasarimlarla okuyucular tedirgin ederek, harekete gegme konusunda ilham verebilir. Buradaki yaklagimin
ana odak noktasi, tasarim kaliplarin1 kirmak ve fikirleri degistirmektir (Prusynski, 2003, ss 9,10,11). Bunun
yanisira 6nemli bir konuda, meslek kurallarina ve standartlara uymak, etik bir tasarim pratigi i¢in temel
olusturabilir. Ornegin, telif hakki ve kullamm haklar1 gibi konularda mevzuati anlamak énemlidir. Ayrica
cevresel etkileri azaltmak ve siirdiiriilebilirlik ilkelerini gdzetmek, etik bir tasarim pratiginin bir parcasidir.
Geri doniistimlii malzemelerin kullanimi1 ve enerji tasarrufu saglayan tasarim yontemleri tercih edilmelidir.
Tasarimcilar, tasarimlarinin etik boyutlarimi elestirel bir sekilde degerlendirerek siirekli olarak
gelisebilirler. Bagkalariin geri bildirimlerini dinlemek ve farkli perspektifleri géz 6niinde bulundurmak,
etik bir tasarim yaklasimini destekler.

C’ 'é Less Plastic More Ufe

Gorsel 4. “Yasam i¢in daha az plastik” isimli, ¢evrecilik posteri. Tasarimct posterde g¢evre bilincinin ¢ok 6nemli
oldugunu vurgulamaya ¢alismis (Kaynak: pinterest.com).

Gorsel 5, “Pentagon, Kanli Kirmiz1” isimli poster’de, renk eslestirme sistemi olan Pantone renk karti
kullanilmis. Tasarimei1, Amerika'nin savas politikalarini temsil eden Pentagon'un bildigi tek yolun savas oldugunu,
kirmizi renk kullanarak, metaforik bir yaklasimla anlatmaya ¢aligmis (Kaynak:Glaser vd , 2005, The design of
dissent).

4.1 Reklam Tasariminda Mesleki Etik

Reklamlar, bilindigi gibi gorselleri tiiketicilere inandirict bir sekilde aktarimini saglamaya yarayan en etkili
iletisim vasitalarindan birisidir. Reklamcilik ve tasarim, glinlimiizde kurumlarin basarisinda kritik bir rol
oynar. Bu disiplinler, markalarin hedef kitlelerine ulagsmasini, iiriin ve hizmetlerini tanitmasini, satiglarini
artirmasini ve marka imajlarin1 giiglendirmesini saglar. Ancak, bu énemli iki disiplinin kullanimi, etik bir
sorumlulukla birlikte gelmektedir. Giliniimiizde, serbest pazar ekonomisinin etkin oldugu kiiresel
piyasalarda ve siddetlenen rekabet ortaminda, tiiketicinin kazandigi artan degerle birlikte reklam
stratejilerinin énemi de giderek biiytimiistiir (Elden, 2009, ss 206,207). Bu 6neme ragmen mesleki etige
bagli kalmak, ¢ogu zaman reklam endistrisinde gozardi edilebilmistir. Nitekim reklam tarihi
incelendiginde, baslangicindan itibaren etik ve ahlaki konularinin ¢esitli tartismalara konu oldugu ve bu
iddalasmanin bilhassa reklam, iletisim ve bilisim etigi baglaminda yogunlastigi tespit edilmistir. (Elden,
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2009, s 207). Etik tizerine yapilan ¢alismalar, normatif olan, normatif olmayan ve uygulamali etik olarak
kategorize edilebilir. Normatif etik, 'nasil hareket edilmeli?', 'nasil bir yasam siirdiiriilmeli?' ya da 'nasil bir
birey olunmali?' (Kilavuz, 2002, s 257) gibi sorulara cevap arayarak, kisinin hangi davranis ve kurallarinin
ahlaki agidan dogru oldugu, nasil bir karaktere sahip olmasi gerektigi gibi konulara (Yazici, 1999, s 130)
acikliklik getirmeye odaklanir. Normatif etik, bu ilkesini yerine getirirken ya kosulsuz olarak uyulmasi
gereken en yiiksek ahlaki ilkeye dayanir ya da tiim bireyleri kapsayici bir sekilde gergeklestirilecek olan 'en
ylice iyi'ye atifta bulunur (Pieper, 1999, s 224). Reklam tasarimcilariyla ilgili etik yaklasima uygun olan
ise, klasik etik teorisi olan, normatif etik yaklagimi baglaminda ifade edilen deontolojik bakis acisidir. Bu
yaklagim, belli insan davraniglarinin sonuglarindan bagimsiz olarak dogrudan dogru ya da yanlis oldugunu
savunan etik bir teoriyi temsil etmektedir. Ornegin, ¢almak, yalan sdylemek ya da verilen bir sozii yerine
getirmemek her kosulda yanlis kabul edilir. Bir kisinin dogrular1 s6ylemesi veya verdigi sozleri tutmasi,
sonuglar ne olursa olsun, ahlaki bir zorunluluk olarak goriiliir (Hosnut, 2011). Bishop yazilarinda
reklamcilar agisindan dogruluk ilkesinin korunmasinin tarihsel olarak ciddi bir sorun teskil ettigini
vurgulamistir (Lincoln vd, 1994, s 71). Tiiketicilere yanlis veya yaniltict bilgi sunan pek ¢ok reklam
ornegi, reklamcilik mesleginin etik degerler bakimindan sorgulanmasina neden olmustur. Bu durum,
yalnizca bireysel diizeyde bir giiven kaybina yol agmakla kalmamis, ayni1 zamanda reklamcilik sektoriiniin
genel itibar1 iizerinde de derin yaralar agmistir. Nitekim, ABD’de mesleklerin sayginlik diizeylerini
degerlendiren bir calismada reklamcilar, 27 meslek grubu arasinda 26. sirada yer alarak toplum nezdindeki
disiik itibarmi agikca ortaya koymustur (Cohen,1998, s 45). Bu bulgu, reklamcilik alanindaki etik
sorunlarin, yalnizca bireysel davraniglarla sinirlt kalmayip, meslegin yapisal problemlerine de isaret ettigini
gostermektedir. Reklamlar, modern toplumun tiiketim aligkanliklarini sekillendirme giiciine sahip olmakla
birlikte, ¢esitli etik sorunlarin odagi haline gelmistir. Sadece yanlis bilgi sunmakla sinirli kalmayan reklam
uygulamalari, aym1 zamanda derinlemesine psikolojik manipiilasyon teknikleriyle bireylerin karar
mekanizmalarini etkilemektedir. Tiketiciye ihtiyag duymadig: iiriinleri cazip gosterme cabasi, 6zellikle
cocuklar iizerinde kalic1 olumsuz etkiler birakmakta ve toplumsal yapiyr olumsuz yonde etkilemektedir.
Dahasi, kadin bedeninin cinsel bir obje olarak temsil edilmesi, dilin argo ifadelerle bozulmasi ve kiiltiirel
degerlerin asindirilmasi gibi pratikler, reklamlarin yalnizca bireylerin degil, kiiltiirel ve ahlaki degerlerin de
zarar gormesine neden oldugunu gostermektedir (Elden, 2009, s 209-212). Bununla birlikte, {iriin
kiyaslamalarindaki taraflilik, toplumsal gruplara yonelik onyargilarin pekistirilmesi, ayrimeiligin ve hatta
siddetin 6zendirilmesi gibi unsurlar, reklamciligin yalnizca bir pazarlama araci olmanin Stesine gectigini
ortaya koymaktadir. Reklamlar, ayn1 zamanda sanat ve fikri miilkiyet alanlarinda ihlallerle giindeme
gelmekte, bu da sektoriin etik sorumluluklardan ne denli uzak oldugunu goézler 6niline sermektedir
(Topguoglu, 1996, s 185). Sonug olarak, reklamciliga yonelik elestiriler, sektdre yonelik bireysel ve
toplumsal giiven kaybiin oOtesine gegerek, daha derin bir etik krize isaret etmektedir. Bu kriz,
reklamciligin sadece ekonomik bir faaliyet degil, ayn1 zamanda bir toplumsal aktor olarak daha sorumlu ve
etik bir yaklasim benimsemesi gerektigini agik¢a gostermektedir (Hosnut, 2011). Bunun yaninda
Reklamlarin gorsel iletisim alanindaki etkisinin farkina varan tiikketim karsiti hareketler ve postmodern
donemde ylikselen kapitalizm karsit1 eylemci akimlar, reklamlara yonelik elestirel perspektifler gelistirerek
yeni ve popiiler bir direnis bigiminin ortaya ¢ikmasina onciiliik etmistir. 1980'lerde Amerika Birlesik
Devletleri'nde sekillenen ve "Culture Jamming" (Kiiltiir Bozumu) olarak adlandirilan bu yaklagim, tiiketim
toplumunun dayattig1 degerlerin sorgulanmasina yonelik bir karsi-hareket niteligi tasimaktadir. Kiiltiir
Bozumu, ticari amagla iiretilen reklamlarin bigimsel ve igeriksel yapilar {izerinde bilingli miidahalelerde
bulunarak bu mesajlarin yeniden tasarlanmasini ifade eder. Hareketin temel hedefi, tiiketim toplumunun
manipiilatif iletisim araclarini islevsiz hale getirerek, tiiketicileri mevcut ideolojik yapilarin farkina
varmaya tesvik etmektir. Reklam mesajlarinin igeriginde yapilan bu midahaleler, yalnizca tiiketici
davraniglarimi  degil, aym1i zamanda tiiketim Kkiltiiriiniin yerlesik normlarim1i da dondstiirmeyi
amaglamaktadir (Gorsel 6-7).
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Gorsel 6. Tiiketim karsiti ilan rnegi” Prozac™ da ¢amasir deterjanlarina atifta bulunarak ironi yapilmaktadir. (Daha
parlak ruh hali, Yeni gelistirilmis yagsam). Ilan baslig: “Bunalimlarini yikayip temizle”. (Kaynak: Lasn, 2000, s 8)

Gorsel 7, Tiiketim karsit ilan 6rnegi: “International TV”. Her zaman hayal kurmakta 6zgiirsiiniiz. Gece geg saatlerde
TV'de izlediginiz motivasyon konusmacilari, en zavalli serserilerin bile her giin hayal etmeleri ve kararli kalmalari
halinde hedeflerine ulasabileceklerini soyliiyorlar. Diisiin ve zengin ol. (Kaynak: Lasn, 2000, ss 56,57)

5. TASARIMDA INTIiHAL, CALMAK YA DA ESINLENMEK

Gorsel sanatlar ve tasarim diinyasinda, Picasso’ya atfedildigi sdylenen “Iyi tasarimcilar kopyalar, biiyiik
olanlar calar” ifadesi, giiniimiiz tasarimcilari i¢in 6nemli bir ilham kaynagi olarak degerlendirilmektedir.
Bu s6z, yaratict siireclerde orijinallik ve etkilenim arasindaki iliskiye dair derin bir tartismanin kapisin
aralamaktadir. Intihali tartisan tasarimcilar genellikle bunu kendine mal etme, alnti veya eklektizmden
ayirir. Bu kullanim bigimleri ile intihal arasinda net sinirlar yoktur. Yargilar genellikle esere gore degil,
"intihalin" yazarina duyulan saygiya gore yapilir (Swanson, 2003, s 152). Dijitallesen bilginin giderek
artan bollugu, cagdas bilgi cagimi karakterize etmektedir. Grafik tasarimin kendisi de dijitallesmeyle
birlikte devrim gegirmistir, zira tasarimlar Onceki mekanik sistemlerin aksine artik bilgisayarda
iiretilmektedir. Dijitallesmeyle birlikte, grafik tasarimlarin iiretim ve tiiketim araglar bilgisayar ekraninda
bir araya getirildik¢e sinirlar ortadan kalkmaktadir.

Giiniimiizde internetin ve dijitallesmenin dogasinda bulunan teknik olanaklar, intihal kiiltiiriinii tesvik
etmektedir. Sorun, ilham kaynagi nihai tasarim haline geldiginde ya da nihai tasarima ¢ok benzediginde
ortaya ¢ikmaktadir. Kendine mal etme, 6zellikle 1980'lerde pek ¢ok taninmig ve profesyonel tasarimcinin
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¢alismalarinda yer almis ve sonug olarak bu yaklasimlarin intihal mi yoksa mesru bir yaratici uygulama mi1
oldugu konusunda pek ¢ok tartisma ortaya ¢ikmigtir. Genel olarak halkin diinyada iiretilen diger isleri ¢ok
farkinda olmamalar1 bu konuya fazla dikkat etmemelerine sebep olmaktadir. Hatta tasarimcilar dahi bu
konuya cok dikkat etmemekte etik ve 6zgiin olmasinin yaninda, tasarimin o anki ya da diger zamanlardaki
etkisine bakilmaktadir.

Ozellikle iyi bilinen bir rnek verecek olursak; Paula Scher tarafindan (1986’da) tasarlanan Swatch saat
posteridir ve Herbert Matter’in 1934> de yaptig1 bir Isvicre seyahat posteriyle biiyiik benzerlikler
tagimaktadir (Gorsel 8). Burada, iki afis arasinda farkliliklar olmasina ragmen, tesadiifi olamayacak kadar
cok benzerlik oldugunu gorebiliriz. Bu 6rnek intihal ile ilgili bir¢ok tartismada kullanilmistir ancak Scher,
Matter’in dul esinden resmi kullanmak igin izin almis, formun kullanimi igin telif ticreti 6demis ve posteri
Koppel & Scher with Herbert Matter olarak belirtmistir (Economou, 2011, s 83). Scher'in tasariminin
orijinaliyle agik bir bagi vardir ve Scher, Matter'in ¢alismalarina hayran oldugunu ve ofisinin duvarlarinda
Isvigre seyahat posterlerinin asili oldugunu sdyler ve calismay: bir parodi kampanyasi olarak tanimlar
(Scher, 2002, s 97).

Gorsel 8. Intihale &rnek poster calismasi. Soldaki poster 1934 yilinda Herbert Matter tarafindan tasarlanmus,
sagdaki poster ise Paula Scher tarafindan 1986 yilinda tasarlanmistir. (Kaynak: www. kasallman.wordpress.com)

Etik dis1 davranisa maalesef uluslararasi biyiiklikteki bazi firmalarin ilanlarinda ya da afislerinde de
gormekteyiz (Gorsel 9). Bu, taninmis markalarin algimizda yarattign iistiin marka imaji hakkindaki
fikirlerimizi, tasarimcilart hakkindaki goriislerimizi ve reklam ajanslarinin yaratici yaklagimlarina olan
saygimizi ve hayranliklarimizi yitirmemize sebep olmaktadir. Reklamcilikta intihal, cesitli reklam
ajanslarinin  bagkalarinin ¢alismalarim1  benimsedigi ve tarzlarmi taklit ettigi yaygin bir olgudur.
Giliniimiizde, online reklamcilik ve diger yeni dagitim mecralar1 biiylimeye devam ettikce, intihal
potansiyel olarak ge¢mis on yillarda oldugundan daha biiyiik bir sorun haline gelebilir. Sosyal medya ve
diger ¢evrimigi dagitim mecralar1 reklam diinyasinda daha fazla 6ne ¢iktikga, intihalin daha fazla sorun
haline gelecegi kesindir. Her ne kadar yeni ¢evrimici igerik bi¢imleri gelismeye devam etsede,
reklamcilikta bir ajansa zarar verebilecek oldukea basit intihal vakalar1 hala mevcuttur. Intihal eylemi etik
dis1, ahlaka aykir1 ve yasa disidir. Calismalarin ¢alindigr kisi veya kuruluslar telif hakk: ihlali iddiasinda
bulunabilirler.
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@ s
Gorsel 9. Ayni konulari islemis, SAAB- Land Rover Reklamlar1 (Kaynak: adsspot, stickmancreative)

6. TASARIMCILAR iCIN ETiK KODLAR

Tasarim sorunlari ¢oziimlenirken, tiiketici ihtiyaglart géz oniinde bulundurulmali ve etik kodlar bu
perspektifde ortaya konulmalidir. 1997 yilinda, Amerikan Uluslararas1 Grafik Tasarim Dernegi (AIGA) ve
Avustralya Grafik Tasarimcilar Dernegi AGD, Grafik Tasarimcilar Konseyleri Uluslararas1 Birligi
ICOGRADA tarafindan yayimlanan ilkeleri temel alarak "Grafik Tasarimda Etik ilkeler" baslikli bir
genelge hazirlayip sunmustur (AIGA, ty).

6.1. Toplum I¢in Yiikiimliiliikler
1- Uzman bir tasarimei, topluma zarar verebilecek projelere dahil olmaktan uzak durmalidir.

2- Mesleginde yetkin bir tasarimci, her kosulda ve her durumda dogruluk ilkesine bagl kalmalidir; {iretilen
isler, yanlig beyanlara veya yaniltici bilgilere yol agmamalidir. Uzman bir tasarimei, iletisimde her zaman
mesaj1 net bir sekilde iletmeli ve hatali, yaniltici ya da aldatici tanitimlardan kaginmalidir. 3- Alaninda
yetkin bir tasarimci, hedef kitlesinin onuruna ve saygmligina énem vermelidir; insanlar kategorize eden,
olumsuz veya mekaniklesmis kaliplar olusturmaktan kaginmali ve bireysel farkliliklar: takdir etmelidir.
Uzman bir tasarimei, kiiltiirel degerler ve inanglar karsisinda hassasiyet gostermeli, karsilikli anlayisi
tesvik eden adil ve dengeli bir iletisimi desteklemelidir.

6.2. Cevre icin Yiikiimliiliikler

1- Uzman bir tasarimci, kasti ve diisiincesiz bir sekilde kendi toplumu i¢inde yasadigi bireylerin sagligini
ve giivenligini goz ardi eden eylemleri bilerek gergeklestirmemelidir. Yetkin bir tasarimeci, insanlarin
gorsel algisi, dogal kaynaklarin korunmasi, hayvan haklar1 ve g¢evrenin siirdiiriilebilirligi konusunda
sorumluluk tasiyan bir yaklasim sergilemelidir. 2- Mesleki etik sahibi bir tasarimci, herhangi bir bireyin
veya toplulugun insan haklarini ya da miilkiyet haklarini ihlal eden ya da boyle bir ihlale neden olabilecek
bir miisterinin talimatlarini bilingli bir sekilde kabul etmemelidir. (Goérsel 10-11)

3- Yetkin bir tasarimci, miisteriye, topluma veya gevreye zarar verme riski tasiyan iriinler ya da hizmetler
sunan imalatg1, tedarik¢i veya yiiklenicilerin tekliflerini bilerek kullanmaktan kaginmalidir.

4- Alaninda profesyonel bir tasarimci, 1k, cinsiyet, yas, din, etnik koken, cinsel yonelim veya engellilik
durumuna dayali ayrimciligr desteklememeli ve bu tiir ayrimeilik uygulamalarina katilmay: reddetmelidir.
5- Uzman bir tasarimci, ifade 6zgirliigii ve orgiitlenme hakki ilkelerini anlamaya 6zen gostermeli ve bu
degerleri savunmalidir. Ayrica, farkli goriislere acik olmali, bu gesitlilige erisim saglamali ve buna uygun
sekilde hareket etmelidir.
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6.3. Miisterilere Kars1 Sorumluluklar

1- Profesyonel bir tasarimei, miigterinin is ve tasarim standartlar1 hakkinda bilgi sahibi olmali ve mesleki
sorumluluk sinirlar1 dahilinde miisterinin ¢ikarlari dogrultusunda hareket etmelidir.

2- Profesyonel bir tasarimci, bir tasarimcinin ayni anda gesitli rakipler i¢in ¢alismasinin belirli bir ticaretin
gelenegi oldugu 6zel durumlar diginda, ilgili misterilerin veya igverenlerin mutabakati olmadan ¢ikar
catismasi yaratan gorevlerde ayni anda calismayacaktir.

3- Profesyonel bir tasarimci, bir projenin tamamlanmasindan énce devam etmekte olan tiim ¢aligmalari ve
miisterinin niyetleri, liretim yontemleri ve is organizasyonu hakkindaki tiim bilgileri gizli tutacak ve
miisterinin izni olmadan bu bilgileri hi¢bir sekilde ifsa etmeyecektir. Tiim personelin bu dogrultuda hareket
etmesini saglamak tasarimcinin sorumlulugundadir.

6.4. Diger Tasarimcilara Kars1 Sorumluluklar
1- Is firsatlar1 pesinde kosan tasarimeilar adil ve agik rekabeti desteklemelidir.

2-Uzman bir tasarimci, diger bir tasarimcinin iizerinde calistigi veya caligmakta oldugu herhangi bir
profesyonel gorevi, diger tasarimciya haber vermeden ya da daha 6nceki gorevlendirmelerin uygun sekilde
sonlandirildigindan ve projenin devamiyla ilgili tiim materyallerin miisterinin ac¢ik miilkiyetinde
oldugundan emin olmadan bilerek kabul etmeyecektir.

3- Profesyonel bir tasarimci, dogrudan veya dolayli olarak, etik olmayan tesviklerle bagka bir tasarimcinin
yerini almaya veya onunla rekabet etmeye ¢aligmamalidir.

4-Profesyonel bir tasarimci, bagka bir tasarimcinin ¢alismasini elestirirken objektif ve dengeli olmali ve
diger bir tasarimcinin ¢aligmasini veya itibarini kotiilememelidir.

5-Profesyonel bir tasarimci, miisterisinden izinsiz olarak bagka bir kisinin miilkiyet haklarimin ihlalini
iceren talimatlar1 kabul etmemeli veya bilingli olarak bu tiir bir ihlali igeren herhangi bir sekilde hareket
etmemelidir.

6-Kendi iilkesinden baska bir iilkede calisan bir profesyonel tasarimci, ilgili ulusal toplulugun ilgili
davranis kurallarina uymalidir.

6.5. Ucretlerdeki Etik Yaklasim

1-Bir tasarimci sadece telif hakki, bir {icret veya konusunda anlasma saglanmis baska bir tazminat sekli
mukabilinde calisacaktir. Profesyonel bir tasarimci, yiiklenicilerden veya tedarik¢ilerden herhangi bir
komisyon, gizli indirim, komisyon, 6denek veya ayni 6deme almamalidir. Miisteriler fiyat artiglarindan
haberdar edilmelidir.

2-Miisterinin bilgisi ve anlayis1 dahilinde, tasarimcinin hesabindan gecen ve miisteriye fatura edilebilen
tiim geri 0denebilir kalemlere ylizde olarak makul bir iglem ve yonetim iicreti eklenebilir.

3-Bir proje sirasinda tasarimci tarafindan yapilan bir tavsiyeden fayda saglayabilecek herhangi bir
tedarikciden mali c¢ikar1 olan profesyonel bir tasarimeci, bu durumu tavsiyeden Once miisteriye veya
isverene bildirecektir.

4-Tasarimcilarin ya da danigmanlarin se¢imi konusunda tavsiyede bulunmasi istenen profesyonel bir
tasarimci, bu tavsiyesini tavsiye ettigi tasarimci ya da danismanlardan 6deme almasina dayandiramaz.

6.6. Kamuoyu Tanitimi

1- Her tiirli kendini tanitma, reklam ya da tanitim, yetkinlik, deneyim ya da mesleki yetenekler hakkinda
kasitli yanlis beyanlar icermemelidir. Hem miisterilere hem de diger tasarimcilara kars adil olmalidir.

2- Profesyonel bir tasarimci, meslegin statiisiine uygun bir sekilde, tasarlanan isin veya saglanan
hizmetlerin tanitimi igin bir miisterinin kendi adin1 kullanmasina izin verebilir.

6.7. Eser Yaraticihgi

1. Profesyonel bir tasarimci, diger tasarimcilarin is birligi yaptig1 bir tasarim icin tek basina kredi talep
edemez.

2. Bir tasarimin tek miiellifi olmadiginda, profesyonel bir tasarimei, tasarimla ilgili 6zel sorumluluklarini
veya katilimini agikga belirtmekle yikiimliidiir. Bu tiir ¢alismalarin 6rnekleri, kesin yazarlik alanlar1 agikca
belirtilmeden tanitim, sergileme veya portfoy drnekleri i¢in kullanilamaz.
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Gorsel 10. Ilan bashig1 “Son Coziim, Sigara Igme”. Sigara karsit1 bir tasarim. Tasarimc izleyicilerin ~ dikkatini
¢ekmek i¢in nazi goriintiili bir paket kullanarak, gaz odalar fikrine génderme yapmistir. Sigara sizi 6ldiirse bile,
sirketlerinin sizi umursamadi@ini anlatan bir caligma. (Kaynak; Glaser vd, 2005, The design of dissent).

Gorsel 11. Bir Kartpostal Calismasi. Baslik: “Kitle Imha Silahlar1” Tasarimei, bu ¢alismada “Kiiresellesmedeki
sessiz savaginin iriinleri nelerdir ?” diye diigiinmiis ve ¢ogu zaman en yaygin ve zarar verici olan, en zararsiz gibi
goriinebilir, fikrinden yola ¢ikip tiiketiciybu konuda uyarmaya ¢alismistir. (Kaynak; Glaser vd, 2005, The design of).

7. SONUC

Cagimizdaki tiiketim ve toplum yonetimindeki mevcut olan yozlagmayi gérmek kolaydir. Bu yozlagma
igerisinde tasarimcilar, ¢aligmalarinin énemini ve onu g¢evreleyen sorunlari gérmezden gelerek, ¢oziime
katki saglamadiklar1 takdirde, sorunun bir parcast olabilirler. Tasarimcilarin etik davranig baglaminda,
kurumsal ve siyasi yozlagsmayi, reklamciligin etkileri, tiiketiciligin siirdiiriilemezligi, tasarimin ¢evre
tizerindeki etkileri, kiiresellesme ve markalagsma gibi sorunlar1 anlamasi gerekir. Bunun yani sira tasarim,
bu ve diger birgok konuda da 6nemli bir rol oynamaktadir ve tasarimcilar iirettikleri isler i¢in sorumluluk
almalidirlar. Giiniimiizde ve gelecekteki etik tasarim icin, “Once Onceliklerimiz Manifestosu™ gibi belgeler
tasarim etigi hareketiyle ilgili ¢oktan toplumda tartigmalar1 baslatmis ve birgok kurulus ve tasarimci,
rollerini incelemeye ve etik tasarim kararlar1 vermeye baslamistir. Bunun yani sira tasarimcilar bu
tartismay1 canli tutarak, kendilerini ve baskalarin1 da egiterek degisimin giigleri, giicli iletisimciler ve iyi
bir insan olabilirler. Her tasarimer etik konular1 ciddiye alir ve ahlakini korumaya calisirsa, tasarim diiriist,
o6nemli, olumlu bir iletisim ve sosyal bir degisimle tanimlanan bir endistri haline gelebilir. Sonug olarak
insan odakli bir tasarim prosesi gergeklestirmek icin birgok sebepte hassas olmak, karsi tarafin ilgisini ve
ihtiyaglarin1 bilmek gerekmektedir. Temel olarak tasarimci insanlarin ne soyledigine dikkat etmeli ve
onlarin neyi ifade etmek istediklerini terciime etmeli, neler yaptigini izlemeli ne kullandiklarini
gozlemlemeli ve onlarin ne bildigini agiga ¢ikarmalidir. Tasarimeilar toplumun ne hissettigini anlayarak,
onlarin hayallerine deger verme konularinda istekli, yetenekli ve hassas olmalidirlar.
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