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Otomotiv Sektoriindeki Teknolojik Doniisiimiin Marka Logolarina Yansimalari: Minimalist
Yaklasim ve Dijital Adaptasyon

The Impact of Technological Transformation in the Automotive Industry on Brand Logos:
A Minimalist Approach and Digital Adaptation

OZET

Gorsel bir iletisim sanati olan grafik tasarimin en 6nemli dgelerinden biri logodur. Logo, bir markanin kimligini gorsel diizeyde
temsil eden, onun misyonunu, degerlerini ve vizyonunu simgelestiren temel bir tasarim dgesidir. Etkili bir logo tasarimi hem
estetik kaygilari gozetmeli hem de markanin karakterini dogru bigimde yansitmalidir. Bu nedenle logo tasariminda sadece gorsel
giizellik degil, ayn1 zamanda iletisim giicii, sadelik, akilda kalicilik ve uygulama kolaylig1 da dikkate alinmalidir. 1980°1i yillarin
ortalarindan itibaren kisisel bilgisayarlarin yayginlagsmasi, grafik tasarimda dijitallesme siirecini baglatmustir. Sanatsal tiretimin
dijital ortama taginmasi, grafik tasarimin araglarini, yontemlerini ve estetik anlayisini derinden etkilemistir. Bu doniisiimle birlikte
logo tasarimlari da bigimsel olarak dnemli degisikliklere ugramigtir.

Giliniimiizde o6zellikle elektrikli ara¢ teknolojilerine ydnelen otomotiv sektoriinde bu degisim daha belirgin bigimde
gozlenmektedir. Cevreci yaklasim, dijitallesme ve mobilite gibi kavramlar, otomotiv markalarinin sadece iirettigi araglara degil,
gorsel kimliklerine de yansimistir. Bu baglamda, bircok otomobil iireticisi geleneksel logolarimi giincelleyerek daha sade, iki
boyutlu, diiz renkli ve dijital ortamlarda kolayca dl¢eklenebilen tasarimlara yonelmistir. Bu doniisiim yalnizca estetigi degil, ayn
zamanda markalarin siirdiiriilebilirlik, teknolojiye agiklik ve gelecege uyum gibi stratejik duruslarimi da yansitmaktadir. Giincel
logo tasarimlari, kullanicilarla daha sade ve dogrudan bir iletisim kurmay1 hedeflerken, ayni zamanda dijital ¢agin gereklerine de
uyum saglamaktadir. Bu makale, s6z konusu degisimi hem gorsel hem kavramsal diizlemde incelemektedir.

Anahtar Kelimeler: Grafik Tasarim, Logo tasarimi, Elektirikli Araglar

ABSTRACT

One of the most significant elements of graphic design, which is a visual art of communication, is the logo. A logo visually
represents a brand’s identity and symbolizes its mission, values, and vision. An effective logo design must not only address
aesthetic concerns but also accurately reflect the character of the brand. Therefore, in logo design, it is essential to consider not
only visual appeal but also communicative power, simplicity, memorability, and ease of application. Since the mid-1980s, the
widespread adoption of personal computers has initiated a digitalization process in the field of graphic design. The shift of artistic
production into digital environments has profoundly influenced the tools, methods, and aesthetic understanding of design. As a
result of this transformation, logo design has undergone significant formal changes.

Today, this change is particularly evident in the automotive sector, which is increasingly oriented toward electric vehicle
technologies. Concepts such as environmental awareness, digitalization, and mobility have been reflected not only in the products
of automotive brands but also in their visual identities. In this context, many automakers have revised their traditional logos, opting
for simpler, two-dimensional, flat-color designs that are more adaptable to digital platforms. This transformation is not limited to
aesthetic preferences; it also reflects the brands’ strategic positions regarding sustainability, openness to technology, and future
orientation. Contemporary logo designs aim to establish more straightforward and direct communication with users while adapting
to the demands of the digital age. This article examines this transformation on both visual and conceptual levels.

Keywords: Graphic Design, Logo Design, Electric VVehicles
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1. GIRIS

Elektrikli ara¢ doniislimii, otomotiv sektoriinii hem teknolojik hem de marka kimligi ve gorsel iletisim dili
agisindan yeniden yapilandirmaktadir. Fosil yakit kullaniminin azalmasiyla ¢evreci ve dijital ¢oziimler 6n
plana ¢ikarken, otomobil iireticileri logolarinda da bu doéniistimii yansitma yoluna gitmistir. Bu ¢alismanin
amaci, grafik tasarim ilkeleri ¢ercevesinde, elektrikli ara¢ doniisiimiiniin otomotiv logolarinda nasil ifade
edildigini incelemektir. Nitel arastirma yontemlerinden biri olan gdrsel analiz teknigi benimsenmektedir.
Calisma kapsaminda incelenen logolar, bicimsel degisiklikler, renk kullanimi, ti¢ boyutlu/iki boyutlu yapi,
tipografi ve gorsel sadelik baglaminda analiz edilmistir. Marka Ornekleri, elektrikli arac¢ stratejilerini
yansitan logo degisiklikleri tizerinden secilmistir.

2. GRAFIK TASARIM

Grafik tasarim, gorsel bir iletisim sanatidir. Asil gorevi, mesaji dogru bir sekilde iletmek, bir tiriin veya
hizmet hakkinda insanlara bilgi vermektir. Tasarim, bir problemin ¢6ziimi demektir. Bu problem daima
iletisim ile ilgilidir. Iletisim, grafik tasarimin en biiyiik unsurudur. Tasarimei, aktarilmasi gereken bilgiyi,
estetik bir begeni anlayisiyla birlikte ve yine modern arag¢ ve gereglerle sunmalidir. Bu nedenle de yeni
tasarim trendlerini, teknolojik gelismeleri ve yasadigi donemde tartisilan sanatsal, politik, felsefi ve
sosyolojik sorunlar1 yakindan izlemelidir (Becer, 2011, s.33-34-35).

Tasarim problemini ¢ozmek i¢in ilk adim problemin tespit edilmesidir. Neye ulagsmak istiyorsunuz? Mesaj
kimi hedefliyor? Ileteceginiz mesaj ne olacak? Mesaj nasil iletilecek? Tasarimci, problemin tespiti ve
tanimlanmas1 adiminda bu ve bunun gibi sorulara cevap bulmalidir. Tasarimci hangi yaklagimin
tasarimdaki sorunu daha rahat ¢6zecegi konusunda se¢imini yapabilmeli, sorumluluk alabilmeli ve tasarimi
basaril1 bir sekilde yapip bitirebilmelidir (Becer, 2011, 5.40-41-42).

Grafik tasarimda sozciik, fotograf, resim ve illiistrasyon gibi imgeler kullanilarak kompozisyon yaratilir.
Bu kompozisyon bir mesaj olusturmalidir. Mesaji olusturan grafik elemanlarinin dogru sekilde ele alinip
tasarlanmasi ve bir biitiin olarak insanlara aktarilmasi énemlidir. Bu kisimda meydana gelecek bir problem
mesajin insanlara aktarilmasinda aksamalara sebep olabilir (Arikan, 2009, s.26-27).

3. MARKA, AMBLEM, LOGOTYPE VE LOGO
3.1.Marka

Bir markanin temel 6zelligi basit, yalin isarettir. Ticari isaret her markanin ana bilesenini olusturur. Philip
Kotler “Marketing Management” adli kitabinda markay1 séyle tanimlamaktadir: “Bir saticimin sattigr mal
veya hizmetin, rakiplerinden ayirt edilmesine yarayan bir isim, bir deyim, bir isaret, bir simge veya biitiin
bunlarin birlesimi” (Haigh ve ilgiiner, 2012, 5.123).

Giintimiizde, kalite farklilasmasina odaklanmayan, insanlar1 bilgi ve mesaj yagmuruna tutan binlerce
marka ve iiriinle cevriliyiz. Insanlarin dikkatini iizerlerine ¢ekebilmek igin her giin savas verilmektedir
fakat yeni olarak piyasaya ¢ikan triinlerin birgogu ruhsuzdur ve tim bunlar nihayetinde sonu olmayan
tirtinlerdir. Bir miisteri olarak iirtin ¢esitliligi s6z konusu olunca seg¢im labirentinde kaybolursunuz ve farkl
tirtinler iginden karar vermenize yardimci olacak olgiitler ararsiniz. Markalarin dikkat etmesi gereken husus
sudur Ki; tirtin tanitimlariin ana 6zellikleri konusu tizerinde daha fazla durmali ve diger sirketlerden fikir
olarak ayrilip misterinin dikkatini nasil g¢ekecegi konusu iizerinde durmalidir. Bu husus genellikle
miisterinin belirli bir markaya ve iiriinlerine karar vermesine yardimei olan tek olgiittiir (Wiedemann, 2009,
s.6).

3.2. Amblem

Amblem, bir lirlin veya hizmet {ireten isletmelere gorsel bir kimlik kazandirir ve onlar1 temsil eder. Amblem
icerisinde kelime yer almaz. Soyut veya somut tasarimlardan meydana gelebilir. Amblem, seyirlik bir elemandir
(Becer, 2011, 5.194).

Amblemler, kurum ve kuruluslarin basarisinda biiyiik rol oynadigi igin, yapilan tasarimlar uzun siireli kullanima
uygun, cagdas, estetik ve isletmelere Onciilik edecek yapida olmalidir. Etkileyici ve akilda kalici tasarimlari olan
amblemler igletmelere estetik deger katmakla birlikte onlarin marka degerini de yiikseltmektedir (Kuwayama, 1973,
s.5).
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Amblem tasarimlarinda dzellikle dikkat edilmesi gereken bir konu tasarlanan amblem sekil olarak ait oldugu sektorii
dogru temsil edip etmedigi hususudur. Bir e-ticaret sirketi i¢in hazirlayacagimiz amblem ile egitim sektorii icin
hazirlayacagimiz amblem arasinda, renk, form, yazi karakteri olarak pek ¢ok fark olacaktir (Pirvican, 2010, s.14).

Sekil 1. Apple amblemi Sekil 2. VVolkswagen amblemi

Amblemin temel 6zellikleri:

-Yalin olmall,

- Grafik sanatinin temel dogrular ¢er¢evesinde estetik olmali,
- Leke etkisi olmals,

- Akilda kalici olmali

- Geometrik ¢oziimii olmall,

- Renk se¢imi iiriin ya da hizmeti yansitmali,

- Biiyiik veya kiiciik her kosulda okunabilir olmali,
- Her tiirlii basim teknigi i¢in uygun olmali,

- Tek renk basildiginda 6zelligini kaybetmemeli,

- Asla kopya olmamalidir.

3.3. Logotype

Bir kurum, kurulus, iiriin, hizmet veya sahsi simgeleyen ve bunlar hakkinda hem fikir veren resim hem de
tipografiden olusan tasarimlardir. Amblemin temel kurallarina ek olarak logotype’a okunma gerekliligini
ekleyebiliriz. Logotype hem gorsel bir tasarim sunan hem de okunabilmesi gereken bir elemandir. Logotype’in,
mevcut yazi karakterlerinden herhangi birinin yapisinda veya espas ayarlarinda higbir degisiklik yapilmadan
tasarlanmasi dogru degildir. Bilinen bir yaz1 karakteriyle tasarlanip espas araliklarinda degisiklikler yapilmasiyla veya
harfler arasindaki iliski bozulmadan yazmin biitiiniine yapilacak kiiciikk degisiklikler o yaziya logotype ozelligi
kazandirir. Fakat genel yapiy1 bozmayip o yapinin bir parcastymis etkisi verilmelidir (Cam, 2006, s.11).

Fed-x.

Sekil 3. FedEx logosu
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Sekil 4. IBM logosu

Logotype’da ana fikir sekilsel kisimla anlatilir. Fakat logotype’in en onemli ozelligi temsil edecegi
markanin ismini Ustiinde tagimasidir. Bu sebeple logotype’in okunabilir olmasi en 6nemli husustur.
Farklilik yaratmak igin yapilan gereksiz islemler logotype’in okunurlugunu etkileyebilir. Logotype
tasarimi, sade, anlamli, akilda kalic1 ve hizmet edecegi kurum ve kuruluslart dogru temsil edecek yapida
olmalidir. Tasarimet, tasarim yaptigi kurum veya kurulusu ¢ok iyi analiz etmeli ve bu konuda hassas bir
sekilde ¢alismalidir (Cam, 2006, s.12).

3.4. Logo

Eski zamanlarda markalar, genellikle kendilerini temsil edecek tasarim 6gesi olarak amblemi tercih
etmiglerdir. Bunun sebeplerinden bazilari, eskiden okuma yazma oranimin diisiik olmasindan dolayi
insanlarin resimsel tasarimlar1 daha rahat akillarinda tutabilmeleri, markalarin etkilesim kurdugu insan
sayisinin az olmasi Ve markalarin genellikle tek bir sektorde faaliyet gostermesi olarak gosterilebilir. Yakin
gecmise baktigimizda soyut tasarima sahip amblemlerin sayisinin arttigini gorebiliriz. Bunun sebebi ise,
globallesen diinyada markalarin tim diinyaya hizmet sunma ¢abasi ve bununla birlikte herkesin
anlayabilecegi bir tasarim dili yaratma gereksinimi ve genellikle tek bir sektorde kisitli kalmayip birgok
sektorde faaliyet gostermesi olarak gosterebiliriz. Soyut amblemlerin dezavantaji ise bu tarzdaki amblem
sayisinin artmast bu sebeple markalarin taninma sansimin diismesi ve insanlarda kafa karigikligi
yaratabilecek olmasidir. Giiniimiizde anlam karisikligin1 6nlemek ve neyin amblem neyin logotype oldugu
konusunda karmasanin da 6niine gegmek maksadiyla logo ibaresinin genel kullanimi s6z konusu olmustur.

4. GRAFIK TASARIMDA DiJITALLESMENIN LOGO TASARIMLARINA ETKIiSi

20. ylizyilda gelistirilen bilgisayar teknolojisi glinlimiizde hemen hemen her sektorde etkili bir sekilde
kullanilmaktadir. Grafik tasarimda bilgisayar teknolojisinin yarattigi devrimden etkilenen sektorler arasindadir.
Ozellikle 1980°li yillarda kisisel bilgisayarlara sahip olunmaya baslanmasiyla birlikte grafik tasarimda dijitallesme
yolundaki ilk hayati adimlar atilmigtir. Eskiden ¢ok kisitli imkanlar cergevesinde gerceklestirilen tasarimlar,
bilgisayarlarin bu siirece dahil olmasiyla birlikte farkli bir boyuta tagimmmistir. Tasarimda dijitallesme neredeyse
sinirsiz bir diinyayr tasarim siirecine dahil etmistir. Ortaya koyulan deneyimler grafik tasarimin bilgisayar
teknolojisiyle birlikte 6nemli yol almasinda etkili olmustur. Artik tasarimeilar hayal giiglerini daha fazla zorlayacak
imkanlara sahip olmuslardir.

Logo tasarimimin dijital ortamda yapilabilmesi i¢in vektorel tabanli bir programa ihtiya¢ vardir. Vektorel tabanl
programda bir goriintii olusturmak icin 1zgara {izerinde sabit noktali matematiksel denklemler, ¢izgiler ve egriler
kullanir. Vektor dosyasinda piksel yoktur. Bir vektor dosyasinin matematiksel formiilleri, goriintii olusturmak icin
sekil, kenarlik ve dolgu rengini yakalar. Matematiksel formiil her boyutta yeniden kalibre edilebildiginden, vektor
goriintiilerini kaliteden 6diin vermeden yukar1 veya asag1 6lgekleyebilirsiniz.

Bilgisayar teknolojisinin grafik tasarim diinyasina dahil olmasiyla birlikte tasarim dilinde gerceklesmeye baglayan
degisimler logo tasarimlarina da yansimaya baglamistir. Sade, etkili, akilda kalic1 ve uygulanabilir logo tasarimlari
glinimiiziin en temel standartlar1 olmustur. Dijital tasarim ortami tiim bu imkanlar1 tasarimcilara sunmustur.
Tasarimin dijitallesme siireci, yalnizca araclarin degil, temsil bigimlerinin de evrilmesine neden olmustur; bu
dontisiim, 6zellikle logo gibi kurumsal kimlik dgelerinde belirgin sekilde gézlemlenir olmustur (Manovich, 2001).

Dijitallesme yalnizca grafik tasarim araglarimi degil, ayn1 zamanda anlam {iretim bigimlerini ve kullanici ile kurulan
etkilesim yollarm1 da doniistirmiistiir. Geleneksel basili mecralardan dijital ekranlara gecis, logolarda
6lgeklenebilirlik, animasyon ve etkilesim gibi yeni beklentilerin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bu baglamda
dijital ortamda tasarlanan logolar artik yalnizca sabit bir gorsel degil; ayn1 zamanda hareketli, cok katmanli ve duruma
gore degisebilen yapilar haline gelmistir (Poynor, 2001). Ayrica dijital platformlar, kullanici deneyimini esas alan bir
tasarim anlayisini beraberinde getirerek, logolarin farkli ekran boyutlarina, arayiizlere ve baglamsal kullanimlara gére
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esnek bigimde uygulanmasini zorunlu kilmistir (Landa, 2019). Bu doniisiim, logoyu yalnizca bir temsil degil; aym
zamanda bir deneyim ve etkilesim araci olarak yeniden konumlandirmaktadir.

5. OTOMOTIV SEKTORUNDEKI TEKNOLOJIiK DONUSUMUN MARKA LOGOLARINA
YANSIMASI

Son yillarda grafik tasarim alaninda dijitallesmenin etkisiyle birlikte sadelik ve islevsellik 6n plana
cikmigtir. Minimalist tasarim anlayisi, Ozellikle marka kimliginin dijital ortamlarda daha net ve
Olceklenebilir sekilde sunulmasinit miimkiin kilmaktadir. Otomotiv sektdriinde ise bu egilim, elektrikli arag
teknolojilerinin yayginlagmasiyla birlikte daha da belirginlesmistir. Bu siirecte, bircok otomobil markasi
logolarinda sadelesmeye gitmis; bu degisim, markalarin sadece gorsel kimligini degil ayni zamanda
stirdiiriilebilirlik, teknolojiyle uyum ve modernlik algilarini da yansitir hale gelmistir (Bhule ve Chaudhary,
2025).

Gorsel iletisim baglaminda bir markanin logosu yalnizca estetik bir unsur degil, ayni zamanda kurumsal
kimligin temel bir bilesenidir. Logo, markanin genel pazarlama stratejisiyle tutarli olmali ve temel
degerlerini tiim temas noktalarinda yansitmalidir (Kotler ve Keller, 2016). Ozellikle elektrikli araglar gibi
doniisiim siirecindeki sektorlerde, gorsel kimlik kamu algisinin sekillenmesinde ©6nemli bir rol
oynamaktadir. Nitekim Todor’un da vurguladig: iizere, yeniden markalasma yalnizca bir logo veya slogan
degisikliginden ibaret degildir; bu siireg, sirketin imaji ve konumlandirmasi agisindan daha derin bir
dontistimii temsil etmektedir (Todor, 2014, s.61).

Uzun yillardir var olan ve zaman igerisinde geliserek marka kimligini en dogru ve carpici sekilde
yansitmaya calisan otomobil markalarinin logolar1 son on yil icerisinde degisime ugramaya baglamistir.
Bunun en biiyiik sebebini, diinyadaki elektirikli otomobil déniisiimii olarak diisiinebiliriz. Onemli otomobil
markalarinin logolarinin en gilincel ve giincellenmeden Onceki hallerinin ele alinacagi bu boéliimde,
elektrikli ara¢ doniisiimiinii miisterilerine logo tasarimlariyla nasil yansittiklari tizerinde durulacaktir.

5.1. Renault

RENAULT

Sekil 5. Renault Logosu

Renault markasinin amblemine baktigimizda, tarihi 1925 yilina dayanan elmas formunun, zamanla
evrilerek giiniimiize ulastigin1 goriiyoruz. Yillar i¢inde daha sik ve modern bir yapiya kavusan bu ikonik
amblem, oOzellikle 2021 yilindaki giincellemesiyle birlikte etkili bir doniisim yasamistir. Bu son
giincelleme, amblemi 151k, golge, degrade ve li¢ boyutlu derinlik gibi unsurlardan tamamen arindirarak, son
derece sade ve minimalist bir yapiya biirlindiirmiistiir. Bu sadelesme, markanin elektrikli ara¢ doniisiimiine
verdigi onemin gorsel bir disavurumu olarak diistiniilebilir. Renault, yeni logosuyla yalnizca estetik bir
yenilenmeyi degil, ayn1 zamanda dijital platformlarda daha etkili bir varlik gostermeyi ve gelecegin sade,
temiz ve cevreci anlayisii vurgulamayi hedeflemektedir. iki boyutlu ve ¢izgisel bir bicime ddniisen
amblem, markanin yenilik¢i ruhunu ve elektrikli gelecege olan bagliligini net bir sekilde yansitmaktadir.
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5.2. Bmw

Sekil 6. BMW Logosu

BMW markasinin logosunu inceledigimizde, 1997’den 2020 yilina kadar kullanilan tasarimin markanin
geleneksel olarak bilinen premium ve teknik mikkemmellik imajini yansittigin1 sdyleyebiliriz. Ancak,
elektrikli ara¢ sektoriindeki koklii degisimlerden etkilenen firma, bu doniisimii 2020 yilinda logo
tasarimina da cesurca yansitmistir. Yeni logosunda minimalist bir yaklasim sergileyen BMW, ii¢ boyut
etkisi tasiyan geleneksel tasarim dilinden tamamen iki boyutlu, ‘flat design' anlayisina gegis yapmustir.
Degradelerin kullanilmadigi yeni logoda, mavi ve gri renklerinin kullanimi, markanin gelecekteki
vizyonunu daha sade, dijital uyumlu ve ¢evreci bir tasarim diliyle yansitmaktadir. Bu degisim, BMW'nin
sadece otomobil iireticisi kimliginden, ayn1 zamanda bir teknoloji ve siirdiiriilebilirlik lideri kimligine
evrildigini gorsel olarak pekistirmeyi amaglar. Eski logonun metalik parlakligi yerini, dijital ekranlarda
daha net ve keskin gériinen, modern bir gériintime birakmustir.

5.3. Volkswagen

Sekil 7. Volkswagen Logosu

Volkswagen markasinin amblemi, uzun yillar boyunca ana formunu koruyarak marka mirasini tagimistir.
Ancak marka, elektrikli otomobil lansmaniyla eszamanli olarak 2019 yilinda ambleminde 6nemli bir
giincellemeye gitmistir. Bu degisimde, onceki logoda yer alan degrade, golge ve ii¢ boyutlu efektler
tamamen ortadan kaldirilarak, monokrom ve son derece sade, fiitiiristik bir yapr benimsenmistir.
Volkswagen, bu minimalist yaklasimla sadece gorsel bir yenilenme saglamakla kalmamig, ayn1 zamanda
elektrikli arag vizyonunu ve g¢evre dostu kimligini de logolarina yansitmistir. Yeni logo, dijital ¢agin
beklentilerine uyum saglayarak, farkli ekranlarda ve mecralarda daha net bir goriiniim sunarken, markanin
yenilik¢i ve erigilebilir mobilite ¢6ziimleri sunma misyonunu da desteklemektedir
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5.4. Nissan

NISSAN

Sekil 8. Nissan Logosu

Nissan markast da kiiresel elektrikli ara¢ doniisiimiine ayak uydurarak 2020 yilinda logosunda kapsamli bir
sadelesmeye gitmistir. Firma, 151k, golge, degrade ve ii¢ boyut gibi gorsel karmagiklik yaratan tiim detaylari terk
ederek, ¢ok daha yalin ve modern bir tasarim dilini benimsemistir. Bu revizyon sadece amblemin ana formunda bir
sadelesme getirmekle kalmamis, ayn1 zamanda yazi karakterinde de daha ince ve diiz bir yapinin tercih edilmesine yol
acmistir. Nissan'm bu minimalist tercihi, markanin teknolojiye olan bagliligini, gelecegin temiz enerjili anlayisini ve
dijital platformlardaki varligini giiclendirme amacini yansitir. Yeni logo, markanin daha ulasilabilir, seffaf ve ¢evik
bir imaj sergileme arayisinin gorsel bir sembolil haline gelmistir.

5.5. Peugeot

PEUGEOT

Sekil 9. Peugeot Logosu

Peugeot markasi, aslan figiiriinii ambleminde kullanma gelenegini uzun yillardir siirdiiren, kokli
markalardan biridir. Marka, bu ikonik sembolii elektrikli ara¢c doniisiimiiyle birlikte modern bir bakis
acisiyla yeniden yorumlamistir. Ambleminde aslan karakterini kullanmaya devam eden firma, onceki
tasarimdaki aslanin tiim viicudunu gosteren karmasik yapidan vazgegerek, profilden sola bakan bas kismini
stilize edilmis bir bigimde benimsemistir. Bu radikal sadelesme, logodan 1s1k, golge ve iic boyutlu
efektlerin tamamen ¢ikarilmasiyla daha da pekistirilmigtir.

Peugeotnun bu minimalist ve iki boyutlu tasarima gegisi, yalnizca dijital ¢agin getirdigi gerekliliklere
uyum saglamanin 6tesinde anlamlar tasimaktadir. Aslanin daha keskin hatlarla ve giiclii bir ifadeyle stilize
edilmesi, markanin elektrikli araglarla birlikte vurguladigi dinamizm, g¢eviklik ve gelecege doniik inovatif
ruhu simgeler. Ayn1 zamanda, bu sadelesme, markanin kokli gegmisinden gelen giicii ve prestiji korurken,
stirdiiriilebilirlik ve modernlik gibi degerleri de 6n plana ¢ikarma stratejisinin bir pargasidir. Yeni Peugeot
logosu, elektrikli araclarin sessiz giiciinii ve ¢evreci durusunu gorsel olarak destekleyerek, markanin yeni
donemdeki kimligini giiclii bir sekilde vurgulamaktadir.
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Fiat markasi da otomotiv sektdriindeki elektrikli doniisiim riizgarina paralel olarak, 2006'dan 2020'ye kadar
kullandig1 logosunu koklii bir sekilde yenilemistir. Marka, onceki logoda yer alan degrade renkler,
parlama, golge ve li¢c boyutlu efektler gibi detaylarindan tamamen arinarak, sade bir logotype tasarimina
gecis yapmustir. Bu ciddi sadelesme, Fiat'in yeni nesil otomotiv sektoriine adaptasyonunu ve daha modern,
dinamik bir marka kimligi yaratma arzusunu gozler Oniine sermektedir. Yeni logotype, gereksiz
siislemelerden arindirilmis, tipografiye odaklanmis yalin bir estetik sunar. Bu tasarim dili, markanin
gelecekteki elektrikli arag stratejilerine ve daha siirdiiriilebilir bir ulagim anlayisina olan bagliligin1 gorsel
olarak desteklemektedir.

5.7. Volvo

5.6. Fiat

Sekil 10. Fiat Logosu

2\

VOLVO

Sekil 11. VVolvo Logosu

VOLVO

Sekil 11. Volvo Logosu

Giivenlik ve saglamlik kavramlartyla 6zdeslesmis Volvo markasi, uzun yillardir siirdiirdigii tasarim dilini
elektrikli ara¢ doniistimiiniin de etkisiyle 2021 yilinda revize etmistir. Bu gilincelleme ile marka, 6nceki
logonun metalik ve li¢ boyutlu goriiniimiinii terk ederek, temiz, diizgiin hatlara sahip, iki boyutlu ve diiz
siyah sembollerden olusan bir tasarim diline gegis yapmustir. Volvo'nun ikonik 'Demir Isareti' sembolii de
bu sadelesmeden nasibini almistir. Marka, yeni kimliginde aynm1 zamanda sadece logotype'tan olusan
'VOLVOQ' ismini de One ¢ikararak, daha dogrudan ve minimalist bir iletisim kurmayi tercih etmistir. Bu
degisim, markanin giivenlik mirasin1 korurken, elektrikli araglarin getirdigi ¢evreci, modern ve teknolojik
vizyonu benimseme istegini agik¢a gostermektedir. Yeni logo, dijital platformlarda daha iyi performans
sergilemeyi de amaglamaktadir.
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5.8. Jaguar

IR gaoG U@
_JAGUAR

Sekil 12. Jaguar Logosu

Jaguar, elektrikli otomotive gegis siirecini yalnizca otomobilleriyle degil, kurumsal kimligiyle de yansitan
markalardan biri olmustur. Markanin yillarca ikonik hale gelen sigrayan jaguar figiirii, giiglii ve liikks bir
marka imaj1 olusturmustu. Ancak 2024 yilinda yapilan logo degisikligiyle bu ii¢ boyutlu figiir yerini sade
bir yazi tipine dayanan logotype tasarimina birakmistir. Yeni logoda yalmizca “JAGUAR” yazis1 yer
almakta; bu yazi ise ince, net cizgilere ve modern bir tipografiye sahiptir. Marka bu sadelesme ile hem
dijital platformlarda daha etkin bir goriiniim kazanmayi, hem de elektrikli ara¢ ¢aginin minimalist ve
gevreci ruhuna uyum saglamayr hedeflemistir. Bu degisim, Jaguar’in gegmisten gelen lilkks mirasini
gelecegin teknolojik vizyonuyla bulusturma gabasinin bir pargasi olarak degerlendirilebilir.

5.9. Citroen

A CITROEN

CITROEN

Sekil 13. Citroen Logosu

Citroén markasi, elektrikli arag doniislimiinii yansitan logolar arasinda sadelesme trendine ayak
uydurmustur. 2022 yilinda logosunu yenileyen Citroén, ikonik ¢ift ok semboliinii daha diiz ve geometrik
hale getirerek, 151k, gélge ve lic boyut gibi etkilerden arindirilmis bir tasarima gegis yapmustir. Yeni logo,
gecmise saygl niteligi tastyan retro bir yaklagimla modern minimalist ¢izgileri birlestirmektedir.

5.10. Mini

Sekil 14. Mini Logosu

Mini markasi, koklii gegmisine ve ikonik tasarim g¢izgilerine sadik kalarak modernlesme yoluna gitmis
markalardan biridir. Elektrikli ara¢ doniisiimiine paralel olarak logosunda sadelesme ve dijital uyumlulugu
artirma yoniinde adimlar atmistir. Onceden kullanilan ii¢ boyutlu, metalik efektli ve parlak logonun yerini
daha diiz, tek renkli ve minimal bir tasarim almistir. 2018 yilinda tanitilan bu yeni logo, 6zellikle dijital
platformlarda kullanim kolayligi saglamak amaciyla sadelestirilmis ve tipografik 6gelere daha fazla vurgu
yapilmistir. Mini, elektrikli otomobillerle birlikte kullanicilarina gevreci bir ulasim deneyimi sunarken, bu
donisiimii sade ve ¢agdas logosuyla da gorsel olarak desteklemektedir.
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5.11. Kia

Sekil 15. Kia Logosu

Kia, son yillarda elektrikli ara¢ doniisiimiine en giiglii yanit veren markalardan biri olmustur. 2021 yilinda
gerceklestirdigi logo degisimi, markanin vizyonundaki koklii doniisiimiin bir simgesi niteligindedir. Onceki
logoda yer alan oval gerceve ve klasik yazi tipi terk edilerek, keskin hatlara sahip, modern ve baglamsal
olarak birlesik harflerden olusan bir logotype tasarimina gecilmistir. Bu yeni logo, dinamik yapisiyla
teknolojiye, stirdiiriilebilirlige ve dijital ¢agin estetik anlayisina uygun bir marka imaji yaratmaktadir.
Kia'nin bu degisimi, sadece gorsel bir yenilenme degil; aym zamanda elektrikli arag serisi olan EV
modelleri ile baslayan yeni nesil ulagim anlayisinin da gorsel bir temsilidir. Yeni logo, markanin
“Movement that inspires” (Ilham veren hareket) sloganiyla &rtiisen sekilde, yenilik, gevre bilinci ve
ilerlemeyi vurgulamaktadir.

6. SONUC

Grafik tasarimin dijitallesmesi, bilisim teknolojilerinin ilerlemesi ve bilgisayar yazilimlarinin yayginlagmasi sonucu
ka¢inilmaz olmustur. Dijital teknolojilerin ucuzlamasi ve kolay ulasilabilir olmasiyla tasarimcilar bu imkanlardan
daha fazla faydalanmaya baslamislardir. Tasarimcilar, bu zamana kadar tipografi ve goriintii iiretiminde kontrolii hig
bu kadar ele alamamislardir. Ayrica internet ortaminda acilan miizeler, sergiler ve yapilan eserleri paylagma
olanaklarinin kolay ve genis kitlelere ulagabilir olmasi dijital tasarim dilinin gelismesine ve grafik tasarim alaninda
yapilan eserlere biiylik katki saglamistir.

Bilgisayar teknolojisinin hizla hayatimiza girmesi, tasarim siirecinin dijital ortama tasmmast grafik tasarimin her
agsamasinda etkili oldugu gibi logo tasarimlarinin yapimma da katkida bulunmus ve kolaylastirmistir. Grafik
tasarimda dijitallesmenin getirmis oldugu yenilikler ile gorsel olarak da devrim siirecine giren grafik tasarim, dijital
ortamda son halini alan logo tasarimlarini da etkilemistir. Logo tasarimlarina yeni kurallar ve degerler katan dijital
teknoloji, tasarimlarin ¢ok daha estetik, modern ve uzun dmiirlii kilmaya yonlendirmistir.

Diinyanin biiyiik otomobil firmalarinin logolarini yakin ge¢miste giincellemis olmasi, logo tasarimlarinin bilgisayar
teknolojisi ve sektorel degisimlerden etkilendiginin en biiylik 6rnekleri olmustur. Otomobil diinyasinda gergeklesen
elektrikli ara¢ doniisiimii ile bu markalarin logo tasarimlarinda yaptiklar giincellemeler dikkate deger bir bagi ortaya
koymustur. Daha gevreci, doga dostu, sessiz ve konforlu bir siiriis deneyimi sunan elektrikli otomobiller, logo
tasarimlariyla bu deneyimi miisterilerine yansitmaya calismuslardir. Incelenen otomobil firmalarmin hepsi,
logolarindaki golge, 151k, degrade, ii¢ boyut, metalik renk gibi detayli yapilarindan arinmig ve ¢ok daha sade, estetik,
modern, minimalist ve fiitiiristik bir tasarim diline yonelmislerdir. Bu degisimler, markalarin vizyonlarindaki énemli
degisimi logolariyla yansitmaya calistiklarint agik bir sekilde ortaya koymaktadir. Bu doniisiim, yalnizca gorsel bir
sadelesme degil, ayn1 zamanda markalarin siirdiiriilebilirlik, teknoloji ve dijitallesme vizyonlarmi da temsil
etmektedir. Elektrikli araglarla birlikte logolarda goriilen bu evrim, markalarin gelecege bakis agilarmi sembolize
etmekte; sadelik, ¢evre bilinci ve dijital uyum gibi degerleri 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu baglamda, otomobil logolari
artik yalnizca tanitim araci degil, ayn1 zamanda markanin teknolojik déniigiimiiniin bir aynasi haline gelmistir. Fakat,
asir1 sadelesmenin bazi markalar i¢in algi karmasasi yaratabilecegi vurgulanmalidir. Bu nedenle sadelesme siirecinde
marka 6zgilinliigiinii korumak kritik 6neme sahiptir.
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