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Pazar Alanlarimin Mekansal Gereksinimleri ve Non-Place Kavram Uzerinden Bir Inceleme

An Examination of the Spatial Requirements of Marketplaces and the Concept of “Non-
Place”

OZET

Pazaryerleri, yalnizca ekonomik anlamda aligverisin gerceklestigi mekanlar degildir. Sosyal etkilesimlerin kuruldugu, kamusal yasamin
sekillendigi ve kentsel bellegin aktarildigi kamusal alanlar olarak da gorev istlenirler. Buna karsin kiiresellesme ve modernlesme
stiregleriyle birlikte ortaya ¢ikan standartlasmis mekan anlayisi, birgok kamusal alanin kimlik, aidiyet ve toplumsal iliski tiretme
ozelliklerini kaybetmesine neden olmustur. Marc Augé tarafindan ortaya konulan “Non-Place (Yok-Mekéan)” kavramu, tarihsellikten,
kimlikten ve sosyal iliskilerden yoksun mekanlar1 tanimlamaktadir. Havalimanlari, metro istasyonlari ve aligveris merkezleri bu kavramin
temel Grnekleri arasinda yer almaktadir. Pazar yerlerinin gegici, periyodik ve doniisebilir yapida olmalari ise bu mekanlarin da birer yok-
mekan olarak degerlendirilip degerlendirilemeyecegi sorusunu ortaya koymaktadir. Bu ¢aligma, pazar alanlarinin mekansal
gereksinimlerini ve tasarim bilesenlerini Marc Augé'nin Non-Place kavrami cercevesinde degerlendirmeyi amaglamaktadir. Arastirma
yontemi, literatiir incelemesinin yani sira Kocaeli ili Kandira ilgesinde bulunan Kandira Kapali Pazaryeri ve Kandira Cumartesi Pazari’nda
gergeklestirilen yerinde gozlem g¢aligmalarina dayanmaktadir. Gozlemler sonucunda belirlenen mekansal, islevsel ve donatiya iliskin
sorunlar degerlendirilmis; bu veriler dogrultusunda pazar mekanlarmmn kimligini koruyan ve kullanici deneyimini iyilestirmeyi amaglayan
tasarim Onerileri gelistirilmistir. Ayrica pazar alanlari agik-kapali olma durumlari ve farkli yerlesim semalari {izerinden analiz edilmistir.
Calisma sonucunda pazar yerlerinin gegici ve esnek kullanim 6zelliklerine sahip olmalarina ragmen, kullanicilar arasinda sosyal etkilesim
olusturmasi, kiiltiirel degerleri yansitmas: ve aidiyet duygusunu barindirmasiyla, Augé’nin yok-mekan tanimiyla Ortiismedigi
diistiniilmektedir. Pazar alanlarinin aksine kentsel kimligin ve toplumsal bellegin siirdiiriildiigii 6nemli kamusal mekanlar oldugu
goriilmiigtiir. Bununla birlikte mevcut pazaryerlerinde karsilasgilan fiziksel ve mekéansal yetersizliklerin giderilebilmesi icin geleneksel
¢oziimlerin Otesine gecilerek esnek iist Ortli sistemleri, modiiler satis birimleri ve nitelikli kentsel donatilari igeren c¢agdas tasarim
yaklagimlarinin gelistirilmesi gerektigi sonucuna ulagilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Mekan Tasarimi, Non-Place (Yok-Mekén), Kamusal Alan, Modiiler Tasarim, Kandira.

ABSTRACT

Marketplaces are not merely spaces where economic transactions take place. They also function as public spaces in which social
interactions are established, public life is shaped, and urban memory is transmitted. However, the standardized spatial approach that has
emerged through processes of globalization and modernization has led many public spaces to lose their capacity to generate identity,
belonging, and social relations. The concept of “Non-Place,” introduced by Marc Augg, refers to spaces devoid of historical significance,
identity, and social relationships. Airports, metro stations, and shopping malls are among the most prominent examples of this concept.
The temporary, periodic, and transformable nature of marketplaces raises the question of whether such spaces can also be considered non-
places. This study examines marketplace environments within the framework of the non-place concept, aiming to investigate their spatial
characteristics, user requirements, and design components. The research methodology is based on a comprehensive literature review as
well as on-site observation studies conducted at the Kandira Covered Marketplace and the Kandira Saturday Market located in Kandira
District, Kocaeli, Turkiye. Spatial, functional, and amenity-related problems identified through these observations were evaluated, and
design proposals aimed at preserving the identity of marketplace environments while enhancing user experience were developed
accordingly. In addition, market areas were analyzed in terms of their open and enclosed configurations as well as their various spatial
layout schemes. The findings suggest that, despite their temporary and flexible patterns of use, marketplaces cannot be fully aligned with
Augé’s definition of non-place, as they foster social interaction among users, reflect cultural values, and embody a sense of belonging.
Rather than constituting non-places, marketplaces appear to function as significant public spaces that sustain urban identity and collective
memory. Nevertheless, the study concludes that addressing the physical and spatial deficiencies observed in existing marketplaces requires
moving beyond conventional solutions and adopting contemporary design approaches incorporating flexible roofing systems, modular
sales units, and high-quality urban amenities. Such interventions are considered essential for improving both the functionality and
experiential quality of marketplace environments.

Keywords: Space Design, Non-Place, Public Space, Modular Design, Kandira.



International Journal of Social and Humanities Sciences Research (JSHSR)

1. GIRiS

Kentsel yasamim 6nemli bilesenlerinden biri olan pazar alanlari, yalnizca ekonomik faaliyetlerin gerceklestigi
mekanlar degil, ayn1 zamanda sosyal etkilesimlerin yogun olarak goriildiigli, kamusal yagamin deneyimlendigi
mekéansal olusumlardir. Bu alanlar, her kesimden farkli kullanici gruplarmi bir araya getirerek hem giindelik
ihtiyaclarin karsilandigi hem de kentsel bellegin iiretildigi onemli odak noktalar1 haline gelmektedir. Ancak
giiniimiizde pek ¢ok pazar alani, kullanici gereksinimlerini biitiinciil bir yaklasimla ele almak yerine, yalnizca
islevsel ihtiyaglara indirgenmis ¢oziimlerle varligini siirdiirmektedir. Pazar alanlarinin tasariminda mekansal ve
fiziksel gereksinimlerin yan1 sira, sosyo-psikolojik ihtiyaglar, ¢evresel uyum ve zamansal kullanim senaryolar1
da belirleyici rol oynamaktadir. Erisilebilirlik, ergonomi, hijyen ve altyap: gibi fiziksel faktorler, mekanin
kullanilabilirligini dogrudan etkilerken; giivenlik, aidiyet, mahremiyet ve sosyal etkilesim gibi unsurlar kullanici
deneyimini sekillendiren temel Olgiitler arasinda yer almaktadir. Bununla birlikte, pazar alanlarinin gecici ve
doniisebilir yapisi, mekansal esneklik/¢ok islevlilik gibi kavramlar1 6n plana ¢ikarmaktadir.

Bu calisma, pazar alanlarin1 dogrudan ‘“non-place” baglaminda incelenmesine gegilmeden Oncelikle bu
mekanlarm igleyisine dair temel gereksinimlerini ortaya koymayi amaglamaktadir. Bu dogrultuda pazar yerleri;
mekaénsal ve fiziksel, sosyo-psikolojik, ¢cevresel ve zamansal kullanim bagliklar altinda ele alinarak, bu alanlarin
nasil isledigi ve hangi ihtiyaglara yanit verdigi biitiinciil bir sekilde analiz edilmektedir. Bu analiz siireci, pazar
alanlarinin yalnizca ekonomik bir faaliyet alan1 degil, ayn1 zamanda kullanic1 deneyimi, toplumsal etkilesim ve
mekansal siireklilik acisindan da degerlendirilebilecek bir kamusal yap1 oldugunu gostermektedir. Ozellikle
4.2.2.Sosyo-psikolojik Gereksinimler baslig1 altinda yer alan 4.2.2.2.Aidiyet ve Mekansal Kimlik bdliimiinde,
bu alanlarim tamamen gecici ve kimliksiz “non-place” yapilar olarak tanimlanamayacagini; aksine belirli
kiiltiirel kodlar ve aidiyet iliskileri {irettigini ortaya koymaktadir. Bu cergevede calisma, elde edilen veriler
iizerinden pazar yerlerinin “non-place” olup olmadigina iligkin bir degerlendirme yapilmustir.

1.1. Arastirmanin Yontemi ve Kapsami

Bu arastirmada nitel arastirma yontemi benimsenmis olup ¢aligma, literatiir incelemesi ve alan gozlemlerine
dayali olarak ytiriitiilmiigtiir. Arastirmanin kuramsal temelini pazar yerleri, kamusal mekan ve Marc Augé’nin
non-place (yok-mekéan) kavramna iliskin ulusal ve uluslararasi literatiir olusturmaktadir. Literatiir incelemesini
desteklemek amaciyla Kocaeli ili Kandira ilgesinde bulunan Kandira Kapali Pazaryeri ve Kandira Cumartesi
Pazan caligma alanmi olarak se¢ilmis, bu alanlarda 01.09.2025-01.06.2026 tarihleri arasinda diizenli gdzlemler
gerceklestirilmistir. Elde edilen veriler dogrultusunda pazar alanlarinin mekansal, fiziksel, sosyo-psikolojik ve
cevresel gereksinimleri belirlenmis, mevcut sorunlar degerlendirilmis ve bu sorunlara yonelik tasarim onerileri
gelistirilmigtir. Aragtirma verileri betimsel analiz yontemiyle yorumlanmis, elde edilen bulgular non-place
kurami c¢ergevesinde tartigilmistir. Arastirmanin kapsamimi pazar yerlerinin mekansal ozellikleri, tasarim
gereksinimleri ve bu gereksinimlerin non-place kavrami baglaminda degerlendirilmesi olusturmaktadir. Bu
dogrultuda ¢alisma; mekansal ve fiziksel gereksinimler, sosyo-psikolojik gereksinimler, zamansal kullanim ve
esneklik ile cevresel uyum bagliklar altinda ele alinmistir. Arastirma alani, Kandira Kapali Pazaryeri ve Kandira
Cumartesi Pazan ile sinirlandirilmigtir. Calismanin temel amaci, pazar yerlerinin yalnizca ticari islevleriyle
degil, aym1 zamanda mekansal kimlik, aidiyet ve sosyal etkilesim iiretme potansiyelleriyle degerlendirilerek non-
place kavrami karsisindaki konumunu ortaya koymaktir.

Calismanin kuramsal altyapis;; Marc Augé, Francis D.K. Ching, Kevin Lynch, Jan Gehl, Christopher
Alexander, Amos Rapoport ve Christian Norberg-Schulz gibi mekan kurami ve kentsel tasarim alaninda kabul
gOrmiis aragtirmacilarin eserlerine dayanmaktadir. Bunun yaninda pazar yerleri, kamusal mekan ve non-place
kavramina iliskin giincel tezler, akademik makaleler ve ilgili mevzuat hiikiimlerinden yararlanilmistir. Ozellikle
Pazar Yerleri Hakkinda Yonetmelik, pazar alanlarinin islevsel gereksinimlerinin belirlenmesinde temel kaynak
olarak kullanilmigtir.

2. NON-PLACE KAVRAMI

Kiiresellesen diinyada yasam faaliyetlerimizin hizlanmasi, tiiketim odakli hayat tarzinin kaginilmaz olmasi,
populer kiltiriin siirekli kendini yenileyen yapisi, zaman, mekan ve baglam arasindaki iliskileri etkilemektedir.
Modernite ve kiiresellesmeyle birlikte ise, “ait olma, kimlik, olusum siireci” kavramlarmin yerini “etkilesim,
gecici diizenleme, hareketli iliskiler” kavramlari almistir. Giiniimiizde zaman-mekan iligkilerinin yeniden
tanimlanir olmas1 ve gelisen iletisim teknolojileri nesneleri bulunduklart “yer” den bagimsizlagtirmis ve her an
her yerde olmak miimkiin hale gelmistir (Karasakaloglu, 2011). Cagdas kapitalist toplumun hizla degisen
dinamikleri, bireylerin giinliik yasam pratiklerini ve mekan deneyimlerini doniistirerek yeni mekansal
olusumlarin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamigtir. Bu yeni mekan tipolojilerinden biri, Fransiz antropolog Marc
Augé tarafindan gelistirilen “Non-Place (Yok-Mekéan)” kavramudir. Augé, 1992 yilinda ortaya koydugu bu
kavramla, birey ile mekan arasindaki iliskiyi geleneksel yaklasimlardan farkli bir perspektifle ele almis ve
kimlik, tarihsellik ve sosyal iligkiler {iretme kapasitesinden yoksun mekéanlar1 “yok-mekan” olarak
tanmimlamistir. Tiirkgede “yok yerler” veya “yok-mekanlar” olarak karsilik bulan bu kavram, modern diinyanin
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hiz, hareketlilik ve gecicilik ekseninde sekillenen yeni mekénsal deneyimlerini agiklamak amaciyla
gelistirilmigtir (Sahin, 2019).

3

Augé’ye gore antropolojik anlamda bir “yer”, kimlik olusturma, sosyal iliskileri destekleme ve tarihsel
stireklilik saglama oOzelliklerine sahip olmalidir. Bu baglamda yer; kimlikli, iliskisel ve tarihsel nitelikleri
biinyesinde barindiran bir mekansal olusum olarak tanimlanmaktadir. Augé, s6z konusu &zelliklerden yoksun
olan mekéanlar1 ise “yok-mekan” olarak nitelendirmektedir. Buna gore, bireyler arasinda anlamli iliskiler
kurulamayan, tarihsel baglamdan kopuk ve kullanicilarina aidiyet ya da kimlik duygusu sunmayan mekanlar
yok-mekan olarak degerlendirilmektedir (Karasakaloglu, 2011). Yerin 6zelliklerine daha detayli bakildiginda;
yerlerin belirli bir kimlik, tarih ve kiiltiirel baglam ile karakterize oldugu goriilmektedir. Bir kdy meydan, tarihi
bir kilise ya da aile evi gibi mekéanlar, tagidiklar1 anlamlar sayesinde kullanicilartyla giiclii baglar kurmaktadir.
Yerler ayni1 zamanda insanlarin birbirleriyle ve ¢evreleriyle gelistirdigi iliskiler dogrultusunda sekillenmekte, bu
iligkiler yerin anlamini ve degerini belirlemektedir. Zaman igerisinde dogal ve organik bir siirecle gelisen bu
mekéanlar, yerel halkin ihtiyaglar1 ve tercihleri dogrultusunda bigimlenmektedir. Bununla birlikte yerler;
insanlarin sosyal etkilesim kurdugu, bir araya geldigi ve topluluk duygusunu deneyimledigi alanlar olarak one
cikmaktadir. Ayrica bireysel ve kolektif bellekle dogrudan iliskili olan yerler, sahip olduklari tarihsel ve kiiltiirel
miras araciligiyla insanlarin kimliklerinin bir pargasi haline gelmektedir (Dogu, 2024). Kisaca 6zetleyecek
olursak; Marc Augé’nin “yok-yer” (non-place) kavrami, kimlik, tarih ve iligkisellikten yoksun, kullanicilar
arasinda aidiyet duygusu ya da sosyal etkilesim tiretmeyen, genellikle gegici kullanima yonelik standartlagsmis
mekanlar1 tanimlar (Augé, 1997). Bu kavram, 6zellikle kiiresel dlgekte havalimanlari, tren istasyonlari, otogarlar
gibi benzesen ulagim yapilar iizerinden agiklanabilir. Her ne kadar bu tiir mekanlar kullanicilarina tanidik bir
yap1 sunarak belirli bir gliven hissi yaratsa da genellikle kisisel ya da toplumsal etkilesimi tesvik etmeyen,
bireyler aras1 bag kurmay1 zorlastiran niteliklere sahiptir (Demirbas,2025).

Augé, metro istasyonlari, havalimanlari, yiiriiyen merdivenler, otoyollar, siipermarketler ve biiylik aligveris
merkezleri gibi birgok mekéani “yok-mekan” kategorisinde degerlendirmektedir. Ona gére bu tiir mekanlar,
insanlarin ve nesnelerin hizli dolagiminmi saglamak amaciyla tasarlanmis gecis alanlar olup, esas olarak islevsel
bir arag¢ niteligi tagimaktadir. Yok-mekanlarin iki temel 6zelliginden s6z edilebilir. Birincisi, bu mekanlarda
bulunmanm belirli bir gereksinimi karsilamaya y&nelik olmasidir. Ikincisi ise, bu alanlarin kullaniminm
onceden tamimlanmis nesnel ve islevsel amaglarla smirli olmasidir. Bu nedenle yok-mekanlar; tarihsel
baglamdan, kimlik iiretiminden ve sosyal iligkilerden biiyiik 6l¢lide arinmig mekanlar olarak tanimlanmaktadir.
Buna karsilik insanlar, i¢inde bulunduklar1 mekénlarla anlamli iligkiler kurma egilimindedir ve bir mekanin
“yer” niteligi kazanmasinda bu iligkilerin 6nemli bir rol oynadig:1 kabul edilmektedir. Baska bir ifadeyle,
bireylerin mekanla kurduklan aidiyet, deneyim ve anlam iligkileri, s6z konusu mekanin kimlik kazanarak bir
“yer”e donilismesini saglamaktadir (Sahin, 2019).

Yok-yer kavraminin temel 6zellikleri incelendiginde, bu mekanlarda bireylerin ¢ogunlukla anonim bir varlik
olarak bulundugu ve kullanicilar arasinda kisisel baglarin kurulmadigi, dolayisiyla sosyal etkilesimin sinirli
kaldig1 goriilmektedir. Standartlasmig tasarim anlayisiyla iiretilen bu mekénlar, farkli cografyalarda benzer
goriiniim ve islevsellik gostermekte; kullanic1 deneyimi ise genellikle belirli bir amaca yonelik kisa siireli ve
gecici nitelikte olmaktadir. Ayrica yok-yerler, biiylik 6l¢iide tiikketim ve dolasim odakli alanlar olarak one
¢ikmakta; aligveris merkezleri, slipermarketler ve hizli yemek mekénlart bu tiiriin tipik 6rneklerini
olusturmaktadir. Yer ve yok-yer kavramlari karsilastirildiginda ise yerlerin kimlik, anlam ve tarihsel siireklilik
barmndirdig;; buna karsilik yok-yerlerin kimliksiz, anonim ve baglamdan kopuk yapilar sergiledigi
anlagilmaktadir. Yerler zaman iginde organik olarak geliserek gii¢lii sosyal ve kiiltiirel baglar iiretirken, yok-
yerler planli ve yapay siirecler sonucunda ortaya ¢ikmakta ve kiiresellesmenin etkisiyle homojen bir karakter
kazanmaktadir. Bu nedenle yerler bireysel anilar ve toplumsal deneyimlerle zenginlesirken, yok-yerler daha ¢ok
ulasim ve tiikketim gibi tekil islevlere indirgenmis, tekdiize mekansal deneyimler sunmaktadir (Dogu, 2024).
Sonug olarak, ilk ¢aglardan giiniimiize uzanan toplumsal, ekonomik, sosyal ve teknolojik doniisiimlerin zaman-
mekan algisiyla karsilikli etkilesim ic¢inde gelistigi; bu doniisiimlerin “yok-mekan” olusum siirecini dogrudan
etkiledigi goriilmektedir. Bu baglamda, mekansal doniisiim siireclerinin 6nemli bir 6rnegini olusturan ve
geleneksel kamusal yasamin en eski bigimlerinden biri olarak kabul edilen pazar yeri kavraminin, “non-place”
ile olan iligkisini sorgulamak iizere ele alinmasi gerekmektedir.

3. PAZAR YERI KAVRAMI

Farsca “bazar” kelimesinden gelen “pazar” s6zciigii, “kap1 yaninda yapilan ig anlamina” gelmektedir (Mortan ve
Kiigiikerman’dan akt. Kurt Kiral, 2020). Pazaryerleri, insanoglunun ticaret etkinligini bigimlendirdigi en eski
mekanlardan biridir. Yunanlilarin agora, Romalilarin forum dedikleri pazar yerleri antik ¢aglardan giliniimiize
kadar kullanicilara aligveris imkani saglamis ve degisik birimleriyle kalabalik insan topluluklarina hizmet
vermistir (Evcil,1991).
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Orta Cag’in en karakteristik aligveris mekami pazaryerleridir. Bu dénemde Avrupa’da pazaryerleri,
cogunlukla katedrallerin ¢evresinde ve kent meydanlarinda olusan, plansiz gelismis ticaret alanlar1 olarak
ortaya ¢cikmistir (Tokyay’dan akt. Kurt Kiral, 2020). Belirli bir siire i¢in mallarin satisa sunuldugu bu
alanlar, saticilar ve alicilarin bir araya gelerek temel ihtiyaclarin karsilandigi, kamusal bulusma ve
etkilesim noktalari niteligi tasimaktadir (Kurt Kiral, 2020). Orta Cag yerlesimlerinde pazaryerleri yalnizca
ticaretin gergeklestirildigi mekénlar degil, aym1 zamanda sosyal iligkilerin kuruldugu ve gelistirildigi
organize kamusal alanlar olarak islev gérmiistiir. Donemin kent yasaminda pazarlar, kalabalik ve fiziksel
etkilesimle 6zdeslesen; fikir alisverisine imkéan taniyan, dinamik ve adeta festivali andiran sosyal ortamlar
olarak algilanmistir. Bu baglamda Orta Cag Avrupasi’ndaki pazaryerleri, katedrallerin ¢evresinde ve kent
meydanlarinda kurulan gecici ve gezici panayir niteligindeki ticaret alanlar1 olarak degerlendirilmektedir
(Aktas, 2009).

Orta Cag sonrast donemlerde pazar yerleri, 6zellikle erken modern dénemden itibaren Sanayi Devrimi ve
kentlesme siireclerinin etkisiyle 6nemli yapisal ve islevsel doniisiimler gecirmistir. Bu doniisiim siirecinde
pazaryerleri, plansiz ve yari-organik kamusal alan karakterinden uzaklasarak giderek belediye ve devlet
denetimi altinda diizenlenen mekanlara donligmiistiir. Vergilendirme, hijyen ve giivenlik gibi unsurlarin
kurumsal ¢ercevede ele alinmasiyla birlikte pazaryerleri daha kontrollii ve organize yapilar kazanmigtir.
Mekansal agidan ise gegici ve daginik kullanim bigimlerinden sabit, planli ve belirli giinlerde isleyen ya da
kalic1 yapilar iginde konumlanan sistemlere evrilmis; kapali carsilar ve pazar holleri bu doniisiimiin 6nemli
orneklerini olusturmustur. Sanayi Devrimi sonrasit iiretim ve schirlesme dinamiklerinin etkisiyle
pazaryerleri, genis Olcekli ticaret alanlarindan ziyade perakende satisin yogunlastigi tiiketim odakli
mekanlar haline gelmistir. Buna paralel olarak Orta Cag’daki giiclii sosyal etkilesim ve kamusal karsilagma
niteligi zamanla zayiflamis, pazaryerleri agirlikli olarak ekonomik islevin 6n plana ¢iktig1 alanlara
donigmiistiir. 20. yiizyilda ise modernlesme siireglerinin etkisiyle hijyen, diizen ve erisilebilirlik kriterleri
dogrultusunda standartlasan pazaryerleri, daha rasyonel ve islevsel mekansal organizasyonlara sahip hale
gelmistir.

Osmanli Imparatorlugu zamaninda ise ayni islevi kapalicarsilar saglamis ve bir tiir pazar yeri olma dzelligi
tasimiglardir. Farkl tiir ve kalitede mal ve {irlinlerin satildig1 pazar yerleri, her gelir grubundan insanlari
biinyesine c¢ekebilecek niteliklere sahiptir. Bu sistemin basariya ulasmasi, daha sonraki yillarda biiyiik
magazalarin olugsmasina neden olmustur. O giinlerden giiniimiize yillar gegmesine ragmen; bugiin de pazar
yerleri gerek kirsal gerek kentsel yasamin bir parcasi olmaya devam etmektedir (Sahin,2005).

4. PAZAR YERLERININ MEKANSAL OZELLIKLERI

Pazar yerinin planlanmasi; kullanict sirkiilasyonu, satis birimlerinin organizasyonu ve kamusal alan
kullanimi arasindaki iglevsel dengenin kurulmasini esas alir. Bu baglamda, kullanicilarin satis birimlerine
kolay ve kesintisiz erisimini saglayan, yigilmalar1 dnleyen ve akisi siireklilik i¢cinde kurgulayan bir dolagim
sistemi olusturulmasi gerekmektedir. Ana ve ara akslarin yeterli genislikte tasarlanmasi, mekanin ilk giriste
okunabilir olmast ve engelli erisimine uygun ¢éziimler (rampa, kot farki diizenlemeleri vb.) bu sistemin
temel bilesenleridir. Satis birimlerinin modiiler ve belirli bir diizen igerisinde kurgulanmasi, miimkiinse
belediyeler tarafindan standartlagtirilmig ve belirli tiplerde tasarlanan tezgah sistemlerinin kullanilmasi hem
gorsel biitiinliikk hem de isleyis acisindan 6nem tagirken, iirlin gruplarina gore yapilacak zonlama (6rnegin
tekstil, sebze-meyve, gida gibi) kullanicilarin mekani1 daha hizli ve kolay algilamasini saglar ve karmasay1
azaltir.

Ozellikle kapali pazar alanlarinda, yonetmeliklerle belirlenen tuvalet, zabita birimi, ¢op toplama yeri gibi
zorunlu mekanlarin yani sira, yeme-igme alanlari, kii¢iik 6lgekli ticari birimler ve kullanicilarin vakit
gecirebilecegi sosyal alanlarin planlanmasi, mekanin yalnmizca pazar kurulan giinlerde degil, farkli zaman
dilimlerinde de aktif olarak kullanilmasina katki saglar. Bununla birlikte, etkinlik alanlarma da
doniisebilme kurgusu, yeterli aydinlatma ile giivenligin saglanmasi, dogal havalandirma ve iklimlendirme
¢Oziimleri gibi ¢evresel faktorler de tasarimin 6nemli bilesenleridir. Kurulum ve toplanma siireclerinde
yasanan yogunlugu azaltmak amaciyla yiikleme-bosaltma alanlarmin kullanict sirkiilasyonundan
ayristirllmast gerekirken, yon bulmayi1 kolaylastirmak icin tabela sistemleri, renk kodlamalari, zemin
farklilasmalar1 ve referans noktalar1 gibi mekansal algiyr giiglendiren tasarim araglarindan
yararlanilmalidir. Ayrica, pazar yerinin yalnizca bir aligveris alan1 degil, ayn1 zamanda sosyal etkilesim
mekani oldugu g6z oniinde bulundurularak oturma alanlari, belirli yerlerde olusturulacak kiiciik meydanlar
ve ¢ocuk oyun alanlari gibi kamusal kullanim &gelerinin tasarima dahil edilmesi 6nemlidir. Tiim bu
yaklagimlar, esnek, okunabilir, erisilebilir ve ¢ok amagli yasayan bir pazar mekéani olusturulmasina olanak
tanimaktadir.
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4.1.Pazar Mekanlarimin Smiflandirilmasi

Pazar yerleri; kurulduklar ¢evreye, fiziksel 6zelliklerine ve kullanim bigimlerine gore birbirinden farklilik
gostermektedir. Bu farkliliklar, pazardaki isleyisi, aligveris yapanlarin deneyimini ve mekanin kullanimin
dogrudan etkiler. Dolayisiyla, pazar yerlerinin karmagik yapisini ve tasarim ihtiyaglarini analiz edebilmek
icin bir siniflandirma yapmak gerekmektedir. Bu dogrultuda pazar mekanlari, bu ¢alismada iki temel grup
altinda incelenmistir: 1k olarak, dis etkenlerden korunma durumunu belirleyen “kapali ve agik pazarlar”;
ikinci olarak ise pazarin sokak ya da meydan {izerindeki yerlesim diizenini ve insan hareketini yonlendiren
“yayilim semasina gore pazarlar” ele alinmistir. Yayilim semasina gore pazarlar da kendi iginde dogrusal
(lineer), diizensiz (irregular), gridal (kare/dikdortgen) ve dairesel olmak tizere dort farkli bicimde ele
almmigtir (Sekil 1).

Kapali-Agtk Olma Durumuna Gére Pazarlar

1. Kapal Pazarlar 2. Agik Pazarlar

1 o “:i“iq

Yerlesim Semasina Gére Pazarlar

1. Lineer (Dogrusal) Pazarlar 2. Irregiler (Dizensiz) Pazarlar

3. Gridal (Kare-Dikdértgen Formlu) Pazarlar 4. Dairesel Pazarlar

A,
777777777 |

l
7] Satici Alam N\ Sirkillasyon Alani

Sekil 1.Pazar Mekanlarinin Siiflandirilmasi.
4.1.1.Kapali-A¢ik Olma Durumuna Gore Pazarlar
4.1.1.1.Kapah Pazarlar

Kapali pazarlar, satis faaliyetlerinin belirli bir {ist ortii ve yapr sistemi altinda gerceklestigi, iklimsel
kosullardan bagimsiz olarak yil boyunca kullanilabilen planli ticaret mekanlaridir (Gorsel 1). Bu pazar
tipolojisinde, satis alanlar ile sirkiilasyon akslari1 6nceden tanimlanmis bir diizen igerisinde kurgulanir ve
kullanici hareketleri daha kontrollii bir bigimde yonlendirilir. Yagis, riizgar ve asir1 sicaklik gibi ¢evresel
etkenlere karsi sagladigi koruma sayesinde hem kullanict konforunu hem de iiriin kalitesini artiran kapali
pazarlar, bu yoniiyle acik pazarlara kiyasla daha avantajli bir kullanim sunar. Bununla birlikte, kapali
pazarlar yalnizca fiziksel koruma saglamanin 6tesinde; kontrollii iklimlendirme, diizenli altyapi ve planh
elektrik dagitim sistemleri ile daha giivenli, diizenli ve siirdiiriilebilir bir mekansal organizasyon olusturur.
Bu baglamda, aydinlatma, havalandirma ve enerji altyapisinin 6nceden kurgulanmis olmasi hem kullanici
deneyimini iyilestirmekte hem de pazarin isleyisini daha sistemli ve verimli hale getirmektedir. Pazar alani,
kapali bir meydan islevi iistlenerek pazarin kurulmadig: giinlerde toren, kutlama, diiglin, konferans, sportif
etkinlikler, toplu yemek, sergi ve gosteri gibi ¢ok amagli kullanimlara imkan taniyan kamusal bir mekan
olarak degerlendirilmektedir. Bu yoniiyle belediyeler, sivil toplum kuruluslart ve dernekler igin cesitli
organizasyonlara ev sahipligi yapabilecek esnek bir kullanim alam1 sunmaktadir. Ayrica pazar alam
igerisinde yer alan sabit programli birimler, bu ¢ok islevli yapiy1 destekleyici nitelik tasimaktadir. Market,
restoran, kafe, belediye hizmet birimleri ve manav gibi birimler, alanin giin boyu ve yil boyunca aktif
kullanimini saglayarak kamusal ve sosyal etkilesimi giiclendirmektedir. Bununla birlikte s6z konusu sabit
birimler, kira gelirleri araciligiyla yap1 ve ¢evresel peyzajin bakim ve isletme giderlerine ekonomik katki
sunmaktadir (Giin, 2020). Satis alanlari, pazarcilarin tezgahlarini kuracaklar1 ve satis yapacaklari alan
oldugundan bu alanin olusturulmasinda, erisim kolaylig1 tasarimin belirleyici etkeni olmalidir.

1190



International Journal of Social and Humanities Sciences Research (JSHSR)

Gorsel 1. Kapali Pazar Yeri -Kandira’da Kurulan Carsamba Pazar1 (URL-1) ve Agik Pazar Yeri -Kandira’da Kurulan
Cumartesi Pazar1 (URL-2).

4.1.1.2. Acik Pazarlar

Agik semt pazarlari, plan semasinda belirlenmis net bir sinirlama ve kati bir bigimsellik anlayigindan
ziyade, esnek ve ¢ogu zaman kendiliginden gelisen bir mekansal organizasyona sahiptir (Gorsel 1). Bu
yapi, pazar alaninin ¢evre ile dogrudan iliski kurmasina olanak tanirken, mekéansal sinirlarin belirsizligiyle
cevre dokuyla gecirgen bir kullanim ortaya g¢ikarir. Satig birimleri ve sirkiilasyon alanlari, ¢ogunlukla
gecici diizenlemelerle olusturulur ve bu durum mekanin farkli giinlerde farkli yogunluklara ve kullanim
bicimlerine uyum saglayabilmesini miimkiin kilar. Ancak bu esneklik, ayn1 zamanda iklimsel kosullara
kars1 daha kirilgan bir yap1 ortaya ¢ikarmaktadir. Yagis, riizgar ve glines gibi dis etkenlere karsi genellikle
branda sistemleri, gegici Ortliler veya sabitleme elemanlar1 gibi ¢oziimler kullanilmakta; bu durum
mekansal konforun siirekliligini ve kullanict deneyimini sinirlamaktadir. Buna karsin agik pazarlar, sahip
olduklar1 bu gecici ve esnek yapi sayesinde kentsel yasamla daha dogrudan iliski kuran, dinamik ve
degisken bir kamusal kullanim sergilemektedir.

4.1.2.Yayihim Semasina Gore Pazarlar
4.1.2.1.Lineer (Dogrusal) Pazarlar

Ching’e gore lineer organizasyon, bir dizi mekanmn tek bir dogrultu boyunca siralanmasiyla olusan ve
kullanictya giiglii bir yon duygusu kazandiran mekéansal diizenleme big¢imidir (Ching, 2023: 74). Bu
yaklagimdan hareketle lineer planlama, pazar alaninin belirli bir aks boyunca diizenli ve ardisik sekilde
kurgulandigi mekansal organizasyon tiirii olarak tanimlanabilir. Bu diizende satig birimleri genellikle tek
yonlii veya karsilikli olarak dizilmekte, kullanici hareketi ise dogrusal bir sirkiilasyon hatti {izerinden
gerceklesmektedir (Gorsel 2). Lineer kurgu, mekanin okunabilirligini artirmasi ve kullanicilarin yon
bulmasimi kolaylastirmasi bakimindan 6nemli avantajlar sunmaktadir. Nitekim Lynch, gii¢lii dogrusal
akslarin kullanicilarin mekani algilamasini ve yon bulmasini kolaylastiran temel kentsel 6geler arasinda yer
aldigim belirtmektedir (Lynch, 1960: 72). Bu nedenle lineer planlama; dar sokaklar, tarihi ticaret akslar1 ve
ulagim koridorlar1 boyunca kurulan pazar alanlarinda yaygin olarak tercih edilmektedir. Ayrica satig
birimlerinin belirli bir diizen igerisinde siralanmasi, denetim, giivenlik, kurulum ve isletme siireglerinin
daha etkin bi¢cimde yiiriitiilmesine katki saglamaktadir.

Bununla birlikte lineer sistemlerin bazi sinirliliklar1 da bulunmaktadir. Alternatif dolagim rotalarinin azligi,
yogun kullanim donemlerinde yaya sikisikliklarina neden olabilmekte ve kullanici hareketlerini belirli
akslarda yogunlagtirabilmektedir. Gehl (2011), dogrusal mekanlarda hareketin gii¢lii olmasina karsin
insanlarin durma, karsilasma ve sosyal etkilesim davramiglarinin daha ¢ok meydanlar ve digim
noktalarinda gerceklestigini ifade etmektedir. Bu durum, lineer pazar organizasyonlarinda sosyal
etkilesimin belirli noktalarda yogunlasmasina ve mekansal deneyimin ¢esitliliginin sinirlanmasina yol
acabilmektedir. Dolayisiyla lineer pazarlar; erisilebilirlik, yon bulma ve islevsellik agisindan 6nemli
avantajlar sunarken, sosyal etkilesim ve mekansal ¢esitlilik bakimindan bazi kisitlar da igerebilmektedir.

1191



International Journal of Social and Humanities Sciences Research (JSHSR)

’\

Gorsel 2. Sirastyla Lineer (Dogrusal) ve Irregular (Diizensiz) Pazar Yeri Mekan Organizasyonu.
4.1.2.2.Irregular (Diizensiz) Pazarlar

[rregular planlama, pazar alaminm belirli bir geometrik diizene bagl kalmaksizin, mevcut kentsel doku,
topografya ve kullanim ihtiyaglart dogrultusunda organik bigimde sekillendigi mekénsal organizasyon
tiirlidiir. Bu planlama yaklasiminda satig birimleri, ¢cogunlukla mevcut bosluklara, sokak aralarina veya
acik alanlara yerlesmekte; tezgahlarin konumlari fiziksel ¢evre kosullari, kullanici yogunlugu ve saticilarin
bireysel tercihlerine gore degiskenlik gostermektedir (Gorsel 2). Irregular pazarlar, dzellikle tarihsel siireg
icerisinde kendiliginden gelisen ticaret alanlarinda ve geleneksel sokak pazarlarinda yaygin olarak
goriilmektedir. Bu tiir organizasyonlarda mekéansal diizen dnceden belirlenmis kati1 kurallardan ziyade
kullanim siiregleri igerisinde olugsmakta ve zamanla degisebilmektedir. Rapoport'un (1977: 8-47) cevresel
davranig yaklasiminda vurguladig iizere, mekansal bigimlenme yalnizca fiziksel planlama kararlariyla
aciklanamaz; kullanic1 davranislar, kiiltiirel degerler ve gilindelik yasam pratikleri de bu siirecin temel
belirleyicileridir. Bu ger¢evede irregular pazarlar, zaman igerisinde kullanic1 gereksinimleri ve kullanim
aliskanliklar1 dogrultusunda gelisen, organik karaktere sahip ve mekansal esnekligi yiiksek kamusal alanlar
olarak degerlendirilebilir.

Bununla birlikte, belirli bir planlama sisteminin bulunmamasi yén bulma sorunlarina, dolagim akslarinin
kesintiye ugramasina ve yogun kullanim donemlerinde karmaganin artmasima neden olabilmektedir.
Lynch'in (1960: 46-49) mekansal okunabilirlik yaklagimina gore, diizenli referans noktalarinin ve belirgin
akslarin bulunmamasi kullanicilarin mekéani algilamasini zorlastirabilmektedir. Ancak bu diizensiz yapi,
ayni zamanda beklenmedik karsilagmalara, spontane sosyal etkilesimlere ve farkli mekansal deneyimlere
olanak saglayarak pazarin canli ve dinamik karakterini gii¢clendirebilmektedir. Bu nedenle irregular
pazarlar, planlama ve denetim agisindan bazi zorluklar barindirsa da esneklik, ¢esitlilik ve sosyal etkilesim
bakimindan 6nemli potansiyeller sunmaktadir.

4.1.2.3.Gridal (Kare ve Dikddrtgen Formlu) Pazarlar

Gridal planlama, satis birimlerinin yatay ve diisey akslar boyunca diizenli bir Oriintii igerisinde
yerlestirildigi, rasyonel planlama ilkelerine dayanan mekansal organizasyon bigimidir (Gorsel 3). Ching’e
gore gridal organizasyon, mekanlarm belirli bir modiil ve diizen igerisinde tekrarlanmasiyla olusmakta ve
kullaniciya yiiksek diizeyde mekansal okunabilirlik saglamaktadir (Ching, 2023: 244). Bu sistem, ozellikle
taniml1 kentsel parseller lizerinde kurulan pazar alanlarinda yaygin olarak kullanilmaktadir.

Gridal planlama yaklagiminda satis birimleri belirli modiiller halinde diizenlenmekte, boylece alanin etkin
kullanimi, denetimi ve yonetimi kolaylasmaktadir. Diizenli akslar boyunca olusturulan dolagim sistemi,
kullanicilarin farkli noktalara erisimini kolaylastirirken, ¢oklu giris ve ¢ikis olanaklar1 sayesinde alternatif
sirkillasyon rotalarinin olusmasina da imkan tanimaktadir. Lynch'in (1960: 140) belirttigi {izere, diizenli
mekansal Oriintiiler ve belirgin dolasim akslar1 kullanicilarin mekan1 daha kolay algilamasina ve yon
bulmasina katki saglamaktadir. Bununla birlikte, gridal sistemlerin asir1 diizenli ve tekrarli yapisi baz1
durumlarda mekénsal monotonluk olusturabilmektedir. Alexander ve arkadaslar1 (1977: 16-20), kullanici
deneyimini destekleyen kamusal alanlarin yalnizca diizenli bir geometrik kurguya degil, ayn1 zamanda
cesitlilik ve karsilagma olanaklar1 sunan mekansal oriintiilere de sahip olmasi1 gerektigini belirtmektedir. Bu
nedenle gridal pazar organizasyonlarinda yon bulma ve isletme kolaylig1 saglanirken, kullanic1 deneyimini
zenginlestirecek odak noktalari, dinlenme alanlar1 ve sosyal etkilesim mekanlarmin olusturulmasi 6nem
tasimaktadir. Sonu¢ olarak gridal pazarlar; erisilebilirlik, denetim, alan verimliligi ve organizasyon
kolaylig1 agisindan avantaj sunarken, mekansal ¢esitlilik ve deneyimsel zenginlik bakimindan destekleyici
tasarim kararlarina ihtiya¢ duyabilmektedir.
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Gorsel 3. Sirasiyla Gridal (Kare ve Dikddrtgen Formlu) ve Dairesel Formlu Pazar Yeri Mekan Organizasyonu.
4.1.2.4.Dairesel Pazarlar

Dairesel planlama, satis birimlerinin merkezi bir odak noktasi etrafinda radyal bigimde oOrgiitlendigi
mekansal organizasyon tiiriidir (Gorsel 3). Bu planlama yaklagiminda dolasim akslar1 merkezde
birlesmekte ve kullanici hareketi cevreden merkeze dogru yonlendirilmektedir. Ching’e goére merkezi
organizasyon, ikincil mekanlarin baskin bir merkez etrafinda konumlanmasiyla olugsmakta ve kullanicilarin
dikkatini belirli bir odak noktasina ¢ekmektedir (Ching, 2023: 73). Bu nedenle dairesel pazarlar, yalnizca
ticari faaliyetlerin gergeklestirildigi alanlar degil, ayni zamanda sosyal ve kamusal etkilesimlerin
yogunlastig1 mekanlar olarak degerlendirilmektedir.

Lynch (1960: 72), kentsel mekanlarda insanlarin yonelimlerini kolaylastiran ve hareketleri organize eden
diigim noktalarinin (nodes) onemli referans alanlar1 olusturdugunu belirtmektedir. Dairesel pazar
organizasyonlarinda merkez, bu tiir bir diigiim noktasi islevi gormekte; kullanicilarin bulugma, bekleme ve
karsilagsma faaliyetlerini desteklemektedir. Benzer sekilde Gehl (2011: 31-38), kamusal yasamin en yogun
bicimde insanlarin durabildigi, bir araya gelebildigi ve etkilesim kurabildigi mekanlarda gelistigini ifade
etmektedir. Bu baglamda merkezi odak noktasi, sosyal etkilesimin ve topluluk hissinin giiclenmesine katki
saglamaktadir. Bununla birlikte dairesel planlamada merkezde asir1 yogunlasma meydana gelebilmekte ve
ozellikle yiiksek kullanict yogunlugunda dolasim sorunlart ortaya cikabilmektedir. Ayrica merkezden
uzaklasan alanlarda kullanici hareketliliginin azalmasi, bazi satig birimlerinin goriiniirliiglinii olumsuz
etkileyebilmektedir. Buna ragmen dairesel pazar organizasyonu, giiglii mekansal kimligi, kolay
algilanabilir yapisi ve sosyal etkilesimi tesvik eden kurgusu sayesinde pazar alaninin ayni zamanda bir
kamusal toplanma ve etkinlik mekani olarak kullanilmasina olanak tanimaktadir.

Belirtilen plan diizenlerinin disinda, pazar alanlarinin kurulacagi mekanin fiziksel 6zelliklerine, topografik
yapisina, ¢evresel kosullarina, kullanict yogunluguna ve mevcut kentsel dokuya bagli olarak farkl: yerlesim
bicimleri de ortaya c¢ikabilmektedir. Pazar yerlesimleri, yalmzca belirli geometrik semalarla sinirh
olmayip; alanin boyutu, sinirlari, ulasim ve kullanim gereksinimleri dogrultusunda esnek bir bigimde
sekillenebilmektedir. Bu nedenle pazar organizasyonlari, kurulduklari alanin bigimsel 6zelliklerine uyum
saglayarak farkli form ve diizenlerde kurgulanabilen dinamik mekansal yapilar olarak degerlendirilebilir.

4.2. Pazar Alanlarinda Gereksinimler

Pazar alani tasarimlarinda bulunmasi gereken en temel hacimler; Pazar Yerleri Hakkinda Yonetmelik’te
belirtilen maddelere gore; pazarci ve lretici satig yerleri, zabita biirosu, ¢Op toplama yeri ve tuvalettir.
Pazarc1 ve liretici satig yerleri pazarin ana mekanini olugturmaktadir. Otopark, ibadethane ve ¢ay ocagi gibi
birimler ise bu mekéana hizmet eden destekleyici fonksiyonsiyonlarin yer aldigi mekanlardir.

Yapilan arastirmada; ilgili yonetmeliklerin incelenmesi, yerel yonetimler ile yapilan goriismeler, pazar yeri
gozlemleri ve gerceklestirilen yapilandirilmis miilakatlar sonucunda, bir pazar yerinde bulunmasi gereken
islevler ve gereksinimler belirlenmistir. Bununla birlikte, mekansal ve fiziksel gereksinimlerin yani sira
sosyo-psikolojik gereksinimler, zamansal ve esneklik gereksinimleri ile ¢evresel uyum gibi basliklar da
degerlendirme kapsamina dahil edilmistir (Sekil 2).
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Sekil 2. Pazar Alanlarinda Gereksinimler Diyagrami.

Pazar Yerleri Hakkinda Yonetmelik’te Pazar yerlerine iliskin 6zellikler kisaca sdyle belirtilmistir (Pazar
Yerleri Hakkinda Yonetmelik, Resmi Gazete Tarih: 12.7.2012 Say1: 28351);

o “Pazar yerleri minimum 2500 kisinin ihtiyacin1 karsilayacak sekilde planlanir. Bir baska deyisle
2500 kisilik bir tiiketici cirosu bir pazar yasatacak biiyiikliik olarak kabul edilmektedir” (Goger’den akt.
Aksoy,2009).

e  “Pazara olan uzaklik maksimum 1,5 km olmalidir. Erisme alan1 yarigap1 1,5 km olan pazarin hizmet
alan1 700 ha kadar olmaktadir” (Goger’den akt. Aksoy,2009).

e  “Pazar alanm iginde tezgah biiyiikliigii, ortalama 10-15 m? olarak hesaplanabilir. Tezgahlar arasindaki
yaya yolu, en az 3 m olacak sekilde secilmelidir” (Goger’den akt. Aksoy,2009).

e  “Pazar yerlerinde; pazarci ve iiretici satig yerleri, zabita biirosu, ¢Op toplama yeri, elektronik tartilar,
hoparlor sistemi, aydinlatma sistemi, giivenlik kamerasi ve tuvalet bulunmasi zorunludur”.

e  “Pazar yerleri, imar planinda belirlenmis veya asil tahsis amacim engellememek kaydiyla ayrilmig
diger alanlarda bu Yonetmelikte belirtilen asgari kosullar1 tasiyacak sekilde belediyeler veya yiizde
ellisinden fazlasina sahip olduklari igtirakleri tarafindan kurulur. Gergek veya diger tiizel kisiler tarafindan
pazar yeri kurulamaz”.

e  “Semt pazarmin kurulmasinda, tiiketici piyasasinin biiyiikliigii, ulasim imkénlari, semt pazari sayisi ve
bunlarin birbirlerine yakinlig1 ile semt pazarinin ¢evreye, altyapiya ve trafige getirecegi yiikler ile can ve
mal giivenligi riski goz 6niinde bulundurulur”.

e “Uretici pazarinin kurulmasinda, yorede yetistirilen mal miktar1 ve cesidi, iiretim sezonu ile {iretici ve
tiikketici talepleri dikkate alinir”.

e  “Semt pazar kurulan yerlerde, {iretici pazar1 semt pazari ile ayni giinde kurulamaz”.

o  “Tiketicilerce satin alinan mallarin agirhiginin kontrol edilebilecegi, ilgili mevzuata uygun elektronik
tartilar, pazar yerlerinin girig ve ¢ikig noktalarina konulur”.

e  “Yerlesim planinin hazirlanmasinda; toplam satis yeri sayisinin en az yiizde yirmisinin 6zel satis yeri
olarak {iireticilere ayrilmasi ve sebze ve meyveler ile diger gida ve ihtiyag maddelerinin birbirlerini olumsuz
etkilemeyecek sekilde ayri ayri satisa sunulmasi hususuna dikkat edilir”.

4.2.1.Mekansal ve Fiziksel Gereksinimler
4.2.1.1.Mekénsal Organizasyon

Mekansal organizasyon, satis birimleri, sirkiilasyon akslar1 ve servis alanlarinin iglevsel bir biitiinlik
igerisinde diizenlenmesini ifade etmektedir. Ching’e gére mekansal organizasyon, farkli islevlere sahip
mekanlarin birbiriyle kurdugu iliskilerin belirlenmesi ve bu iligkilerin kullanic1 deneyimini destekleyecek
sekilde kurgulanmasi stirecidir (Ching, 2023). Pazar alanlarinda mekéansal organizasyonun temel amaci,
kullanict hareketlerini yonlendiren, islevler arasindaki iliskileri diizenleyen ve mekanin etkin kullanimini
saglayan bir sistem olusturmaktir. Pazarin isleyisi ve verimliligi, satis alanlari, servis birimleri ve dolagim
aginin hiyerarsik bir diizen igerisinde planlanmasma baghdir. Bu kapsamda ana ve ikincil dolasim
akslarinin  agik bi¢cimde tanimlanmasi, kullanicilarin  y6n bulmasimi kolaylastirirken mekanin
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okunabilirligini de artirmaktadir. Lynch (1960), kullanicilarin mekani algilayabilmesi ve yOniini
belirleyebilmesi i¢in belirgin dolasim sistemlerinin ve mekansal referanslarin 6nemine dikkat ¢ekmektedir.
Planli bir mekansal organizasyon, yaya akisinin kesintisiz bigimde siirdiiriildiigii, mal kabul, yiikleme-
bosaltma ve atik toplama gibi servis faaliyetlerinin kullanici trafiginden ayristirildig: biitiinciil bir mekansal
akis olusturmay1 hedeflemektedir (Gorsel 4). Boylece hem kullanici konforu ve giivenligi artirilmakta hem
de pazarin isletme siirecleri daha etkin ve diizenli bir sekilde yiiriitiilebilmektedir. Ayrica islevler
arasindaki iliskinin dogru kurulmasi, yogun kullanim ddénemlerinde olusabilecek yaya sikisikliklarini
azaltarak mekanin erisilebilirligine ve kullanim kalitesine katki saglamaktadir.

Gorsel 4. Sirastyla Yonlendirilmis Yaya Akslari Mekéansal Organizasyonu ve Referans Noktalar.
4.2.1.2.Roper Noktalar: ve Yon Bulma

Roper noktalari, kullanicilarin mekéan igerisinde konumlarini algilamalarini, yonlerini belirlemelerini ve
hedeflerine ulagmalarini kolaylastiran gorsel referans elemanlaridir. Lynch’e gore kentlerin ve kamusal
mekanlarin okunabilirligini artiran temel unsurlardan biri, kullanicilarin zihinsel haritalarinda kolaylikla
tanimlayabildigi referans noktalaridir (Lynch, 1960: 78, 138). Bu nedenle roper noktalari, ozellikle
karmagik ve yogun kullanima sahip mekanlarda yon bulmay1 destekleyen onemli tasarim araglari olarak
degerlendirilmektedir. Pazar alanlar1 gibi kalabalik ve dinamik kamusal mekanlarda kullanicilarin mekén
kolay algilayabilmesi ve dolasim sistemini anlayabilmesi, mekénsal organizasyonun bagarisini dogrudan
etkilemektedir. Cat1 formu, farklilastirilmig zemin dokulari, belirgin renk kullanimlari, sanat objeleri, bilgi
panolar1 veya anitsal nitelik tagiyan mimari elemanlar kullanicilar icin referans noktasi olusturabilmektedir
(Gorsel 4). Bu tiir elemanlar, mekanin okunabilirligini artirarak kullanicilarin bulunduklar1 konumu daha
kolay algilamalarima ve hedefledikleri alanlara daha etkin sekilde ulasmalarina katki saglamaktadir.
Ozellikle biiyiik dlgekli pazar alanlarinda giris noktalari, merkezi toplanma alanlar1 ve dnemli islevlerin
bulundugu bolgelerde olusturulan belirgin roper noktalari, yon bulma siirecini desteklemekte ve kullanici
hareketlerini organize etmektedir. Boylece hem dolasim sistemi daha anlasilir hale gelmekte hem de
kullanic1 deneyimi ve mekansal algi giiclenmektedir.

4.2.1.3.Erisilebilirlik

Erisilebilirlik, tiim kullanicilarin yas, fiziksel yeterlilik veya bireysel farkliliklarindan bagimsiz olarak bir
mekana ulasabilmesi, mekan igerisinde giivenli ve bagimsiz bigimde hareket edebilmesi ve sunulan
hizmetlerden esit sekilde yararlanabilmesi olarak tanimlanmaktadir. Evrensel tasarim yaklasimina gore
mekanlar, yalnizca belirli kullanici gruplart i¢in degil, toplumun tiim kesimlerinin kullanimina uygun
olarak tasarlanmalidir (Story ve Mace, 1998). Bu kapsamda pazar alanlarinda erisilebilirlik; engelli
bireyler, yaslilar, cocuklar, hamileler ve ¢cocuk arabasi kullanan ebeveynler gibi farkli kullanici gruplarinin
gereksinimlerini dikkate alan kapsayici tasarim kararlarini igermektedir. Pazar alanlarinda erisilebilirligin
saglanmas1 yalnizca rampa uygulamalartyla simirli degildir. Dolasim akslarimin yeterli genislikte
planlanmasi, kot farklarinin uygun egimlerle ¢dziilmesi, kaymaz zemin malzemelerinin kullanilmasi,
hissedilebilir ylizeylerin olusturulmasi, yonlendirme ve bilgilendirme sistemlerinin erisilebilir bigimde
tasarlanmasi bu yaklagimin temel bilesenleri arasinda yer almaktadir (Gorsel 5). Gehl’e gore (2011:91)
pazar yerlerinde ve bilyiik magazalarda tezgahlar arasindaki olagan mesafe 2 ila 3 metre olup bu boyut
yaya trafigine, her iki tarafta alisverise ve her iki taraftaki mallarin net bir sekilde goriilmesine olanak tanir.
Ayrica satig birimleri, oturma alanlari, tuvaletler ve diger ortak kullanim mekéanlarimin tiim kullanicilar
tarafindan rahatlikla kullanilabilecek sekilde diizenlenmesi gerekmektedir.

Steinfeld ve Maisel’e (2012: 18-20) gore erisilebilir ¢evreler yalnizca fiziksel engelleri ortadan kaldirmakla
kalmamakta, ayn1 zamanda bireylerin toplumsal yasama katilimmi destekleyerek mek&nin kullanim
kalitesini artirmaktadir. Bu baglamda erisilebilirlik, pazar alanlarinin islevselligini ve kullanic
memnuniyetini artiran temel tasarim kriterlerinden biri olarak degerlendirilmektedir.
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Gorsel 5. Sirastyla Pazarda Erisilebilir Planlama ve Ergonomi.

4.2.1.4.Ergonomi

Ergonomi, insanin fiziksel, biligsel ve davranigsal 6zelliklerinin tasarim siirecine yansitilmasi ve insan ile
gevre arasindaki iliskinin kullanici konforunu ve performansimi artiracak sekilde diizenlenmesi olarak
tanimlanmaktadir (Pheasant ve Haslegrave, 2018: 4-5). Pazar alanlarinda ergonomi; satig tezgahlarinin
boyutlari, sergileme yiikseklikleri, dolasim alanlar1 ve kullanicilar arasindaki etkilesim mesafelerinin
antropometrik verilere uygun olarak tasarlanmasini kapsamaktadir. Satis tezgdhlarmin yiiksekligi,
iiriinlerin rahatlikla goriilebilmesi ve erisilebilmesi agisindan 6nemli bir tasarim kriteridir. Benzer sekilde
tezgah derinligi, sergileme agisi ve iiriin yerlesimi hem saticinin ¢aligma verimliligini hem de miisterinin
aligveris deneyimini dogrudan etkilemektedir. Kullanicilarin egilme, uzanma veya zorlayici viicut
hareketleri gergeklestirmeden iirlinlere ulagabilmesi ergonomik tasarimin temel hedeflerinden biridir.

Bununla birlikte pazar alanlarinda ergonomi yalnizca satis birimleriyle sinirli degildir. Dolasim akslarinin
yeterli genislikte planlanmasi, oturma elemanlarinin uygun Jlgililerde tasarlanmasi ve kullanici
yogunlugunun dikkate alinmasi da mekansal konforun saglanmasinda énemli rol oynamaktadir. Panero ve
Zelnik’e (1979) gore insan Olgiileri ve hareket alanlar1 dikkate alinmadan tasarlanan mekanlar kullanici
konforunu azaltmakta ve kullanim verimliligini olumsuz etkilemektedir. Bu nedenle ergonomik tasarim
kararlari hem saticilarin ¢aligma kosullarmi iyilestiren hem de kullanicilarim aligveris deneyimini
destekleyen temel mekansal gereksinimler arasinda yer almaktadir (Gorsel 5).

4.2.1.5. Donati Elemanlar1

Donat1 elemanlari, kullanicilarin mekan1 daha etkin, gilivenli ve konforlu bigimde kullanabilmesini
saglayan, ayni zamanda mekansal kimligin olusumuna katkida bulunan tamamlayici tasarim bilegenleridir.
Pazar alanlarinda aydinlatma elemanlari, oturma birimleri, ¢op kutulari, yonlendirme levhalari, golgelikler,
bisiklet parklari, bilgi panolar1 ve modiiler satis iiniteleri baglica kentsel donati elemanlar1 arasinda yer
almaktadir (Gorsel 6). Kentsel donatilar, kamusal mekanlarin yalnizca islevsel gereksinimlerini
karsilamakla kalmayip aym1 zamanda kullanici deneyimini, mekéansal kaliteyi ve g¢evresel algiyr da
sekillendirmektedir. Bu nedenle donati elemanlariin tasarimi, yerlesimi ve malzeme Ozellikleri, pazar
alaninin genel kullanim performansini1 dogrudan etkilemektedir.

Ozellikle oturma birimleri ve dinlenme alanlar1 kullanicilarin mekanda daha uzun siire vakit gecirmesine
olanak tanirken, yonlendirme levhalar1 ve bilgi panolart mekansal okunabilirligi artirarak yon bulmay1
kolaylagtirmaktadir. Aydinlatma elemanlar1 ise giivenligin saglanmasi1 ve pazar alanimin farkli zaman
dilimlerinde kullanilabilmesi agisindan onemli bir islev iistlenmektedir. Bunun yaninda modiiler satig
iiniteleri, pazar alaninin degisen ihtiyaclara uyum saglamasina katkida bulunarak mekansal esnekligi
desteklemektedir. Gehl’e (2011) gore kamusal mekanlarin basarisi, yalnizea fiziksel biiyiikliiklerine degil,
kullanicilarin temel gereksinimlerini karsilayan ve sosyal etkilesimi tesvik eden donati elemanlarinin
niteligine de baglidir. Bu baglamda donati elemanlari, pazar alanlarmin islevselligini artiran teknik
bilesenler olmanin yan sira, mekéansal kimligi giiclendiren ve kullanici deneyimini zenginlestiren 6nemli
tasarim unsurlari olarak degerlendirilmektedir.
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Gérsel 6.Pazar Alanlarinda Bulunmasi Gereken Donati Elemanlari ve Tklimlendirme.
4.2.1.6. iklimlendirme

Iklimlendirme, pazar alanlarinda kullanici konforunu, hava kalitesini ve mekénsal kullanim performansini
etkileyen temel tasarim bilesenlerinden biridir. Ozellikle yar1 agik ve kapali pazar yerlerinde dogal
havalandirma, giin 1s18indan yararlanma ve uygun golgeleme stratejilerinin birlikte ele alinmasi
gerekmektedir. Olgyay ve arkadaslarma (2015) gore iklim kosullarina uyumlu tasarim kararlari,
kullanicilarin termal konforunu artirirken enerji gereksinimini azaltarak daha siirdiiriilebilir mekanlar
olusturulmasima katki saglamaktadir. Bu dogrultuda pazar alanlarinda dogal hava akisini destekleyen
acikliklar, cati havalandirma elemanlart ve uygun yapi yonlenmeleri, kirli havanin ortamdan
uzaklastirilmasina ve temiz hava dolasiminin saglanmasmna yardimecr olmaktadir. Ozellikle taze gida
diriinlerinin satisinin yapildig1 alanlarda yeterli hava sirkiilasyonu, hijyen kosullarinin korunmasi ve
kullanict sagligimin desteklenmesi agisindan biiyiik 6nem tasimaktadir. Bunun yaninda giin 1s181inin etkin
kullanimi, gorsel konforu artirirken yapay aydinlatma ihtiyacim1 azaltarak enerji tasarrufuna katki
saglamaktadir.

Dogal havalandirma ve pasif iklimlendirme stratejileri, kullanicilarin termal konforunu destekleyen en
onemli cevresel tasarim araglari arasinda yer aldigindan pazar alanlarinin tasariminda hakim riizgar
yonleri, giineslenme kosullar1 ve yerel iklim 6zellikleri dikkate alinmali; dogal havalandirma ve aydinlatma
olanaklarindan en {iist diizeyde yararlanilmalidir. Boylece hem kullanici konforu artiritlmakta hem de daha
saglikli, siirdiiriilebilir ve enerji etkin pazar mekanlar1 olusturulabilmektedir (Gorsel 6). Tarihsel siirecte
pazar yerlerinin konumlandirilmasinda iklim kosullar1 6nemli bir belirleyici olmustur. Geleneksel
kentlerde pazar alanlar1 ¢ogu zaman hakim riizgarlardan korunan, asir1 giineslenmeye maruz kalmayan ve
kullanici konforunu destekleyen alanlarda kurulmustur. Ozellikle Orta Cag Avrupa kentleri ile Osmanli
kentlerinde ¢ars1 ve pazarlarin yapi adalari arasinda, dar sokak dokusu igerisinde veya gevre yapilar
tarafindan korunan bdlgelerde konumlandirilmasi, iklimsel konforun saglanmasina yonelik bir yaklagim
olarak degerlendirilmektedir. Bu durum, giiniimiizde de pazar alanlarinin tasariminda yerel iklim
verilerinin, hakim riizgdr yonlerinin ve giineslenme kosullarinin dikkate alinmasinin Onemini ortaya
koymaktadir.

4.2.1.7.Altyap1

Altyap1, pazar alanlarinin kesintisiz ve giivenli bir sekilde isletilebilmesi igin gerekli olan teknik
sistemlerin biitiiniinii ifade etmektedir. Elektrik, temiz su, atik su, yagmur suyu drenaji, haberlesme ve
aydmlatma sistemleri gibi teknik bilesenler, kullanicilar tarafindan dogrudan algilanmasa da pazarin
isleyisini saglayan temel unsurlar arasinda yer almaktadir. Ching’e (2020) gore yap1 ve mekanlarim basarist
yalnizca goriinen fiziksel bilesenlerine degil, aym zamanda bu bilesenleri destekleyen teknik altyapi
sistemlerinin etkinligine de baghdir. Ozellikle gida satisinin yapildig1 pazar alanlarinda temiz su ve atik su
sistemlerinin yeterli kapasitede planlanmasi, hijyen kosullarinin saglanmasi agisindan biiyiik onem
tagimaktadir. Bunun yaninda elektrik altyapisinin satig birimlerine giivenli ve kontrollii bi¢imde
ulastirilmasi, aydinlatma, sogutma ve ¢esitli ekipmanlarin kullanilabilmesini miimkiin kilmaktadir. Yagmur
suyu drenaj sistemleri ise yiizey sulariin birikmesini 6nleyerek kullanict giivenligini ve mekansal konforu
artirmaktadir. Giiniimiizde modern pazar alanlarinda teknik altyapimmin modiiler sistemlerle biitiinlesik
olarak tasarlanmasi, kurulum ve sokiim siireclerini kolaylastirmakta, bakim ve isletme maliyetlerini
azaltmaktadir. Ayrica altyap: sistemlerinin esnek ve siirdiiriilebilir bicimde planlanmasi, pazar alanlarinin
farkli etkinlikler i¢in kullanilabilmesine de olanak saglamaktadir. Bu nedenle altyapi, pazar alanlarinin
islevselligini, giivenligini ve siirdiirtilebilirligini dogrudan etkileyen temel mekansal gereksinimlerden biri
olarak degerlendirilmektedir (Gorsel 7).
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Gorsel 7. Pazar Alanlarinin Tasariminda Gerekli Altyap1 Planlanmalari.
4.2.1.8. Hijyen

Hijyen, pazar alanlarinda kullanici saghginin korunmasi, gida giivenliginin saglanmasi ve mekanin
siirdiiriilebilir bicimde kullanilabilmesi agisindan temel tasarim gereksinimlerinden biridir. Ozellikle gida
satiginin gerceklestirildigi pazar yerlerinde hijyen kogullarinin saglanmasi hem isletme siireglerine hem de
mekansal tasarim kararlarina baglidir. Bu nedenle yiizey malzemelerinin gbzeneksiz, kolay temizlenebilir,
dayanikli ve bakim gereksinimi diisiik 6zelliklere sahip olmasi 6nem tagimaktadir. Mekén tasariminin kir
ve atik birikimine izin vermeyecek sekilde ¢oziimlenmesi, uygun drenaj sistemlerinin olusturulmasi ve atik
yonetiminin etkin bi¢imde planlanmasi hijyenin saglanmasinda dnemli rol oynamaktadir. Bunun yaninda
satig alanlari, dolagim akslar1 ve yiikleme-bosaltma bolgelerinin diizenli temizlenebilmesine olanak
saglayan tasarim kararlari, mekanin kullanim kalitesini artirmaktadir.

Hijyen gereksinimleri yalnizca satig alanlartyla sinirli degildir. Tuvaletler, ibadethaneler, yeme-igme
alanlari, ¢op toplama noktalar1 ve ortak kullanim mekanlar1 gibi yogun kullanici hareketine sahip alanlarin
da belirli temizlik ve bakim standartlarina uygun olarak planlanmasi gerekmektedir. Diinya Saglik
Orgiitii'ne gore kamusal kullanim alanlarinda hijyen kosullarinin yetersiz olmasi, bulasic1 hastaliklarin
yayilma riskini artirmakta ve kullanicilarin mekén algisin1 olumsuz yonde etkilemektedir (WHO, 2022).
Gehl (2011), kullanicilarin bir kamusal mekanda daha uzun siire vakit ge¢irmesinin temel kosullarindan
birinin giivenli ve temiz bir ¢cevre oldugunu belirtmektedir. Bu baglamda hijyen, yalmzca saglikla ilgili bir
gereklilik degil, ayni zamanda kullanici konforunu, mekansal kaliteyi ve pazar alaninin tercih
edilebilirligini dogrudan etkileyen 6nemli bir tasarim kriteri olarak degerlendirilmektedir (Gorsel 8).

SRR F—

Gorsel 8. Kandira Kapali Pazar Yerinde Pazarin Kurulmadigi Giinde G6zlemlenen Su Birikintileri ve Alanda
Birakilan Atiklar (Kaynak: Yazar Arsivi, 2026).

4.2.1.9. AtiIk Yonetimi

Atik yoOnetimi, pazar faaliyetleri sirasinda ve sonrasinda olusan organik ve inorganik atiklarin toplanmasi,
ayristirllmasi ve alandan giivenli bir sekilde uzaklastirilmasmi kapsamaktadir. Ozellikle gida iiriinlerinin
satildig1 pazar alanlarinda atiklarin diizenli yonetilmesi, hijyen kosullarinin korunmasi ve ¢evresel etkilerin
azaltilmas1 agisindan Onem tagimaktadir. Bu kapsamda geri donistiiriilebilir ve organik atiklarin
kaynaginda ayristirilmasi, uygun toplama noktalarinin olusturulmast ve atik toplama merkezlerinin
kullanict dolasimini engellemeyecek sekilde planlanmasi gerekmektedir. Ayrica servis araglarinin bu
alanlara kolay erisebilmesi, atiklarin hizli ve etkin bicimde alandan uzaklastirilmasina katki saglamaktadir.
Etkin bir atik yonetim sistemi, pazar alanlarinin temiz, diizenli ve siirdiiriilebilir bir kamusal mekan olarak
kullanilmasini desteklemektedir (Gorsel 9).
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Gorsel 9.Sirasiyla Kandira Kapali Pazar Yerinde G6zlemlenen Alanda Birakilmig Cop Poseti (Kaynak: Yazar
tarafindan c¢ekilmistir, 2026), Pazar Alanlarinda Etkin Atik Y6netimi I¢in Onerilen Atik Toplama Alanlarinin
Mekansal Yerlesimi.

4.2.2.Sosyo-Psikolojik Gereksinimler
4.2.2.1. Sosyal Etkilesim ve Kamusallik

Pazar yerleri, sadece ticari faaliyetlerin gerceklestirildigi alanlar degildir. Bu alanlar ayni zamanda
toplumun farkli kesimlerini bir araya getiren 6nemli kamusal mekanlardir. Bu alanlar, kullanicilar arasinda
sosyal karsilagmalarin, iletisimin ve giindelik etkilesimlerin gergeklesmesine olanak saglayarak kamusal
yasamin Onemli bir parcasini olusturmaktadir. Gehl’e (2011:101) gore kamusal mekanlarin basarisi,
insanlarin bir araya gelmesine ve sosyal etkilesim kurmasina imkan taniyan fiziksel kosullar sunabilmesine
baglidir.

Pazarlarin sahip oldugu agik ve erisilebilir yapi, farkli yas, gelir ve sosyal gruplardan bireylerin aym
mekani paylasmasini miimkiin kilmaktadir. Bunun yaninda aligveris siirecinin dogasinda yer alan pazarlik
kiiltiirli, tezgahlarin birbirine yakin konumlanmasi ve giris-¢ikiglarin kontrol altinda tutulmamasi gibi
ozellikler kullanicilar arasindaki etkilesimi artirarak pazarlarin kamusal niteligini giliclendirmektedir
(Watson’dan akt. Kelesmehmet, 2023). Bu yoniiyle pazar yerleri, yalmizca ekonomik degisimin
gerceklestigi alanlar olarak goriilmemelidir. Bu alanlar sosyal iliskilerin kuruldugu, toplumsal baglarin
giiclendigi ve kent yagaminin deneyimlendigi 6nemli kamusal mekanlar olarak degerlendirilmelidir (Gorsel
10, 11).

i

Gorsel 11. Kandira Cumartesi Pazar1 ve Kapali Pazaryeri Ornekleri Uzerinden Pazarlarin; Karsilasma, Etkilesim ve
Aligveris Faaliyetlerini Gergeklestirdigi Kamusal Mekan Kullanimi (Kaynak: Yazar Arsivi, 2026).
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4.2.2.2. Aidiyet ve Mekéansal Kimlik

Aidiyet ve mekansal kimlik, pazar yerlerinin yalnizca fiziksel bir satis alan1 olmanin 6tesinde, kullanici
belleginde yer eden ve siireklilik gdsteren bir “yer duygusu” iretmesiyle iliskilidir. Norberg-Schulz’a
(1980) gore mekanlar, kullanicilarin deneyimleri ve kiiltiirel iligkileri araciligiyla anlam kazanmakta ve
kimlik olusturmaktadir. Bu baglamda pazar yerleri, yerel mimari doku, kiiltiirel aliskanliklar ve bolgesel
ozelliklerden izler tasiyarak kullanicilarin mekani tanimasini, benimsemesini ve sahiplenmesini
desteklemektedir. Pazar alanlar1 cogu zaman gecici tezgahlar, acik veya yar1 acik mekansal kurgular, basit
yap1 elemanlar1 ve gilindelik yasam pratikleri gibi kullanicilarin agina oldugu mekansal kodlar iizerinden
tanimlanmaktadir. Kusaktan kusaga aktarilan bu mekénsal orilintiiler, pazarlarin toplumsal hafizada yer
edinmesini saglayarak aidiyet duygusunu giiclendirmektedir. Bu nedenle pazar yerleri, yalnizca ekonomik
faaliyetlerin gerceklestigi alanlar degildir. Ayn1 zamanda yerel kiiltliriin ve toplumsal iliskilerin goriiniir
oldugu kamusal mekanlar olarak degerlendirilmektedir.

Bu durum, Augé'nin (1995) tanimladigi non-place (yok-mekan) kavraminin aksine, pazarlarin giiglii bir
mekansal kimlik ve aidiyet iireten alanlar oldugunu gdstermektedir. Her ne kadar donemsel olarak kurulan
ve doniigebilen yapilar olsalar da pazar yerleri, kullanicilar i¢in yabancilagsma yaratan bir alan degildir.
Kiltiirel siirekliligi, toplumsal hafizay1 ve yer duygusunu giiclendiren mekénlar olarak 6ne ¢ikmaktadir
(Gorsel 12).

Gorsel 12. Pazar Mekanmin Kullanicilar i¢in Bir Bulusma Noktas1 Olusturarak Mekansal Kimlik ve Aidiyet
Duygusunu Desteklemesine Yonelik Temsili Gosterim.

4.2.2.3. Guvenlik

Giivenlik, pazar alanlarmin kullanicilar tarafindan rahat, giivenli ve konforlu bi¢gimde kullanilabilmesini
saglayan temel tasarim kriterlerinden biridir. Bu kavram yalnmizca fiziksel emniyeti degil, ayn1 zamanda
kullanicilarin mekan1 giivenli olarak algilamasini da kapsamaktadir. Jacobs’a (1961: 51,70) gore kamusal
alanlarda giivenligin saglanmasinda en etkili unsurlardan biri, kullanicilarin birbirlerini gorebildigi ve
dogal gozetimin gergeklesebildigi mekansal diizenlemelerdir. Pazar alanlarinda yeterli aydinlatmanin
saglanmasi, goriis alanmi kisitlayan kor noktalarin azaltilmasi ve dolasim akslarinin agik bigimde
tanimlanmasi kullanicilarin mekani1 daha giivenli algilamasina katki saglamaktadir. Bunun yaninda satis
birimlerinin birbirleriyle gorsel iliski kurabilecek sekilde yerlestirilmesi ve ortak kullanim alanlarinin
goriiniir konumlarda planlanmasi dogal gozetimi desteklemektedir. CPTED? yaklasiminda da belirtildigi
iizere, goriinirliiglin artirllmast ve mekansal kontroliin giiclendirilmesi su¢ ve giivenlik risklerinin
azaltilmasinda 6nemli rol oynamaktadir (Crowe, 2000: 22). Bu yaklasima gore bir mekanin tasarimi dogru
yapilirsa sug, diizensizlik ve giivenlik riskleri azaltilabilir. Bu nedenle giivenlik, yalnizca teknik dnlemlerle
degil; mekansal organizasyon, aydinlatma, goriiniirlik ve kullanici hareketlerini destekleyen tasarim
kararlariyla birlikte ele alinmasi gereken 6nemli bir kamusal mekan niteligidir.

4.2.2.4. Mahremiyet ve Kisisel Alan

Mahremiyet ve kisisel alan, bireylerin gevreleriyle kurduklar fiziksel ve sosyal iligkilerde kendilerini rahat
ve glivende hissetmelerini saglayan 6nemli mekansal gereksinimler arasinda yer almaktadir. Hall’a (1966)
gore insanlar, sosyal etkilesim diizeyine bagli olarak belirli mesafe gereksinimlerine sahiptir ve bu
mesafelerin ihlal edilmesi kullanici konforunu olumsuz etkileyebilmektedir. Pazar yerleri gibi yogun
kullanict hareketinin bulundugu kamusal alanlarda bu durum daha belirgin hale gelmektedir. Her ne kadar

! Crime Prevention Through Environmental Design 8Cevresel Tasarim Yoluyla Sucun Onlenmesi) yaklasimi. Kavram ilk olarak C. Ray Jeffery
tarafindan 1971 yilinda ortaya atilmis, daha sonra Timothy Crowe tarafindan gelistirilmistir.
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pazarlar sosyal etkilesimin ve kamusal yasamin yogun olarak yasandigi mekanlar olsa da kullanicilarin
aligveris sirasinda veya kisa siireli dinlenme anlarinda ihtiyag duydugu kisisel alan hissinin korunmasi
onem tagimaktadir. Bu nedenle tasarim siirecinde yalmzca satig birimlerinin diizenlenmesi degil, ayni
zamanda kullanicilarin kalabalik ortamdan kismen uzaklagabilecegi oturma alanlari, dinlenme noktalar1 ve
gecis yogunlugunun daha az oldugu ara mekanlarin olusturulmasi da gerekmektedir. Gehl’e (2011: 159)
gore basarili kamusal mekanlar, sosyal etkilesimi tesvik ederken ayni zamanda kullanicilarin bireysel
konfor gereksinimlerine de cevap verebilmelidir. Bu baglamda mahremiyet ve kisisel alan
gereksinimlerinin dikkate alinmasi, pazar alanlarinda kullanict memnuniyetini ve mekansal kaliteyi artiran
onemli tasarim kriterlerinden biri olarak degerlendirilmektedir (Gorsel 13).

Gorsel 13. Kullanicilarin Kisisel Alan Ihtiyaglarma Yanit Veren ve Mekéansal Konforu Destekleyen Ara Kullanim
Alanlarinin Temsili Gosterimi.

Satici ve kullanicilar i¢in tanimlanmis yari agik bosluklar, dinlenme alanlar ve yesil dokuyla desteklenmis
gecis bolgeleri, pazarin yogun ve kaotik yapisimi dengelerken ayni zamanda daha kontrollii ve nefes
almabilir mikro-mekéanlar olusturur. Boylece, kamusal etkilesim devam ederken bireysel konfor ve kisisel
alan ihtiyact da mekansal diizeyde karsilanmis olur.

4.2.3.Mekansal Esneklik ve Doniisiim
4.2.3.1. Cok Islevlilik

Cok islevlilik, pazar alanlarinin yalnizca haftanin belirli gilinlerinde kullanilan ticari mekanlar olmaktan
c¢ikarilarak, kentsel yagamin farkli zaman dilimlerinde de aktif bi¢imde kullanilabilmesini ifade etmektedir.
Bircok kentte pazar alanlari, faaliyet gostermedikleri giinlerde atil, denetimsiz ve kimi zaman giivensiz
kentsel bosluklara doniisebilmektedir. Bu durum hem mekansal verimliligi azaltmakta hem de kamusal
alanin siirekliligini olumsuz etkilemektedir. Bu nedenle pazar alanlarinin tasariminda esnek ve doniisebilir
mekansal ¢oziimlerin benimsenmesi Onem tagimaktadir. Hareketli donati elemanlari, modiiler satig
birimleri ve ¢ok amacli agik alanlar sayesinde pazar mekéanlar1 yalnizca ticari faaliyetlere degil, aym
zamanda kilturel etkinliklere, konserlere, kermeslere, spor faaliyetlerine, sergilere ve mahalle
bulusmalarina da ev sahipligi yapabilmektedir. Gehl’e (2011) goére kamusal alanlarin basarisi, farkli
kullanici gruplarma ve ¢esitli kullanim senaryolarina olanak taniyan esnek yapilar sunabilmesine baglidir.
Cok islevli kullanim yaklasimi, mekanin giiniin ve haftanin farkli zamanlarinda canli kalmasini saglayarak
kullanict yogunlugunu artirmakta, dogal goézetimi desteklemekte ve kamusal alanin giivenligini
giiclendirmektedir. Ayrica bu yaklasim, pazar alanlarinin yalnizca aligveris yapilan gecici mekanlar degil,
kent yasaminin siirekliligine katki saglayan sosyal ve kiiltiirel odaklar haline doniismesini miimkiin
kilmaktadir (Gorsel 14). Non-place olarak tanimlanan mekanlar ¢ogunlukla gecis odakli ve tek islevli
alanlar iken, ¢ok islevli pazar alanlar1 sosyal, kiiltiirel ve ekonomik faaliyetleri bir arada barindirarak giiglii
kamusal iligkiler tiretmektedir.

Gorsel 14. Pazar Alaninin Pazar Kurulmadig1 Zamanlarda Farkli Kamusal Islevlere Uyum Saglayabilen Cok Islevli
ve Doniigebilir Mekan Kullaniminin Temsili Gosterimi.
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4.2.3.2. Moduler Sistemler

Modiiler sistemler, pazar alanlarinda kurulum ve sokiim siireclerinin daha hizli, diizenli ve verimli sekilde
gergeklesmesini saglayan bir yaklagim olarak ele alinmaktadir. Geleneksel uygulamalarda tezgahlarin
farkli 6l¢ii ve yapida olmasit hem kurulum siirecini uzatmakta hem de mekansal organizasyonda
diizensizliklere yol agabilmektedir. Bu durum hem zaman kaybina hem de kullanici deneyiminde
karmagaya neden olmaktadir. Modiiler bir sistemin benimsenmesiyle birlikte, pazarcilarin kullandig1 donati
elemanlarinin standartlagtirilmas: ve tek tip iiretimle desteklenmesi miimkiin hale gelir. Boylece farkli
satict ihtiyaclarina uyum saglayabilen, ancak ayni temel birim iizerinden gelisen bir yapi olusur.
Belediyeler tarafindan tedarik edilip yonetilebilecek bu sistem, hem kurulum-sokiim siireclerini hizlandirir
hem de pazar alaninda daha kontrollii, diizenli ve okunabilir bir mekansal organizasyon saglar (Gorsel 15).

Gorsel 15. Modiiler Pazar Elemanlar1 ve Kentsel Cevre ile Uyum.

4.2.3.3. Cevresel Uyum

Cevresel uyum, pazar alaninin bulundugu kentsel cevre ile fiziksel, islevsel ve gorsel acidan
biitiinlesmesini ifade etmektedir. Bu yaklagimda tasarimin, mevcut sokak dokusuna, yaya ve ara¢ dolagim
sistemlerine uyum saglamasi, ¢evresindeki hareket akisini kesmeden kent yasaminin dogal bir pargasi
olarak islemesi amaclanmaktadir. Lynch’e (1960) gore basarili kentsel mekanlar, ¢evresindeki dolasim
aglar1 ve mekéansal referanslarla biitiinleserek kullanicilarin kent algisint giiclendirmektedir. Cevresel uyum
yalmzca fiziksel baglantilarla smirli olmayip, mekanin bulundugu yerin tarihsel, kiiltiirel ve sosyal
ozellikleriyle kurdugu iligkiyi de kapsamaktadir. Norberg-Schulz’a (1980) gore mekanin kimligi,
bulundugu ¢evrenin dogal ve kiiltiirel 6zellikleriyle kurdugu iliskiler {izerinden sekillenmektedir. Bu
nedenle pazar alanlarinin tasariminda yerel mimari karakter, malzeme kullanimi, iklimsel kosullar ve
kullanict aligkanliklari gibi baglamsal verilerin dikkate alinmasi 6nem tasimaktadir. Baglamsal 6zelliklerin
cagdas tasarim anlayisiyla yeniden yorumlanmasi, pazar alanlarinin hem bulundugu c¢evreyle uyumlu hem
de kendine 6zgii bir kimlik gelistirmesine katki saglamaktadir. Boylece pazar alani, gevresine yabancilagan
bagimsiz bir nesne olmaktan ¢ikarak kentsel dokunun siirekliligini destekleyen ve bulundugu yerle anlaml
iligkiler kuran bir kamusal mekan niteligi kazanmaktadir (Gorsel 15).

4.2.4. Pazar Donat1 Elemanlar

Pazar yerleri, sabit aligveris mekanlarinin aksine, kullanici ihtiyaglarina gore anlik olarak sekillenen bir
kurguya sahiptir. Bu mekanlarda donati elemanlar1; kullanim amaglarina, kullanicilara ve mekéanin o anki
gereksinimlerine gore incelenmektedir. Donatilarin tasarimi ve yerlesimi, sadece bir sergileme araci
olmanin Otesinde; pazar kurgusu i¢indeki gerekliliklere cevap veren elemanlardir. Bunlar; pazarcilarin
kullandig1 elemanlar, genel donati elemanlar1 ve bu elemanlara ek olarak yardimci elemanlar olarak ii¢
grupta incelenmektedir. Ancak pazar yerini diger kentsel mekanlardan ayiran temel durum, bazi donatilarin
kullanicinin anlik ihtiyaglarina gore sekillenebilen ve yeni islevler kazanabilen esnek araglar olmasidir.

Pazar yerlerini diger aligveris mekanlarindan ayiran en énemli 6zellik, donatilarin “beklenmedik iglevler”
kazanmasidir. Bu durum, bir nesnenin tasarlandig1 amag disinda bagka bir ihtiyaci karsilamasidir. Ornegin;
pazarci, Urlinlinii getirdigi plastik kasay1 pazar kurulunca ters ¢evirip iizerine oturarak bir oturma elemanina
dondstiirebilmektedir. Bir bagka ornekle; icindeki su biten bir su bidonu, ip ile brandaya baglanarak
riizgarda ugmay1 engelleyen bir agirlik merkezine doniistiirebilmektedir.
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“Kendiliginden gelisen tasarim” (ad-hoc) kavrami, pazar yerlerinin esnek ve kullanici odakli yapisini
aciklayan Oonemli bir yaklasim olarak degerlendirilmektedir. Pazar alanlarinda gozlenen bu esneklik ve
mekansal 6gelerin baglama bagh olarak beklenmedik islevler iistlenmesi, literatiirde “ad-hoc” (gegici/dzel
amagl) tasarim anlayigtyla iliskilendirilmektedir. Ad-hoc kavramini, kisaca elde avugta bulunanin
dogaglama ile mevcut soruna sunulan ¢dziim olarak dzetleyebiliriz. Latince olan bu terimin Ingilizce diline
en yakin cevirisi ‘for this’ yani ‘buna 6zgli’ ya da ‘6zellikle bunun i¢in’ olacaktir (Wikipedia, 2019). “Ad
hoc” terimi daha ¢ok ekonomi ve politika alanlarinda kullanilmis olsa da kullanimi mimarlik alaninda da
yayginlagmaya devam etmektedir (Kiling, 2021).

GECici UST ORTU MODERN ESNEK UST ORTU
branda ‘gergi membran
ipve gergl diizent konstriksiyon
> entegre aydinlatma
Konstriksiyon
GELENEKSEL SATIS BIRIMLERI MODULER SATIS BIRIMLERI —
ahgap tezgah ‘modiler metal birim == |
ahgap kasa rat ] = gy
mekanik terazi i
dijital terazi ’
Kayt etiket
GELENEKSEL DONATI VE SOSYAL MOBILYALAR MODERN DONATI VE SOSYAL MOBILYALAR .

AL og P -

op hutusu
GELENEKSEL ZEMIN VE ALTYAPI ENTEGRE ALTYAPI MORFOLOJISI VE ZEM
MORFOLOJISI VE ZEMIN

diizenli zemin paneli

temiz ltyapi kanah

Gorsel 16.Mevcut ve Onerilen Pazar Donatilari ile Altyap: Sistemlerinin Morfolojik Analizi.
4.2.4.1. Pazarcilarin Kullandig1 Donati Elemanlari
Dogrudan satis eyleminin ger¢eklesmesini saglayan ve genellikle pazarciya ait olan kisisel donatilardir.
4.2.4.1.1.Tezgahlar (Sergileme Alanlary)

Tezgahlar, pazar alanlarinin temel satis birimlerini olusturan ve iriinlerin sergilenmesi, depolanmasi ve
satisinin gergeklestirilmesini saglayan donati elemanlaridir. Ahsap, metal, plastik veya bu malzemelerin
birlesiminden {iretilebilen tezgéhlar, satilan iiriin tiiriine ve kullanim gereksinimlerine gore farkli boyut ve
bicimlerde tasarlanabilmektedir. Geleneksel pazarlarda dogrudan zemin {iizerine serilen bez yaygilar da
basit bir satig birimi olarak bu kapsamda degerlendirilmektedir. Tezgahlar yalnizca {irlin sergileme islevi
gormekle kalmayip, pazar alanimin mekansal organizasyonunu belirleyen temel elemanlar arasinda yer
almaktadir. Tezgahlarin yerlesim diizeni, kullanict dolagimini, goriis alanlarin1 ve satici-misteri
etkilesimini dogrudan etkilemektedir. Ayrica giliniimiizde modiiler sistemlerle tasarlanan tezgahlar,
kurulum ve sokiim siireglerini kolaylastirmakta, depolama ve tasinabilirlik agisindan avantaj saglamaktadir.
Baz1 tezgéhlar raf, ¢gekmece veya depolama bdlmeleri gibi ek bilesenler igererek kullanim verimliligini
artirabilmektedir (Gorsel 17, 18).

Gorsel 17.Kandira Kapali Pazar Yerinde ve Cumartesi Pazarinda Goriilen Tezgah Cesitleri (Kaynak: Yazar Arsivi,
2026).

Gorsel 18. Pazar Tezgahlarinin Mevcut ve Onerilen Kullanim Bigimleri.
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4.2.4.1.2. Olgme Aletleri

Satis isleminin teknik dogrulugunu saglayan, mekanik veya dijital 6lgiim araglaridir. Uriin miktarmin
dogru belirlenmesini saglayarak hem alict hem satici agisindan gilivenilir bir aligveris ortami1 olusturur. Bu
elemanlar, ticari denetim ve standartlarin saglanmasi agisindan da dnemli bir rol iistlenir (Gorsel 19).

Modern Pazarlar igin
Akilli Olgim Sistemi
Sefof « G

Gorsel 19. Modern Pazar Mekanlarinda Yer Almas1 Hedeflenen Elektronik ve Akilli Olgiim Sistemleri
4.2.4.1.3. Fiyat Bilgi Levhalan

Fiyat bilgi levhalari, satisa sunulan iiriinlere iliskin fiyat, iiriin adi, mensei veya diger agiklayici bilgilerin
kullanictya aktarilmasini saglayan bilgilendirme elemanlaridir. Karton, plastik, ahsap veya dijital ekranlar
gibi farkli malzemelerden iiretilebilen bu elemanlar, iiriin bilgilerinin goriiniir ve okunabilir sekilde
sunulmasina yardimci olmaktadir. Pazar alanlarinda fiyat bilgi levhalari, kullanicilarin {iriinleri
karsilastirmasint kolaylastirirken aligveris siirecinde seffafligi ve erigilebilirligi artirmaktadir. Ayrica
iiriinlerin diizenli bicimde tanimlanmasina katki saglayarak satis alanlarinin daha okunabilir ve diizenli
algilanmasini desteklemektedir (Gorsel 20).

Gorsel 20. Fiyat Etiketlerinde Tipografik Biitiinliik ve Okunabilirlik Gerekliligi (Kaynak: Yazar Arsivi, 2026) ve
Modern Pazar Mekanlarinda Gorsel Biitinliik Saglayan, Tek Tip ve Okunakli Kurumsal Etiketleme Sistemleri.

4.2.4.1.4. Urtin Depolama ve Nakliye Elemanlar

Uriinlerin nakliyesi ve pazar siiresince muhafazasi igin kullanilan plastik veya ahsap istifleme birimleridir.
Bu elemanlar, iriinlerin diizenli sergilenmesine katki saglarken ayni zamanda tasima ve depolama
stireclerini kolaylastirir. Ust {iste istiflenebilir olmalari, mekénsal organizasyon agisindan da avantaj saglar.

4.2.4.2.Genel Donat1 Elemanlari

Pazarin biitiiniine hizmet eden hem miisterilerin hem de pazarcilarin ortak kullandigi, genellikle belediye
veya idare tarafindan saglanan sabit unsurlardir.

4.2.4.2.1. Oturma Birimleri

Oturma birimleri, kullanicilarin dinlenme, bekleme ve sosyal etkilesim ihtiyaclarin1 karsilayan temel
kentsel donati elemanlaridir. Pazar alanlarinda belediye tarafindan yerlestirilen sabit banklar, gdlgelikli
oturma alanlar1 veya ¢evrede bulunan kalic1 oturma mekéanlar1 bu kapsamda degerlendirilmektedir. Gehl’e
(2011) gore oturma olanaklari, kullanicilarin kamusal mekénlarda daha uzun siire vakit gecirmesini
saglayan en Onemli fiziksel unsurlardan biridir. Pazar alanlarinda konumlandirilan oturma birimleri,
aligveris siirecinde dinlenme ihtiyacini karsilarken ayni zamanda kullanicilarin gevreyi gézlemlemesine,
sosyallesmesine ve mekanla daha giiclii iliski kurmasina olanak tanimaktadir. Bu nedenle oturma
elemanlari, yalnizca konfor saglayan donatilar degil, pazar alaninin kamusal niteligini ve kullanim
kalitesini artiran 6nemli mekéansal bilegenler olarak degerlendirilmektedir (Gorsel 21).
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5 OTURMA BIRIMLERI

Gorsel 21.Pazarcilarin Kendi Imkanlariyla Olusturduklari Oturma Birimleri (Kaynak: Yazar Arsivi, 2026) ve Pazar
Kullanim Aliskanliklarina Uygun Oturma Coziim Onerileri.

4.2.4.2.2. Cesmeler

El yikama, {iriin temizligi ve pazarcilarin giinliik kullanim ihtiyaglarini karsilayan ortak su noktalaridir.
Pazar alanlarinda hijyenin saglanmasi agisindan kritik 6neme sahip olan bu birimler, 6zellikle gida satisi
yapilan alanlara yakin konumlandirilarak kullanicilarin ve saticilarin suya hizli ve kolay erigsimini miimkiin
kilmalidir. Cesmelerin sayisit ve yerlesimi, pazarin biiyiikliigii ve kullanict yogunlugu dikkate alinarak
planlanmali; yogun kullanim durumlarina cevap verebilecek kapasitede tasarlanmalidir (Gorsel 22).

Gorsel 22. Pazar Alanlar i¢in Gelistirilen Cesme ve Aydinlatma Unitesi Onerileri.

4.2.4.2.3. Aydinlatma

Pazar yerleri, sabahin erken saatlerinde kurulum, giin boyu satis ve aksam saatleri gibi giiniin farkli
saatlerinde hizmet veren alanlar oldugu i¢in aydinlatma tasarimi, mekanin islevselligini dogrudan etkiler.
Aydnlatma sistemleri; giivenlik anlamindan, mekansal anlamda da iriiniin dogru algilanmasi1 iizerine
kurgulanmalidir. Aydinlatma, pazarm aksam saatlerinde kullaniminda hem bu alanin yasayan bir kamusal
alan oldugu ve buradan hareketle de daha giivenli olarak algilanmasini saglayacaktir (Gorsel 22).

4.2.4.2.4. Atik Birimleri

Pazar sonunda olusan ¢oplerin toplandig1 biiylik konteynerler ve gegici atik toplama noktalaridir. Atiklarin
diizenli bir sekilde toplanmasini saglayarak hijyen kosullarimin korunmasina ve pazar alaninin
stirdiiriilebilir kullanimina katki saglar (Gorsel 23).

Boodlf

Gorsel 23. Sirasiyla Pazar Alanlari Igin Atik Yonetim Sistemi Onerisi ve Pazar Alan1 Mobil Hizmet Uniteleri ve
Kullanim Senaryolari.
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4.2.4.2 5. Mobil Uniteler

Cay dagitimi gibi gezici satis birimleri veya zabita kontrol noktasi gibi gegici hizmet alanlaridir. Bu
iiniteler, pazarin ihtiyaglarina goére konumlandirilabilen esnek yapilariyla hem hizmet c¢esitliligini artirir
hem de mekansal kullanimin yapisina uyum saglar (Gorsel 23). S6z konusu birimler, ihtiya¢ duyulmast
halinde yalnizca pazarin kuruldugu giinlerle sinirh kalmayip, pazar disindaki giinlerde de alana hizmet
sunabilecek sekilde islevsel hale getirilebilir.

4.2.5. Yardimci Elemanlar

Pazarin fiziksel olarak kurulmasini ve dis hava sartlarindan korunmasini saglayan ‘“tamamlayici”
parcalardir.

4.2.5.1. Ust Ortii Elemanlar

Giines ve yagmurdan korunmak i¢in kullanilan branda, naylon veya bez cadir ortiileridir. Kapali pazarlar
icin yardime1 eleman, agik pazarlarda ise temel {ist 6rtii elemanlaridir. Ust ortii, pazar tezgahlarimi giines,
yagmur veya diger hava kosullarindan korumak i¢in kullanilan elemandir. Tente, kalic1 bir cat1 yapisi veya
germe membran sistemi olabilir. Ust &rtii sistemleri genellikle branda ve metal destek ¢ubuklari olmak
tizere iki ana parcadan olusur. Brandalar, kdselerinde yer alan metal halkalar yardimi ile metal gubuklara
halatlarla baglanarak bir gergi sistem olusturulur. Ayni zamanda bazi pazarcilarin satiga g¢ikardiklar
iiriinlerin niteligine bagh olarak tezgdhin uzantisi seklinde bir sergileme araci olarak da kullanilir
(Okdemir, 2018) (Gorsel 24,25).

Gorsel 25 . Onerilen Siirdiiriilebilir Pazaryeri Ust Ortiisii ve Sistem Bilesenleri.

4.2.5.2.Sabitleme, Baglanti ve Gergi Gerecleri

Brandayi ayakta tutan ipler, teller, kancalar ve bu iplerin ucuna agirlik yapmasi i¢in baglanan su bidonlar
veya beton bloklardir. Bu elemanlar genellikle tezgah iskeletine, direklere ya da ¢evredeki sabit noktalara
baglanarak Ortiiniin riizgar, yagmur gibi dis etkenlere kars1 dayanikli olmasini ve pazarin gegici yapisinin
giivenli ve stabil bir sekilde kurulmasini saglar (Gorsel 26).

Gorsel 26. Pazar Tezgahlarinda Goriilen Gegici Ortii Sabitleme Yontemi (Kaynak: Yazar Arsivi, 2026) ve Yagmur
Suyu Geri Kazanimini1 Destekleyen Ust Ortii ve Ankraj Sistemi Onerisi.
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4.2.5.3. Gecici Tesisat Parcalar1 / Gegici Elektrik Donatilar:

Elektrigin tezgahlara ulastinnlmasini saglayan seyyar kablolar, ¢oklu prizler ve aydinlatma elemanlar
(duylu ampuller vb.) pazar yerlerinde yaygin olarak kullanilan gegici tesisat bilesenleridir. Bu sistemler,
ozellikle sabit altyapinin bulunmadig1 veya yetersiz oldugu durumlarda esnek kullanim imkéni sunarak
pazarcilarin ihtiyacina erigimini saglar. Ancak gecici nitelikte olmalar1 nedeniyle, bu elemanlarin giivenli,
diizenli ve kontrollii bir sekilde kullanilmasi biiyiik 6nem tasir. Kablolarin gelisigiizel yerlestirilmesi hem
kullanict sirkiilasyonunu olumsuz etkileyebilir hem de takilma, diisme ve elektrik kaynakli kazalara yol
acabilir. Bu nedenle kablo kanallari, zemin alt1 gecisleri veya aski sistemleri gibi diizenleyici ¢oztimlerle
desteklenmeleri Onerilmektedir. Ayrica, dis mekéan kosullarina dayanikli, suya ve neme karsi korumali
ekipmanlarin tercih edilmesi; sistemin giivenligini artirir. Gegici tesisatin belirli bir diizen icerisinde
konumlandirilmas1 ve miimkiin oldugunca sabit altyap1 ile entegre edilmesi, pazar alaninda hem gdrsel
diizenin saglanmasina hem de kullanici konforunun artirtlmasina katki sunmaktadir (Gorsel 27).

Gorsel 27. Pazarcilarin Kendi Imkanlariyla Tezgahlarina Sagladiklar: Elektrik Baglantilar1 (Kaynak: Yazar Arsivi,
2026) ve Modiiler Tezgah Sistemine ve Yapisal Iskelet Icerisine Tam Entegre Edilmis Gizli Kablo Kanalli Gegici
Elektrik Tesisat1 Tasarimi1 C6ziim Onerisi.

5. PAZAR YERI TASARIMLARINDA GEREKSINIMLERIN NON-PLACE BAGLAMINDA
DEGERLENDIRILMESI

Bu boliimde pazar yeri alanlarinda belirlenen ihtiyaglar Marc Augé’nin non-place kavrami baglaminda
tartisilmaya calisilmistir. Marc Augé’ye gore bir alanin yer olarak tanimlanabilmesi i¢in kendine 6zgii
kimligi, iligkisellik ve tarihi kimlik sahibi olmasi gerekir. Bunlari tagimayan alanlar non-place olarak
adlandirilmaktadir. Pazar alanlarinda belirlenen mekansal ve fiziksel ihtiyaglar, sosyo-psikolojik ihtiyaclar,
zamansal kullanim ve esneklik, ¢cevresel uyum agisindan pazar yerlerinin non-place kavramina uygunlugu
irdelenmektedir.

5.1. Mekansal ve Fiziksel Gereksinimler

Erisilebilirlik, yon bulma sistemleri, donat1 elemanlar1 ve mekansal organizasyon gibi unsurlar sadece
islevsel gereksinimler degildir. Bu unsurlar, kullanicilarin mekani nasil algiladigini, benimsedigini ve
tekrar kullanma davramslarim da etkilemektedir. Ozellikle okunabilir ve erisilebilir mekanlar, kullanicilar
tarafindan daha kolay benimsenmekte ve bu durum da mekénsal aidiyet duygusunun olusmasina yardimc1
olmaktadir. Bu nedenle, mekansal organizasyonun gii¢lendirilmesi, pazar alanlarmin anonim ve gegis
odakli non-place karakterine doniismesini engelleyebilecek ©Onemli bir tasarim araci olarak &ne
cikmaktadir. Dolayisiyla bir pazar yerinde mekansal ve fiziksel gereksinimlerin karsilanmasi igin
kullanilacak donati elemanlar1 ve bilesenleri bu alanlara ayn1 zamanda bir kimlik ve aidiyet 6zelligi de
kazandirabilmektedir.

5.2. Sosyo-Psikolojik Gereksinimler

Pazar alanlarin1 non-place kavramindan ayiran en 6nemli unsurlar arasinda aidiyet, giivenlik hissi, sosyal
etkilesim ve toplumsal karsilagsmalar yer alir. Havalimanlari, metro istasyonlar1 veya aligveris merkezleri
gibi non-place orneklerinde, kullanicilar arasinda siirli sosyal iliskiler gelisirken, pazar alanlarinda
pazarcilar arasinda ve pazarcilar ile misteriler arasinda siirekli olarak tekrar eden yakin iligkiler ve o alana
baglanma durumu ortaya c¢ikabilmektedir. Bu durum, pazarlarin iligkisel mekan niteligini daha da
guclendirmektedir.

5.3. Zamansal Kullanim ve Esneklik

Pazar alanlarinin belirli giinlerde kurulmasi ve gegici kullanim 6zelligi gostermesi, ilk bakista non-place
kavramiyla benzerlik tasiyor gibi goriinebilir. Ancak, bir mekanin gecici olmasi onu direkt olarak non-
place yapmaz. Aym alanda yillardir siiregelen pazar faaliyetleri, kullanicilarin hafizasinda bir siireklilik
olusturur ve mekéana tarihsel bir derinlik kazandirir.
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5.4. Cevresel Uyum

Yerel iklim kosullarna, kiiltiirel degerlere ve kullanici aligkanliklarina uygun olarak tasarlanan pazar
alanlar1, mekansal kimligin olusumuna 6nemli katkilarda bulunmaktadir. Ancak, farkli sehirlerde benzer
sekilde tasarlanan standart pazar alanlari zamanla kimlik kaybina ugrayabilir. Bu nedenle, tasarim
siirecinde yerel karakterin korunmasi biiyiilk bir onem tagimaktadir. Pazar alanlarinda belirlenen
gereksinimlere baktigimizda, bu gereksinimlerin ¢ogunun kullanici ile mekén arasindaki bagi
giiclendirmeyi hedefledigi goriilmektedir. Dolayisiyla, bu gereksinimler sadece islevselligi artiran unsurlar
degil, ayn1 zamanda pazar alanlarinin kimliksizlesmesini engelleyen ve mekénsal kimligi destekleyen

tasarim unsurlari olarak da degerlendirilebilir. Bu 6zellikler Tablo-1’de verilmektedir.

Tablo 1. Pazar Yeri Tasarim Gereksinimlerinin Non-Place Kavrami Baglaminda Degerlendirilmesi.

Gereksinim Tasarim Unsuru

Grubu

Non-Place ile iliskisi

Mekana Katkisi

Mekénsal organizasyon

Diizensiz ve okunamayan mekéanlar kullanicida
yabancilagma yaratabilir.

Mekanin okunabilirligini ve
kullanici deneyimini artirir.

Roper noktalar1 ve yon bulma

Kimliksiz mekanlarda yon bulma giiglesmektedir.

Kullanicinin mekani algilamasini
ve benimsemesini saglar.

Erisilebilirlik

Kullanici-mekan iliskisini gliglendirir.

Kapsayic1 ve aidiyet hissi
olusturan bir ortam saglar.

Ergonomi

Kullanim kalitesini artirarak mekan deneyimini
olumlu etkiler.

Kullanici memnuniyetini artirir.

Mekansal ve Fiziksel
Gereksinimler

Donati elemanlari

Kimliksiz alanlarin aksine mekansal karakter
olusturabilir.

Mekanin 6zginliigiinii ve
iglevselligini destekler.

iklimlendirme

Kullanic1 konforunu artirarak mekanin tercih
edilmesini saglar.

Stirekli kullanim ve mekénsal
baglilik olusturur.

Pazar alanlarinin "yer" niteligini

o 5 Sosyal etkilesim Non-place mekanlarda sosyal iliskiler sinirlidir. giiclendirir.
g E‘ E Aidiyet duygusu Non-place kavr_a_m_ma karsit en 6nemli Kullanicilarm mekanla duygusal
828 Ozelliklerden biridir. bag kurmasini saglar.
(20 [ A -
a 8 Giivenlik hissi Kullanicinin mekanda daha uzun siire bulunmasina Kamusal yasamt destekler.
olanak tanir.
_ . - - - Diizenli tekrarlar sayesinde
2 E x Gegici kullanim Non-place ile benzerlik gosterebilir. tarihsel streklilik olusturabilir,
=
g % > 05': Cok It kull Meka I s al 1 11 Kamusal yagsamin stirekliligini
Sg 4 ok amagl kullanim ekéanin yalnizca gegis alani olmasini engeller. destekler.

Yerel kilturel 6zelliklerin

yansitilmast Standartlasmay1 azaltir, kimliksizlesmeyi onler.

Mekansal kimlik olugturur.

Yerel mimari ve malzeme
kullanimi

Kent bellegini ve yer duygusunu
giclendirir.

Cevresel
Uyum

Non-place olusum riskini azaltir.

(Kaynak: Yazar tarafindan hazirlanmustir.)
6. KANDIRA PAZARI GOZLEMLERI VE TASARIM ONERILERI

Aragtirma siirecinde, Kocaeli’nin Kandira ilgesindeki Kandira Kapali pazar yeri ve Kandira Cumartesi
Pazari’nda gozlem yontemi kullanilarak incelemeler yapilmistir. Bu goézlemler sirasinda mekénsal
organizasyon, kullanici hareketleri, sosyal etkilesimler, donati elemanlari, erisilebilirlik kosullar1 ve
cevresel konfor unsurlar1 detayli bir sekilde degerlendirilmistir. Elde edilen bulgulara dayanarak mevcut
durum analiz edilmis ve tasarim Onerileri gelistirilmistir.

6.1. Kandira Kapah Pazar Yeri

Kandira ilge merkezinde yer alan kapali pazar yeri, yaklasik 9.200 m? biiyiikliigiinde olup yil boyunca
faaliyet gdsteren bircok satis birimine ev sahipligi yapan dnemli bir kamusal kullanim alanidir (Tablo 2).
Pazar alani, Kandira Otobiis Terminali, Sehit Ahsen Budak Parki, Turan Giines Kiiltiir Merkezi, Mehmet
Sarican Ilge Stadi ve Tasvire-Hursit Giines Ilkogretim Okulu gibi cesitli kamusal islevlerle
cevrelenmektedir (Sekil 3). Ozellikle terminalin varlig1, cevre mahalle ve kdylerden gelen kullanicilarin
pazara erisimini kolaylagtirmaktadir. Bu konumu sayesinde pazar alani yalnizca aligveris islevi goren bir
mekan olmanin &tesine ge¢mekte, farkli kullanic1 gruplarmi bir araya getiren ve g¢evresindeki kamusal
kullanimlarla etkilesim igerisinde olan bir odak noktasi niteligi kazanmaktadir.

Bu baglamda alanin mekansal organizasyonu ve kullanici hareketlerini destekleyen fiziksel 6zellikleri
onem kazanmaktadir. Satig birimlerinin diizenli bir sekilde yerlestirilmis olmasi, ziyaret¢ilerin pazar
icerisinde yon bulmalarimi kolaylastirmakta ve mekénsal organizasyonun genel olarak islevsel bir yapi
sergilemesini saglamaktadir. Bu durum, pazar alaninin temel iglevlerini biiyiik dl¢iide yerine getirebildigini
gostermektedir. Bununla birlikte, gerceklestirilen gozlemler alanin mekansal kalitesini etkileyen bazi
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sorunlarin bulundugunu ortaya koymustur. Ozellikle bazi bélgelerde sirkiilasyon yollarmin daralmasi,
yogun kullanim saatlerinde yaya hareketlerini yavaglatmakta ve belirli noktalarda kalabaliklagmalara neden
olmaktadir. Ayrica alanin bazi boéliimlerinde bulunan donati elemanlarinin yipranmis oldugu ve cesitli
noktalarda bakim ile yenileme gereksiniminin hissedildigi gozlemlenmistir. Non-Place kavrami agisindan
bakildiginda, kapali pazar yerinde kullanicilar arasinda yogun sosyal etkilesimler yaganmaktadir. Saticilar
ve misteriler arasinda siirekli iliskiler kurulmakta ve yerel frlinlerin satigi, mekénin kimligini
giiclendirmektedir. Bu nedenle, alanin Marc Augé’nin tanimladigi non-place 6zelliklerini tam olarak
tagimadig1 sOylenebilir.

Kandra Kapak Pazar Yeri

3

Sekil 3. Kandira Kapali Pazar Yeri’nin ilce Haritasindaki Konumu (URL-3)
6.2. Kandira Cumartesi Pazar1

Kandira Cumartesi Pazari1, Kandira ilge merkezinde belirli giinlerde kurulan bir agik pazardir (Tablo 2). Bu
alan, kapali pazar yerlerinden farkli olarak c¢evresindeki sokak yapist ve giinliik sehir yasamiyla dogrudan
bir bag kurmaktadir (Sekil 4). Pazarin agik havada kurulmasi, kullanicilar ve saticilar arasinda daha esnek,
gecici ve dinamik bir ortam yaratirken; iklim kosullarna karst korunma, iist ortii biitiinliigii, dolasim
diizeni ve yon bulma gibi bazi mekénsal zorluklar1 da beraberinde getirmektedir. Ancak pazarin yerel
ireticiler, giinlilk karsilagmalar, aligveris alisgkanliklar1 ve sosyal etkilesimler aracilifiyla kullanicilarin
hafizasinda yer etmesi, onu sadece gegici bir satig alani olmaktan ¢ikarip, aidiyet ve mekansal kimlik
ureten bir kamusal alan haline getirmektedir. Gozlemler, 6zellikle yerel Greticilerin ve yoresel Grinlerin
pazarin kimlik kazanmasinda biiyiik bir rol oynadigimi gostermektedir. Kullanicilarin pazari yalnizca
aligveris icin degil, ayn1 zamanda sosyal etkilesim ve giinliik iletisim igin de kullandiklar1 gézlemlenmistir.
Bu durum, pazarin iliskisel ve aidiyet olusturan bir kamusal alan oldugunu ortaya koymaktadir. Ancak agik
pazarin iklim kosullarina karsi korunmasiz olmasi, gegici tezgah sistemlerinin diizensiz yerlesimi ve bazi
bolgelerdeki dolasim sorunlari énemli mekéansal problemler olarak belirlenmistir. Ayrica, yonlendirme
sistemlerinin eksikligi ve belirgin referans noktalarmin yetersizligi, kullanicilarin mekani algilamasini
zorlagtirabilmektedir.

* *Kandiea Cumartes| Pazan
s

Sekil 4. Kandira Cumartesi Pazar1’nin ilge Haritasindaki Konumu (URL-3)

Tablo 2. Kandira Ilge Merkezinde Kurulan Pazaryerlerinin Kiinyesi.

Kandira ilce Merkezinde Kurulan Kapali Pazaryeri Cumartesi Pazar1
Pazaryerleri (Carsamba Pazari)

Yeri ilge Merkezi ilge Merkezi Tiirkocag: Caddesi
Kurulus Giinii Carsamba Cumartesi

Pazar Alam 9200 m? 800 m?

Tezgah Sayisi Esnaf: 174, Uretici: 172 (Toplam: 346) Uretici: 40

Ortalama Ziyaretci Sayisi 5000 1000

Otopark Kapasitesi 200 Araghk Otopark bulunmamaktadir.
Kapali-A¢ik Olma Durumuna Gore Kapali Ac¢ik

Yayilim Semasina Gore Gridal (Dikdortgen Formlu) Lineer

(Kaynak: Yazar tarafindan hazirlanmistir.)
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Kandira’da ¢arsamba giinleri kurulan kapali pazar yeri, ¢evresindeki gesitli kamusal ve sosyal islevlerle
biitiinlesik bir konumdadir. Pazar alanimmin yakininda bulunan Kandira Otobiis Terminali hem ilge
merkezinden hem de ¢evre mahalle ve kdylerden gelenler ig¢in 6nemli bir erisim noktasi olusturmaktadir.
Pazarin hemen karsisinda yer alan Sehit Ahsen Budak Parki ise ozellikle pazarin kuruldugu giinlerde
yogun olarak kullanilmaktadir. Pazar alaninda yeterli oturma ve dinlenme imkanlarmin bulunmamasi
nedeniyle park, 6zellikle yash kullanicilarin vakit gecirdigi ve dinlendigi tamamlayici bir kamusal mekéan
islevi tistlenmektedir. Bunun yani sira Turan Gilines Kiiltiir Merkezi, cesitli etkinliklere, toplantilara ve
sosyal organizasyonlara ev sahipligi yaparak pazar cevresindeki kamusal yasami desteklemektedir.
Mehmet Sarican ilce Stadi ve Tasvire-Hursit Giines Ilkdgretim Okulu gibi egitim ve spor yapilar1 da
bulunmaktadir. Her ne kadar pazar alani ilge merkezine yiirime mesafesinde bulunsa da Kandira'nin yogun
ticari ¢ekirdegini olusturan ¢arsi bolgesinden gorece daha bagimsiz bir konumda yer almaktadir.

Cumartesi giinleri kurulan pazar ise ilge merkezindeki ¢arsi dokusunun igerisinde, giinliik ticari yasamin en
yogun yasandigi bolgede konumlanmaktadir. Pazar alani; Sefik Camii ve Carst Camii gibi dini yapilar,
Telekom ve PTT binas1 gibi kamusal hizmet yapilari, banka subeleri ve ¢ok sayida ticari isletme ile
cevrilidir. Ozellikle gars1 aksi iizerinde yer almasi nedeniyle pazar, yalnizca alisveris amaciyla gelen
kullanicilarin degil, giinliik islerini gerceklestirmek iizere merkezde bulunan bireylerin de ugrak noktasi
haline gelmektedir. Carsamba Pazar1 daha genis kapsamli ve yogun bir ticari faaliyet alan1 olustururken,
Cumartesi Pazar1 ozellikle yerel {ireticiler ve koyliiler icin bir satis alani sunmakta, boylece ilgenin
ekonomik ve sosyal yasamindaki stirekliligi desteklemektedir.

Her iki pazar da ¢evresindeki kamusal, ticari, kiiltiirel ve dini yapilarla kurdugu iligkiler sayesinde yalnizca
aligveris yapilan gecici alanlar olmaktan ¢ikmakta; kullanicilar arasinda tekrar eden karsilagmalarin, sosyal
etkilesimlerin ve yerel aidiyet duygusunun gelistigi kamusal mekanlar héline gelmektedir. Bu yoniiyle
pazarlar, Marc Augé’nin tanimladig1 anlamda anonim, kimliksiz ve ge¢is odakli “non-place” karakterinden
uzaklasarak; kullanicilarin deneyimleri, aliskanliklar1 ve mekansal hafizalar1 {izerinden anlam kazanan
“yer” (place) niteligi gostermektedir. Ozellikle diizenli kullanim pratikleri, satici—miisteri arasindaki
stireklilik gosteren iliskiler ve mekanin ¢evresindeki sosyal aglarla kurdugu giiclii baglar, bu alanlarin
yalnizca bir gecis ve tiiketim mekani olmaktan ziyade, aidiyet duyulan ve toplumsal hafizay1 giiclendiren
birer kentsel odak noktasi haline gelmesini saglamaktadir. Bu baglamda pazarlar, Augé’nin non-place
kavraminin Otesine gecerek giindelik yasam pratikleri icinde anlam iireten yasayan mekanlar olarak
degerlendirilmektedir.

6.3. Tasarim Onerileri

Kandira’da bulunan pazar alanlarinda yapilan gézlemler sonucunda mevcut gereksinimler dogrultusunda
asagidaki tasarim Onerileri gelistirilmigtir:

e Esnek Ust Ortii Sistemleri: Acik pazar alanlarinda iklim kosullarina karsi koruma saglamak icin,
gerektiginde acilip kapanabilen modiiler st ortii sistemlerinin kullanilmasi 6nerilmektedir. Bu sistemler,
kullanic1 konforunu artirirken pazarin farkli mevsimlerde daha verimli bir sekilde kullanilmasina yardimci
olacaktir.

e Modiiler Satis Birimleri: Mevcut gecici tezgah sistemleri yerine, kurulumu ve sokilmesi oldukga
pratik olan, standart olgiilerde modiiler satis birimlerinin tercih edilmesi Onerilmektedir. Bu yaklagim,
gorsel bitlinliigli artiracak ve dolasim alanlarmin daha diizenli bir sekilde planlanmasina yardimei
olacaktir.

e Yon Bulma ve Kimlik Elemanlari: Pazar girislerinde bilgilendirme panolari, yonlendirme tabelalar1
ve belirgin referans noktalarinin olusturulmasi Onerilmektedir. Ayrica, Kandira’nin kiiltiirel kimligini
yansitan grafik dgeler, renkler ve yerel motiflerin kullanilmasi mekansal kimligi giiglendirecektir.

e Sosyal Etkilesim Alanlari: Pazar alaninda oturma birimleri, kiigiikk meydanlar ve dinlenme alanlari
olusturarak, kullanicilarin sadece aligveris yapmakla kalmayip, ayn1 zamanda sosyal etkilesimde bulunarak
da keyifli zaman gecirmelerini saglamak 6nemlidir.

e Cok Amach Kullamm: Kapali pazar yerinin, pazar kurulmadigi giinlerde sergi, festival, yerel
etkinlikler, egitim programlar1 ve Kkiiltiirel organizasyonlar i¢in bir mekan olarak kullanilabilmesi
onerilmektedir. Bu sayede alanin siirekli bir sekilde kullanimi saglanacak ve kamusal yasam daha da
guclenecektir.
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Kandira Pazar1 6rneginde yapilan gézlemler, pazar alanlarinin sadece ticaretin yapildig1 yerler olmadigini,
ayn1 zamanda sosyal iliskilerin kuruldugu, kiiltiirel degerlerin paylasildigi ve aidiyet duygusunun gelistigi
kamusal alanlar oldugunu ortaya koymaktadir. Kullanicilar arasindaki etkilesimler, yerel tireticilerin varligi
ve pazarin sehir bellegindeki onemi g6z Oniline alindiginda, Kandira pazarlarinin Marc Augé’nin
tanimladigi “non-place” ozelliklerinden 6nemli Olglide farklilastign goriilmektedir. Ancak mekénsal
organizasyon, erisilebilirlik, yon bulma ve kullanici konforu konularinda yapilacak iyilestirmeler, bu
alanlarin kamusal niteliklerini daha da gii¢clendirecek ve kullanic1 deneyimini artiracaktir.

7. SONUC

Pazar yerleri, tarih boyunca sadece ticaretin yapildigi alanlar degil, ayn1 zamanda sosyal etkilesimlerin
kuruldugu, kiiltiirel degerlerin paylasildigi ve kamusal yasamin sekillendigi 6nemli kentsel merkezler
olmustur. Bu ¢alisma, pazar alanlarini Marc Augé’nin Non-Place (Yok-Mekan) kavrami ¢ercevesinde ele
alarak; pazar mekanlarinin fiziksel, mekansal, sosyo-psikolojik ve gevresel gereksinimlerini incelemekte ve
bu gereksinimlerin mekansal kimlik ile aidiyet olusturma siirecleriyle nasil bir iliski i¢inde oldugunu ortaya
koymaktadir. Literatiir incelemesi, yonetmeliklerin degerlendirilmesi ve Kandira Kapali pazar yeri ile
Kandira Cumartesi Pazari’nda yapilan gézlemler, pazar alanlarinin sadece aligveris igin kullanilan gecici
mekanlar olmadigini ortaya koymaktadir. Kullanicilar arasindaki sosyal iliskiler, satict ve miisteriler
arasinda siirekli olarak gelisen etkilesimler, yerel iiriinlerin varligt ve pazarlarin sehir bellegindeki
stirekliligi, bu mekanlarin kimlik ve aidiyet olusturma potansiyeline sahip oldugunu gostermektedir.

Marc Augé’nin tanimladigi non-place kavrami, kimlik, tarih ve iligkisel yapidan yoksun, genellikle gegis
ve tiiketim odakli mekanlar1 ifade etmektedir. Ik bakista, pazar alanlarmin gegici ve belirli giinlerde
kurulan yapilar1 nedeniyle non-place ozellikleri tasidigi diisiiniilebilir; ancak arastirma bulgulari, bu
yaklasimin pazarlar icin tam anlamiyla gecerli olmadigini ortaya koymaktadir. Ozellikle yerel iireticilerin
varligl, kullanicilar arasinda gelisen sosyal iliskiler, kiiltiirel siireklilik ve toplumsal hafiza ile kurulan
baglar, pazar alanlarin1 non-place 6rneklerinden ayirmaktadir. Bu nedenle, pazar yerleri kimliksiz ve
anonim gecis alanlar1 olmaktan ¢ok, kent kiiltiiriinii ve toplumsal iliskileri yasatan canli kamusal mekanlar
olarak degerlendirilebilir. Bununla birlikte gergeklestirilen gdzlemler sonucunda, mevcut pazar alanlarinda
mekansal organizasyon eksiklikleri, yon bulma problemleri, yetersiz donati elemanlari, iklimsel konfor
sorunlar1 ve erisilebilirlik agisindan ¢esitli eksikliklerin bulundugu belirlenmistir. Bu sorunlarin giderilmesi
amaciyla esnek ust oOrtii sistemleri, modiiler satis birimleri, giiglii yonlendirme sistemleri, erisilebilir
tasarim ¢Oziimleri ve sosyal etkilesimi destekleyen kamusal donatilarin tasarim siirecine dahil edilmesi
onerilmektedir. Ozellikle pazar alanlarinin yalnizca pazar giinlerinde degil, farkli etkinliklere de ev
sahipligi yapabilecek ¢cok amagli kamusal mekanlar olarak planlanmasi, bu alanlarin kullanim siirekliligini
ve toplumsal degerini artiracaktir.

Sonug olarak, pazar yerlerinin gegici kullanim 6zelliklerine ragmen, Marc Augé’nin tamimladigi non-place
kavramiyla tam olarak ortiigmedigi ortaya ¢ikmistir. Bu alanlar, mekansal kimlik, aidiyet, sosyal etkilesim
ve Kkiiltiirel siireklilik iireten 6nemli kamusal mekanlar olarak o6ne ¢ikmaktadir. Ancak, bu niteligin
stirdiiriilebilmesi i¢in pazar alanlarmin yerel kimligi destekleyen, kullanici deneyimini gii¢lendiren ve
cagdas ihtiyaclara yanit verebilen tasarim yaklasimlariyla gelistirilmesi gerekmektedir. Bdylece pazar
yerleri, sadece ticaretin degil, ayn1 zamanda toplumsal yasamin ve kentsel bellegin siirdiiriildiigi gliglii
kamusal mekanlar olarak varliklarini siirdiirebilecektir.
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Yapay Zeka Kullamim Beyani

Bu calismanin hazirlanmasi siirecinde yapay zekd destekli araclardan siirhi diizeyde yararlanilmistir.
Yapay zeka araglari, metnin akademik dil ve yazim acisindan goézden gegirilmesi, Tiirkge metinlerin
Ingilizceye c¢evrilmesi ve calismada yer alan bazi sekil ve gorsellerin olusturulmasina ydnelik destek
amactyla kullanilmistir. Arastirmanin kavramsal gercevesi, yontemi, veri analizi, yorumlanmasi ve
sonuclarin olusturulmasi siirecleri tamamen yazarlar tarafindan gerceklestirilmistir. Calismanin igerigi,
dogrulugu ve bilimsel biitiinliigiine iliskin tiim sorumluluk yazarlara aittir.
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