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Pazar Alanlarının Mekânsal Gereksinimleri ve Non-Place Kavramı Üzerinden Bir İnceleme 

An Examination of the Spatial Requirements of Marketplaces and the Concept of “Non-

Place” 

ÖZET 

Pazaryerleri, yalnızca ekonomik anlamda alışverişin gerçekleştiği mekânlar değildir. Sosyal etkileşimlerin kurulduğu, kamusal yaşamın 

şekillendiği ve kentsel belleğin aktarıldığı kamusal alanlar olarak da görev üstlenirler. Buna karşın küreselleşme ve modernleşme 

süreçleriyle birlikte ortaya çıkan standartlaşmış mekân anlayışı, birçok kamusal alanın kimlik, aidiyet ve toplumsal ilişki üretme 

özelliklerini kaybetmesine neden olmuştur. Marc Augé tarafından ortaya konulan “Non-Place (Yok-Mekân)” kavramı, tarihsellikten, 

kimlikten ve sosyal ilişkilerden yoksun mekânları tanımlamaktadır. Havalimanları, metro istasyonları ve alışveriş merkezleri bu kavramın 

temel örnekleri arasında yer almaktadır. Pazar yerlerinin geçici, periyodik ve dönüşebilir yapıda olmaları ise bu mekânların da birer yok-

mekân olarak değerlendirilip değerlendirilemeyeceği sorusunu ortaya koymaktadır. Bu çalışma, pazar alanlarının mekânsal 

gereksinimlerini ve tasarım bileşenlerini Marc Augé'nin Non-Place kavramı çerçevesinde değerlendirmeyi amaçlamaktadır. Araştırma 

yöntemi, literatür incelemesinin yanı sıra Kocaeli ili Kandıra ilçesinde bulunan Kandıra Kapalı Pazaryeri ve Kandıra Cumartesi Pazarı’nda 

gerçekleştirilen yerinde gözlem çalışmalarına dayanmaktadır. Gözlemler sonucunda belirlenen mekânsal, işlevsel ve donatıya ilişkin 

sorunlar değerlendirilmiş; bu veriler doğrultusunda pazar mekânlarının kimliğini koruyan ve kullanıcı deneyimini iyileştirmeyi amaçlayan 

tasarım önerileri geliştirilmiştir. Ayrıca pazar alanları açık-kapalı olma durumları ve farklı yerleşim şemaları üzerinden analiz edilmiştir. 

Çalışma sonucunda pazar yerlerinin geçici ve esnek kullanım özelliklerine sahip olmalarına rağmen, kullanıcılar arasında sosyal etkileşim 

oluşturması, kültürel değerleri yansıtması ve aidiyet duygusunu barındırmasıyla, Augé’nin yok-mekân tanımıyla örtüşmediği 

düşünülmektedir. Pazar alanlarının aksine kentsel kimliğin ve toplumsal belleğin sürdürüldüğü önemli kamusal mekânlar olduğu 

görülmüştür. Bununla birlikte mevcut pazaryerlerinde karşılaşılan fiziksel ve mekânsal yetersizliklerin giderilebilmesi için geleneksel 

çözümlerin ötesine geçilerek esnek üst örtü sistemleri, modüler satış birimleri ve nitelikli kentsel donatıları içeren çağdaş tasarım 

yaklaşımlarının geliştirilmesi gerektiği sonucuna ulaşılmıştır. 

Anahtar Kelimeler: Mekân Tasarımı, Non-Place (Yok-Mekân), Kamusal Alan, Modüler Tasarım, Kandıra. 

ABSTRACT 

Marketplaces are not merely spaces where economic transactions take place. They also function as public spaces in which social 

interactions are established, public life is shaped, and urban memory is transmitted. However, the standardized spatial approach that has 

emerged through processes of globalization and modernization has led many public spaces to lose their capacity to generate identity, 

belonging, and social relations. The concept of “Non-Place,” introduced by Marc Augé, refers to spaces devoid of historical significance, 

identity, and social relationships. Airports, metro stations, and shopping malls are among the most prominent examples of this concept. 

The temporary, periodic, and transformable nature of marketplaces raises the question of whether such spaces can also be considered non-

places. This study examines marketplace environments within the framework of the non-place concept, aiming to investigate their spatial 

characteristics, user requirements, and design components. The research methodology is based on a comprehensive literature review as 

well as on-site observation studies conducted at the Kandıra Covered Marketplace and the Kandıra Saturday Market located in Kandıra 

District, Kocaeli, Türkiye. Spatial, functional, and amenity-related problems identified through these observations were evaluated, and 

design proposals aimed at preserving the identity of marketplace environments while enhancing user experience were developed 

accordingly. In addition, market areas were analyzed in terms of their open and enclosed configurations as well as their various spatial 

layout schemes. The findings suggest that, despite their temporary and flexible patterns of use, marketplaces cannot be fully aligned with 

Augé’s definition of non-place, as they foster social interaction among users, reflect cultural values, and embody a sense of belonging. 

Rather than constituting non-places, marketplaces appear to function as significant public spaces that sustain urban identity and collective 

memory. Nevertheless, the study concludes that addressing the physical and spatial deficiencies observed in existing marketplaces requires 

moving beyond conventional solutions and adopting contemporary design approaches incorporating flexible roofing systems, modular 

sales units, and high-quality urban amenities. Such interventions are considered essential for improving both the functionality and 

experiential quality of marketplace environments. 

Keywords: Space Design, Non-Place, Public Space, Modular Design, Kandıra. 
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1. GİRİŞ 

Kentsel yaşamın önemli bileşenlerinden biri olan pazar alanları, yalnızca ekonomik faaliyetlerin gerçekleştiği 

mekânlar değil, aynı zamanda sosyal etkileşimlerin yoğun olarak görüldüğü, kamusal yaşamın deneyimlendiği 

mekânsal oluşumlardır. Bu alanlar, her kesimden farklı kullanıcı gruplarını bir araya getirerek hem gündelik 

ihtiyaçların karşılandığı hem de kentsel belleğin üretildiği önemli odak noktaları haline gelmektedir. Ancak 

günümüzde pek çok pazar alanı, kullanıcı gereksinimlerini bütüncül bir yaklaşımla ele almak yerine, yalnızca 

işlevsel ihtiyaçlara indirgenmiş çözümlerle varlığını sürdürmektedir. Pazar alanlarının tasarımında mekânsal ve 

fiziksel gereksinimlerin yanı sıra, sosyo-psikolojik ihtiyaçlar, çevresel uyum ve zamansal kullanım senaryoları 

da belirleyici rol oynamaktadır. Erişilebilirlik, ergonomi, hijyen ve altyapı gibi fiziksel faktörler, mekânın 

kullanılabilirliğini doğrudan etkilerken; güvenlik, aidiyet, mahremiyet ve sosyal etkileşim gibi unsurlar kullanıcı 

deneyimini şekillendiren temel ölçütler arasında yer almaktadır. Bununla birlikte, pazar alanlarının geçici ve 

dönüşebilir yapısı, mekânsal esneklik/çok işlevlilik gibi kavramları ön plana çıkarmaktadır. 

Bu çalışma, pazar alanlarını doğrudan “non-place” bağlamında incelenmesine geçilmeden öncelikle bu 

mekânların işleyişine dair temel gereksinimlerini ortaya koymayı amaçlamaktadır. Bu doğrultuda pazar yerleri; 

mekânsal ve fiziksel, sosyo-psikolojik, çevresel ve zamansal kullanım başlıkları altında ele alınarak, bu alanların 

nasıl işlediği ve hangi ihtiyaçlara yanıt verdiği bütüncül bir şekilde analiz edilmektedir. Bu analiz süreci, pazar 

alanlarının yalnızca ekonomik bir faaliyet alanı değil, aynı zamanda kullanıcı deneyimi, toplumsal etkileşim ve 

mekânsal süreklilik açısından da değerlendirilebilecek bir kamusal yapı olduğunu göstermektedir. Özellikle 

4.2.2.Sosyo-psikolojik Gereksinimler başlığı altında yer alan 4.2.2.2.Aidiyet ve Mekânsal Kimlik bölümünde, 

bu alanların tamamen geçici ve kimliksiz “non-place” yapılar olarak tanımlanamayacağını; aksine belirli 

kültürel kodlar ve aidiyet ilişkileri ürettiğini ortaya koymaktadır. Bu çerçevede çalışma, elde edilen veriler 

üzerinden pazar yerlerinin “non-place” olup olmadığına ilişkin bir değerlendirme yapılmıştır. 

1.1. Araştırmanın Yöntemi ve Kapsamı  

Bu araştırmada nitel araştırma yöntemi benimsenmiş olup çalışma, literatür incelemesi ve alan gözlemlerine 

dayalı olarak yürütülmüştür. Araştırmanın kuramsal temelini pazar yerleri, kamusal mekân ve Marc Augé’nin 

non-place (yok-mekân) kavramına ilişkin ulusal ve uluslararası literatür oluşturmaktadır. Literatür incelemesini 

desteklemek amacıyla Kocaeli ili Kandıra ilçesinde bulunan Kandıra Kapalı Pazaryeri ve Kandıra Cumartesi 

Pazarı çalışma alanı olarak seçilmiş, bu alanlarda 01.09.2025–01.06.2026 tarihleri arasında düzenli gözlemler 

gerçekleştirilmiştir. Elde edilen veriler doğrultusunda pazar alanlarının mekânsal, fiziksel, sosyo-psikolojik ve 

çevresel gereksinimleri belirlenmiş, mevcut sorunlar değerlendirilmiş ve bu sorunlara yönelik tasarım önerileri 

geliştirilmiştir. Araştırma verileri betimsel analiz yöntemiyle yorumlanmış, elde edilen bulgular non-place 

kuramı çerçevesinde tartışılmıştır. Araştırmanın kapsamını pazar yerlerinin mekânsal özellikleri, tasarım 

gereksinimleri ve bu gereksinimlerin non-place kavramı bağlamında değerlendirilmesi oluşturmaktadır. Bu 

doğrultuda çalışma; mekânsal ve fiziksel gereksinimler, sosyo-psikolojik gereksinimler, zamansal kullanım ve 

esneklik ile çevresel uyum başlıkları altında ele alınmıştır. Araştırma alanı, Kandıra Kapalı Pazaryeri ve Kandıra 

Cumartesi Pazarı ile sınırlandırılmıştır. Çalışmanın temel amacı, pazar yerlerinin yalnızca ticari işlevleriyle 

değil, aynı zamanda mekânsal kimlik, aidiyet ve sosyal etkileşim üretme potansiyelleriyle değerlendirilerek non-

place kavramı karşısındaki konumunu ortaya koymaktır. 

Çalışmanın kuramsal altyapısı; Marc Augé, Francis D.K. Ching, Kevin Lynch, Jan Gehl, Christopher 

Alexander, Amos Rapoport ve Christian Norberg-Schulz gibi mekân kuramı ve kentsel tasarım alanında kabul 

görmüş araştırmacıların eserlerine dayanmaktadır. Bunun yanında pazar yerleri, kamusal mekân ve non-place 

kavramına ilişkin güncel tezler, akademik makaleler ve ilgili mevzuat hükümlerinden yararlanılmıştır. Özellikle 

Pazar Yerleri Hakkında Yönetmelik, pazar alanlarının işlevsel gereksinimlerinin belirlenmesinde temel kaynak 

olarak kullanılmıştır. 

2. NON-PLACE KAVRAMI 

Küreselleşen dünyada yaşam faaliyetlerimizin hızlanması, tüketim odaklı hayat tarzının kaçınılmaz olması, 

popüler kültürün sürekli kendini yenileyen yapısı, zaman, mekân ve bağlam arasındaki ilişkileri etkilemektedir. 

Modernite ve küreselleşmeyle birlikte ise, “ait olma, kimlik, oluşum süreci” kavramlarının yerini “etkileşim, 

geçici düzenleme, hareketli ilişkiler” kavramları almıştır. Günümüzde zaman-mekân ilişkilerinin yeniden 

tanımlanır olması ve gelişen iletişim teknolojileri nesneleri bulundukları “yer” den bağımsızlaştırmış ve her an 

her yerde olmak mümkün hale gelmiştir (Karasakaloğlu, 2011). Çağdaş kapitalist toplumun hızla değişen 

dinamikleri, bireylerin günlük yaşam pratiklerini ve mekân deneyimlerini dönüştürerek yeni mekânsal 

oluşumların ortaya çıkmasına zemin hazırlamıştır. Bu yeni mekân tipolojilerinden biri, Fransız antropolog Marc 

Augé tarafından geliştirilen “Non-Place (Yok-Mekân)” kavramıdır. Augé, 1992 yılında ortaya koyduğu bu 

kavramla, birey ile mekân arasındaki ilişkiyi geleneksel yaklaşımlardan farklı bir perspektifle ele almış ve 

kimlik, tarihsellik ve sosyal ilişkiler üretme kapasitesinden yoksun mekânları “yok-mekân” olarak 

tanımlamıştır. Türkçede “yok yerler” veya “yok-mekânlar” olarak karşılık bulan bu kavram, modern dünyanın 
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hız, hareketlilik ve geçicilik ekseninde şekillenen yeni mekânsal deneyimlerini açıklamak amacıyla 

geliştirilmiştir (Şahin, 2019). 

Augé’ye göre antropolojik anlamda bir “yer”, kimlik oluşturma, sosyal ilişkileri destekleme ve tarihsel 

süreklilik sağlama özelliklerine sahip olmalıdır. Bu bağlamda yer; kimlikli, ilişkisel ve tarihsel nitelikleri 

bünyesinde barındıran bir mekânsal oluşum olarak tanımlanmaktadır. Augé, söz konusu özelliklerden yoksun 

olan mekânları ise “yok-mekân” olarak nitelendirmektedir. Buna göre, bireyler arasında anlamlı ilişkiler 

kurulamayan, tarihsel bağlamdan kopuk ve kullanıcılarına aidiyet ya da kimlik duygusu sunmayan mekânlar 

yok-mekân olarak değerlendirilmektedir (Karasakaloğlu, 2011). Yerin özelliklerine daha detaylı bakıldığında; 

yerlerin belirli bir kimlik, tarih ve kültürel bağlam ile karakterize olduğu görülmektedir. Bir köy meydanı, tarihi 

bir kilise ya da aile evi gibi mekânlar, taşıdıkları anlamlar sayesinde kullanıcılarıyla güçlü bağlar kurmaktadır. 

Yerler aynı zamanda insanların birbirleriyle ve çevreleriyle geliştirdiği ilişkiler doğrultusunda şekillenmekte, bu 

ilişkiler yerin anlamını ve değerini belirlemektedir. Zaman içerisinde doğal ve organik bir süreçle gelişen bu 

mekânlar, yerel halkın ihtiyaçları ve tercihleri doğrultusunda biçimlenmektedir. Bununla birlikte yerler; 

insanların sosyal etkileşim kurduğu, bir araya geldiği ve topluluk duygusunu deneyimlediği alanlar olarak öne 

çıkmaktadır. Ayrıca bireysel ve kolektif bellekle doğrudan ilişkili olan yerler, sahip oldukları tarihsel ve kültürel 

miras aracılığıyla insanların kimliklerinin bir parçası hâline gelmektedir (Doğu, 2024). Kısaca özetleyecek 

olursak; Marc Augé’nin “yok-yer” (non-place) kavramı, kimlik, tarih ve ilişkisellikten yoksun, kullanıcılar 

arasında aidiyet duygusu ya da sosyal etkileşim üretmeyen, genellikle geçici kullanıma yönelik standartlaşmış 

mekânları tanımlar (Augé, 1997). Bu kavram, özellikle küresel ölçekte havalimanları, tren istasyonları, otogarlar 

gibi benzeşen ulaşım yapıları üzerinden açıklanabilir. Her ne kadar bu tür mekânlar kullanıcılarına tanıdık bir 

yapı sunarak belirli bir güven hissi yaratsa da genellikle kişisel ya da toplumsal etkileşimi teşvik etmeyen, 

bireyler arası bağ kurmayı zorlaştıran niteliklere sahiptir (Demirbaş,2025). 

Augé, metro istasyonları, havalimanları, yürüyen merdivenler, otoyollar, süpermarketler ve büyük alışveriş 

merkezleri gibi birçok mekânı “yok-mekân” kategorisinde değerlendirmektedir. Ona göre bu tür mekânlar, 

insanların ve nesnelerin hızlı dolaşımını sağlamak amacıyla tasarlanmış geçiş alanları olup, esas olarak işlevsel 

bir araç niteliği taşımaktadır. Yok-mekânların iki temel özelliğinden söz edilebilir. Birincisi, bu mekânlarda 

bulunmanın belirli bir gereksinimi karşılamaya yönelik olmasıdır. İkincisi ise, bu alanların kullanımının 

önceden tanımlanmış nesnel ve işlevsel amaçlarla sınırlı olmasıdır. Bu nedenle yok-mekânlar; tarihsel 

bağlamdan, kimlik üretiminden ve sosyal ilişkilerden büyük ölçüde arınmış mekânlar olarak tanımlanmaktadır. 

Buna karşılık insanlar, içinde bulundukları mekânlarla anlamlı ilişkiler kurma eğilimindedir ve bir mekânın 

“yer” niteliği kazanmasında bu ilişkilerin önemli bir rol oynadığı kabul edilmektedir. Başka bir ifadeyle, 

bireylerin mekânla kurdukları aidiyet, deneyim ve anlam ilişkileri, söz konusu mekânın kimlik kazanarak bir 

“yer”e dönüşmesini sağlamaktadır (Şahin, 2019). 

Yok-yer kavramının temel özellikleri incelendiğinde, bu mekânlarda bireylerin çoğunlukla anonim bir varlık 

olarak bulunduğu ve kullanıcılar arasında kişisel bağların kurulmadığı, dolayısıyla sosyal etkileşimin sınırlı 

kaldığı görülmektedir. Standartlaşmış tasarım anlayışıyla üretilen bu mekânlar, farklı coğrafyalarda benzer 

görünüm ve işlevsellik göstermekte; kullanıcı deneyimi ise genellikle belirli bir amaca yönelik kısa süreli ve 

geçici nitelikte olmaktadır. Ayrıca yok-yerler, büyük ölçüde tüketim ve dolaşım odaklı alanlar olarak öne 

çıkmakta; alışveriş merkezleri, süpermarketler ve hızlı yemek mekânları bu türün tipik örneklerini 

oluşturmaktadır. Yer ve yok-yer kavramları karşılaştırıldığında ise yerlerin kimlik, anlam ve tarihsel süreklilik 

barındırdığı; buna karşılık yok-yerlerin kimliksiz, anonim ve bağlamdan kopuk yapılar sergilediği 

anlaşılmaktadır. Yerler zaman içinde organik olarak gelişerek güçlü sosyal ve kültürel bağlar üretirken, yok-

yerler planlı ve yapay süreçler sonucunda ortaya çıkmakta ve küreselleşmenin etkisiyle homojen bir karakter 

kazanmaktadır. Bu nedenle yerler bireysel anılar ve toplumsal deneyimlerle zenginleşirken, yok-yerler daha çok 

ulaşım ve tüketim gibi tekil işlevlere indirgenmiş, tekdüze mekânsal deneyimler sunmaktadır (Doğu, 2024). 

Sonuç olarak, ilk çağlardan günümüze uzanan toplumsal, ekonomik, sosyal ve teknolojik dönüşümlerin zaman-

mekân algısıyla karşılıklı etkileşim içinde geliştiği; bu dönüşümlerin “yok-mekân” oluşum sürecini doğrudan 

etkilediği görülmektedir. Bu bağlamda, mekânsal dönüşüm süreçlerinin önemli bir örneğini oluşturan ve 

geleneksel kamusal yaşamın en eski biçimlerinden biri olarak kabul edilen pazar yeri kavramının, “non-place” 

ile olan ilişkisini sorgulamak üzere ele alınması gerekmektedir. 

3. PAZAR YERİ KAVRAMI 

Farsça “bazar” kelimesinden gelen “pazar” sözcüğü, “kapı yanında yapılan iş anlamına” gelmektedir (Mortan ve 

Küçükerman’dan akt. Kurt Kıral, 2020). Pazaryerleri, insanoğlunun ticaret etkinliğini biçimlendirdiği en eski 

mekânlardan biridir. Yunanlıların agora, Romalıların forum dedikleri pazar yerleri antik çağlardan günümüze 

kadar kullanıcılara alışveriş imkânı sağlamış ve değişik birimleriyle kalabalık insan topluluklarına hizmet 

vermiştir (Evcil,1991). 
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Orta Çağ’ın en karakteristik alışveriş mekânı pazaryerleridir. Bu dönemde Avrupa’da pazaryerleri, 

çoğunlukla katedrallerin çevresinde ve kent meydanlarında oluşan, plansız gelişmiş ticaret alanları olarak 

ortaya çıkmıştır (Tokyay’dan akt. Kurt Kıral, 2020). Belirli bir süre için malların satışa sunulduğu bu 

alanlar, satıcılar ve alıcıların bir araya gelerek temel ihtiyaçların karşılandığı, kamusal buluşma ve 

etkileşim noktaları niteliği taşımaktadır (Kurt Kıral, 2020). Orta Çağ yerleşimlerinde pazaryerleri yalnızca 

ticaretin gerçekleştirildiği mekânlar değil, aynı zamanda sosyal ilişkilerin kurulduğu ve geliştirildiği 

organize kamusal alanlar olarak işlev görmüştür. Dönemin kent yaşamında pazarlar, kalabalık ve fiziksel 

etkileşimle özdeşleşen; fikir alışverişine imkân tanıyan, dinamik ve adeta festivali andıran sosyal ortamlar 

olarak algılanmıştır. Bu bağlamda Orta Çağ Avrupası’ndaki pazaryerleri, katedrallerin çevresinde ve kent 

meydanlarında kurulan geçici ve gezici panayır niteliğindeki ticaret alanları olarak değerlendirilmektedir 

(Aktaş, 2009).  

Orta Çağ sonrası dönemlerde pazar yerleri, özellikle erken modern dönemden itibaren Sanayi Devrimi ve 

kentleşme süreçlerinin etkisiyle önemli yapısal ve işlevsel dönüşümler geçirmiştir. Bu dönüşüm sürecinde 

pazaryerleri, plansız ve yarı-organik kamusal alan karakterinden uzaklaşarak giderek belediye ve devlet 

denetimi altında düzenlenen mekânlara dönüşmüştür. Vergilendirme, hijyen ve güvenlik gibi unsurların 

kurumsal çerçevede ele alınmasıyla birlikte pazaryerleri daha kontrollü ve organize yapılar kazanmıştır. 

Mekânsal açıdan ise geçici ve dağınık kullanım biçimlerinden sabit, planlı ve belirli günlerde işleyen ya da 

kalıcı yapılar içinde konumlanan sistemlere evrilmiş; kapalı çarşılar ve pazar holleri bu dönüşümün önemli 

örneklerini oluşturmuştur. Sanayi Devrimi sonrası üretim ve şehirleşme dinamiklerinin etkisiyle 

pazaryerleri, geniş ölçekli ticaret alanlarından ziyade perakende satışın yoğunlaştığı tüketim odaklı 

mekânlar hâline gelmiştir. Buna paralel olarak Orta Çağ’daki güçlü sosyal etkileşim ve kamusal karşılaşma 

niteliği zamanla zayıflamış, pazaryerleri ağırlıklı olarak ekonomik işlevin ön plana çıktığı alanlara 

dönüşmüştür. 20. yüzyılda ise modernleşme süreçlerinin etkisiyle hijyen, düzen ve erişilebilirlik kriterleri 

doğrultusunda standartlaşan pazaryerleri, daha rasyonel ve işlevsel mekânsal organizasyonlara sahip hale 

gelmiştir. 

Osmanlı İmparatorluğu zamanında ise aynı işlevi kapalıçarşılar sağlamış ve bir tür pazar yeri olma özelliği 

taşımışlardır. Farklı tür ve kalitede mal ve ürünlerin satıldığı pazar yerleri, her gelir grubundan insanları 

bünyesine çekebilecek niteliklere sahiptir. Bu sistemin başarıya ulaşması, daha sonraki yıllarda büyük 

mağazaların oluşmasına neden olmuştur. O günlerden günümüze yıllar geçmesine rağmen; bugün de pazar 

yerleri gerek kırsal gerek kentsel yaşamın bir parçası olmaya devam etmektedir (Şahin,2005).  

4. PAZAR YERLERİNİN MEKÂNSAL ÖZELLİKLERİ 

Pazar yerinin planlanması; kullanıcı sirkülasyonu, satış birimlerinin organizasyonu ve kamusal alan 

kullanımı arasındaki işlevsel dengenin kurulmasını esas alır. Bu bağlamda, kullanıcıların satış birimlerine 

kolay ve kesintisiz erişimini sağlayan, yığılmaları önleyen ve akışı süreklilik içinde kurgulayan bir dolaşım 

sistemi oluşturulması gerekmektedir. Ana ve ara aksların yeterli genişlikte tasarlanması, mekânın ilk girişte 

okunabilir olması ve engelli erişimine uygun çözümler (rampa, kot farkı düzenlemeleri vb.) bu sistemin 

temel bileşenleridir. Satış birimlerinin modüler ve belirli bir düzen içerisinde kurgulanması, mümkünse 

belediyeler tarafından standartlaştırılmış ve belirli tiplerde tasarlanan tezgâh sistemlerinin kullanılması hem 

görsel bütünlük hem de işleyiş açısından önem taşırken, ürün gruplarına göre yapılacak zonlama (örneğin 

tekstil, sebze-meyve, gıda gibi) kullanıcıların mekânı daha hızlı ve kolay algılamasını sağlar ve karmaşayı 

azaltır.  

Özellikle kapalı pazar alanlarında, yönetmeliklerle belirlenen tuvalet, zabıta birimi, çöp toplama yeri gibi 

zorunlu mekânların yanı sıra, yeme-içme alanları, küçük ölçekli ticari birimler ve kullanıcıların vakit 

geçirebileceği sosyal alanların planlanması, mekânın yalnızca pazar kurulan günlerde değil, farklı zaman 

dilimlerinde de aktif olarak kullanılmasına katkı sağlar. Bununla birlikte, etkinlik alanlarına da 

dönüşebilme kurgusu, yeterli aydınlatma ile güvenliğin sağlanması, doğal havalandırma ve iklimlendirme 

çözümleri gibi çevresel faktörler de tasarımın önemli bileşenleridir. Kurulum ve toplanma süreçlerinde 

yaşanan yoğunluğu azaltmak amacıyla yükleme-boşaltma alanlarının kullanıcı sirkülasyonundan 

ayrıştırılması gerekirken, yön bulmayı kolaylaştırmak için tabela sistemleri, renk kodlamaları, zemin 

farklılaşmaları ve referans noktaları gibi mekânsal algıyı güçlendiren tasarım araçlarından 

yararlanılmalıdır. Ayrıca, pazar yerinin yalnızca bir alışveriş alanı değil, aynı zamanda sosyal etkileşim 

mekânı olduğu göz önünde bulundurularak oturma alanları, belirli yerlerde oluşturulacak küçük meydanlar 

ve çocuk oyun alanları gibi kamusal kullanım öğelerinin tasarıma dâhil edilmesi önemlidir. Tüm bu 

yaklaşımlar, esnek, okunabilir, erişilebilir ve çok amaçlı yaşayan bir pazar mekânı oluşturulmasına olanak 

tanımaktadır. 
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4.1.Pazar Mekânlarının Sınıflandırılması 

Pazar yerleri; kuruldukları çevreye, fiziksel özelliklerine ve kullanım biçimlerine göre birbirinden farklılık 

göstermektedir. Bu farklılıklar, pazardaki işleyişi, alışveriş yapanların deneyimini ve mekânın kullanımını 

doğrudan etkiler. Dolayısıyla, pazar yerlerinin karmaşık yapısını ve tasarım ihtiyaçlarını analiz edebilmek 

için bir sınıflandırma yapmak gerekmektedir. Bu doğrultuda pazar mekânları, bu çalışmada iki temel grup 

altında incelenmiştir: İlk olarak, dış etkenlerden korunma durumunu belirleyen “kapalı ve açık pazarlar”; 

ikinci olarak ise pazarın sokak ya da meydan üzerindeki yerleşim düzenini ve insan hareketini yönlendiren 

“yayılım şemasına göre pazarlar” ele alınmıştır. Yayılım şemasına göre pazarlar da kendi içinde doğrusal 

(lineer), düzensiz (irregular), gridal (kare/dikdörtgen) ve dairesel olmak üzere dört farklı biçimde ele 

alınmıştır (Şekil 1).  

 

Şekil 1.Pazar Mekânlarının Sınıflandırılması. 

4.1.1.Kapalı-Açık Olma Durumuna Göre Pazarlar 

4.1.1.1.Kapalı Pazarlar 

Kapalı pazarlar, satış faaliyetlerinin belirli bir üst örtü ve yapı sistemi altında gerçekleştiği, iklimsel 

koşullardan bağımsız olarak yıl boyunca kullanılabilen planlı ticaret mekânlarıdır (Görsel 1). Bu pazar 

tipolojisinde, satış alanları ile sirkülasyon aksları önceden tanımlanmış bir düzen içerisinde kurgulanır ve 

kullanıcı hareketleri daha kontrollü bir biçimde yönlendirilir. Yağış, rüzgâr ve aşırı sıcaklık gibi çevresel 

etkenlere karşı sağladığı koruma sayesinde hem kullanıcı konforunu hem de ürün kalitesini artıran kapalı 

pazarlar, bu yönüyle açık pazarlara kıyasla daha avantajlı bir kullanım sunar. Bununla birlikte, kapalı 

pazarlar yalnızca fiziksel koruma sağlamanın ötesinde; kontrollü iklimlendirme, düzenli altyapı ve planlı 

elektrik dağıtım sistemleri ile daha güvenli, düzenli ve sürdürülebilir bir mekânsal organizasyon oluşturur. 

Bu bağlamda, aydınlatma, havalandırma ve enerji altyapısının önceden kurgulanmış olması hem kullanıcı 

deneyimini iyileştirmekte hem de pazarın işleyişini daha sistemli ve verimli hale getirmektedir. Pazar alanı, 

kapalı bir meydan işlevi üstlenerek pazarın kurulmadığı günlerde tören, kutlama, düğün, konferans, sportif 

etkinlikler, toplu yemek, sergi ve gösteri gibi çok amaçlı kullanımlara imkân tanıyan kamusal bir mekân 

olarak değerlendirilmektedir. Bu yönüyle belediyeler, sivil toplum kuruluşları ve dernekler için çeşitli 

organizasyonlara ev sahipliği yapabilecek esnek bir kullanım alanı sunmaktadır. Ayrıca pazar alanı 

içerisinde yer alan sabit programlı birimler, bu çok işlevli yapıyı destekleyici nitelik taşımaktadır. Market, 

restoran, kafe, belediye hizmet birimleri ve manav gibi birimler, alanın gün boyu ve yıl boyunca aktif 

kullanımını sağlayarak kamusal ve sosyal etkileşimi güçlendirmektedir. Bununla birlikte söz konusu sabit 

birimler, kira gelirleri aracılığıyla yapı ve çevresel peyzajın bakım ve işletme giderlerine ekonomik katkı 

sunmaktadır (Gün, 2020). Satış alanları, pazarcıların tezgâhlarını kuracakları ve satış yapacakları alan 

olduğundan bu alanın oluşturulmasında, erişim kolaylığı tasarımın belirleyici etkeni olmalıdır. 
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Görsel 1.  Kapalı Pazar Yeri -Kandıra’da Kurulan Çarşamba Pazarı (URL-1) ve Açık Pazar Yeri -Kandıra’da Kurulan 

Cumartesi Pazarı (URL-2). 

4.1.1.2. Açık Pazarlar 

Açık semt pazarları, plan şemasında belirlenmiş net bir sınırlama ve katı bir biçimsellik anlayışından 

ziyade, esnek ve çoğu zaman kendiliğinden gelişen bir mekânsal organizasyona sahiptir (Görsel 1). Bu 

yapı, pazar alanının çevre ile doğrudan ilişki kurmasına olanak tanırken, mekânsal sınırların belirsizliğiyle 

çevre dokuyla geçirgen bir kullanım ortaya çıkarır. Satış birimleri ve sirkülasyon alanları, çoğunlukla 

geçici düzenlemelerle oluşturulur ve bu durum mekânın farklı günlerde farklı yoğunluklara ve kullanım 

biçimlerine uyum sağlayabilmesini mümkün kılar. Ancak bu esneklik, aynı zamanda iklimsel koşullara 

karşı daha kırılgan bir yapı ortaya çıkarmaktadır. Yağış, rüzgâr ve güneş gibi dış etkenlere karşı genellikle 

branda sistemleri, geçici örtüler veya sabitleme elemanları gibi çözümler kullanılmakta; bu durum 

mekânsal konforun sürekliliğini ve kullanıcı deneyimini sınırlamaktadır. Buna karşın açık pazarlar, sahip 

oldukları bu geçici ve esnek yapı sayesinde kentsel yaşamla daha doğrudan ilişki kuran, dinamik ve 

değişken bir kamusal kullanım sergilemektedir. 

4.1.2.Yayılım Şemasına Göre Pazarlar 

4.1.2.1.Lineer (Doğrusal) Pazarlar 

Ching’e göre lineer organizasyon, bir dizi mekânın tek bir doğrultu boyunca sıralanmasıyla oluşan ve 

kullanıcıya güçlü bir yön duygusu kazandıran mekânsal düzenleme biçimidir (Ching, 2023: 74). Bu 

yaklaşımdan hareketle lineer planlama, pazar alanının belirli bir aks boyunca düzenli ve ardışık şekilde 

kurgulandığı mekânsal organizasyon türü olarak tanımlanabilir. Bu düzende satış birimleri genellikle tek 

yönlü veya karşılıklı olarak dizilmekte, kullanıcı hareketi ise doğrusal bir sirkülasyon hattı üzerinden 

gerçekleşmektedir (Görsel 2). Lineer kurgu, mekânın okunabilirliğini artırması ve kullanıcıların yön 

bulmasını kolaylaştırması bakımından önemli avantajlar sunmaktadır. Nitekim Lynch, güçlü doğrusal 

aksların kullanıcıların mekânı algılamasını ve yön bulmasını kolaylaştıran temel kentsel öğeler arasında yer 

aldığını belirtmektedir (Lynch, 1960: 72). Bu nedenle lineer planlama; dar sokaklar, tarihi ticaret aksları ve 

ulaşım koridorları boyunca kurulan pazar alanlarında yaygın olarak tercih edilmektedir. Ayrıca satış 

birimlerinin belirli bir düzen içerisinde sıralanması, denetim, güvenlik, kurulum ve işletme süreçlerinin 

daha etkin biçimde yürütülmesine katkı sağlamaktadır. 

Bununla birlikte lineer sistemlerin bazı sınırlılıkları da bulunmaktadır. Alternatif dolaşım rotalarının azlığı, 

yoğun kullanım dönemlerinde yaya sıkışıklıklarına neden olabilmekte ve kullanıcı hareketlerini belirli 

akslarda yoğunlaştırabilmektedir. Gehl (2011), doğrusal mekânlarda hareketin güçlü olmasına karşın 

insanların durma, karşılaşma ve sosyal etkileşim davranışlarının daha çok meydanlar ve düğüm 

noktalarında gerçekleştiğini ifade etmektedir. Bu durum, lineer pazar organizasyonlarında sosyal 

etkileşimin belirli noktalarda yoğunlaşmasına ve mekânsal deneyimin çeşitliliğinin sınırlanmasına yol 

açabilmektedir. Dolayısıyla lineer pazarlar; erişilebilirlik, yön bulma ve işlevsellik açısından önemli 

avantajlar sunarken, sosyal etkileşim ve mekânsal çeşitlilik bakımından bazı kısıtlar da içerebilmektedir. 
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Görsel 2.  Sırasıyla Lineer (Doğrusal) ve İrregular (Düzensiz) Pazar Yeri Mekân Organizasyonu. 

4.1.2.2.İrregular (Düzensiz) Pazarlar 

İrregular planlama, pazar alanının belirli bir geometrik düzene bağlı kalmaksızın, mevcut kentsel doku, 

topografya ve kullanım ihtiyaçları doğrultusunda organik biçimde şekillendiği mekânsal organizasyon 

türüdür. Bu planlama yaklaşımında satış birimleri, çoğunlukla mevcut boşluklara, sokak aralarına veya 

açık alanlara yerleşmekte; tezgâhların konumları fiziksel çevre koşulları, kullanıcı yoğunluğu ve satıcıların 

bireysel tercihlerine göre değişkenlik göstermektedir (Görsel 2). İrregular pazarlar, özellikle tarihsel süreç 

içerisinde kendiliğinden gelişen ticaret alanlarında ve geleneksel sokak pazarlarında yaygın olarak 

görülmektedir. Bu tür organizasyonlarda mekânsal düzen önceden belirlenmiş katı kurallardan ziyade 

kullanım süreçleri içerisinde oluşmakta ve zamanla değişebilmektedir. Rapoport'un (1977: 8-47) çevresel 

davranış yaklaşımında vurguladığı üzere, mekânsal biçimlenme yalnızca fiziksel planlama kararlarıyla 

açıklanamaz; kullanıcı davranışları, kültürel değerler ve gündelik yaşam pratikleri de bu sürecin temel 

belirleyicileridir. Bu çerçevede irregular pazarlar, zaman içerisinde kullanıcı gereksinimleri ve kullanım 

alışkanlıkları doğrultusunda gelişen, organik karaktere sahip ve mekânsal esnekliği yüksek kamusal alanlar 

olarak değerlendirilebilir. 

Bununla birlikte, belirli bir planlama sisteminin bulunmaması yön bulma sorunlarına, dolaşım akslarının 

kesintiye uğramasına ve yoğun kullanım dönemlerinde karmaşanın artmasına neden olabilmektedir. 

Lynch'in (1960: 46-49) mekânsal okunabilirlik yaklaşımına göre, düzenli referans noktalarının ve belirgin 

aksların bulunmaması kullanıcıların mekânı algılamasını zorlaştırabilmektedir. Ancak bu düzensiz yapı, 

aynı zamanda beklenmedik karşılaşmalara, spontane sosyal etkileşimlere ve farklı mekânsal deneyimlere 

olanak sağlayarak pazarın canlı ve dinamik karakterini güçlendirebilmektedir. Bu nedenle irregular 

pazarlar, planlama ve denetim açısından bazı zorluklar barındırsa da esneklik, çeşitlilik ve sosyal etkileşim 

bakımından önemli potansiyeller sunmaktadır. 

4.1.2.3.Gridal (Kare ve Dikdörtgen Formlu) Pazarlar 

Gridal planlama, satış birimlerinin yatay ve düşey akslar boyunca düzenli bir örüntü içerisinde 

yerleştirildiği, rasyonel planlama ilkelerine dayanan mekânsal organizasyon biçimidir (Görsel 3). Ching’e 

göre gridal organizasyon, mekânların belirli bir modül ve düzen içerisinde tekrarlanmasıyla oluşmakta ve 

kullanıcıya yüksek düzeyde mekânsal okunabilirlik sağlamaktadır (Ching, 2023: 244). Bu sistem, özellikle 

tanımlı kentsel parseller üzerinde kurulan pazar alanlarında yaygın olarak kullanılmaktadır. 

Gridal planlama yaklaşımında satış birimleri belirli modüller halinde düzenlenmekte, böylece alanın etkin 

kullanımı, denetimi ve yönetimi kolaylaşmaktadır. Düzenli akslar boyunca oluşturulan dolaşım sistemi, 

kullanıcıların farklı noktalara erişimini kolaylaştırırken, çoklu giriş ve çıkış olanakları sayesinde alternatif 

sirkülasyon rotalarının oluşmasına da imkân tanımaktadır. Lynch'in (1960: 140) belirttiği üzere, düzenli 

mekânsal örüntüler ve belirgin dolaşım aksları kullanıcıların mekânı daha kolay algılamasına ve yön 

bulmasına katkı sağlamaktadır. Bununla birlikte, gridal sistemlerin aşırı düzenli ve tekrarlı yapısı bazı 

durumlarda mekânsal monotonluk oluşturabilmektedir. Alexander ve arkadaşları (1977: 16-20), kullanıcı 

deneyimini destekleyen kamusal alanların yalnızca düzenli bir geometrik kurguya değil, aynı zamanda 

çeşitlilik ve karşılaşma olanakları sunan mekânsal örüntülere de sahip olması gerektiğini belirtmektedir. Bu 

nedenle gridal pazar organizasyonlarında yön bulma ve işletme kolaylığı sağlanırken, kullanıcı deneyimini 

zenginleştirecek odak noktaları, dinlenme alanları ve sosyal etkileşim mekânlarının oluşturulması önem 

taşımaktadır. Sonuç olarak gridal pazarlar; erişilebilirlik, denetim, alan verimliliği ve organizasyon 

kolaylığı açısından avantaj sunarken, mekânsal çeşitlilik ve deneyimsel zenginlik bakımından destekleyici 

tasarım kararlarına ihtiyaç duyabilmektedir. 
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Görsel 3. Sırasıyla Gridal (Kare ve Dikdörtgen Formlu) ve Dairesel Formlu Pazar Yeri Mekân Organizasyonu. 

4.1.2.4.Dairesel Pazarlar 

Dairesel planlama, satış birimlerinin merkezi bir odak noktası etrafında radyal biçimde örgütlendiği 

mekânsal organizasyon türüdür (Görsel 3). Bu planlama yaklaşımında dolaşım aksları merkezde 

birleşmekte ve kullanıcı hareketi çevreden merkeze doğru yönlendirilmektedir. Ching’e göre merkezi 

organizasyon, ikincil mekânların baskın bir merkez etrafında konumlanmasıyla oluşmakta ve kullanıcıların 

dikkatini belirli bir odak noktasına çekmektedir (Ching, 2023: 73). Bu nedenle dairesel pazarlar, yalnızca 

ticari faaliyetlerin gerçekleştirildiği alanlar değil, aynı zamanda sosyal ve kamusal etkileşimlerin 

yoğunlaştığı mekânlar olarak değerlendirilmektedir. 

Lynch (1960: 72), kentsel mekânlarda insanların yönelimlerini kolaylaştıran ve hareketleri organize eden 

düğüm noktalarının (nodes) önemli referans alanları oluşturduğunu belirtmektedir. Dairesel pazar 

organizasyonlarında merkez, bu tür bir düğüm noktası işlevi görmekte; kullanıcıların buluşma, bekleme ve 

karşılaşma faaliyetlerini desteklemektedir. Benzer şekilde Gehl (2011: 31-38), kamusal yaşamın en yoğun 

biçimde insanların durabildiği, bir araya gelebildiği ve etkileşim kurabildiği mekânlarda geliştiğini ifade 

etmektedir. Bu bağlamda merkezi odak noktası, sosyal etkileşimin ve topluluk hissinin güçlenmesine katkı 

sağlamaktadır. Bununla birlikte dairesel planlamada merkezde aşırı yoğunlaşma meydana gelebilmekte ve 

özellikle yüksek kullanıcı yoğunluğunda dolaşım sorunları ortaya çıkabilmektedir. Ayrıca merkezden 

uzaklaşan alanlarda kullanıcı hareketliliğinin azalması, bazı satış birimlerinin görünürlüğünü olumsuz 

etkileyebilmektedir. Buna rağmen dairesel pazar organizasyonu, güçlü mekânsal kimliği, kolay 

algılanabilir yapısı ve sosyal etkileşimi teşvik eden kurgusu sayesinde pazar alanının aynı zamanda bir 

kamusal toplanma ve etkinlik mekânı olarak kullanılmasına olanak tanımaktadır. 

Belirtilen plan düzenlerinin dışında, pazar alanlarının kurulacağı mekânın fiziksel özelliklerine, topografik 

yapısına, çevresel koşullarına, kullanıcı yoğunluğuna ve mevcut kentsel dokuya bağlı olarak farklı yerleşim 

biçimleri de ortaya çıkabilmektedir. Pazar yerleşimleri, yalnızca belirli geometrik şemalarla sınırlı 

olmayıp; alanın boyutu, sınırları, ulaşım ve kullanım gereksinimleri doğrultusunda esnek bir biçimde 

şekillenebilmektedir. Bu nedenle pazar organizasyonları, kuruldukları alanın biçimsel özelliklerine uyum 

sağlayarak farklı form ve düzenlerde kurgulanabilen dinamik mekânsal yapılar olarak değerlendirilebilir. 

4.2. Pazar Alanlarında Gereksinimler 

Pazar alanı tasarımlarında bulunması gereken en temel hacimler; Pazar Yerleri Hakkında Yönetmelik’te 

belirtilen maddelere göre; pazarcı ve üretici satış yerleri, zabıta bürosu, çöp toplama yeri ve tuvalettir. 

Pazarcı ve üretici satış yerleri pazarın ana mekânını oluşturmaktadır. Otopark, ibadethane ve çay ocağı gibi 

birimler ise bu mekâna hizmet eden destekleyici fonksiyonsiyonların yer aldığı mekânlardır.  

Yapılan araştırmada; ilgili yönetmeliklerin incelenmesi, yerel yönetimler ile yapılan görüşmeler, pazar yeri 

gözlemleri ve gerçekleştirilen yapılandırılmış mülakatlar sonucunda, bir pazar yerinde bulunması gereken 

işlevler ve gereksinimler belirlenmiştir. Bununla birlikte, mekânsal ve fiziksel gereksinimlerin yanı sıra 

sosyo-psikolojik gereksinimler, zamansal ve esneklik gereksinimleri ile çevresel uyum gibi başlıklar da 

değerlendirme kapsamına dâhil edilmiştir (Şekil 2). 
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Şekil 2. Pazar Alanlarında Gereksinimler Diyagramı. 

Pazar Yerleri Hakkında Yönetmelik’te Pazar yerlerine ilişkin özellikler kısaca şöyle belirtilmiştir (Pazar 

Yerleri Hakkında Yönetmelik, Resmî Gazete Tarih: 12.7.2012 Sayı: 28351); 

• “Pazar yerleri minimum 2500 kişinin ihtiyacını karşılayacak şekilde planlanır. Bir başka deyişle 

2500 kişilik bir tüketici cirosu bir pazarı yaşatacak büyüklük olarak kabul edilmektedir” (Göçer’den akt. 

Aksoy,2009). 

• “Pazara olan uzaklık maksimum 1,5 km olmalıdır. Erişme alanı yarıçapı 1,5 km olan pazarın hizmet 

alanı 700 ha kadar olmaktadır” (Göçer’den akt. Aksoy,2009). 

• “Pazar alanı içinde tezgâh büyüklüğü, ortalama 10-15 m2 olarak hesaplanabilir. Tezgâhlar arasındaki 

yaya yolu, en az 3 m olacak şekilde seçilmelidir” (Göçer’den akt. Aksoy,2009). 

• “Pazar yerlerinde; pazarcı ve üretici satış yerleri, zabıta bürosu, çöp toplama yeri, elektronik tartılar, 

hoparlör sistemi, aydınlatma sistemi, güvenlik kamerası ve tuvalet bulunması zorunludur”. 

• “Pazar yerleri, imar planında belirlenmiş veya asıl tahsis amacını engellememek kaydıyla ayrılmış 

diğer alanlarda bu Yönetmelikte belirtilen asgari koşulları taşıyacak şekilde belediyeler veya yüzde 

ellisinden fazlasına sahip oldukları iştirakleri tarafından kurulur. Gerçek veya diğer tüzel kişiler tarafından 

pazar yeri kurulamaz”. 

• “Semt pazarının kurulmasında, tüketici piyasasının büyüklüğü, ulaşım imkânları, semt pazarı sayısı ve 

bunların birbirlerine yakınlığı ile semt pazarının çevreye, altyapıya ve trafiğe getireceği yükler ile can ve 

mal güvenliği riski göz önünde bulundurulur”. 

• “Üretici pazarının kurulmasında, yörede yetiştirilen mal miktarı ve çeşidi, üretim sezonu ile üretici ve 

tüketici talepleri dikkate alınır”. 

• “Semt pazarı kurulan yerlerde, üretici pazarı semt pazarı ile aynı günde kurulamaz”. 

• “Tüketicilerce satın alınan malların ağırlığının kontrol edilebileceği, ilgili mevzuata uygun elektronik 

tartılar, pazar yerlerinin giriş ve çıkış noktalarına konulur”. 

• “Yerleşim planının hazırlanmasında; toplam satış yeri sayısının en az yüzde yirmisinin özel satış yeri 

olarak üreticilere ayrılması ve sebze ve meyveler ile diğer gıda ve ihtiyaç maddelerinin birbirlerini olumsuz 

etkilemeyecek şekilde ayrı ayrı satışa sunulması hususuna dikkat edilir”. 

4.2.1.Mekânsal ve Fiziksel Gereksinimler 

4.2.1.1.Mekânsal Organizasyon 

Mekânsal organizasyon, satış birimleri, sirkülasyon aksları ve servis alanlarının işlevsel bir bütünlük 

içerisinde düzenlenmesini ifade etmektedir. Ching’e göre mekânsal organizasyon, farklı işlevlere sahip 

mekânların birbiriyle kurduğu ilişkilerin belirlenmesi ve bu ilişkilerin kullanıcı deneyimini destekleyecek 

şekilde kurgulanması sürecidir (Ching, 2023). Pazar alanlarında mekânsal organizasyonun temel amacı, 

kullanıcı hareketlerini yönlendiren, işlevler arasındaki ilişkileri düzenleyen ve mekânın etkin kullanımını 

sağlayan bir sistem oluşturmaktır. Pazarın işleyişi ve verimliliği, satış alanları, servis birimleri ve dolaşım 

ağının hiyerarşik bir düzen içerisinde planlanmasına bağlıdır. Bu kapsamda ana ve ikincil dolaşım 

akslarının açık biçimde tanımlanması, kullanıcıların yön bulmasını kolaylaştırırken mekânın 
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okunabilirliğini de artırmaktadır. Lynch (1960), kullanıcıların mekânı algılayabilmesi ve yönünü 

belirleyebilmesi için belirgin dolaşım sistemlerinin ve mekânsal referansların önemine dikkat çekmektedir. 

Planlı bir mekânsal organizasyon, yaya akışının kesintisiz biçimde sürdürüldüğü, mal kabul, yükleme-

boşaltma ve atık toplama gibi servis faaliyetlerinin kullanıcı trafiğinden ayrıştırıldığı bütüncül bir mekânsal 

akış oluşturmayı hedeflemektedir (Görsel 4). Böylece hem kullanıcı konforu ve güvenliği artırılmakta hem 

de pazarın işletme süreçleri daha etkin ve düzenli bir şekilde yürütülebilmektedir. Ayrıca işlevler 

arasındaki ilişkinin doğru kurulması, yoğun kullanım dönemlerinde oluşabilecek yaya sıkışıklıklarını 

azaltarak mekânın erişilebilirliğine ve kullanım kalitesine katkı sağlamaktadır. 

   

Görsel 4. Sırasıyla Yönlendirilmiş Yaya Aksları Mekânsal Organizasyonu ve Referans Noktaları. 

4.2.1.2.Röper Noktaları ve Yön Bulma 

Röper noktaları, kullanıcıların mekân içerisinde konumlarını algılamalarını, yönlerini belirlemelerini ve 

hedeflerine ulaşmalarını kolaylaştıran görsel referans elemanlarıdır. Lynch’e göre kentlerin ve kamusal 

mekânların okunabilirliğini artıran temel unsurlardan biri, kullanıcıların zihinsel haritalarında kolaylıkla 

tanımlayabildiği referans noktalarıdır (Lynch, 1960: 78, 138). Bu nedenle röper noktaları, özellikle 

karmaşık ve yoğun kullanıma sahip mekânlarda yön bulmayı destekleyen önemli tasarım araçları olarak 

değerlendirilmektedir. Pazar alanları gibi kalabalık ve dinamik kamusal mekânlarda kullanıcıların mekânı 

kolay algılayabilmesi ve dolaşım sistemini anlayabilmesi, mekânsal organizasyonun başarısını doğrudan 

etkilemektedir. Çatı formu, farklılaştırılmış zemin dokuları, belirgin renk kullanımları, sanat objeleri, bilgi 

panoları veya anıtsal nitelik taşıyan mimari elemanlar kullanıcılar için referans noktası oluşturabilmektedir 

(Görsel 4). Bu tür elemanlar, mekânın okunabilirliğini artırarak kullanıcıların bulundukları konumu daha 

kolay algılamalarına ve hedefledikleri alanlara daha etkin şekilde ulaşmalarına katkı sağlamaktadır. 

Özellikle büyük ölçekli pazar alanlarında giriş noktaları, merkezi toplanma alanları ve önemli işlevlerin 

bulunduğu bölgelerde oluşturulan belirgin röper noktaları, yön bulma sürecini desteklemekte ve kullanıcı 

hareketlerini organize etmektedir. Böylece hem dolaşım sistemi daha anlaşılır hale gelmekte hem de 

kullanıcı deneyimi ve mekânsal algı güçlenmektedir. 

4.2.1.3.Erişilebilirlik 

Erişilebilirlik, tüm kullanıcıların yaş, fiziksel yeterlilik veya bireysel farklılıklarından bağımsız olarak bir 

mekâna ulaşabilmesi, mekân içerisinde güvenli ve bağımsız biçimde hareket edebilmesi ve sunulan 

hizmetlerden eşit şekilde yararlanabilmesi olarak tanımlanmaktadır. Evrensel tasarım yaklaşımına göre 

mekânlar, yalnızca belirli kullanıcı grupları için değil, toplumun tüm kesimlerinin kullanımına uygun 

olarak tasarlanmalıdır (Story ve Mace, 1998). Bu kapsamda pazar alanlarında erişilebilirlik; engelli 

bireyler, yaşlılar, çocuklar, hamileler ve çocuk arabası kullanan ebeveynler gibi farklı kullanıcı gruplarının 

gereksinimlerini dikkate alan kapsayıcı tasarım kararlarını içermektedir. Pazar alanlarında erişilebilirliğin 

sağlanması yalnızca rampa uygulamalarıyla sınırlı değildir. Dolaşım akslarının yeterli genişlikte 

planlanması, kot farklarının uygun eğimlerle çözülmesi, kaymaz zemin malzemelerinin kullanılması, 

hissedilebilir yüzeylerin oluşturulması, yönlendirme ve bilgilendirme sistemlerinin erişilebilir biçimde 

tasarlanması bu yaklaşımın temel bileşenleri arasında yer almaktadır (Görsel 5). Gehl’e göre (2011:91) 

pazar yerlerinde ve büyük mağazalarda tezgâhlar arasındaki olağan mesafe 2 ila 3 metre olup bu boyut 

yaya trafiğine, her iki tarafta alışverişe ve her iki taraftaki malların net bir şekilde görülmesine olanak tanır. 

Ayrıca satış birimleri, oturma alanları, tuvaletler ve diğer ortak kullanım mekânlarının tüm kullanıcılar 

tarafından rahatlıkla kullanılabilecek şekilde düzenlenmesi gerekmektedir. 

Steinfeld ve Maisel’e (2012: 18-20) göre erişilebilir çevreler yalnızca fiziksel engelleri ortadan kaldırmakla 

kalmamakta, aynı zamanda bireylerin toplumsal yaşama katılımını destekleyerek mekânın kullanım 

kalitesini artırmaktadır. Bu bağlamda erişilebilirlik, pazar alanlarının işlevselliğini ve kullanıcı 

memnuniyetini artıran temel tasarım kriterlerinden biri olarak değerlendirilmektedir. 
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Görsel 5. Sırasıyla Pazarda Erişilebilir Planlama ve Ergonomi. 

4.2.1.4.Ergonomi 

Ergonomi, insanın fiziksel, bilişsel ve davranışsal özelliklerinin tasarım sürecine yansıtılması ve insan ile 

çevre arasındaki ilişkinin kullanıcı konforunu ve performansını artıracak şekilde düzenlenmesi olarak 

tanımlanmaktadır (Pheasant ve Haslegrave, 2018: 4-5). Pazar alanlarında ergonomi; satış tezgâhlarının 

boyutları, sergileme yükseklikleri, dolaşım alanları ve kullanıcılar arasındaki etkileşim mesafelerinin 

antropometrik verilere uygun olarak tasarlanmasını kapsamaktadır. Satış tezgâhlarının yüksekliği, 

ürünlerin rahatlıkla görülebilmesi ve erişilebilmesi açısından önemli bir tasarım kriteridir. Benzer şekilde 

tezgâh derinliği, sergileme açısı ve ürün yerleşimi hem satıcının çalışma verimliliğini hem de müşterinin 

alışveriş deneyimini doğrudan etkilemektedir. Kullanıcıların eğilme, uzanma veya zorlayıcı vücut 

hareketleri gerçekleştirmeden ürünlere ulaşabilmesi ergonomik tasarımın temel hedeflerinden biridir.  

Bununla birlikte pazar alanlarında ergonomi yalnızca satış birimleriyle sınırlı değildir. Dolaşım akslarının 

yeterli genişlikte planlanması, oturma elemanlarının uygun ölçülerde tasarlanması ve kullanıcı 

yoğunluğunun dikkate alınması da mekânsal konforun sağlanmasında önemli rol oynamaktadır. Panero ve 

Zelnik’e (1979) göre insan ölçüleri ve hareket alanları dikkate alınmadan tasarlanan mekânlar kullanıcı 

konforunu azaltmakta ve kullanım verimliliğini olumsuz etkilemektedir. Bu nedenle ergonomik tasarım 

kararları hem satıcıların çalışma koşullarını iyileştiren hem de kullanıcıların alışveriş deneyimini 

destekleyen temel mekânsal gereksinimler arasında yer almaktadır (Görsel 5). 

4.2.1.5. Donatı Elemanları 

Donatı elemanları, kullanıcıların mekânı daha etkin, güvenli ve konforlu biçimde kullanabilmesini 

sağlayan, aynı zamanda mekânsal kimliğin oluşumuna katkıda bulunan tamamlayıcı tasarım bileşenleridir. 

Pazar alanlarında aydınlatma elemanları, oturma birimleri, çöp kutuları, yönlendirme levhaları, gölgelikler, 

bisiklet parkları, bilgi panoları ve modüler satış üniteleri başlıca kentsel donatı elemanları arasında yer 

almaktadır (Görsel 6). Kentsel donatılar, kamusal mekânların yalnızca işlevsel gereksinimlerini 

karşılamakla kalmayıp aynı zamanda kullanıcı deneyimini, mekânsal kaliteyi ve çevresel algıyı da 

şekillendirmektedir. Bu nedenle donatı elemanlarının tasarımı, yerleşimi ve malzeme özellikleri, pazar 

alanının genel kullanım performansını doğrudan etkilemektedir.  

Özellikle oturma birimleri ve dinlenme alanları kullanıcıların mekânda daha uzun süre vakit geçirmesine 

olanak tanırken, yönlendirme levhaları ve bilgi panoları mekânsal okunabilirliği artırarak yön bulmayı 

kolaylaştırmaktadır. Aydınlatma elemanları ise güvenliğin sağlanması ve pazar alanının farklı zaman 

dilimlerinde kullanılabilmesi açısından önemli bir işlev üstlenmektedir. Bunun yanında modüler satış 

üniteleri, pazar alanının değişen ihtiyaçlara uyum sağlamasına katkıda bulunarak mekânsal esnekliği 

desteklemektedir. Gehl’e (2011) göre kamusal mekânların başarısı, yalnızca fiziksel büyüklüklerine değil, 

kullanıcıların temel gereksinimlerini karşılayan ve sosyal etkileşimi teşvik eden donatı elemanlarının 

niteliğine de bağlıdır. Bu bağlamda donatı elemanları, pazar alanlarının işlevselliğini artıran teknik 

bileşenler olmanın yanı sıra, mekânsal kimliği güçlendiren ve kullanıcı deneyimini zenginleştiren önemli 

tasarım unsurları olarak değerlendirilmektedir. 
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Görsel 6.Pazar Alanlarında Bulunması Gereken Donatı Elemanları ve İklimlendirme. 

4.2.1.6. İklimlendirme 

İklimlendirme, pazar alanlarında kullanıcı konforunu, hava kalitesini ve mekânsal kullanım performansını 

etkileyen temel tasarım bileşenlerinden biridir. Özellikle yarı açık ve kapalı pazar yerlerinde doğal 

havalandırma, gün ışığından yararlanma ve uygun gölgeleme stratejilerinin birlikte ele alınması 

gerekmektedir. Olgyay ve arkadaşlarına (2015) göre iklim koşullarına uyumlu tasarım kararları, 

kullanıcıların termal konforunu artırırken enerji gereksinimini azaltarak daha sürdürülebilir mekânlar 

oluşturulmasına katkı sağlamaktadır. Bu doğrultuda pazar alanlarında doğal hava akışını destekleyen 

açıklıklar, çatı havalandırma elemanları ve uygun yapı yönlenmeleri, kirli havanın ortamdan 

uzaklaştırılmasına ve temiz hava dolaşımının sağlanmasına yardımcı olmaktadır. Özellikle taze gıda 

ürünlerinin satışının yapıldığı alanlarda yeterli hava sirkülasyonu, hijyen koşullarının korunması ve 

kullanıcı sağlığının desteklenmesi açısından büyük önem taşımaktadır. Bunun yanında gün ışığının etkin 

kullanımı, görsel konforu artırırken yapay aydınlatma ihtiyacını azaltarak enerji tasarrufuna katkı 

sağlamaktadır. 

Doğal havalandırma ve pasif iklimlendirme stratejileri, kullanıcıların termal konforunu destekleyen en 

önemli çevresel tasarım araçları arasında yer aldığından pazar alanlarının tasarımında hâkim rüzgâr 

yönleri, güneşlenme koşulları ve yerel iklim özellikleri dikkate alınmalı; doğal havalandırma ve aydınlatma 

olanaklarından en üst düzeyde yararlanılmalıdır. Böylece hem kullanıcı konforu artırılmakta hem de daha 

sağlıklı, sürdürülebilir ve enerji etkin pazar mekânları oluşturulabilmektedir (Görsel 6). Tarihsel süreçte 

pazar yerlerinin konumlandırılmasında iklim koşulları önemli bir belirleyici olmuştur. Geleneksel 

kentlerde pazar alanları çoğu zaman hâkim rüzgârlardan korunan, aşırı güneşlenmeye maruz kalmayan ve 

kullanıcı konforunu destekleyen alanlarda kurulmuştur. Özellikle Orta Çağ Avrupa kentleri ile Osmanlı 

kentlerinde çarşı ve pazarların yapı adaları arasında, dar sokak dokusu içerisinde veya çevre yapılar 

tarafından korunan bölgelerde konumlandırılması, iklimsel konforun sağlanmasına yönelik bir yaklaşım 

olarak değerlendirilmektedir. Bu durum, günümüzde de pazar alanlarının tasarımında yerel iklim 

verilerinin, hâkim rüzgâr yönlerinin ve güneşlenme koşullarının dikkate alınmasının önemini ortaya 

koymaktadır. 

4.2.1.7.Altyapı 

Altyapı, pazar alanlarının kesintisiz ve güvenli bir şekilde işletilebilmesi için gerekli olan teknik 

sistemlerin bütününü ifade etmektedir. Elektrik, temiz su, atık su, yağmur suyu drenajı, haberleşme ve 

aydınlatma sistemleri gibi teknik bileşenler, kullanıcılar tarafından doğrudan algılanmasa da pazarın 

işleyişini sağlayan temel unsurlar arasında yer almaktadır. Ching’e (2020) göre yapı ve mekânların başarısı 

yalnızca görünen fiziksel bileşenlerine değil, aynı zamanda bu bileşenleri destekleyen teknik altyapı 

sistemlerinin etkinliğine de bağlıdır. Özellikle gıda satışının yapıldığı pazar alanlarında temiz su ve atık su 

sistemlerinin yeterli kapasitede planlanması, hijyen koşullarının sağlanması açısından büyük önem 

taşımaktadır. Bunun yanında elektrik altyapısının satış birimlerine güvenli ve kontrollü biçimde 

ulaştırılması, aydınlatma, soğutma ve çeşitli ekipmanların kullanılabilmesini mümkün kılmaktadır. Yağmur 

suyu drenaj sistemleri ise yüzey sularının birikmesini önleyerek kullanıcı güvenliğini ve mekânsal konforu 

artırmaktadır. Günümüzde modern pazar alanlarında teknik altyapının modüler sistemlerle bütünleşik 

olarak tasarlanması, kurulum ve söküm süreçlerini kolaylaştırmakta, bakım ve işletme maliyetlerini 

azaltmaktadır. Ayrıca altyapı sistemlerinin esnek ve sürdürülebilir biçimde planlanması, pazar alanlarının 

farklı etkinlikler için kullanılabilmesine de olanak sağlamaktadır. Bu nedenle altyapı, pazar alanlarının 

işlevselliğini, güvenliğini ve sürdürülebilirliğini doğrudan etkileyen temel mekânsal gereksinimlerden biri 

olarak değerlendirilmektedir (Görsel 7). 
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Görsel 7. Pazar Alanlarının Tasarımında Gerekli Altyapı Planlanmaları. 

4.2.1.8. Hijyen 

Hijyen, pazar alanlarında kullanıcı sağlığının korunması, gıda güvenliğinin sağlanması ve mekânın 

sürdürülebilir biçimde kullanılabilmesi açısından temel tasarım gereksinimlerinden biridir. Özellikle gıda 

satışının gerçekleştirildiği pazar yerlerinde hijyen koşullarının sağlanması hem işletme süreçlerine hem de 

mekânsal tasarım kararlarına bağlıdır. Bu nedenle yüzey malzemelerinin gözeneksiz, kolay temizlenebilir, 

dayanıklı ve bakım gereksinimi düşük özelliklere sahip olması önem taşımaktadır. Mekân tasarımının kir 

ve atık birikimine izin vermeyecek şekilde çözümlenmesi, uygun drenaj sistemlerinin oluşturulması ve atık 

yönetiminin etkin biçimde planlanması hijyenin sağlanmasında önemli rol oynamaktadır. Bunun yanında 

satış alanları, dolaşım aksları ve yükleme-boşaltma bölgelerinin düzenli temizlenebilmesine olanak 

sağlayan tasarım kararları, mekânın kullanım kalitesini artırmaktadır.  

Hijyen gereksinimleri yalnızca satış alanlarıyla sınırlı değildir. Tuvaletler, ibadethaneler, yeme-içme 

alanları, çöp toplama noktaları ve ortak kullanım mekânları gibi yoğun kullanıcı hareketine sahip alanların 

da belirli temizlik ve bakım standartlarına uygun olarak planlanması gerekmektedir. Dünya Sağlık 

Örgütü’ne göre kamusal kullanım alanlarında hijyen koşullarının yetersiz olması, bulaşıcı hastalıkların 

yayılma riskini artırmakta ve kullanıcıların mekân algısını olumsuz yönde etkilemektedir (WHO, 2022). 

Gehl (2011), kullanıcıların bir kamusal mekânda daha uzun süre vakit geçirmesinin temel koşullarından 

birinin güvenli ve temiz bir çevre olduğunu belirtmektedir. Bu bağlamda hijyen, yalnızca sağlıkla ilgili bir 

gereklilik değil, aynı zamanda kullanıcı konforunu, mekânsal kaliteyi ve pazar alanının tercih 

edilebilirliğini doğrudan etkileyen önemli bir tasarım kriteri olarak değerlendirilmektedir (Görsel 8). 

  

Görsel 8. Kandıra Kapalı Pazar Yerinde Pazarın Kurulmadığı Günde Gözlemlenen Su Birikintileri ve Alanda 

Bırakılan Atıklar (Kaynak: Yazar Arşivi, 2026). 

4.2.1.9. Atık Yönetimi 

Atık yönetimi, pazar faaliyetleri sırasında ve sonrasında oluşan organik ve inorganik atıkların toplanması, 

ayrıştırılması ve alandan güvenli bir şekilde uzaklaştırılmasını kapsamaktadır. Özellikle gıda ürünlerinin 

satıldığı pazar alanlarında atıkların düzenli yönetilmesi, hijyen koşullarının korunması ve çevresel etkilerin 

azaltılması açısından önem taşımaktadır. Bu kapsamda geri dönüştürülebilir ve organik atıkların 

kaynağında ayrıştırılması, uygun toplama noktalarının oluşturulması ve atık toplama merkezlerinin 

kullanıcı dolaşımını engellemeyecek şekilde planlanması gerekmektedir. Ayrıca servis araçlarının bu 

alanlara kolay erişebilmesi, atıkların hızlı ve etkin biçimde alandan uzaklaştırılmasına katkı sağlamaktadır. 

Etkin bir atık yönetim sistemi, pazar alanlarının temiz, düzenli ve sürdürülebilir bir kamusal mekân olarak 

kullanılmasını desteklemektedir (Görsel 9). 
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Görsel 9.Sırasıyla Kandıra Kapalı Pazar Yerinde Gözlemlenen Alanda Bırakılmış Çöp Poşeti (Kaynak: Yazar 

tarafından çekilmiştir, 2026), Pazar Alanlarında Etkin Atık Yönetimi İçin Önerilen Atık Toplama Alanlarının 

Mekânsal Yerleşimi. 

4.2.2.Sosyo-Psikolojik Gereksinimler 

4.2.2.1. Sosyal Etkileşim ve Kamusallık 

Pazar yerleri, sadece ticari faaliyetlerin gerçekleştirildiği alanlar değildir. Bu alanlar aynı zamanda 

toplumun farklı kesimlerini bir araya getiren önemli kamusal mekânlardır. Bu alanlar, kullanıcılar arasında 

sosyal karşılaşmaların, iletişimin ve gündelik etkileşimlerin gerçekleşmesine olanak sağlayarak kamusal 

yaşamın önemli bir parçasını oluşturmaktadır. Gehl’e (2011:101) göre kamusal mekânların başarısı, 

insanların bir araya gelmesine ve sosyal etkileşim kurmasına imkân tanıyan fiziksel koşullar sunabilmesine 

bağlıdır. 

Pazarların sahip olduğu açık ve erişilebilir yapı, farklı yaş, gelir ve sosyal gruplardan bireylerin aynı 

mekânı paylaşmasını mümkün kılmaktadır. Bunun yanında alışveriş sürecinin doğasında yer alan pazarlık 

kültürü, tezgâhların birbirine yakın konumlanması ve giriş-çıkışların kontrol altında tutulmaması gibi 

özellikler kullanıcılar arasındaki etkileşimi artırarak pazarların kamusal niteliğini güçlendirmektedir 

(Watson’dan akt. Keleşmehmet, 2023). Bu yönüyle pazar yerleri, yalnızca ekonomik değişimin 

gerçekleştiği alanlar olarak görülmemelidir. Bu alanlar sosyal ilişkilerin kurulduğu, toplumsal bağların 

güçlendiği ve kent yaşamının deneyimlendiği önemli kamusal mekânlar olarak değerlendirilmelidir (Görsel 

10, 11). 

 

Görsel 10. Pazar Mekânında Dinlenme, Bekleme ve Sosyalleşme İşlevlerini Destekleyen Kamusal Kullanım Alanları. 

    

Görsel 11. Kandıra Cumartesi Pazarı ve Kapalı Pazaryeri Örnekleri Üzerinden Pazarların; Karşılaşma, Etkileşim ve 

Alışveriş Faaliyetlerini Gerçekleştirdiği Kamusal Mekân Kullanımı (Kaynak: Yazar Arşivi, 2026). 
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4.2.2.2. Aidiyet ve Mekânsal Kimlik 

Aidiyet ve mekânsal kimlik, pazar yerlerinin yalnızca fiziksel bir satış alanı olmanın ötesinde, kullanıcı 

belleğinde yer eden ve süreklilik gösteren bir “yer duygusu” üretmesiyle ilişkilidir. Norberg-Schulz’a 

(1980) göre mekânlar, kullanıcıların deneyimleri ve kültürel ilişkileri aracılığıyla anlam kazanmakta ve 

kimlik oluşturmaktadır. Bu bağlamda pazar yerleri, yerel mimari doku, kültürel alışkanlıklar ve bölgesel 

özelliklerden izler taşıyarak kullanıcıların mekânı tanımasını, benimsemesini ve sahiplenmesini 

desteklemektedir. Pazar alanları çoğu zaman geçici tezgâhlar, açık veya yarı açık mekânsal kurgular, basit 

yapı elemanları ve gündelik yaşam pratikleri gibi kullanıcıların aşina olduğu mekânsal kodlar üzerinden 

tanımlanmaktadır. Kuşaktan kuşağa aktarılan bu mekânsal örüntüler, pazarların toplumsal hafızada yer 

edinmesini sağlayarak aidiyet duygusunu güçlendirmektedir. Bu nedenle pazar yerleri, yalnızca ekonomik 

faaliyetlerin gerçekleştiği alanlar değildir. Aynı zamanda yerel kültürün ve toplumsal ilişkilerin görünür 

olduğu kamusal mekânlar olarak değerlendirilmektedir. 

Bu durum, Augé'nin (1995) tanımladığı non-place (yok-mekân) kavramının aksine, pazarların güçlü bir 

mekânsal kimlik ve aidiyet üreten alanlar olduğunu göstermektedir. Her ne kadar dönemsel olarak kurulan 

ve dönüşebilen yapılar olsalar da pazar yerleri, kullanıcılar için yabancılaşma yaratan bir alan değildir. 

Kültürel sürekliliği, toplumsal hafızayı ve yer duygusunu güçlendiren mekânlar olarak öne çıkmaktadır 

(Görsel 12). 

 

Görsel 12. Pazar Mekânının Kullanıcılar İçin Bir Buluşma Noktası Oluşturarak Mekânsal Kimlik ve Aidiyet 

Duygusunu Desteklemesine Yönelik Temsili Gösterim. 

4.2.2.3. Güvenlik 

Güvenlik, pazar alanlarının kullanıcılar tarafından rahat, güvenli ve konforlu biçimde kullanılabilmesini 

sağlayan temel tasarım kriterlerinden biridir. Bu kavram yalnızca fiziksel emniyeti değil, aynı zamanda 

kullanıcıların mekânı güvenli olarak algılamasını da kapsamaktadır. Jacobs’a (1961: 51,70) göre kamusal 

alanlarda güvenliğin sağlanmasında en etkili unsurlardan biri, kullanıcıların birbirlerini görebildiği ve 

doğal gözetimin gerçekleşebildiği mekânsal düzenlemelerdir. Pazar alanlarında yeterli aydınlatmanın 

sağlanması, görüş alanını kısıtlayan kör noktaların azaltılması ve dolaşım akslarının açık biçimde 

tanımlanması kullanıcıların mekânı daha güvenli algılamasına katkı sağlamaktadır. Bunun yanında satış 

birimlerinin birbirleriyle görsel ilişki kurabilecek şekilde yerleştirilmesi ve ortak kullanım alanlarının 

görünür konumlarda planlanması doğal gözetimi desteklemektedir. CPTED1 yaklaşımında da belirtildiği 

üzere, görünürlüğün artırılması ve mekânsal kontrolün güçlendirilmesi suç ve güvenlik risklerinin 

azaltılmasında önemli rol oynamaktadır (Crowe, 2000: 22). Bu yaklaşıma göre bir mekânın tasarımı doğru 

yapılırsa suç, düzensizlik ve güvenlik riskleri azaltılabilir. Bu nedenle güvenlik, yalnızca teknik önlemlerle 

değil; mekânsal organizasyon, aydınlatma, görünürlük ve kullanıcı hareketlerini destekleyen tasarım 

kararlarıyla birlikte ele alınması gereken önemli bir kamusal mekân niteliğidir.  

4.2.2.4. Mahremiyet ve Kişisel Alan 

Mahremiyet ve kişisel alan, bireylerin çevreleriyle kurdukları fiziksel ve sosyal ilişkilerde kendilerini rahat 

ve güvende hissetmelerini sağlayan önemli mekânsal gereksinimler arasında yer almaktadır. Hall’a (1966) 

göre insanlar, sosyal etkileşim düzeyine bağlı olarak belirli mesafe gereksinimlerine sahiptir ve bu 

mesafelerin ihlal edilmesi kullanıcı konforunu olumsuz etkileyebilmektedir. Pazar yerleri gibi yoğun 

kullanıcı hareketinin bulunduğu kamusal alanlarda bu durum daha belirgin hale gelmektedir. Her ne kadar 

 
1 Crime Prevention Through Environmental Design 8Çevresel Tasarım Yoluyla Suçun Önlenmesi) yaklaşımı. Kavram ilk olarak C. Ray Jeffery 
tarafından 1971 yılında ortaya atılmış, daha sonra Timothy Crowe tarafından geliştirilmiştir. 



International Journal of Social and Humanities Sciences Research (JSHSR) 

1201 
 

pazarlar sosyal etkileşimin ve kamusal yaşamın yoğun olarak yaşandığı mekânlar olsa da kullanıcıların 

alışveriş sırasında veya kısa süreli dinlenme anlarında ihtiyaç duyduğu kişisel alan hissinin korunması 

önem taşımaktadır. Bu nedenle tasarım sürecinde yalnızca satış birimlerinin düzenlenmesi değil, aynı 

zamanda kullanıcıların kalabalık ortamdan kısmen uzaklaşabileceği oturma alanları, dinlenme noktaları ve 

geçiş yoğunluğunun daha az olduğu ara mekânların oluşturulması da gerekmektedir. Gehl’e (2011: 159) 

göre başarılı kamusal mekânlar, sosyal etkileşimi teşvik ederken aynı zamanda kullanıcıların bireysel 

konfor gereksinimlerine de cevap verebilmelidir. Bu bağlamda mahremiyet ve kişisel alan 

gereksinimlerinin dikkate alınması, pazar alanlarında kullanıcı memnuniyetini ve mekânsal kaliteyi artıran 

önemli tasarım kriterlerinden biri olarak değerlendirilmektedir (Görsel 13). 

   

Görsel 13. Kullanıcıların Kişisel Alan İhtiyaçlarına Yanıt Veren ve Mekânsal Konforu Destekleyen Ara Kullanım 

Alanlarının Temsili Gösterimi. 

Satıcı ve kullanıcılar için tanımlanmış yarı açık boşluklar, dinlenme alanları ve yeşil dokuyla desteklenmiş 

geçiş bölgeleri, pazarın yoğun ve kaotik yapısını dengelerken aynı zamanda daha kontrollü ve nefes 

alınabilir mikro-mekânlar oluşturur. Böylece, kamusal etkileşim devam ederken bireysel konfor ve kişisel 

alan ihtiyacı da mekânsal düzeyde karşılanmış olur. 

4.2.3.Mekânsal Esneklik ve Dönüşüm 

4.2.3.1. Çok İşlevlilik  

Çok işlevlilik, pazar alanlarının yalnızca haftanın belirli günlerinde kullanılan ticari mekânlar olmaktan 

çıkarılarak, kentsel yaşamın farklı zaman dilimlerinde de aktif biçimde kullanılabilmesini ifade etmektedir. 

Birçok kentte pazar alanları, faaliyet göstermedikleri günlerde atıl, denetimsiz ve kimi zaman güvensiz 

kentsel boşluklara dönüşebilmektedir. Bu durum hem mekânsal verimliliği azaltmakta hem de kamusal 

alanın sürekliliğini olumsuz etkilemektedir. Bu nedenle pazar alanlarının tasarımında esnek ve dönüşebilir 

mekânsal çözümlerin benimsenmesi önem taşımaktadır. Hareketli donatı elemanları, modüler satış 

birimleri ve çok amaçlı açık alanlar sayesinde pazar mekânları yalnızca ticari faaliyetlere değil, aynı 

zamanda kültürel etkinliklere, konserlere, kermeslere, spor faaliyetlerine, sergilere ve mahalle 

buluşmalarına da ev sahipliği yapabilmektedir. Gehl’e (2011) göre kamusal alanların başarısı, farklı 

kullanıcı gruplarına ve çeşitli kullanım senaryolarına olanak tanıyan esnek yapılar sunabilmesine bağlıdır. 

Çok işlevli kullanım yaklaşımı, mekânın günün ve haftanın farklı zamanlarında canlı kalmasını sağlayarak 

kullanıcı yoğunluğunu artırmakta, doğal gözetimi desteklemekte ve kamusal alanın güvenliğini 

güçlendirmektedir. Ayrıca bu yaklaşım, pazar alanlarının yalnızca alışveriş yapılan geçici mekânlar değil, 

kent yaşamının sürekliliğine katkı sağlayan sosyal ve kültürel odaklar haline dönüşmesini mümkün 

kılmaktadır (Görsel 14). Non-place olarak tanımlanan mekânlar çoğunlukla geçiş odaklı ve tek işlevli 

alanlar iken, çok işlevli pazar alanları sosyal, kültürel ve ekonomik faaliyetleri bir arada barındırarak güçlü 

kamusal ilişkiler üretmektedir. 

 

Görsel 14. Pazar Alanının Pazar Kurulmadığı Zamanlarda Farklı Kamusal İşlevlere Uyum Sağlayabilen Çok İşlevli 

ve Dönüşebilir Mekân Kullanımının Temsili Gösterimi. 
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4.2.3.2. Modüler Sistemler 

Modüler sistemler, pazar alanlarında kurulum ve söküm süreçlerinin daha hızlı, düzenli ve verimli şekilde 

gerçekleşmesini sağlayan bir yaklaşım olarak ele alınmaktadır. Geleneksel uygulamalarda tezgâhların 

farklı ölçü ve yapıda olması hem kurulum sürecini uzatmakta hem de mekânsal organizasyonda 

düzensizliklere yol açabilmektedir. Bu durum hem zaman kaybına hem de kullanıcı deneyiminde 

karmaşaya neden olmaktadır. Modüler bir sistemin benimsenmesiyle birlikte, pazarcıların kullandığı donatı 

elemanlarının standartlaştırılması ve tek tip üretimle desteklenmesi mümkün hale gelir. Böylece farklı 

satıcı ihtiyaçlarına uyum sağlayabilen, ancak aynı temel birim üzerinden gelişen bir yapı oluşur. 

Belediyeler tarafından tedarik edilip yönetilebilecek bu sistem, hem kurulum-söküm süreçlerini hızlandırır 

hem de pazar alanında daha kontrollü, düzenli ve okunabilir bir mekânsal organizasyon sağlar (Görsel 15). 

   

Görsel 15. Modüler Pazar Elemanları ve Kentsel Çevre ile Uyum. 

4.2.3.3. Çevresel Uyum 

Çevresel uyum, pazar alanının bulunduğu kentsel çevre ile fiziksel, işlevsel ve görsel açıdan 

bütünleşmesini ifade etmektedir. Bu yaklaşımda tasarımın, mevcut sokak dokusuna, yaya ve araç dolaşım 

sistemlerine uyum sağlaması, çevresindeki hareket akışını kesmeden kent yaşamının doğal bir parçası 

olarak işlemesi amaçlanmaktadır. Lynch’e (1960) göre başarılı kentsel mekânlar, çevresindeki dolaşım 

ağları ve mekânsal referanslarla bütünleşerek kullanıcıların kent algısını güçlendirmektedir. Çevresel uyum 

yalnızca fiziksel bağlantılarla sınırlı olmayıp, mekânın bulunduğu yerin tarihsel, kültürel ve sosyal 

özellikleriyle kurduğu ilişkiyi de kapsamaktadır. Norberg-Schulz’a (1980) göre mekânın kimliği, 

bulunduğu çevrenin doğal ve kültürel özellikleriyle kurduğu ilişkiler üzerinden şekillenmektedir. Bu 

nedenle pazar alanlarının tasarımında yerel mimari karakter, malzeme kullanımı, iklimsel koşullar ve 

kullanıcı alışkanlıkları gibi bağlamsal verilerin dikkate alınması önem taşımaktadır. Bağlamsal özelliklerin 

çağdaş tasarım anlayışıyla yeniden yorumlanması, pazar alanlarının hem bulunduğu çevreyle uyumlu hem 

de kendine özgü bir kimlik geliştirmesine katkı sağlamaktadır. Böylece pazar alanı, çevresine yabancılaşan 

bağımsız bir nesne olmaktan çıkarak kentsel dokunun sürekliliğini destekleyen ve bulunduğu yerle anlamlı 

ilişkiler kuran bir kamusal mekân niteliği kazanmaktadır (Görsel 15). 

4.2.4. Pazar Donatı Elemanları 

Pazar yerleri, sabit alışveriş mekânlarının aksine, kullanıcı ihtiyaçlarına göre anlık olarak şekillenen bir 

kurguya sahiptir. Bu mekânlarda donatı elemanları; kullanım amaçlarına, kullanıcılara ve mekânın o anki 

gereksinimlerine göre incelenmektedir. Donatıların tasarımı ve yerleşimi, sadece bir sergileme aracı 

olmanın ötesinde; pazar kurgusu içindeki gerekliliklere cevap veren elemanlardır. Bunlar; pazarcıların 

kullandığı elemanlar, genel donatı elemanları ve bu elemanlara ek olarak yardımcı elemanlar olarak üç 

grupta incelenmektedir. Ancak pazar yerini diğer kentsel mekânlardan ayıran temel durum, bazı donatıların 

kullanıcının anlık ihtiyaçlarına göre şekillenebilen ve yeni işlevler kazanabilen esnek araçlar olmasıdır. 

Pazar yerlerini diğer alışveriş mekânlarından ayıran en önemli özellik, donatıların “beklenmedik işlevler” 

kazanmasıdır. Bu durum, bir nesnenin tasarlandığı amaç dışında başka bir ihtiyacı karşılamasıdır. Örneğin; 

pazarcı, ürününü getirdiği plastik kasayı pazar kurulunca ters çevirip üzerine oturarak bir oturma elemanına 

dönüştürebilmektedir. Bir başka örnekle; içindeki su biten bir su bidonu, ip ile brandaya bağlanarak 

rüzgârda uçmayı engelleyen bir ağırlık merkezine dönüştürebilmektedir. 
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“Kendiliğinden gelişen tasarım” (ad-hoc) kavramı, pazar yerlerinin esnek ve kullanıcı odaklı yapısını 

açıklayan önemli bir yaklaşım olarak değerlendirilmektedir. Pazar alanlarında gözlenen bu esneklik ve 

mekânsal öğelerin bağlama bağlı olarak beklenmedik işlevler üstlenmesi, literatürde “ad-hoc” (geçici/özel 

amaçlı) tasarım anlayışıyla ilişkilendirilmektedir. Ad-hoc kavramını, kısaca elde avuçta bulunanın 

doğaçlama ile mevcut soruna sunulan çözüm olarak özetleyebiliriz. Latince olan bu terimin İngilizce diline 

en yakın çevirisi ‘for this’ yani ‘buna özgü’ ya da ‘özellikle bunun için’ olacaktır (Wikipedia, 2019). “Ad 

hoc” terimi daha çok ekonomi ve politika alanlarında kullanılmış olsa da kullanımı mimarlık alanında da 

yaygınlaşmaya devam etmektedir (Kılınç, 2021).  

       

Görsel 16.Mevcut ve Önerilen Pazar Donatıları ile Altyapı Sistemlerinin Morfolojik Analizi. 

4.2.4.1. Pazarcıların Kullandığı Donatı Elemanları 

Doğrudan satış eyleminin gerçekleşmesini sağlayan ve genellikle pazarcıya ait olan kişisel donatılardır. 

4.2.4.1.1.Tezgâhlar (Sergileme Alanları) 

Tezgâhlar, pazar alanlarının temel satış birimlerini oluşturan ve ürünlerin sergilenmesi, depolanması ve 

satışının gerçekleştirilmesini sağlayan donatı elemanlarıdır. Ahşap, metal, plastik veya bu malzemelerin 

birleşiminden üretilebilen tezgâhlar, satılan ürün türüne ve kullanım gereksinimlerine göre farklı boyut ve 

biçimlerde tasarlanabilmektedir. Geleneksel pazarlarda doğrudan zemin üzerine serilen bez yaygılar da 

basit bir satış birimi olarak bu kapsamda değerlendirilmektedir. Tezgâhlar yalnızca ürün sergileme işlevi 

görmekle kalmayıp, pazar alanının mekânsal organizasyonunu belirleyen temel elemanlar arasında yer 

almaktadır. Tezgâhların yerleşim düzeni, kullanıcı dolaşımını, görüş alanlarını ve satıcı-müşteri 

etkileşimini doğrudan etkilemektedir. Ayrıca günümüzde modüler sistemlerle tasarlanan tezgâhlar, 

kurulum ve söküm süreçlerini kolaylaştırmakta, depolama ve taşınabilirlik açısından avantaj sağlamaktadır. 

Bazı tezgâhlar raf, çekmece veya depolama bölmeleri gibi ek bileşenler içererek kullanım verimliliğini 

artırabilmektedir (Görsel 17, 18).  

    

Görsel 17.Kandıra Kapalı Pazar Yerinde ve Cumartesi Pazarında Görülen Tezgâh Çeşitleri (Kaynak: Yazar Arşivi, 

2026). 

     

Görsel 18. Pazar Tezgâhlarının Mevcut ve Önerilen Kullanım Biçimleri. 
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4.2.4.1.2. Ölçme Aletleri 

Satış işleminin teknik doğruluğunu sağlayan, mekanik veya dijital ölçüm araçlarıdır. Ürün miktarının 

doğru belirlenmesini sağlayarak hem alıcı hem satıcı açısından güvenilir bir alışveriş ortamı oluşturur. Bu 

elemanlar, ticari denetim ve standartların sağlanması açısından da önemli bir rol üstlenir (Görsel 19). 

 

Görsel 19. Modern Pazar Mekânlarında Yer Alması Hedeflenen Elektronik ve Akıllı Ölçüm Sistemleri 

4.2.4.1.3. Fiyat Bilgi Levhaları 

Fiyat bilgi levhaları, satışa sunulan ürünlere ilişkin fiyat, ürün adı, menşei veya diğer açıklayıcı bilgilerin 

kullanıcıya aktarılmasını sağlayan bilgilendirme elemanlarıdır. Karton, plastik, ahşap veya dijital ekranlar 

gibi farklı malzemelerden üretilebilen bu elemanlar, ürün bilgilerinin görünür ve okunabilir şekilde 

sunulmasına yardımcı olmaktadır. Pazar alanlarında fiyat bilgi levhaları, kullanıcıların ürünleri 

karşılaştırmasını kolaylaştırırken alışveriş sürecinde şeffaflığı ve erişilebilirliği artırmaktadır. Ayrıca 

ürünlerin düzenli biçimde tanımlanmasına katkı sağlayarak satış alanlarının daha okunabilir ve düzenli 

algılanmasını desteklemektedir (Görsel 20). 

 

Görsel 20. Fiyat Etiketlerinde Tipografik Bütünlük ve Okunabilirlik Gerekliliği (Kaynak: Yazar Arşivi, 2026) ve 

Modern Pazar Mekânlarında Görsel Bütünlük Sağlayan, Tek Tip ve Okunaklı Kurumsal Etiketleme Sistemleri.  

4.2.4.1.4. Ürün Depolama ve Nakliye Elemanları 

Ürünlerin nakliyesi ve pazar süresince muhafazası için kullanılan plastik veya ahşap istifleme birimleridir. 

Bu elemanlar, ürünlerin düzenli sergilenmesine katkı sağlarken aynı zamanda taşıma ve depolama 

süreçlerini kolaylaştırır. Üst üste istiflenebilir olmaları, mekânsal organizasyon açısından da avantaj sağlar. 

4.2.4.2.Genel Donatı Elemanları 

Pazarın bütününe hizmet eden hem müşterilerin hem de pazarcıların ortak kullandığı, genellikle belediye 

veya idare tarafından sağlanan sabit unsurlardır. 

4.2.4.2.1. Oturma Birimleri  

Oturma birimleri, kullanıcıların dinlenme, bekleme ve sosyal etkileşim ihtiyaçlarını karşılayan temel 

kentsel donatı elemanlarıdır. Pazar alanlarında belediye tarafından yerleştirilen sabit banklar, gölgelikli 

oturma alanları veya çevrede bulunan kalıcı oturma mekânları bu kapsamda değerlendirilmektedir. Gehl’e 

(2011) göre oturma olanakları, kullanıcıların kamusal mekânlarda daha uzun süre vakit geçirmesini 

sağlayan en önemli fiziksel unsurlardan biridir. Pazar alanlarında konumlandırılan oturma birimleri, 

alışveriş sürecinde dinlenme ihtiyacını karşılarken aynı zamanda kullanıcıların çevreyi gözlemlemesine, 

sosyalleşmesine ve mekânla daha güçlü ilişki kurmasına olanak tanımaktadır. Bu nedenle oturma 

elemanları, yalnızca konfor sağlayan donatılar değil, pazar alanının kamusal niteliğini ve kullanım 

kalitesini artıran önemli mekânsal bileşenler olarak değerlendirilmektedir (Görsel 21). 
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Görsel 21.Pazarcıların Kendi İmkânlarıyla Oluşturdukları Oturma Birimleri (Kaynak: Yazar Arşivi, 2026) ve Pazar 

Kullanım Alışkanlıklarına Uygun Oturma Çözüm Önerileri. 

4.2.4.2.2. Çeşmeler 

El yıkama, ürün temizliği ve pazarcıların günlük kullanım ihtiyaçlarını karşılayan ortak su noktalarıdır. 

Pazar alanlarında hijyenin sağlanması açısından kritik öneme sahip olan bu birimler, özellikle gıda satışı 

yapılan alanlara yakın konumlandırılarak kullanıcıların ve satıcıların suya hızlı ve kolay erişimini mümkün 

kılmalıdır. Çeşmelerin sayısı ve yerleşimi, pazarın büyüklüğü ve kullanıcı yoğunluğu dikkate alınarak 

planlanmalı; yoğun kullanım durumlarına cevap verebilecek kapasitede tasarlanmalıdır (Görsel 22). 

  

Görsel 22.  Pazar Alanları İçin Geliştirilen Çeşme ve Aydınlatma Ünitesi Önerileri.  

4.2.4.2.3. Aydınlatma 

Pazar yerleri, sabahın erken saatlerinde kurulum, gün boyu satış ve akşam saatleri gibi günün farklı 

saatlerinde hizmet veren alanlar olduğu için aydınlatma tasarımı, mekânın işlevselliğini doğrudan etkiler. 

Aydınlatma sistemleri; güvenlik anlamından, mekânsal anlamda da ürünün doğru algılanması üzerine 

kurgulanmalıdır. Aydınlatma, pazarın akşam saatlerinde kullanımında hem bu alanın yaşayan bir kamusal 

alan olduğu ve buradan hareketle de daha güvenli olarak algılanmasını sağlayacaktır (Görsel 22). 

4.2.4.2.4. Atık Birimleri 

Pazar sonunda oluşan çöplerin toplandığı büyük konteynerler ve geçici atık toplama noktalarıdır. Atıkların 

düzenli bir şekilde toplanmasını sağlayarak hijyen koşullarının korunmasına ve pazar alanının 

sürdürülebilir kullanımına katkı sağlar (Görsel 23). 

 

Görsel 23.  Sırasıyla Pazar Alanları İçin Atık Yönetim Sistemi Önerisi ve Pazar Alanı Mobil Hizmet Üniteleri ve 

Kullanım Senaryoları. 
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4.2.4.2.5. Mobil Üniteler 

Çay dağıtımı gibi gezici satış birimleri veya zabıta kontrol noktası gibi geçici hizmet alanlarıdır. Bu 

üniteler, pazarın ihtiyaçlarına göre konumlandırılabilen esnek yapılarıyla hem hizmet çeşitliliğini artırır 

hem de mekânsal kullanımın yapısına uyum sağlar (Görsel 23). Söz konusu birimler, ihtiyaç duyulması 

halinde yalnızca pazarın kurulduğu günlerle sınırlı kalmayıp, pazar dışındaki günlerde de alana hizmet 

sunabilecek şekilde işlevsel hale getirilebilir. 

4.2.5. Yardımcı Elemanlar 

Pazarın fiziksel olarak kurulmasını ve dış hava şartlarından korunmasını sağlayan “tamamlayıcı” 

parçalardır. 

4.2.5.1. Üst Örtü Elemanları 

Güneş ve yağmurdan korunmak için kullanılan branda, naylon veya bez çadır örtüleridir. Kapalı pazarlar 

için yardımcı eleman, açık pazarlarda ise temel üst örtü elemanlarıdır. Üst örtü, pazar tezgâhlarını güneş, 

yağmur veya diğer hava koşullarından korumak için kullanılan elemandır. Tente, kalıcı bir çatı yapısı veya 

germe membran sistemi olabilir.  Üst örtü sistemleri genellikle branda ve metal destek çubukları olmak 

üzere iki ana parçadan oluşur. Brandalar, köşelerinde yer alan metal halkalar yardımı ile metal çubuklara 

halatlarla bağlanarak bir gergi sistem oluşturulur. Aynı zamanda bazı pazarcıların satışa çıkardıkları 

ürünlerin niteliğine bağlı olarak tezgâhın uzantısı şeklinde bir sergileme aracı olarak da kullanılır 

(Ökdemir, 2018) (Görsel 24,25).  

 

Görsel 24. Kandıra Kapalı Pazar Yerinde Görülen Üst Örtü (Kaynak: Yazar Arşivi, 2026) ve Kandıra Cumartesi 

Pazarı’nda Üst Örtü İhtiyacının Şemsiyeler ile Karşılanması (Kaynak: Yazar Arşivi, 2026).  

 

Görsel 25 . Önerilen Sürdürülebilir Pazaryeri Üst Örtüsü ve Sistem Bileşenleri. 

4.2.5.2.Sabitleme, Bağlantı ve Gergi Gereçleri 

Brandayı ayakta tutan ipler, teller, kancalar ve bu iplerin ucuna ağırlık yapması için bağlanan su bidonları 

veya beton bloklardır. Bu elemanlar genellikle tezgâh iskeletine, direklere ya da çevredeki sabit noktalara 

bağlanarak örtünün rüzgâr, yağmur gibi dış etkenlere karşı dayanıklı olmasını ve pazarın geçici yapısının 

güvenli ve stabil bir şekilde kurulmasını sağlar (Görsel 26).  

     

Görsel 26. Pazar Tezgâhlarında Görülen Geçici Örtü Sabitleme Yöntemi (Kaynak: Yazar Arşivi, 2026) ve Yağmur 

Suyu Geri Kazanımını Destekleyen Üst Örtü ve Ankraj Sistemi Önerisi. 
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4.2.5.3. Geçici Tesisat Parçaları / Geçici Elektrik Donatıları 

Elektriğin tezgâhlara ulaştırılmasını sağlayan seyyar kablolar, çoklu prizler ve aydınlatma elemanları 

(duylu ampuller vb.) pazar yerlerinde yaygın olarak kullanılan geçici tesisat bileşenleridir. Bu sistemler, 

özellikle sabit altyapının bulunmadığı veya yetersiz olduğu durumlarda esnek kullanım imkânı sunarak 

pazarcıların ihtiyacına erişimini sağlar. Ancak geçici nitelikte olmaları nedeniyle, bu elemanların güvenli, 

düzenli ve kontrollü bir şekilde kullanılması büyük önem taşır. Kabloların gelişigüzel yerleştirilmesi hem 

kullanıcı sirkülasyonunu olumsuz etkileyebilir hem de takılma, düşme ve elektrik kaynaklı kazalara yol 

açabilir. Bu nedenle kablo kanalları, zemin altı geçişleri veya askı sistemleri gibi düzenleyici çözümlerle 

desteklenmeleri önerilmektedir. Ayrıca, dış mekân koşullarına dayanıklı, suya ve neme karşı korumalı 

ekipmanların tercih edilmesi; sistemin güvenliğini artırır. Geçici tesisatın belirli bir düzen içerisinde 

konumlandırılması ve mümkün olduğunca sabit altyapı ile entegre edilmesi, pazar alanında hem görsel 

düzenin sağlanmasına hem de kullanıcı konforunun artırılmasına katkı sunmaktadır (Görsel 27). 

  

Görsel 27.  Pazarcıların Kendi İmkânlarıyla Tezgâhlarına Sağladıkları Elektrik Bağlantıları (Kaynak: Yazar Arşivi, 

2026) ve Modüler Tezgâh Sistemine ve Yapısal İskelet İçerisine Tam Entegre Edilmiş Gizli Kablo Kanallı Geçici 

Elektrik Tesisatı Tasarımı Çözüm Önerisi. 

5. PAZAR YERİ TASARIMLARINDA GEREKSİNİMLERİN NON-PLACE BAĞLAMINDA 

DEĞERLENDİRİLMESİ 

Bu bölümde pazar yeri alanlarında belirlenen ihtiyaçlar Marc Augé’nin non-place kavramı bağlamında 

tartışılmaya çalışılmıştır. Marc Augé’ye göre bir alanın yer olarak tanımlanabilmesi için kendine özgü 

kimliği, ilişkisellik ve tarihi kimlik sahibi olması gerekir. Bunları taşımayan alanlar non-place olarak 

adlandırılmaktadır. Pazar alanlarında belirlenen mekânsal ve fiziksel ihtiyaçlar, sosyo-psikolojik ihtiyaçlar, 

zamansal kullanım ve esneklik, çevresel uyum açısından pazar yerlerinin non-place kavramına uygunluğu 

irdelenmektedir. 

5.1. Mekânsal ve Fiziksel Gereksinimler 

Erişilebilirlik, yön bulma sistemleri, donatı elemanları ve mekânsal organizasyon gibi unsurlar sadece 

işlevsel gereksinimler değildir. Bu unsurlar, kullanıcıların mekânı nasıl algıladığını, benimsediğini ve 

tekrar kullanma davranışlarını da etkilemektedir. Özellikle okunabilir ve erişilebilir mekânlar, kullanıcılar 

tarafından daha kolay benimsenmekte ve bu durum da mekânsal aidiyet duygusunun oluşmasına yardımcı 

olmaktadır. Bu nedenle, mekânsal organizasyonun güçlendirilmesi, pazar alanlarının anonim ve geçiş 

odaklı non-place karakterine dönüşmesini engelleyebilecek önemli bir tasarım aracı olarak öne 

çıkmaktadır. Dolayısıyla bir pazar yerinde mekânsal ve fiziksel gereksinimlerin karşılanması için 

kullanılacak donatı elemanları ve bileşenleri bu alanlara aynı zamanda bir kimlik ve aidiyet özelliği de 

kazandırabilmektedir. 

5.2. Sosyo-Psikolojik Gereksinimler 

Pazar alanlarını non-place kavramından ayıran en önemli unsurlar arasında aidiyet, güvenlik hissi, sosyal 

etkileşim ve toplumsal karşılaşmalar yer alır. Havalimanları, metro istasyonları veya alışveriş merkezleri 

gibi non-place örneklerinde, kullanıcılar arasında sınırlı sosyal ilişkiler gelişirken, pazar alanlarında 

pazarcılar arasında ve pazarcılar ile müşteriler arasında sürekli olarak tekrar eden yakın ilişkiler ve o alana 

bağlanma durumu ortaya çıkabilmektedir. Bu durum, pazarların ilişkisel mekân niteliğini daha da 

güçlendirmektedir. 

5.3. Zamansal Kullanım ve Esneklik 

Pazar alanlarının belirli günlerde kurulması ve geçici kullanım özelliği göstermesi, ilk bakışta non-place 

kavramıyla benzerlik taşıyor gibi görünebilir. Ancak, bir mekânın geçici olması onu direkt olarak non-

place yapmaz. Aynı alanda yıllardır süregelen pazar faaliyetleri, kullanıcıların hafızasında bir süreklilik 

oluşturur ve mekâna tarihsel bir derinlik kazandırır. 
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5.4. Çevresel Uyum 

Yerel iklim koşullarına, kültürel değerlere ve kullanıcı alışkanlıklarına uygun olarak tasarlanan pazar 

alanları, mekânsal kimliğin oluşumuna önemli katkılarda bulunmaktadır. Ancak, farklı şehirlerde benzer 

şekilde tasarlanan standart pazar alanları zamanla kimlik kaybına uğrayabilir. Bu nedenle, tasarım 

sürecinde yerel karakterin korunması büyük bir önem taşımaktadır. Pazar alanlarında belirlenen 

gereksinimlere baktığımızda, bu gereksinimlerin çoğunun kullanıcı ile mekân arasındaki bağı 

güçlendirmeyi hedeflediği görülmektedir. Dolayısıyla, bu gereksinimler sadece işlevselliği artıran unsurlar 

değil, aynı zamanda pazar alanlarının kimliksizleşmesini engelleyen ve mekânsal kimliği destekleyen 

tasarım unsurları olarak da değerlendirilebilir. Bu özellikler Tablo-1’de verilmektedir. 

Tablo 1. Pazar Yeri Tasarım Gereksinimlerinin Non-Place Kavramı Bağlamında Değerlendirilmesi. 

Gereksinim 

Grubu 

Tasarım Unsuru Non-Place ile İlişkisi Mekâna Katkısı 

M
e
k

â
n

sa
l 

v
e
 F

iz
ik

se
l 

G
er

e
k

si
n

im
le

r 

Mekânsal organizasyon 
Düzensiz ve okunamayan mekânlar kullanıcıda 
yabancılaşma yaratabilir. 

Mekânın okunabilirliğini ve 
kullanıcı deneyimini artırır. 

Röper noktaları ve yön bulma Kimliksiz mekânlarda yön bulma güçleşmektedir. 
Kullanıcının mekânı algılamasını 

ve benimsemesini sağlar. 

Erişilebilirlik Kullanıcı-mekân ilişkisini güçlendirir. 
Kapsayıcı ve aidiyet hissi 

oluşturan bir ortam sağlar. 

Ergonomi 
Kullanım kalitesini artırarak mekân deneyimini 

olumlu etkiler. 
Kullanıcı memnuniyetini artırır. 

Donatı elemanları 
Kimliksiz alanların aksine mekânsal karakter 
oluşturabilir. 

Mekânın özgünlüğünü ve 
işlevselliğini destekler. 

İklimlendirme 
Kullanıcı konforunu artırarak mekânın tercih 

edilmesini sağlar. 

Sürekli kullanım ve mekânsal 

bağlılık oluşturur. 

S
o

sy
o

-

P
si

k
o
lo

ji
k

 

G
er

e
k

si
n

im
le

r Sosyal etkileşim Non-place mekânlarda sosyal ilişkiler sınırlıdır. 
Pazar alanlarının "yer" niteliğini 

güçlendirir. 

Aidiyet duygusu 
Non-place kavramına karşıt en önemli 

özelliklerden biridir. 

Kullanıcıların mekânla duygusal 

bağ kurmasını sağlar. 

Güvenlik hissi 
Kullanıcının mekânda daha uzun süre bulunmasına 

olanak tanır. 
Kamusal yaşamı destekler. 

Z
a
m

a
n

sa
l 

K
u

ll
a

n
ım

 

v
e
 

E
sn

e
k

li
k

 Geçici kullanım Non-place ile benzerlik gösterebilir. 
Düzenli tekrarlar sayesinde 

tarihsel süreklilik oluşturabilir. 

Çok amaçlı kullanım Mekânın yalnızca geçiş alanı olmasını engeller. 
Kamusal yaşamın sürekliliğini 

destekler. 

Ç
e
v

re
se

l 

U
y

u
m

 Yerel kültürel özelliklerin 

yansıtılması 
Standartlaşmayı azaltır, kimliksizleşmeyi önler. Mekânsal kimlik oluşturur. 

Yerel mimari ve malzeme 

kullanımı 
Non-place oluşum riskini azaltır. 

Kent belleğini ve yer duygusunu 

güçlendirir. 

(Kaynak: Yazar tarafından hazırlanmıştır.) 

6. KANDIRA PAZARI GÖZLEMLERİ VE TASARIM ÖNERİLERİ 

Araştırma sürecinde, Kocaeli’nin Kandıra ilçesindeki Kandıra Kapalı pazar yeri ve Kandıra Cumartesi 

Pazarı’nda gözlem yöntemi kullanılarak incelemeler yapılmıştır. Bu gözlemler sırasında mekânsal 

organizasyon, kullanıcı hareketleri, sosyal etkileşimler, donatı elemanları, erişilebilirlik koşulları ve 

çevresel konfor unsurları detaylı bir şekilde değerlendirilmiştir. Elde edilen bulgulara dayanarak mevcut 

durum analiz edilmiş ve tasarım önerileri geliştirilmiştir. 

6.1. Kandıra Kapalı Pazar Yeri 

Kandıra ilçe merkezinde yer alan kapalı pazar yeri, yaklaşık 9.200 m² büyüklüğünde olup yıl boyunca 

faaliyet gösteren birçok satış birimine ev sahipliği yapan önemli bir kamusal kullanım alanıdır (Tablo 2). 

Pazar alanı, Kandıra Otobüs Terminali, Şehit Ahsen Budak Parkı, Turan Güneş Kültür Merkezi, Mehmet 

Sarıcan İlçe Stadı ve Tasvire-Hurşit Güneş İlköğretim Okulu gibi çeşitli kamusal işlevlerle 

çevrelenmektedir (Şekil 3). Özellikle terminalin varlığı, çevre mahalle ve köylerden gelen kullanıcıların 

pazara erişimini kolaylaştırmaktadır. Bu konumu sayesinde pazar alanı yalnızca alışveriş işlevi gören bir 

mekân olmanın ötesine geçmekte, farklı kullanıcı gruplarını bir araya getiren ve çevresindeki kamusal 

kullanımlarla etkileşim içerisinde olan bir odak noktası niteliği kazanmaktadır. 

Bu bağlamda alanın mekânsal organizasyonu ve kullanıcı hareketlerini destekleyen fiziksel özellikleri 

önem kazanmaktadır. Satış birimlerinin düzenli bir şekilde yerleştirilmiş olması, ziyaretçilerin pazar 

içerisinde yön bulmalarını kolaylaştırmakta ve mekânsal organizasyonun genel olarak işlevsel bir yapı 

sergilemesini sağlamaktadır. Bu durum, pazar alanının temel işlevlerini büyük ölçüde yerine getirebildiğini 

göstermektedir. Bununla birlikte, gerçekleştirilen gözlemler alanın mekânsal kalitesini etkileyen bazı 
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sorunların bulunduğunu ortaya koymuştur. Özellikle bazı bölgelerde sirkülasyon yollarının daralması, 

yoğun kullanım saatlerinde yaya hareketlerini yavaşlatmakta ve belirli noktalarda kalabalıklaşmalara neden 

olmaktadır. Ayrıca alanın bazı bölümlerinde bulunan donatı elemanlarının yıpranmış olduğu ve çeşitli 

noktalarda bakım ile yenileme gereksiniminin hissedildiği gözlemlenmiştir. Non-Place kavramı açısından 

bakıldığında, kapalı pazar yerinde kullanıcılar arasında yoğun sosyal etkileşimler yaşanmaktadır. Satıcılar 

ve müşteriler arasında sürekli ilişkiler kurulmakta ve yerel ürünlerin satışı, mekânın kimliğini 

güçlendirmektedir. Bu nedenle, alanın Marc Augé’nin tanımladığı non-place özelliklerini tam olarak 

taşımadığı söylenebilir. 

 

Şekil 3. Kandıra Kapalı Pazar Yeri’nin İlçe Haritasındaki Konumu (URL-3) 

6.2. Kandıra Cumartesi Pazarı 

Kandıra Cumartesi Pazarı, Kandıra ilçe merkezinde belirli günlerde kurulan bir açık pazardır (Tablo 2). Bu 

alan, kapalı pazar yerlerinden farklı olarak çevresindeki sokak yapısı ve günlük şehir yaşamıyla doğrudan 

bir bağ kurmaktadır (Şekil 4). Pazarın açık havada kurulması, kullanıcılar ve satıcılar arasında daha esnek, 

geçici ve dinamik bir ortam yaratırken; iklim koşullarına karşı korunma, üst örtü bütünlüğü, dolaşım 

düzeni ve yön bulma gibi bazı mekânsal zorlukları da beraberinde getirmektedir. Ancak pazarın yerel 

üreticiler, günlük karşılaşmalar, alışveriş alışkanlıkları ve sosyal etkileşimler aracılığıyla kullanıcıların 

hafızasında yer etmesi, onu sadece geçici bir satış alanı olmaktan çıkarıp, aidiyet ve mekânsal kimlik 

üreten bir kamusal alan haline getirmektedir. Gözlemler, özellikle yerel üreticilerin ve yöresel ürünlerin 

pazarın kimlik kazanmasında büyük bir rol oynadığını göstermektedir. Kullanıcıların pazarı yalnızca 

alışveriş için değil, aynı zamanda sosyal etkileşim ve günlük iletişim için de kullandıkları gözlemlenmiştir. 

Bu durum, pazarın ilişkisel ve aidiyet oluşturan bir kamusal alan olduğunu ortaya koymaktadır. Ancak açık 

pazarın iklim koşullarına karşı korunmasız olması, geçici tezgâh sistemlerinin düzensiz yerleşimi ve bazı 

bölgelerdeki dolaşım sorunları önemli mekânsal problemler olarak belirlenmiştir. Ayrıca, yönlendirme 

sistemlerinin eksikliği ve belirgin referans noktalarının yetersizliği, kullanıcıların mekânı algılamasını 

zorlaştırabilmektedir. 

 

Şekil 4. Kandıra Cumartesi Pazarı’nın İlçe Haritasındaki Konumu (URL-3) 

Tablo 2. Kandıra İlçe Merkezinde Kurulan Pazaryerlerinin Künyesi. 

Kandıra İlçe Merkezinde Kurulan 

Pazaryerleri 

Kapalı Pazaryeri  

(Çarşamba Pazarı) 

Cumartesi Pazarı 

Yeri İlçe Merkezi İlçe Merkezi Türkocağı Caddesi 

Kuruluş Günü Çarşamba Cumartesi 

Pazar Alanı 9200 m² 800 m² 

Tezgah Sayısı Esnaf: 174, Üretici: 172 (Toplam: 346) Üretici: 40 

Ortalama Ziyaretçi Sayısı 5000 1000 

Otopark Kapasitesi 200 Araçlık Otopark bulunmamaktadır. 

Kapalı-Açık Olma Durumuna Göre Kapalı Açık 

Yayılım Şemasına Göre Gridal (Dikdörtgen Formlu) Lineer 

(Kaynak: Yazar tarafından hazırlanmıştır.) 
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Kandıra’da çarşamba günleri kurulan kapalı pazar yeri, çevresindeki çeşitli kamusal ve sosyal işlevlerle 

bütünleşik bir konumdadır. Pazar alanının yakınında bulunan Kandıra Otobüs Terminali hem ilçe 

merkezinden hem de çevre mahalle ve köylerden gelenler için önemli bir erişim noktası oluşturmaktadır. 

Pazarın hemen karşısında yer alan Şehit Ahsen Budak Parkı ise özellikle pazarın kurulduğu günlerde 

yoğun olarak kullanılmaktadır. Pazar alanında yeterli oturma ve dinlenme imkânlarının bulunmaması 

nedeniyle park, özellikle yaşlı kullanıcıların vakit geçirdiği ve dinlendiği tamamlayıcı bir kamusal mekân 

işlevi üstlenmektedir. Bunun yanı sıra Turan Güneş Kültür Merkezi, çeşitli etkinliklere, toplantılara ve 

sosyal organizasyonlara ev sahipliği yaparak pazar çevresindeki kamusal yaşamı desteklemektedir. 

Mehmet Sarıcan İlçe Stadı ve Tasvire-Hurşit Güneş İlköğretim Okulu gibi eğitim ve spor yapıları da 

bulunmaktadır. Her ne kadar pazar alanı ilçe merkezine yürüme mesafesinde bulunsa da Kandıra'nın yoğun 

ticari çekirdeğini oluşturan çarşı bölgesinden görece daha bağımsız bir konumda yer almaktadır. 

Cumartesi günleri kurulan pazar ise ilçe merkezindeki çarşı dokusunun içerisinde, günlük ticari yaşamın en 

yoğun yaşandığı bölgede konumlanmaktadır. Pazar alanı; Şefik Camii ve Çarşı Camii gibi dini yapılar, 

Telekom ve PTT binası gibi kamusal hizmet yapıları, banka şubeleri ve çok sayıda ticari işletme ile 

çevrilidir. Özellikle çarşı aksı üzerinde yer alması nedeniyle pazar, yalnızca alışveriş amacıyla gelen 

kullanıcıların değil, günlük işlerini gerçekleştirmek üzere merkezde bulunan bireylerin de uğrak noktası 

hâline gelmektedir. Çarşamba Pazarı daha geniş kapsamlı ve yoğun bir ticari faaliyet alanı oluştururken, 

Cumartesi Pazarı özellikle yerel üreticiler ve köylüler için bir satış alanı sunmakta, böylece ilçenin 

ekonomik ve sosyal yaşamındaki sürekliliği desteklemektedir. 

Her iki pazar da çevresindeki kamusal, ticari, kültürel ve dini yapılarla kurduğu ilişkiler sayesinde yalnızca 

alışveriş yapılan geçici alanlar olmaktan çıkmakta; kullanıcılar arasında tekrar eden karşılaşmaların, sosyal 

etkileşimlerin ve yerel aidiyet duygusunun geliştiği kamusal mekânlar hâline gelmektedir. Bu yönüyle 

pazarlar, Marc Augé’nin tanımladığı anlamda anonim, kimliksiz ve geçiş odaklı “non-place” karakterinden 

uzaklaşarak; kullanıcıların deneyimleri, alışkanlıkları ve mekânsal hafızaları üzerinden anlam kazanan 

“yer” (place) niteliği göstermektedir. Özellikle düzenli kullanım pratikleri, satıcı–müşteri arasındaki 

süreklilik gösteren ilişkiler ve mekânın çevresindeki sosyal ağlarla kurduğu güçlü bağlar, bu alanların 

yalnızca bir geçiş ve tüketim mekânı olmaktan ziyade, aidiyet duyulan ve toplumsal hafızayı güçlendiren 

birer kentsel odak noktası hâline gelmesini sağlamaktadır. Bu bağlamda pazarlar, Augé’nin non-place 

kavramının ötesine geçerek gündelik yaşam pratikleri içinde anlam üreten yaşayan mekânlar olarak 

değerlendirilmektedir. 

6.3. Tasarım Önerileri 

Kandıra’da bulunan pazar alanlarında yapılan gözlemler sonucunda mevcut gereksinimler doğrultusunda 

aşağıdaki tasarım önerileri geliştirilmiştir: 

• Esnek Üst Örtü Sistemleri: Açık pazar alanlarında iklim koşullarına karşı koruma sağlamak için, 

gerektiğinde açılıp kapanabilen modüler üst örtü sistemlerinin kullanılması önerilmektedir. Bu sistemler, 

kullanıcı konforunu artırırken pazarın farklı mevsimlerde daha verimli bir şekilde kullanılmasına yardımcı 

olacaktır. 

• Modüler Satış Birimleri: Mevcut geçici tezgâh sistemleri yerine, kurulumu ve sökülmesi oldukça 

pratik olan, standart ölçülerde modüler satış birimlerinin tercih edilmesi önerilmektedir. Bu yaklaşım, 

görsel bütünlüğü artıracak ve dolaşım alanlarının daha düzenli bir şekilde planlanmasına yardımcı 

olacaktır. 

• Yön Bulma ve Kimlik Elemanları: Pazar girişlerinde bilgilendirme panoları, yönlendirme tabelaları 

ve belirgin referans noktalarının oluşturulması önerilmektedir. Ayrıca, Kandıra’nın kültürel kimliğini 

yansıtan grafik öğeler, renkler ve yerel motiflerin kullanılması mekânsal kimliği güçlendirecektir. 

• Sosyal Etkileşim Alanları: Pazar alanında oturma birimleri, küçük meydanlar ve dinlenme alanları 

oluşturarak, kullanıcıların sadece alışveriş yapmakla kalmayıp, aynı zamanda sosyal etkileşimde bulunarak 

da keyifli zaman geçirmelerini sağlamak önemlidir. 

• Çok Amaçlı Kullanım: Kapalı pazar yerinin, pazar kurulmadığı günlerde sergi, festival, yerel 

etkinlikler, eğitim programları ve kültürel organizasyonlar için bir mekân olarak kullanılabilmesi 

önerilmektedir. Bu sayede alanın sürekli bir şekilde kullanımı sağlanacak ve kamusal yaşam daha da 

güçlenecektir. 

 



International Journal of Social and Humanities Sciences Research (JSHSR) 

1211 
 

Kandıra Pazarı örneğinde yapılan gözlemler, pazar alanlarının sadece ticaretin yapıldığı yerler olmadığını, 

aynı zamanda sosyal ilişkilerin kurulduğu, kültürel değerlerin paylaşıldığı ve aidiyet duygusunun geliştiği 

kamusal alanlar olduğunu ortaya koymaktadır. Kullanıcılar arasındaki etkileşimler, yerel üreticilerin varlığı 

ve pazarın şehir belleğindeki önemi göz önüne alındığında, Kandıra pazarlarının Marc Augé’nin 

tanımladığı “non-place” özelliklerinden önemli ölçüde farklılaştığı görülmektedir. Ancak mekânsal 

organizasyon, erişilebilirlik, yön bulma ve kullanıcı konforu konularında yapılacak iyileştirmeler, bu 

alanların kamusal niteliklerini daha da güçlendirecek ve kullanıcı deneyimini artıracaktır. 

7.  SONUÇ 

Pazar yerleri, tarih boyunca sadece ticaretin yapıldığı alanlar değil, aynı zamanda sosyal etkileşimlerin 

kurulduğu, kültürel değerlerin paylaşıldığı ve kamusal yaşamın şekillendiği önemli kentsel merkezler 

olmuştur. Bu çalışma, pazar alanlarını Marc Augé’nin Non-Place (Yok-Mekân) kavramı çerçevesinde ele 

alarak; pazar mekânlarının fiziksel, mekânsal, sosyo-psikolojik ve çevresel gereksinimlerini incelemekte ve 

bu gereksinimlerin mekânsal kimlik ile aidiyet oluşturma süreçleriyle nasıl bir ilişki içinde olduğunu ortaya 

koymaktadır. Literatür incelemesi, yönetmeliklerin değerlendirilmesi ve Kandıra Kapalı pazar yeri ile 

Kandıra Cumartesi Pazarı’nda yapılan gözlemler, pazar alanlarının sadece alışveriş için kullanılan geçici 

mekânlar olmadığını ortaya koymaktadır. Kullanıcılar arasındaki sosyal ilişkiler, satıcı ve müşteriler 

arasında sürekli olarak gelişen etkileşimler, yerel ürünlerin varlığı ve pazarların şehir belleğindeki 

sürekliliği, bu mekânların kimlik ve aidiyet oluşturma potansiyeline sahip olduğunu göstermektedir. 

Marc Augé’nin tanımladığı non-place kavramı, kimlik, tarih ve ilişkisel yapıdan yoksun, genellikle geçiş 

ve tüketim odaklı mekânları ifade etmektedir. İlk bakışta, pazar alanlarının geçici ve belirli günlerde 

kurulan yapıları nedeniyle non-place özellikleri taşıdığı düşünülebilir; ancak araştırma bulguları, bu 

yaklaşımın pazarlar için tam anlamıyla geçerli olmadığını ortaya koymaktadır. Özellikle yerel üreticilerin 

varlığı, kullanıcılar arasında gelişen sosyal ilişkiler, kültürel süreklilik ve toplumsal hafıza ile kurulan 

bağlar, pazar alanlarını non-place örneklerinden ayırmaktadır. Bu nedenle, pazar yerleri kimliksiz ve 

anonim geçiş alanları olmaktan çok, kent kültürünü ve toplumsal ilişkileri yaşatan canlı kamusal mekânlar 

olarak değerlendirilebilir. Bununla birlikte gerçekleştirilen gözlemler sonucunda, mevcut pazar alanlarında 

mekânsal organizasyon eksiklikleri, yön bulma problemleri, yetersiz donatı elemanları, iklimsel konfor 

sorunları ve erişilebilirlik açısından çeşitli eksikliklerin bulunduğu belirlenmiştir. Bu sorunların giderilmesi 

amacıyla esnek üst örtü sistemleri, modüler satış birimleri, güçlü yönlendirme sistemleri, erişilebilir 

tasarım çözümleri ve sosyal etkileşimi destekleyen kamusal donatıların tasarım sürecine dâhil edilmesi 

önerilmektedir. Özellikle pazar alanlarının yalnızca pazar günlerinde değil, farklı etkinliklere de ev 

sahipliği yapabilecek çok amaçlı kamusal mekânlar olarak planlanması, bu alanların kullanım sürekliliğini 

ve toplumsal değerini artıracaktır. 

Sonuç olarak, pazar yerlerinin geçici kullanım özelliklerine rağmen, Marc Augé’nin tanımladığı non-place 

kavramıyla tam olarak örtüşmediği ortaya çıkmıştır. Bu alanlar, mekânsal kimlik, aidiyet, sosyal etkileşim 

ve kültürel süreklilik üreten önemli kamusal mekânlar olarak öne çıkmaktadır. Ancak, bu niteliğin 

sürdürülebilmesi için pazar alanlarının yerel kimliği destekleyen, kullanıcı deneyimini güçlendiren ve 

çağdaş ihtiyaçlara yanıt verebilen tasarım yaklaşımlarıyla geliştirilmesi gerekmektedir. Böylece pazar 

yerleri, sadece ticaretin değil, aynı zamanda toplumsal yaşamın ve kentsel belleğin sürdürüldüğü güçlü 

kamusal mekânlar olarak varlıklarını sürdürebilecektir. 
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Not: Kaynak belirtilmemiş görseller yazar tarafından ChatGPT aracılığıyla, özgün komutlar kullanılarak 

üretilmiştir. Kaynak gösterilmemiş fotoğraflar yazar tarafından çekilmiştir, 2026. 

Yapay Zekâ Kullanım Beyanı 

Bu çalışmanın hazırlanması sürecinde yapay zekâ destekli araçlardan sınırlı düzeyde yararlanılmıştır. 

Yapay zekâ araçları, metnin akademik dil ve yazım açısından gözden geçirilmesi, Türkçe metinlerin 

İngilizceye çevrilmesi ve çalışmada yer alan bazı şekil ve görsellerin oluşturulmasına yönelik destek 

amacıyla kullanılmıştır. Araştırmanın kavramsal çerçevesi, yöntemi, veri analizi, yorumlanması ve 

sonuçların oluşturulması süreçleri tamamen yazarlar tarafından gerçekleştirilmiştir. Çalışmanın içeriği, 

doğruluğu ve bilimsel bütünlüğüne ilişkin tüm sorumluluk yazarlara aittir. 


