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ANDY WARHOL VE YEMEK FORMLARI
ANDY WARHOL AND FOOD FORMS
OZET

Andy Warhol’un 1960 -1978 yillar aras1 yapitlar1 incelendiginde popiiler ve kitlesel olan birgok olguya 6zellikle de
yemege ve gidaya temas ettigi goriiliir. Hatta kendini yemek ve gida konularina adamasi ile diger pop sanatcilarindan
daha ayricalikli bir yere sahip oldugu sonucu iirettigi yapitlarin ¢oklugundan ve odaklanma bigiminden anlasilir.
Warhol gida temsilleriyle kendini gidaya, yemege saplantili bicimde adayan bir sanatgi profili ortaya koymaktadir.
Fabrikasyon tiretim sekillerinin hizla gelismesi Amerikan tarzi olarak adlandirilan gida {iriinlerinin albenisi artirmig
ve bu triinlerin ¢evresinde g¢ekicilik dozu yiiksek bir alan yaratmistir. Ucuz, her yerde bulunabilen ve toplumun
neredeyse her kesimi tarafindan severek tiiketilebilen stipermarket yemekleri bir yandan popiiler olanin temsiliyken
bir yandan da kisisel hikayelerle ozellesebilme imkanini da saglamistir. Warhol da kisisel begenilerini ve
aligkanliklarini da gida ve yemek temsillerine eklemlemistir. Anonim tiiketim nesnelerinden yeni imajlar olugturarak
yemek konusunda 1srarli ve istikrali yapitlar liretmesine neden olmustur. Yapitlarinda goriilen tiim yemek bicimleri
ve fast food markalar sanatginin yakin temasi olan ve sevdigi yemek formlaridir. Camphell Corbasi, Burger King,
Coca Cola, tatli ve sekerlemeler, sanatginin rutin tiikettikleridir. Serigrafi baski teknigi kullanarak seri tiretim mantig
ile olusturdugu iki boyutlu yapitlar yaninda yemek iizerine ¢ektigi film ve videolart da bulunmaktadir. Bu makalede
sanat¢inin yemek {izerine gerceklestirdigi yapitlar odak noktasina alinarak tiiketim kiiltiirii ve pop sanat baglami
tizerinden anlamsal ¢6ziimlemeleri yapilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Andy Warhol, Yemek, Pop Sanat.

ABSTRACT

Andy Warhol's 1960-1978 hall works seem to belong to the popular and mass phenomenon, especially food. In fact,
it is considered to be a more privileged user than food-to-other and food-to-food and pop effects. With the
representation of food, Warhol reveals an artist profile that belongs to food, to the island.

The rapid development of fabricated production methods has increased the appeal of the so-called American-style
food products and created an area with a high dose of attractiveness around these products. Inexpensive, ubiquitous,
and loved by almost every segment of society, supermarket food represents the popular, while at the same time
providing the opportunity to be customized with personal stories. Warhol also added his personal tastes and habits to
food and food representations. He created new images from anonymous consumption objects, causing him to produce
insistent and stable works about food. All the food forms and fast-food brands seen in his works are the food forms
that the artist has close contact with and loves. Camphell Soup, Burger King, Coca Cola, sweets, and candies are the artist's
routine consumptions. In addition to the two-dimensional works that he created with the logic of mass production using the
screen-printing technique, there are also movies and videos he shot on food. In this article, the works of the artist on food will
be focused on and semantic analyzes will be made through the context of consumer culture and pop art.
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20. yiizyil; reklam, film, ¢izgi roman, TV ve digerleri ile goriintli ¢ag1 olarak adlandirilir. Ses
gOriintii ve imaj pompalayan bu mecralar; insanlari, kagigsiz, tekrarlarla dolu bir bombardimana
maruz birakir. Boyle bir atmosferin itici giicii ile giiglii tarihsel referanslara sahip olan konu,
kavram ve iliskiler bir kenara itilir. Goriintii bombardimaninin etkisiyle sanat iiretim dilleri ve
teknikleri de oldukca etkilenmistir. Sanatsal anlamda kutsal sayilabilecek konular, teknikler ve
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anlatim dilleri yerini tipki icinde bulunulan ¢ag gibi giiriiltiilii, renkli ve cilali imajlar1 gibi mekanik
tiretim tekniklerine, baskilara, fotograf ve film vb. dillere yoneltmistir.

Parlak, yeni ve sentetik imajlarin hakimiyeti, durmaksizin iiretilen yeni iiriin ve hizmetler donemin
sanatcilarin1 yeniden hazir nesneye bakmaya itmistir. Marcel Duchamp’in 1917 yilinda “Pisuvar”
isimli hazir nesne kullanarak yaptig1 yerlestirmesi neredeyse tiim iktidar simgelerine saldir1 niteligi
tagimasina ragmen; pop sanat hareketinde hazir nesneye bakis, iktidar aygitlarina saldir niteligi tasimaz.
Hazir nesne olgusu parodi ve ikonik olanin temsili olarak yerini alir. Hatta daha da ileri giderek
tilketim kiiltiirii imajlarinin sanat nesnesine dahil olmasina dogru evrilir.

Hazir nesne, yeni nesillerin sanat¢iyyr ve sanat eserini konumlandirict roliine bir son
vermektedir. Sanat eserini nihilist diisiince ile tamimlayan Duchamp’a gére, sanat eseri
sanat¢imin i¢ diinyasini yansitmakta estetik duygu basarisizdir. Hatta bir ayna gérevini icra
etmesi, sanat¢imin duygusal yasantisinin birebir karsiligi haline gelmesi imkansizdir. Bu
yiizden sanat eserini anlamanin gerektirdikleri ortadan kalkar (Ogiit, 2008, s,44).

Fabrikasyon iiretim bi¢iminin ivme kazandigi, kapitalist diizenin kendini yogun olarak hissettirdigi,
savag sonrasi diizelen ekonomi ve tiiketim aligkanliklarinin degigmesi Pop sanat hareketinin kaynaklar
olagelmistir. Once Ingiltere’de, sonra ABD’de ortaya ¢ikan Pop sanat hareketi igin 1950°li ve 60’l1
yillar zirve kabul edilir ve bu yillar Amerikan Riiyas1 donemleridir.

Artan liriin ve buna bagl olarak degisen tiiketici aligkanliklari, siradan olanin yiicelesmesine ve yeni
giindelik yagsam aligkanliklar1 inga edilmesine ve bunlara bagli yeni nesne ve imajlarla doniistiiriilerek
tiiketim nesnesinin yiicelesmesine neden olmustur. Pop sanat hareketinin goriintii kaynaklar1 olan
tilketim nesneleri ve popiiler imajlara yonelimi, bilinen tiim hiyerarsik yapilar1 yikan bir tavrin
gostergesidir. Bu anlamda Pop sanat hareketinin siradan olanin yiicelestirmis ve aliskanliklart ve
cogaltimi yicelestirmistir. Turk Dil Kurumu’na gore; yiice, “yiksek, biyiik, ulu, ulvi” olarak
tanimlanmaktadir (URL 1). Hamburgerler, Coco Cola, muz, ¢orba kutulari, ketcap, makarna,
dondurma, vb. gibi siradan yemek nesneleri sanat¢ilarin elinde sanat alanina sokularak, geleneksel
sanat aurasinda yeni bir yiice kavraminin sembolleri olmustur.

Kiiltiirel ogelerin yeniden iiretimi, sanatve giindelik yasam arasindaki belirsizlige ortam
saglamistir. Yiiksek sanat da popiiler olanla kaynagarak, tiiketilme amacini tasimaya
baslamistir. Post modernizmde insan iiriinii ve insan emegi gibi kavramlarin onemini
yitirdigi goriilmektedir. Boylece popiiler sanat, mekanik tiretimin kolay algilanan bicimiyle

insan emeginin éniine geger. Bu agidan akademi kurumlar: da sarsiimistir (Ogiit, 2008, s,
48).

Ganeshan Soyut disavurumculuk ve Pop sanat arasindaki iligkiyi ve kitsch ve ironi baglaminda soyle
aciklamaktadir:

Soyut disavurumculuga bir tepki olarak kabul edilen Pop Art, ahlak, mitoloji ve klasik tarih gibi
ileri goriislii temalardan kitsch ve ironiyi tasvir etme lehine uzaklasti. Pop Art hareketi, siradan
nesnelerden ilham alarak, elit sanatla ilgili olan ironiyi saglamlastirarak giinliik yasamin
swradanliklarin kutladi...Soyut disavurumculuga bir tepki olarak kabul edilen Pop Art, ahlak,
mitoloji ve klasik taris gibi ileri goriislii temalardan kitsch ve ironiyi tasvir etme lehine
uzaklasnmistir (Ganeshan, 2020).

1950’11 ve 60’lar Amerikan riiyasinin temsili tiiketim patlamasini temsil eden yillardir. Her sey
pazarlanmal1 ve satin alinmalidir. Donem tiiketim ¢ilginligi donemidir. “Gergegin yitirilisi, popiiler
kiltiiriin giic kaynaklarindan biridir. Medya araciligiyla tiiketicilere arzularinin gergeklesecegi
mesajinin  verilmesi, Kitle iletisim araglari reyting kaygisiyla gercek olmayan olaylar
gercekmiscesine sunmasi, reklam imgelerinde “ideal” mutlu birey goriiniimlerinin yer almasi
tekrar tekrar iiretilmesine karsin, aslinda gergegin hipergergek boyutudur” (Ogiit, 2008, s,46).

Reklam imgelerinde hayal ettirilen diinya, iiretilen gii¢clii imajla yeniden ve yeniden iiretilerek
dolasimini tamamlamis olur. Hazirlanmis imaj izleyici- miisteri ile karsilagsmak {izere programli bir
bomba gibidir. Yeni ve ulagilmaz cografyalardan masallar sunan 1siltili ve parlak imajlar aslinda
siipermarketteki iiriiniin ta kendisidir. Onemli olan o imajin iizerinden siradan olanin kutsanmasidir.
Siradan olan o nesneye sahip olsaniz da ger¢ek yasamda o imaj sizinle midir? Birbirinin aynis1 olan
imajlar ya da tekrarlar1 kopyanin kopyasi olarak gerceklik tiimiiyle sanal olanin ger¢ekligine
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donmiistiir. Aidiyet ve kimlik kavramlarinin i¢inin bosaldigini ikame kavram olarak kopyasinin
kondugu goriiliir.

Savas donemlerinde yasanan aclik, kitlik ve yokluk yerini; ucuz, gosterisli ¢gekici iirlinlere birakarak
kolay almabilir olana arzu duymay1 yaratmistir. Arzu ve imaj merkezi, bolluk bereket ve zenginlik
sembolii olan parlak siipermarketler ve i¢indekiler insanin igindeki refaha ve zenginlige ulasma
arzusunun tapinaklar olarak disiiniilebilir. Bu tapimaklar i¢inde farkli tiir, boyut, tad ve amaglarda
siirsiz sayida iiretilmis ikonlar sergilenirken; boyun egmis izleyici-miisteri ise; smirsiz satinalma
arzusu ile bosluk ve hi¢lik duvarlarina ¢arpmaktadir. Tam bu noktada Andy Warhol gibi bir sanatgi ise;
nesne ¢ilgmligmin ortasinda goziinii buraya dikmistir. Warhol i¢in tiiketim tapinaklari olan
siipermarketler bireysel hikayesinin kaynagi olarak sanat {iretiminin merkezi konumundadir. Siradan
olanin odak noktas1 olmasi sanatin keskin sinirlarini da eritmeye baslamis bdylelikle dev bir siipermarket
haline gelen diinyanin imajlar1 donemin ruhuna ait kigisel hikayelerine yer buldugu yerler haline
gelmistir.

Tiiketim kiiltiiriiniin beklenmedik imajlarinin yani siradan nesnelerin sanat alanina dahil olmasi da
izleyicinin konumunu yersiz yurtsuzlagsmasina neden olmustur. Toplumsal bellege ait olanin 6nemini
kaybetmesi ya da reddi, giindelik ve kolay ulasabilene ragbet, reklam fragmanlar1 tadinda bir etki yersiz
yurtsuzlasmanin giiglii referanslarini olusturmustur. Popiiler kiiltiir reklam sembolleriyle donemin
auras1 absilird ve giiriiltiilii olana evrilmistir. Ve bu algi toplum tarafindan her tiirlii riske ragmen
benimsenmigstir. Dénemin ruhu renkli giiriiltiilii ve yiizeyselken Andy Warhol da dénemin ruhunu
yapitlarinda dogrudan hissetttirmistir.

Baudrillard’e gore Warhol, sanatcinin ve yaratict eylemin hige indirgenmesinde en iist noktada
ver almaktadwr. Warhol ile birlikte, asgari varolma iddiasi, amag ve araglarin asgari stratejisi
50z konusudur. Diissel niteligi diglamak ve katiksiz bir gérsel iiriine doniistiirmek i¢in herhangi
bir gériintiiden yola ¢ikar. Ayrica, Warhol 'un gériintiileri, siradan goriintiiler degildir;, bunun
nedeni siradan goriintiiler olmalart durumunda siwradan bir diinyanin yansimasi niteliginden
Oteye gecemeyecekleri degil, yorumlanacak bir konu icerme savini gitmemelerinden
kaynaklanmaktadir. Warhol’da her sey yapaydir: Nesne yapaydir, ¢linkii ozneyle degil yalnizca
nesne arzusuyla ilintilidir. Burada goriintii yapaydir, ¢iinkii estetik bir taleple degil, yalnizca
goriintii arzusuyla ilintilidir. Bu anlamda Warhol, yabancilasmanin son asamast olan kékten
fetisizm asamasina gecmis ilk sanatcidr (Kahraman, 2019).

2. ANDY WARHOL YEMEK FORMLARI

Giindelik hayata hizla sizan yeni tiiketim nesneleri, yeni bir yasam tarzini insa ederken; beklenmedik
degisimleri ve yeni alisgkanliklari ortaya ¢ikarmistir. Hizli ve cabuk yemek, insan eliyle {iretilmis sentetik
icecekler, tatli ve sekerlemelere kolayca ulasim, ev disinda yemek yeme aliskanlig1 bunlardan birkagidir.
Farkli ve bol cesitte iirlinlere ulasimdaki kolaylik da tiiketime dayali yeni yasam tarzin1 koriiklemeyi
devam ettirmistir. Yasanilan ¢agin ruhu hiz iizerine kurulmasi; hizli yemek anlayisi, hizl tiketimi
beraberinde getirirken var olan kokli kiiltiirii yerle bir etmistir.

Hazwr yemek endiistrisi modern hayatin hizl temposunda yemek fabrikalar: gibi yeni kavramlari
giindeme getirmis ve giderek giindelik hayata daha ¢ok hdkim olmaya baglamustir.
Sanayilesmeyle gelisen ve degisen toplumda, yemegin hizli titketimi kiiltiirde de degisimlere yol
agar. Yemek artik uzun zaman ayrilarak, ozene bezene yapilan, belli amaclari olan, haz alinan,
sosyallesilen, seremonileri olan yapidan uzaklasarak, yerini hizla tiiketilen, ihtiyaci karsilayan,
zaman ayirmaya gerek duyulmayan yeni bir yapiya doniistir. Bu doniisiim toplum igerisinde hizli
tiiketimin getirdigi yasam bigimiyle ortiistir (Yerlikaya,2016, s, 38).

Andy Warhol da bdyle bir ortamda tiiketim kiiltiiriiniin tiim verilerini konu yaparak yapitlarin1 yemek
ve gida lizerine odaklamistir.
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Resim I. “Andy-Mat restorani i¢in Andy Warhol ve Ortaklar, 1977, Kaynak: URL 2
E—— LT
SERENDIPITY iii s

Resim 3. Andy Warhol 1965 yilinda New York'ta 47. Cadde Giimiis Fabrikas1 Yakinlarinda “Gristedes” Isimli
Siipermarkette Aligveris Yaparken, Kaynak: URL 4

“Andy Warhol mimar Araldo Cossutta, gelistirici Geoffrey Leeds, finansor C. Cheever Hardwick 11 ile
kiigiik bir restoran agmayi da planlamistir. (Resim 1) 1977 sonbaharinda NYC, 74th Street'teki
Madison Avenue'de makul fiyatlarla sade ve konforlu yiyecekler sunacak olan gosterigsiz bir mahalle
restorani olan “Andy-Mat”1n gelisini duyurdugunda, kendisi de bir restoranci olmaya ¢ok yaklasti. Belki
bir zincir baslatacakti. Andy-Mats'ta servis edilecek yemekler, ¢aga uygun olarak, sadece yeniden
1s1tilmasi gereken donmus aksam yemekler olacaktir” (URL 2). Sanat¢inin yapitlarini tiretirken 6zellikle
yemekle ilgili aliskanliklarinin 6nemli oldugu goriiliir. 1954 yilinda agilan “Serendipity” isimli kafe
sanat¢inin en sik ugradigi yerlerden biri oldugu bilinir. (Resim 2) En sevdigi tatlilardan biri olan donmus
sicak ¢ikolatayr da bu mekanda yeme aliskanligi vardir. (Resim 3) Yillar i¢inde buraya 2000 dolar
biraktigindan soz edilir. Campbell’s ¢orbalarint her giin igtiginden, Coca Cola i¢gmenin tiim insanlar
arasinda ayni etkiyi yarattigindan ya da sekerli gidalara olan diiskiinliigii yemek konusunda
aligkanliklarinin takinti haline geldiginden s6z edilebilir.

2.1. Campbell Corba Konserveleri, 1962.

Andy Warhol_1962 yilinda otuz iki tuvalden olusan ve her biri farkli Campbell’s tadina karsilik gelen
serigrafi baski teknigi ile yaptigi1 “Campbell's Soup Edition IT”” isimli yapitini ilk kez Los Angeles Ferus
Galerisinde sergilemistir. Yapit toplam otuz iki tuvalden olusur. Tuval {izerine sentetik polimer boya
baskist yapilan her bir tuvalin 6l¢iisii 50.8 x 40,6 cm’dir. Her bir tuval arasinda 3cm bosluk olacak
sekilde yapilan dizilim sonucunda toplam sergileme boyutu 246,38 x414,02 cm’ye ulagmistir.

Yapita konu olan Campbell gorbalarin1 sanat¢inin her giin yedigi bilinmektedir. (Resim 4) lk bakista
siradan bir ¢orba konservesi gibi algilansa da aslinda sanat¢inin yasamindan gelen 6znel bir se¢imdir.
Campbell corbalarinin se¢imine iligkin sanat¢i sunlari demektedir: “Ben Campbell’s Corbast
icerdim. Yirmi y1l boyunca her giin ayni 6gle yemegini yiyordum, sanirim ayni seyi defalarca tekrar
ediyordum.” (Ganeshan,2020). Seri iiretim mantigi ile 32 ¢esit ¢corba kutusu formunun tekrar edilisi bir
yandan zamanin ruhuna dogrudan gonderme yaparken bir yandan da sanatcimin yillar siiren rutinin de
birimleri olarak gériilebilir. Fabrikasyon iiretim bandindan ¢ikan ve hazir yemek olan ¢orba kutulart
yapay olanmin kutsanmasini da icermektedir. Campbell ¢corbasimi da sik sik tiiketmesiyle ilgili olarak
“2015 yilinda BBC Four belgeseli olan “Andy Warhol'un Hayatinda Bir Giin” ¢ekiminde BBC muhabiri
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Stephen Smith sunlarn sdylemistir: Warhol 'un ¢orbaya olan sevgisinin konserve estetiginin Otesine
gectigini ve onu “hayatin gidas1” olarak gordiigiinii “gilivenebileceginiz kare bir 6giin” olarak
agiklamigtir.” (Lesser, 2019).

Resim 4. Andy Warhol, Campbell's Corba Konserveleri, 1962. 32 Adet Tuval Uzerine Sentetik Polimer
Boya, Her Bir Tuval, 50.8 x 40,6 cm, Toplam Boyut: 97x163 cm, Kaynak: URL 5

Kendinden muktedir olana doniisiin sembolii olan Campbell ¢orba kutular1 sanat yapitinin varlik
nedenleri ile ilgili tiim bilgilerin kirildig1 bir noktay1 temsil eder. Cogaltilmis bu imajlara bakan
izleyicinin elinden sanat yapitindan haz alma duygusu elinden alinmig artik; sagkin ve travmatize
olmugtur. Marketteki goriintiiniin yapit olarak kendine sunulmasi 6te yandan da sanat yapiti aurasini
yerle bir etmistir. I¢ci bosaltilan yapit hiclik noktasi yaratarak izleyicinin iizerinde sentetik ve duygudan
arinmis bir alan yaratir.

Warho!l’'un Campbell ¢orba konservesi resminin, bireysel yetenek (veya deha) faktorii bir
kenara birakilirsa, yarattigr etki, yeniden iiretilmis veya “orijinal” halde, tami tamina
diinyanin en fazla ¢ogaltilmis imaji olan Mona Lisa 'min tirettigi etkiyle karsilastirilabilir.
Ne var ki bu ikonlarin her ikisi de kendi yayginliklar: ve tanumirliklar yiiziinden, duygu ve
titresim uyandirma yeteneginden, her sanat eserinin onsuz olmaz ozelligi olarak goriilen
kesfedilme ve degerlendirilme potansivelinden yoksun birakilmigtir. Ikisi de kendi
kendilerinin hissiz ve saydam imgeleri haline gelmistir (Ogiit, 2008, 55).

Tiketim toplumunda degerler sistemi distan ice dogru sirlanir. Dis goriiniis ve iizerinden
kurgulanan imaj1 herseyin iistiinde kabul edilir.

Postmodernizm, toplumu algilayis ve yansitisimi iirtinler, materyaller, ¢ogaltim nesnelerivb.
unsurlar iizerinden yansitir. Boylece toplumu derinlemesine olmayan bir algilayis bicimiyle ele
alir. Tiiketim toplumunda bir tiriiniin degeri maddesel olmaktan ¢ok haz, gésteris gibi soyut
kavramlarla aciklanabilirken, tekrarlanan imajlar, popiiler yasamla ayni dogrultuda olmustur.
Warhol’'un ¢orba kutulari swradan endiistri imajlarimi  kopyalayarak Postmodernizmle
ozdeslesmigstir. Yemegi vurgulayarak kullanmasu, tiiketim nesneleri ve popiiler kiiltiir i¢inde
anlatilmak istenenleri ileten bir sdyleme dontismiistiir (Yerlikaya, 2016, s, 38)

Sanat¢inin orijinal ve biricik olana karsi inangsizlifl; ¢ogaltim mantigina gotiirmiis ve yapay olanin
yeniden iretimine yonlendirmistir. Post modern sanatla ilgi s0yle kurulabilir:

Post modern sanatin genel tutumu Warhol’un bakis acisiyla paraleldir. Post modern goriis
biling disimin disavurumuna, 6zgiin formu olusturabilecek yaraticiga ve de orijinallige
inanmamaktadir. Sanat¢inin yaratici yoniine iliskin bir giivensizlik dikkati ¢eker. Boylece,
orijinalligi taklit eden roprodiiksiyonun mekanik iiretimi yiiceltilir. Roprodiiksiyon sadece
imgelerde degil, yasamin kendisindedir. fmaj, sesve gériintii yiginlari, bireyin yasantisina
olan egemenligini riiyalar ve arzularla da siirdiiriir. Burada yeniden iiretilir. Ote yandan,
idealmis gibi sunulan popiiler film yildizlarinin yasaminin veya filmlerin kitlelerce taklit
edilmeye ¢alisilmast yasaminbir tiir yeniden diretimidir (Ogiit, 2008, s, 55).
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Campbell Corba Kutular1 sergisi bir yandan siradan olana kutsal paye verilmesini, 6te yandan da
donemin sanat atmosferine de tepki niteligi tasir. Donem; soyut disavurumcu sanat hareket ve hareketin
kendinden muktedir olusuna, yapitin tek ve biricikligine gibi geleneksel degerleri de yerinden eder.
Sanatsal anlamda énemli bir kirilma noktasidir. Oncelikle neden segildigi irdelendiginde Amerikan tipi
yasam tarzinin gostergeleri incelenmelidir. Buna gore; basit, anlasilir ve giiven verici Campbell ¢corba
kutulari; Amerikan tiikketim tarzinin hatta Amerikan tipi yasam tarzinin gostergesi olarak kabul edilir.
Iki boyutlu olarak yapilan konserve kutularmin ardinda biiyiik anlamlar, hikdyeler aramaya gerek
yoktur. Sadece kendinden ibarettir. Bu ylizden de hem yikici hem de yaratic1 6zellikleri ile paradoks
yaratir. Bir market {irliniiniin her yerde kolayca bulunabilirligi, tanidikligi, bilinmesi ile giiven unsuru
olusu ile hem miisteri de hem de sanat izleyicisinde giiven veren bir alan yaratir. Sanat izleyicisi
geleneksel bir yapitla karsilasmamanin verdigi yikimi tanidik bir tiikketim nesnesine bakarak giderir.
Campbell corba kutular1 form olarak aslinda tipki hamburgerler gibi yemek kapsiiliidiir. Sikistirilmis
icerikleri yapay olanin ve fabrikasyon yemegin formudur. Dogala 6zdes aromalari ile distopik yemek
fabrikalarinda tiretilen bu igeriklerin aslinda yemek olmadigini ancak yemege 6zdes bir durum oldugunu
ucuzlugundan ve ulagilabilirliginden anlasilir.

Seri iiretilmis bu formalar fabrikada tiretilen yemek formalarinin tipkisina denk gelen bir diizlemdedir.
Oziinde 6zgiirliik, dzgiinliik, biriciklik ve el emegi kavramlarim torpiileyen hatta yerinden eden bu tavir
aslinda yemege olan yaklasimi1 da Gzetler. Sanatgr jesti, enerjisi ve bireyselligin olmadigi bu baskilar
fast food yemek tiiketme anlayiginin da terdriinii sezdirir niteliktedir. Market raflan gibi diiz yilizeylerde
yan yana gelen farkli icerikteki ¢orba kutular1 zengin tad segenegi ile aliciya goz alict beslenme plani
da sunar niteliktedir. Hazir kolay ve ¢abuk oluslari ile cazibe merkezi olan ¢orba kutular1 yeni yasam
formlar1 i¢in vaadler sunar. Mevsimsiz, her an {iretilme potansiyeline sahip siipermarket yemekleri tipki
kendisi gibi alicisini da hazirlamigtir. Misterisine tiiketime dayali yasam satin alarak var olunabilecegi
gercegini sik sik hatirlatir. Boylelikle stipermarketler bir galeri ya da miizeler i¢in iiretilecek yapitlar
icin ilham kaynagi olmustur. Tiiketimin kalbi olan siipermarketler siradan nesne ve seylerin satildigt
yer olmasindan ziyade pop sanatgilari igin sanat alani olarak kabul edilmistir. Ayn1 zamanda yiyecek
icecek ve beslenme ile ilgili her tiirlii 1vir zivirin satilmak iizere gosterildigi bu yerler dogal olarak
sanatcilar1 yemek merkezli tiretimlerine yonlendirmistir.

Galeri ve miizelerde sergilenen yiiksek sanat yapitlarim algilamak igin bilgi birikimi ve ilgi gerektirir.
Bu yiizden de genellikle anlasilmaz ve mesafeli goriiniirler. Bu anlamda ¢ogunlugun ulasmasi da
beklenemez. Tersine popiiler sanatta gosteriye doniisen sanat orataminda medya ve iletisim kanallarinin
diliyle sanat artik kolay ulasilabilir bir seyir nesnesine dondisiirler. Sanat yapiti manzara, figiir, dini ya
da kahramanlik Oykiilerinden ya da hikayelerden uzaklasarak tiiketim nesnelerini kendilerine konu
secmislerdir. Bu yonelim kokten bu degisimdir. Siradan nesnelerin sanat yapiti i¢in kaynaklik etmesi
sanat algisinda 6nemli bir kirilma olarak kabul edilir. Market-miize, nesne-yapit arasinda gerilimli ancak
renki, gosterisli biiylik ve ¢cokluga dayali bu iliski tiiketimin ve alisverisin kutsanmasi ve yiiceltilmesi
ile en tist noktaya varmistir.

Popiiler kiiltiir sanatsal pratige sokuldugunda siirlarin eridigine ve yerine yeni olgular yaratma
potansiyeli basit ve siradan olanin ylicelestirilemesine dayanir. Sanatg1 seri olarak iiretilen nesneleri ait
oldugu baglama yeniden oturtarak; seri iretim yoluyla sanat alanina yeniden sokmustur. Seri iiretimin
gecirdigi bu doniisiim hem yiyecegin kolay ve ucuz olusunun yiiceltilmesine hem de sanat yapitinin seri
iiretimle tek ve biricik olusunun yerinden edilisine referans verir. Bu durum ise; sanatsal anlamda bir
cok kodun kirildiginin gostergesidir.

Bir makine olmayi istedigim icin bu sekilde resim yapryorum. Her seyi bir makine gibi
yapmamin nedeni tiim yapmak istedigim bundan ibaret olmasindandir. Herkes birbirinin
benzerioldugu zaman korkung bir sonug ortaya ¢ikiyor... Gelecekte herkes 15 dakika i¢inde
diinyaca tinlii olabilecek... Eger Andy Warhol hakkinda bir sey ogrenmek istiyorsaniz,
resimlerinin yiizeyine, filmlerine ve bana bakin. Iste ben. Ardinda hicbir sey yok (Lynton, 1982,
s, 302).

Tiiketim toplumunun yansimasi olarak sanatcinin goriisleri ylizeysel olanin temsilidir. Goriinenin
ardinda bagka bir olguyu aramanin anlamsizlig1 s6zlerinden acik¢a anlagilmaktadir kaginmamastir. Tek
ve biricik olan sanat yapit1 yaratim siireglerini, sanat¢inin uzun yillar boyunca edindigi tecriibe ve
goriislerle olusabilecegi goriisiiniin tam tersine; geleneksel anlamda sanatsal kodlar1 kirip yerine
yapitlartyla ve yasam bicimiyle yeni bir tarzi ortaya koymustur.



Journal of Social and Humanities Sciences Research (JSHSR) editor.jshsr@gmail.com

2.2. “Eat”, 1963

1963 yilinda Andy Warhol “Eat” isimli 45 dakikalik siyah beyaz film g¢ekmistir. Ressam Robert
Indiana'nin yer aldig1 film yalnizca mantar yemek yeme eylemini gosterir. Eyleme eslik eden miizik
yoktur. Film ilk olarak Jonas Mekas tarafindan 16 Temmuz 1964'te 530 West Broadway'deki
Washington Square Gallery'de gdsterilmistir. Filmin konusu Ressam Robert Indiana’nin goriiniiste
mantar olan bir yiyecegi yeme siirecinden olusur. Filmin i¢inde bir kedi de goriiliir (Resim 5, Detay 1-

2-3-4-5-6).
\ ,
4

>[')etay 4. Detay 5. Detay 6.
Resim 5. Andy Warhol, “Eat”, 1964, 16mm film, siyah-beyaz, sessiz, 39 dakika, Kaynak: URL 6

Andy Warhol'un bu sanat deneyi, sadece yalin bir yemek yeme eylemini gosterir. Tek kisilik bu gosteri
de elinde tuttugu mantari yiyen kisiye eslik eden kedi de filme dahil olur. Mantar yeme eylemi devam
eder. Kedi hareket eder. Izleyici sadece sakin ve siradan bir eylemi izler. An’a odaklanan bu filmde
eylemin kendisi degerlidir. Karmasik ve giiriiltiilii bir icerigi yoktur. izleyici de bu anlamda rahattir.
Ancak konu, anlam ve icerik takintilari olan izleyici i¢in ise sagma sinirini zorlayacak bir film olmustur.

Louise Wear tarafindan yapilan inceleme soyledir:

Warhol'un filmleri hareketli portrelerdir ve Eat, Robert Indiana'nin (Ask heykelinin arkasindaki
pop sanatgist) mantar yerken ki statik bir ¢ekimidir. Warhol'un amac, izleyiciyi filmin herhangi
bir anlatisindan veya resmi anlayisindan uzaklagtirmak ve onlari bir sanat galerisinin
duvarindaki bir fotograf gibi gérmeye zorlamak gibi goriiniiyor. Warhol’'un filmlerinin
cogu, filmin dogaswni ve izleyicinin bir filmden ne gormeyi bekledigini vurgulamanin bir yolu
olarak hareketi ve ritmi (filmleri diger sanat bicimlerinden ayiran yénler) ortadan kaldirir
(URL 7).

Filmin ¢ekim siiregleri ile ilgili sunlar s6ylenmektedir:

Warhol'un filminde goriinmeden onceki gece Indiana, Tom Jones filmini izlemistir. Filmin
"orgiastik yeme sahnesinden" esinlenerek, ¢ekimlerden once kendini a¢ birakmis ve yaninda bol
miktarda meyve ve sebze getirmigtir. Bunun yerine Andy ondan yavasca sadece bir mantar
yemesini istedi. Andy, mantart yemek icin harcanan siire ile kalan siire arasinda dogrudan bir
iliski olmayacak sekilde sirayla bir araya getirdigi dokuz adet 3 dakikalik film rulosu cekti.
Film, yemek yiyen birini izlemekle ilgili. Herhangi bir zamanda gergekte ne kadar yenildigi
onemsizdir. Odak anlatiya degil goriintiiye odaklanir (Comenas, 1964).

Warhol ¢ektigi filmlerin aksiyonun az olmasi, kayitsizlik ve duraganligi hayatin sikicilign ve
duraganlhigiyla 6zdeslestirmistir. Akan zaman i¢inde canli bir degisim yerine; mekanik tekrarlarin
oldugunu bunun da zaten bash basina sikici ve monoton bir diizenin temsili oldugu yoniindeki hisleri
her zaman filmlerinin atmosferine yansimistir. Eat filmi ve burger yeme performansinda sanatg¢i biiyiik
bir hikdye anlatmaz. Yalindir ve anlamsizlik sinirini zorlarlar. Yemek yeme eylemindeki monoton
hareketler bir yandan sikicilig1 koriiklerken bir yandan da izleyicide donma ya da hissizlesme alani
yaratmaktadir. Tlim bunlarin sonucunda izlenen goriintii 6nemini yitirmektedir. Yasanilan ¢agin ruhuna
dogrudan génderme iceren bu durum insanin ¢evresinde olan bitene bakarken yasadig hissizlesmeye


https://letterboxd-com.translate.goog/weardjupiter/film/eat/?_x_tr_sl=en&_x_tr_tl=tr&_x_tr_hl=tr&_x_tr_pto=ajax,sc,elem
https://letterboxd-com.translate.goog/weardjupiter/film/eat/?_x_tr_sl=en&_x_tr_tl=tr&_x_tr_hl=tr&_x_tr_pto=ajax,sc,elem
https://letterboxd-com.translate.goog/weardjupiter/film/eat/?_x_tr_sl=en&_x_tr_tl=tr&_x_tr_hl=tr&_x_tr_pto=ajax,sc,elem
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denk gelir. Sanat¢1 tiim bunlar1 kendi bireysel hikayesinden, yasantisindan ve takmtilarindan yola
cikarak yapmaktadir.

2.3. Kellogg's Misir Gevregi Kutulari, 1964

Kellogg's Misir Gevreginin ortaya ¢iktigi zamanlar lizli kent yasami, tiiketimde asirilasma degisen
aligkanliklar ve yeni olana hayranlikla dolu olan yillardir. Sanayi Devrimiyle degisen ¢alisma diizeni,
yeni c¢aligma mekanlar1 insanlarin evde harcadiklart zamani ve aktivitelerini azalttigi goriiliir.
Fabrikalarda, magazalarda ofislerde ¢alisan kesim i¢in artik yemek hazirlanmasi ve yenmesi uzun zaman
verilecek eylem olmaktan ¢ikmistir. Yeni yasam bicimleri kisith zamanlarda yenebilen fast food
olgusuna doniiserek ortaya yeni yemek yeme bicimleri ve aliskanliklar1 da beraberinde getirmistir. Ote
yandan tiiketim ¢ilgmlig: ile artan seker, karbonhidrat ve ete yonelim {ilkenin genelinde ciddi saglik
sorunlarini da beraberinde getirmeye baglamigken; baska bir amagla iiretilen Kellogg'un Kizarmig Misir
Gevregi piyasaya siiriilmistiir. Dr. John Harvey Kellogg’s tarafindan Misir Gevreginin ilk hali sdyle
gergeklesmistir:

Dr. John Harvey Kellogg’s bir hastast i¢in hazirladigi biskiivili kahvaltinin digini kirmasindan
sonra 1877'de iki kez pisirilmis un, yulaf ve misir unundan bir karisim hazirlayip onu kiigiik
parcalara ayirarak servise hazir hale getirmis ve Corn Flakes veya Misir Gevregi ortaya
ctkmistir. Kellogg’s tam tahillar: "dekstrinizasyon" adini verdigi bir islemle yiiksek sicaklikta
pisiriyor, daha kolay sindirilebilir ve dolayisiyla daha saglikli hale geldigine inaniyordu (Kara,
2021).

Karbonhidrat yiiklii olan Corn Flakes olarak da isimlendirilen misir gevregi artik 20. Yiizyila girerken
her Amerikalinin sabahlarinin vazgegilmez kolaylastiricis1 olarak kahvaltidaki yerini aldi. Bir kase
soguk siite sadece karistirarak elde edilen bu yeni sabah kahvaltis1 sarkiiteri ve et iriinlerine dayali
kahvaltiya gore daha saglikli olmasi da cazibesini oldukga artirmaktaydi. Hayal dahi edilemeyecek hizda
hazirlanan bu yeni kahvaltilik misir gevregi sanatginin da odagi olmustur.

Al

CORN
FLAKES

Resim 6. Sanat¢i Annesi ile Kahvalti Ederken. 1966. Resim 7. Andy Warhol, Kellogg's Misir Gevregi

Kaynak: URL 3 Kutulari, 1964, Heykel, Kontrplak Uzerine Serigrafi
Miirekkebi ve Ev Boyasi Serigrafi Boyali Ahsap,
68,58 x 60,96 x 48,26 cm, Kaynak: URL 8

Sanat¢inin yeme aliskanliklarindaki hazir yemek iiriinlerinden biri olan ve kahvaltisinda yedigi misir
gevregi de yapitlarina girmistir. Sanat¢inin rutin yemek aliskanliklarinin oldugu noktasindan hareketle
1966 yilinda annesi ile misir gevregi ile kahvalti ederken goriintiilenmistir (Resim 6). Andy Warhol
1964 yilinda, “Kellogg's Misir Gevregi Kutular1” isimli 68,58 x 60,96 x 48,26 cm, boyutlarindaki
yapitin1 kontrplak iizerine serigrafi miirekkebi ve ev boyasi ile gergeklestirilmistir. “Kellogg's Misir
Gevregi Kutular1” yapitini siipermarket raflarindaki dizilim gibi galeride sergilemistir (Resim 7).

2.4. “The Velvet Underground & Nico Albiim”, 1967

1967 yilinda “The Velvet Underground” '1n ilk long playi i¢in tasarladigi isimli tasariminda sanatg ilk
defa hazir ya da islenmis gidalar yerine dogal bir giday1 yapitina konu eder. Albiim kapagina konu olan
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bir adet muzun {izeri sar1 folyoyla kaplanmistir. Soyuldugunda cinsel ¢agrisimlar yiiksek olan pembe
muz ¢ikar.

_/4m/’ Z’Uar‘o[
Resim 8. Andy Warhol, “The Velvet Underground & Nico Album”, Albiim Kapagi, 1967, Kaynak: URL 9.

Sanat¢iin muzu tercih etmesi ve anlamlar ile cok katmanli bir yapiy: isaret eder. Uzeri siyah lekelerle
kapli olgunlasmis muz ikonik bir semboldiir. Sanat¢1 “Mario Banana” ve “Couch” isimli filmlerinde de
muzu cinsel bir metefor olarak kullandigi goriiliir. 1966 yilinda baglamig oldugu bir dizi serigrafi
baskida soyulmus muzun tizerine sar1 kabuktan olusan yapiskan bir bant yapistirmis ve bu yapiskan bant
kaldirildiginda muzun gergekten soyulmus izlenimi saglanmistir. (Resim 8) Taze bir meyvenin et gibi
algilanmasi saglayarak fallik bir sembole doniistiirmiistiir. “Velvet Underground & Nico kapaginin ilk
stirlimlerinde, “Yavagca Soyun ve Gor” kelimelerinin yaninda tamamen soyulabilir bir muz ¢ikartmasi
vardi. Muzun {izerindeki siyah isaretler, "olgun" ya da belki biraz fazla olgun oldugunu
gostermektedir. Ardindan, 1967 dolaylarinda bir plak alicis1 6n kapaktaki muz etiketini agtiginda,
altindan parlak ten renginde pembe bir et formunda soyulmus muz ortaya ¢ikar” (URL 10)

2.5. Yaban Ahududu”, “Yemek Bilmeyen insanlar i¢in Bir Yemek Kitabi, 1959

1975 tarihinde Andy Warhol tarafindan “Andy Warhol'un Felsefesi A'dan B'ye ve Tekrar Geriye” adli
kitabinda da Andy Warhol’un protein temelli bir beslenme yerine seker kdkenli beslenmeyi tercih ettigi
yazilir.

Sanat¢i, "Biiyiik bir et pargasi alacagim, aksam yemegi icin pisirecegim ve daha sonra,
bitmeden hemen once yikilacagim ve aksam yemegi icin en bagsta istedigim seyi yiyecegim-
ekmek ve regel," diye yazmigtir. Sanat¢i “Protein pisirme isinde sadece kendimi kandwiyorum:
Gergekten tek istedigim seker...Insanlar sizden protein yemenizi bekliyor ve siz bunu
yvaptiginmizda konusmazlar” Sanat¢inin sekere diiskiinliigii ile ilgili bir baska yorumu da
soyledir: “Cocukken hi¢chbir hizmet¢iye sahip olma hayalim yoktu, sekerleme hayalim vardi” diye
yazmusti. "Olgunlastikca bu fantezi kendini 'seker almak icin para kazanmaya dogru cevrildi.
Tabii ki yaslandik¢a daha ger¢ekgi oluyorsun” (Lesser 2019).

Daha da ileri giderek yeteneksiz seflere ustalagmasi i¢in 6zel bir pasta tarifi verir. “Biiyiik bir parca
cikolata alin ve iki dilim ekmegin arasina koyun. Iste buyur; Kek." Daha fazlasini soylememize gerek
var m1? (Resim 9, Resim 10, Resim 11), (URL 3).

Resim 9. Resim 10. Resim 11.
Resim 9, Resim 10, Resim 11. Andy Warhol, “Biiyiik Sefler i¢in Pasta Tarifi”, Kaynak: URL 3

Andy Warhol, baslangigta reklam sektoriinde grafik tasarimci olarak reklam kampanyalari yiiriitmiis,
cocuk kitaplar1 i¢in illiistrasyonlar yapmis, ayrica moda tasarimi alaninda ¢alismistir. Tasarimci Suzie
Frankfurt ile sanatg1 “Serendipity 3”te yaptig1 ¢izimlerinden olusan sergi igin bir araya gelmisler ve
sonucunda; 1959 yilinda “Yaban Ahududu”, “Yemek Bilmeyen Insanlar igin Bir Yemek Kitab1” isimli


https://www.imdb.com/title/tt0390237/
https://www.artsy.net/artist/andy-warhol
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kitabin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. (Resim12), Suzie Frankfurt tarafindan yazilan ve Warhol
tarafindan resimlenen mizahi ve hatta bazen imkansiz tariflerle kitap, o zamanlar karmagik olan Fransiz
mutfagi iizerine son derece popiiler yemek kitaplarina hicivli bir yorum niteligi tasimaktadir. Tariflerin
amator seflere yeni zirveler agmasi beklenmektedir” (URL 2).

Resim 12. Andy Warhol, “Torte a la Dobosch”, “Yemek Bilmeyen Insanlar icin Bir Yemek Kitab1” 1959,
Kaynak: URL 11

2.6. Coco Cola, 1982

Coco-Cola igecegi zengin ya da fakir her Amerikali tiiketicin rahatlikla ulasacagi ve tiikketecegi bir
icecek olarak esitleyici imaj1 ile tiim ayrimlari silme potansiyeli ile tiiketim piyasasindaki yerini almistir.
Icinde; hayaller, riiyalar ve genglik enerjisi vaadini saklar. Sembolik anlamlar1 bu kadar giiclii bir
imgenin de pop sanat alanina girip kendisini gostermesi kaginilmazdir. Andy Warhol’un ¢orba kutulari,
Heinz ketcaplar gibi siipermarket raflarin1 dolduran Coco Cola siselerinin dis yiizeyi {izerinden soziinii
soyler. 1982 yilinda serigrafi baski teknigi ile irettigi “Yesil Coca-Cola Siseleri” isimli yapitinda
Warhol siipermarket raflardaki dizilim gibi tuval yiizeyinde de benzer bir dizilim yapmustir. (Resim13,
Resim14). izleyici de miisteri de yapit aracilif1 ile Coco Cola siselerinin disina bakar. Sekil, dis bigim
goriinen her seyin oniine ge¢mistir. Esas olan etiket, markadir, imajdir. Imajin ne vadettigi neyi
tetikledigidir. I¢inde olanin gercekte ne oldugu ya da olmadigi cok énemli degildir. Esas olan var olan
durumunuzu degistirme potansiyelidir. Bu icecege olan ilgisi soruldugunda sanat¢inin yaniti sdyle
olmustur:

Amerika’yla ilgili en harika sey, varsilla yoksulun oéziinde ayni seyleri tiiketebilme gelenegi
baslatmis olmasidir. Diisiin ki Amerikan baskani da Liz Taylor’da ve kim olursaniz olun siz de
Coco-Cola iciyorsunuz; Coco-Cola Coco-Cola’dwr ve ne kadar para dderseniz ddeyin sokakta
bir serserinin de i¢mekte oldugu bir Coco-Cola’dan daha iyisi yoktur. Biitiin Coco-Cola’lar

aynidir ve biitiin Coco-Cola’lar iyidir. Liz Taylor da Amerikan Baskani da sokaktaki serseri de
bunu bilir (Cenk 2020).

o &%&&&
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Resim 13. Andy Warhol, “Yesil Coca-Cola Siseleri”, Resim 14. Andy Warhol, “Yesil Coca-Cola Siseleri”,
1982. Kaynak: URL 12 1982, Kaynak: URL 3
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Uretim bandindan firlamig gibi sira dizi seklinde siralanan siselerin iki boyutlu aktarimi yapilarak
miisterinin ya da sanat izleyicisin hayal giicli harekete gecirilir. Ya i¢indekini bilip hayal edersiniz ya
da merak duygusunu tadarsiniz. Hangi duygu ele gegirirse gecirsin sonug aligveris ile sonlanacaktir.
Tiiketimden gelen tiiketime donerek marka doniisiimiinii tamamlamig olur (Resim 13, Resim 14).

Warholl giindelik yasamdaki ger¢ekligin i¢inde tiikketimi, hazzi, popiiler olani, siddeti zamanin ruhunu
gbzeterek yansitmistir. Sanat¢inin varolus misyonu bundan ibarettir. Bagka bir misyona gereksinimi
yoktur diigiincesini benimseyen yapitlar liretmistir. Kapitalist diizenin zaman ve mekan yitimi ile
tilkketimin yiicelestirmesi esasina dayali yapitlar1 ile her yerde her an mevcudiyeti saglanir. Bu
mevcudiyet tekrarlanan imgelerle saglanir (Resim 13, Resim14).

Andy Warhol resimlerinde tekrarlanan imgelerle yarattig1 sikict ve monoton atmosferi serigrafi teknigi
ile birlestirdiginde ortaya makinalasan toplumun ruhu ortaya ¢ikar. Ortaya ¢ikan sey; yasadigimiz ¢cagin
on gosterimidir. Oyleyse Warhol zamanlar1 6n gdsterimse; simdiki zamanlar bu durumda bu filmin bir
felaket ya da siddet filmi oldugu yo6niindedir.

Warhol tiiketim yemek imgelerini sanatsal diizleme tagidiginda izleyici ile imgeler arasinda olusan bir
mesafeden s6z etmek dogru olacaktir. Bu mesafe o nesnenin giinliik yagsamdaki sunumunun fotograf
diline doniismesinden kaynaklanir. Cogalarak devlesen yemek imgeleri anlamsizlik diizlemi yaratarak
derinligin yitimini gorsellestirir. Bdylelikle yemek formlan {iizerinden absiird olan kapitalist diizen
imajlar1 iizerinden anlatilmistir. Giderer’e gore;

Resimlerde imge, yansitma, illiizyon her sey vardir, ama ressam, anlam, diis, duygu ve derinlik
kaybolmugtur. Bu nedenle Baudrillard, Warho!l'u ele almistir ve onun resmi ile simiilakr
arasinda iligki kurmustur. Ona gére Warhol, higligi yeniden resmin merkezine yerlestirmistir.
Yapitlarinin tiimii sanat ve sanat¢t kavramlarina meydan okumaktadur (Ataseven 2017, s, 444).

Sanatsal anlamda artik ulvi ve yiiksek duygulanim gerektiren yapit yerine tiikketim kiiltiiriiniin yiikselttigi
bir nesnenin gostergesine bakmak daha ¢ekici ve eglenceli bir hal almistir. Popiiler olanin yiizeylerinde
gezinmenin sonsuz hazzi yeni bir atmosfer yaratarak dénemin ruhunu olugturur.

2.7. Burger King, 1982.

Warhol'un konu ve bigim segimine bakildiginda Amerikan kiiltiiriinii simgeleyen nesnelere olan yogun
ve takintili ilgisi dikkat ¢ekicidir. “1977°de High Times dergisine verdigi bir roportajda Warhol, 'Ne
yemeyi seversin?' sorusuna yaniti s0yledir: 'Sadece sade yemek. Sade Amerikan yemegi' seklinde cevap
vermistir” (URL 13).

Ozellikle hamburger, Warhol'un calismalarinda tekrarlanan giiclii bir simge olarak tekrar tekrar
kullanilmasina ragmen, hamburgerin bigimsel yapisina ve imajina yiikledigi anlam genellikle muglaktir.

Andy Warhol 1982 yilinda bir hamburgeri yeme performansi gerceklestirmistir. 5 dakika siiren
performans Burger King’den alinan hamburgerin marka ketcap dokiilerek yenmesinden olusur.
Performans sdyle gerceklesir: Masaya oturan sanat¢i sakin bir sekilde oldugu kagit torbadan hamburgeri
ve Heinz marka ketgab1 cikarir. Sonra torbanin i¢inden kagida sarilmis olan hamburgeri ¢ikarir ve
iizerine ketcap sikar ve bir 1sirik alir. Istahli bir yeme ile karsilasiimaz. Tersine Kayitsiz Bir ifade ile
yemektedir. Elinde tuttugu hamburgere karsi mesafeli oldugu anlasilir. Cignemeye baslar, hamburger
bitene kadar yeme eylemi devam eder. Kagit peceteyle agzini sildikten sonra geriye kalan artiklar kagit
torbaya doldurur. Son saniyelere gelindiginde “Ben Andy Warhol hamburger yedim” cilimlesini
soyleyerek video sonlanir (Resim 15). Sanat¢1 performans boyunca hi¢ konusmamis, yalnizca yeme
eyleminde bulunmustur. Sanat¢inin hamburger hayrani olmadigi aksine tatli ve sekerlemeler daha
diiskiin oldugu yakin cevresi tarafindan da sik sik ifade edilir. Bu arada Burger King yerine Mc
Donalds’1 tasarimindan dolayi tercih ettigi de ilging olan bagka bir konudur. (Detay 1, Detay 2, Detay
3, Detay 4, Detay 5, Detay 6)
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Burger, New York.

Detay 4. Detay 5. Detay 6.
Resim 15. Andy Warhol, “Performing: Eating a Hamburger”, 4,27 dakika.1982, Kaynak: URL 14

Rutin bir hamburger yeme eylemi olan bu performansin direng noktasi siradan ve rutin olanin yeniden
sunulmasidir. Hamburgeri yemek bir anda énemli bir eylemin kendisi olur. izleyici ise; merakta neler
olup bitecegini merak etmektedir. Sikict olan yeme eyleminde provoke edecek bir beklenti izleyicinin
zihnini daima kurcalar vaziyettedir. Bir yandan da yemek yeme eylemine aykiri herhangi bir eylem
olmamasi da izleyiciyi de hayal kirikligina ugratir. Uzun ugraglarla hazirlanan ev yemeginin tersine
fabrikasyon liretim big¢imleri ile hazirlanan bir fast food tazi bir besinin torensel bir tarzda yenmesi
sanat¢inin Onceki igleri ile paralellik gosterir. Tiiketim kiiltiiriin kutsadig1 nesne ve imajlar ile ndtr ve
yapay imgeleri haz ve gosterisle birlestirilerek geleneksel olanin kirimi yeniden saglanir. Eski ya da
tarihsel olanin reddi; yeni parlak ve cilali olanin taninirliklar yiiziinden yeni olanin hissizlige dayanan
yeni hisler olusturmasi saglanir. Kendi ig¢inde higligi besleyen bu tavir tiikketimin devamliligi ile ancak
siirekliligi saglanir.

Sanat¢1 bu performansinda tiiketici olarak konumlanmigtir. Burada tiiketici olmak ¢ok katmanlh
anlamlara referans vermektedir. Herhangi bir insan olarak popiiler bir markanin tiriinii tiiketmek hem
ayricalik kazandirmakta ¢iinkii markanin kendini 6zel hissettirme hem de olasi diinyalarin kapilarin
acacak imaj1 satmasindan dolayidir. Dolayisiyla burada ger¢eklesen performansta odaklanan kavram
yemegin diginda bir sanat¢inin tiikketim nesnesine karsi olan tavrinin agiga ¢ikarilmasidir.

2.8. Hamburger, 1985

Resim 16. Andy Warhol,1832x2037x33mm, 1985, Tuval Uzerine Sentetik Polimer Boya ve Serigrafi
Miirekkebi, Kaynak: URL 15.
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Hamburger, Warhol'un 1980'lerin ortalarinda yarattig1 ancak kokenlerinin 1960°lara dek uzanan bigim
oldugu sanatcinin kronolojisinden anlagilir. Hamburger isimli yapitinin konusu reklamdir, ¢iinkd, savas
sonras1 yiyeceklerin artik karneye alimmadigi ve giinliik yiyecekleri bulmanin kolaylastigi ve pozitif
olan bu durumu kutlamanin yolunun da reklam vermekten gegen bir donemdir (Sekil 16). Hamburger
bigimi “Artist Rooms™ koleksiyonundaki “Reklamlar ve Cizimler” isimli dizinin bir pargasidir. Uretim
mantig1 incelendiginde; gazete ilanlarin oncelikle gazetelerden kesildigini, elle miidahaleden sonra
tuvale basildigi anlasilir. Bu iretim mantig1 sanat¢inin foto serigrafi baskilarina gore daha diisiik
varyasyonda oldugu soylenebilir.

Bu nedenle, sanatginin Polaroid fotograflarindan basilmiy stilize foto-serigrafi ¢calismalarindan
daha gevsek, grafik bir kaliteye sahiplerdir. Bu ozel serigrafi bir¢ok kez kullamilmustir.
Hamburger Warhol'un diger versiyonlarinda, sar tizerine kirmizi basims gibi arka plan ve
metin icin farkl renkler denemistir. Ancak bu degisikliklere ragmen sanatgi, seri boyunca basit
iki tonlu diizeni sitirdiirmeye devam etmistir... Metnin orta satirinda biiyiik harflerle
'Hamburger', altinda daha kiigiik metinde 'Saglikll' ve “Lezzetli” sézciikleri bulunur ve belirli
bir marka adina atifta bulunulmaz. Warhol, daha sonra tek bir ¢alisma yapmak igin bir kare
icine yerlestirilmis bir diptik olusturmak igin gériintiiyii ikiye katlar. Agik renkli arka plan ve
siyah miirekkep, Warhol'un énceki baskilarindan cesur renkleriyle ayriimaktadr (URL 13).

\ o, | _ :
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Resim 17. Andy Warhol,1832x2037x33mm, 1985, Tuval Uzerine Sentetik Polimer Boya ve Serigrafi
Miirekkebi, Kaynak: URL 16.

“Reklamlar ve Illiistrasyonlar” serisine ait hamburger serileri gazete ilanlar1 goriintiilerinin yeniden
tiretimine dayanir (Resim 17). Genellikle tek renk kullanilarak ortaya konan hamburgerler diptik olarak
da iiretilmistir. Bir yandan da hazir yemek formunun niikleer patlama bulutuna benzerligi ile de savas
aygitini ¢agristirmasi da sanat¢inin soguk savas donemini diistindiirtmektedir.

3. SONUC

Andy Warhol’un yapitlar1 tiikketim kiiltiirii imaj, marka ve {irlinlerinin mekanik ¢ogaltimina dayanir.
Serigrafi teknigi ile iirettigi yapitlarinda degisen tiiketim aliskanliklarina baglh olarak yemek ve gida
formlar1 6nemli bir yer tutmustur. Tiiketim kiiltiiriiniin kiilt ikonlar1 olan Coco Cola, Burger King, Heinz
ketcaplari Camphell ¢orbalari, hamburger ya da sekerleme ve yas pasta gibi gida ve yemek formlar
Amerikali olmaya denk gelen bilgiyi de kaginilmaz olarak {iretirler. Sanat¢i temelde Amerikan
iiriinlerine erigebilir olmay1; sanatsal dile dontistiirerek onlar1 degerli kilarak erigebilirligini artirmigtir.
Aslinda hem ucuz ve siradan hem de degerli ve 6zel olabilen farkli iki bilgiyi tasima kanallar1 yemek ve
gida formlar {izerinden aktarilir. Yapitlar: bu anlamda pop kiiltiiriin tagtyici kanallaridir

Warhol’un kendisi de yapitlart da Amerikan tarz1 iiriin kapsaminda yer alir. Siipermarket {iriinleri bir
yandan degerli hale getirilirken, bir yandan da seri iiretim bandindaki tiriinler gibi seri tiretim kimlikler
de piyasaya striiliir. Sanat¢cinin kimligi de iiretim bandindaki {riinlerin temsili kabul edilmelidir.
Doénemin ruhunun tezahiirii olan abur cubur sanat¢inin hem yapitlarinin bigimsel ve anlamsal yapisini
hem de kendi kisisel hikayesini yani kimligini olusturur. Bagrolde olan ulagsmasi kolay ve ucuz olanin
yapitlardaki goriintiisiidiir. Bunlar donemin toplumsal siyasi ya da sanatsal elestirisi olmaktan Gte;
tilkketicinin aynast olan imajlara doniisiirler. Kendinden muktedir olandan ibaret olan imajlar
fabrikalarda yenileri tiretilip piyasaya siiriildiigii siirece devam etme potansiyeline de sahiptirler.
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