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MEDYA VE BENZESME BAGLAMINDA TERCIH EDILEN MUZiK TURLERI
UZERINE BiR ARASTIRMA

A RESEARCH ON PREFERRED MUSIC GENRES IN THE CONTEXT OF THE
MEDIA AND AFFINITY

OZET

Gilinliik hayatin rutininden kagig diisiincesi insanla medya arasinda bir bag olusturmustur. Tercih edilen icerikler ise
genellikle eglenceli olanlardir. Reyting odakli reklam verenler ise izleyicinin kagis ve eglenme istegine uygun
icerikleri desteklemekte, boylelikle medya alani kiiltiir endiistrisi iizerinden insa edilmektedir. Icerikler birbirinin
kopyast durumuna gelmektedir. Haber igerikleri ve miizik dahi bu benzesmeden nasibini almistir. Nicel arastirma
yonteminin kullamldigr bu calismada katilimcilarin medya bagimlilig ile davranislari arasindaki benzesme durumu
ele almmugtir. Bu baglamda 402 katilimcr ile tarama modeline dayali anket calismast yapilmistir. Arastirmanin
sonuglarina gore, katilimcilarin internet ve sosyal medyayr yaygin bicimde takip ettikleri goriilmektedir.
Katilimeilarin medyaya bagliliklari orta diizeydedir ve yas ortalamasi arttikga baglilik diizeyleri de artmaktadir. Aym
sekilde, yas arttik¢a kisilerin diger insanlarla daha ¢ok benzesen bir yasamlart oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Dinlenen
miizik tiiri ele alindiginda ise halk ve pop miizik tiiriiniin en ¢ok tercih edilen tiirler oldugu anlasilmaktadir. Diger
yandan arabesk miizik dinleyenler kendilerinin diger insanlara daha az benzediklerini diigiinmektedir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Benzesme, Miizik.

ABSTRACT

The idea of escaping the routine of daily life has created a link between people and the media. Preferred content
is generally fun. Rating-oriented advertisers support suitable content for the audience's desire of break and
entertainment. Thus, the media field is built over the culture industry. The contents become copies of each other. Even
content of news and music got this similarity's shared. In this study, in which a quantitative research method was
used, the similarity between the media addiction and the behaviors of the participants was discussed. In this context, a
survey based on the scanning model was conducted with 402 participants. According to the results of the study, it is
seen that the participants follow the internet and social media widely. Participants' level of media attachment is
moderate, and as the average age increases, their level of engagement increases. Likewise, as the age increases, it is
revealed that people have a more similar life with other people. When the type of music listened to is considered, it is
understood that the folk and pop music genres are the most preferred genres. On the other hand, those who listen to

arabesque music think that they are less like other people.
Keywords: Media, Affinity, Music.
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1. GIRIS

Insanlar giinliik hayatin yorucu temposundan uzaklasmak amaciyla genellikle medyaya bagvurur.
Medya, kullanicisina “realiteden kacis” olanagi saglar. Realiteden kagis “bireysel psikolojideki
amneziye benzer.” Bu durum kimi zaman problem de olusturabilmektedir. Bellekteki kotii izleri
silmek i¢in medyaya yonelmek, bunlarin bastirilmasindan bagka bir sey degildir (Oskay, 2001, s. 80-
81). Amnezide birey kim oldugunun farkinda olmakla birlikte bellek sorunlar1 yasamaktadir. insan
giiliik hayatta yasadigi sikicit deneyimleri unutabilmek icin ise bir ¢esit goniilli amnezi yasamakta,
bunun i¢in de elverisli bir mecra olarak medya igeriklerine siginmaktadir. Bu igerikler kotii hatiralar
icin maskeleme vazifesi iistlenebilmektedir.

Medyanin, ozellikle televizyonun merkezinde eglence vardir. Bu ciddiyetten uzak programlar
nedeniyle ise kimse yargilanamaz. Cogu kisi artik ciddi programlar tercih etmemektedir. Medya
eglence ve haz alma tizerine olusturulmustur (Postman, 2010, s. 102).

Iceriklerdeki eglenceye olan bu yogun talep haber biiltenlerinde bile bir oranda magazinlesmeyi,
eglenceli sunumu dogurmustur. insanlar ciddi haberlere kafa yormak ve bir konu iizerine uzun uzun
diistinmek istememektedir. Bu nedenle medya genellikle basit igerikli programlara yonelmis
durumdadir. Izleyiciyi bu tiir programlari izlemeye tesvik eden baska bir durum ise, yasadig1 sorunlari
kurgu da olsa bir bagkasinda gérmesidir. Medya, bireylere bir anlamda ayna tutarak benzer probleme
sahip diger sahislar1 gostermektedir. Biricik bir probleme sahip olmadigini goéren kisi de nispi bir
rahatlama yasamaktadir. izleyicinin icine diistiigii bu durumu ise hem medya kuruluslari hem de
reklam verenler kullanmaktadir (Oskay, 2001, s. 81).

TV programlari reklam verenlerin ve izleyicilerin beklenti ve taleplerine gore tretilmektedir. Bir TV
kanalinda yayinlanan dizinin reytingi yiiksekse diger TV kanallari da benzer formatta diziler
yayinlama yoluna gidebilmektedir. Bu durum igeriklerdeki benzesme problemini ortaya ¢ikarmaktadir.
Omegin, iilkemizde pazartesi giinleri yayimlanan ve reytinglerde totalde ilk 5 i¢inde yer alan dizilerin
iiglinde (Cukur, Marasli, Yasak Elma) hemen hemen benzer konularin islendigi goriilmektedir. Cukur
ve Marash dizilerinde benzesen siddet unsurlar1 oldukc¢a fazladir. Yine bu dizilerde aile i¢i siddetin
ornekleri de fazlasiyla goriilmektedir (URL1).

REYTING SONUGCLARI 1 MART 2021
TOTAL ILK 10 PROGRAM

1 UYANIS BUYUK SELCUKLU TRT 1
2 CUKUR SHOW TV

3 ESRA EROL'DA ATV

4 YASAK ELMA FOX

5 MARASLI ATV

Resim 1. 1 Mart 2021 Reyting Sonuglar1 (URL2).

Pek cok insan TV dizisi, sinema ve yarigma programlarina bakarak kendi diinyalarini inga etmektedir.
Giinliik hayatin her dakikasina sirayet etmis olan medya, benzer duygu ve hisleri ortaya ¢ikarmistir.
Oysa kimse medya karsisinda kendisini savunmasiz ve aciz olarak diigsiinmez. Toplum igerisinde bir
birey olarak goriir (Fiske, 2011, s. 298).

Insanin icinde bulundugu toplum onun sadece psikolojisini etkilemez, ayni zamanda bilincini de
belirler. Bilinglerin iiretilmesi dogal ve biyolojik bir sey degildir. Burjuva ideoloji ve yanlis bilingler
iizerinden hayatlar1 insa eder (Yaylagiil, 2014, s. 195). Bir anlamda TV dizileri, sinema, haber
ajanslart ya da televizyon sovlari biitiin diinya icin ortak imajlar ve diisiinceler olusturmaya yonelik
iiretim yaparlar. Bu araglar bunu yaparken de kiiresel iletim ve kiiresel ekonomik sistemi fazlasiyla
kullanir. Ornegin, TV kanallarinda bir dénem biiyiik ilgi gérmiis Amerikan soap operalar kiiresel ¢apta
hazir bir yasam sunmaktadir. Soap operalar arasina yerlestirilen reklamlar ile izleyicilerin gordiiklerini
taklit etmesi istenir. Burada gdsterilen bir film yildiz1 olabilecegi gibi bir sarkic1 da olabilir. Ozellikle
miizik klipleri tiiketim kiiltiiriiniin olusmasinda 6nemli rol oynamaktadir. Bu klipte oynayan sanat¢iy1
taklit eden geng onun giydiklerini, yediklerini ve ictiklerini taklit etmeye baslayacaktir.
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2. MEDYA, TOPLUM ve MUZIK

Medya araglariin da biiyiik katkilariyla kiiresellessen diinyada kisisel yasamlar degisime ugramistir.
Medya popiiler olam1 6n plana cikartip yerel olam1 degistirmistir. Popiiler kiiltiir baskin duruma
gelmistir (Giddens, 2008, s. 101).

Ideolojik aygitlar (medya) yardimiyla egemen sdylemler sanat basta olmak iizere hayatin her alanina
cok kolay bir sekilde yayilabilmektedir. Digsal soyut yonlendirmeler hayatin her alanindadir
(Althusser, 2003, s. 93). Kitleler artik fiziksel siddet kullanmadan kolelestirilmektedir. Daha da kotiisi
kendileri dahi pasiflestirildiginin farkinda degildir (Adorno, 2011, s. 64).

Kapitalist yap1 igerisinde her sey metalastirilmistir. Benzer iiretimler “biling disi belirleyiciler”
tarafindan kitlelere sunulmaktadir (akt. Slater, 1998, s. 236). Kitleler bu sunulanlar arasindan tercihler
yapar. Bdylece insan kendisi basta olmak iizere her seye karsi yabancilagtirilmistur.

Yabancilagmayla birlikte insan bireyci 6zelligini de kaybeder ve pasif bir alictya dontstir. Bu durum
olaylara biitiinsel agidan bakmasini engeller. Ozne ve nesnenin birlikte ortaya koydugu gergeklik ise
fark edilemez duruma gelmistir (Fromm, 2016, s. 74).

Baudrillard, i¢inde yasadigimiz toplumu insa edenlerin ayn1 zamanda onu sekillendirdigini soyler. Ona
gbre yasanan diinya gercek degildir. insanlarin her biri sanal diinyanin oyuncularidir. Adeta toplumun
olimii gerceklesmistir. Bu diinyada yasanan savaslar dahi gerceklerden uzaktir. Televizyon gergek
yasamlara dogrudan miidahale etmektedir (Smith, 2007, s. 289).

Toplumsal goriislerin nasil degistigiyle ilgili olan kiiltiivasyon sozcligii, broadcast sdzciigliniin esas
anlam1 olan “yere rast gele tohum sagmak” kelimesiyle son derece uyumlu bir yaklasim olusturur.
Baska bir deyisle “Kiiltiivasyon, egemen Kkiiltlirel iiretim bigimlerinin i¢inden dogduklart kiiltiirel
baglam ve kurumlarin ideoloji, perspektif ve uygulamalarini besleyip pekistiren mesajlar ve temsiller
tiretmeleri anlamina gelir” (Gerbner, 2014, s. 25).

Is disinda yapabilecekleri ¢ok fazla sosyal ve entelektiiel faaliyeti olmayan insanlar -ki bu insanlar
toplumun g¢ogunu olusturur- hayat hakkindaki fikirleri ve Kkiiltiirel paylasimlari genellikle medya
araciligiyla edinmektedir. Bu durumun sonucu olarak bu kisiler medyanin mesajlar1 ve kiiltiivasyona
maruz kalmaktadir.

Gerbner’in iddiasina gore insanlar televizyonu ne kadar ¢ok izlerlerse, oradaki mesajlara o kadar ¢ok
maruz kalacaklardir. Boylelikle bu insanlar gercek diinyayi televizyondan 6grendikleri gibi algilarlar.
Bu siire¢ goriiniirde agir islese de sonuglart garpici olmaktadir (Mutlu, 2005, s. 124).

Gerbner, sanayi toplumunda degisen siyasal yapida toplumlara hilkmeden egemen giiclerin bu
hiikmedisi sadece maddi unsurlarla degil manevi unsurlar iizerinden de gerceklestirdigini belirtir.
Boylelikle medya, egemenlerin kitleleri kendi arzu ettikleri diinya goriisiine doniistirme ve
yaklagtirma gorevini yiiklenmistir. Bunu da gergek hayatin carpitilmis veya abartilmis sahte
temsilleriyle gergeklestirmektedir (Giingér, 2013, s. 110).

Medyada gosterilen temsillerin kaynagi yani hikayeleri, 6ziinde toplum icinden beslendigi i¢in
insanlarin bunlar1 benimseyip izlemeleri higbir zorlama olmadan, cani goniilden olmaktadir. Fakat
kaynagini gercek hayattan alan bu hikdyeler medya ortaminda yeniden sekillenip Oziinden
uzaklagsmaktadir. Medya izleyicileri, gercegi izledigini saniyorken aslinda gercegin endiistriyel bir
kopyasini izlemekte ve gercek hayattaki davranislarini da buralardan kendisine enjekte edilen rol
modellere, hikayelere gore bigimlendirmektedir.

Izleyiciler televizyonun yarattig1 sembolik bir diinyada dogar ve giinde bir ya da birkag kez bu
hayattaki gerceklerle ayni olmayan temsillere maruz kalir. Televizyon igeriklerinde gosterilen
semboller gercek hayattaki karsiliklariyla ne sayica ne onemce benzesmez (Mutlu, 2005, s. 123-124).

Televizyonun yaydigi hayali temsilin yonetimi higbir zaman halk kitlelerine birakilmaz. Denetim
egemen giiclerin elinde, 6zel sektor ve reklamcilik faaliyetiyle es giidiimlii yiriitiiliir. Televizyon
kapitalist diizenin modern kdlelerine uyusturan masallar anlatir. Neye ihtiyact oldugunu markalar ve
idoller yoluyla dikte eder, halkin talep edecegi {irlinleri pazarlayarak biiyiik karlar edip efendilik
statiisiindekilerin ¢ikarlarini1 devam ettirir (Erdogan ve Alemdar, 2010, s. 165-167 ).

Gebrner’in arastirmasimin bir baska sonucuna gore televizyon uzun doénemde bir kiiltiirleme etkisi
yaratmaktadir. Bu kiiltiirleme televizyon izleme siiresine gore dogru orantili olarak ortaya yaklagma
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egiliminin artmasidir. Ulasilan diger bir sonug ise, televizyonun en iyi toplumsallagtirma araci
oldugudur (Mutlu, 2005, s. 126). Cok televizyon izleyen kisiler kendilerine eglenceli, yiiksek statiilii
ve bol tatilli isler bulma egilimine girmislerdir. Yani televizyonda kendilerine yansitilan liikks yasam
tarzina 6zenmislerdir.

Toplumsal benzesmeden miizik de nasibini almistir. Kitleler hafif miizige alistirtilmistir. Cok siradan
miizikler biiylik kitleler tarafindan begeniyle karsilanabilmektedir. Bir sarkinin girisi duyulunca
gerisini getirmek pek kolaylagmistir.

Hafif miizik adeta iyi miizigi kovmustur. Sanat yapitlar1 neredeyse tasfiye edilmistir. Taklit miizikler,
mutlak miiziklerin yerine gelmistir. Estetik barbarlik zihinsel yaraticiliklara zarar vermistir (Bernstein,
2001, s. 54-60). Bu nedenle Neumann her yeni miizik tiiriine kuskuyla bakilmasi gerektigini belirtir.
Yeni miizik tiiri kimi zaman biitiinliige zarar verebilir. Neumann miizigin melodisine dahi
dokunulmamasi gerektigi vurgular (Neumann, 1996, s. 140).

Adorno ’ya gore miizikteki estetik, ahenk ve ruh, kiiltiir endiistrisi tarafindan yok edilmistir. Bir
donem yiiksek sanat igerisinde eserin degeri 6n plana ¢ikabiliyordu fakat diisiik sanat anlayisi her yere
sirayet etmis olup eserlerin degerlerine zarar vermistir. Kitleler yapay hazlarla kandirilmaktadir. Sanat
yapitlar1 igerisine cinsellik ve haz yerlestirilmektedir. Boylece aldatmak c¢ok daha kolay hale
gelmektedir (Bernstein, 2001, s. 30). Adorno’nun kiiltiire yoOnelik elestirisinin temelini daha g¢ok
endiistri olusturmaktadir. Bunun c¢ikis noktasi ise Marksist fetisizm anlayisidir. Endiistri igerisinde
miizik sadece iiretilen ve tiikketilen bir meta haline doniismistir (Witkin, 2005, s. 177). Metalasan
miizigin dagitimi liretiminden ¢ok daha pahali ve zahmetli duruma gelmistir (aktaran Sparks, 2007, s.
177).

Kimi gevreler 6zellikle popiiler miizigi sanattan ayri1 olarak diisiiniir. Onlar miizik-sanat iliskisini daha
¢ok opera ve klasik miizik {lizerinden yaparlar (Williams, 2003, s. 66). Bu durum pek ¢ok miizik
tirliniin sanat olarak goriilmemesine neden olmaktadir. Popiilizm miizigi 6zgiinliigiinden
uzaklastirnlmigtir. Klasik miizik de bundan zarar gormektedir. Klasik miizikle, popiiler miizik
karsilastirildiginda, klasik miizige talep ¢ok daha azdir (Maigret, 2014, s. 233). Popiiler miizik bir
anlamda diger miizik tiirleri lizerine hegemonya kurmustur. Bu hegemonya her gecen artmaktadir.

YouTube basta olmak iizere pek ¢ok platformda popiiler sanatin, ciddi sanata gore daha fazla tercih
edildigini goriilmektedir. Klasik miizigin kitlesi endiistrilesmis miizigin kitlesine gére ¢ok daha azdir.

[

% » YOUTUBE MiXi
» YOUTUBE MiXi

Insan Insan
Sen Olsan Bari 4.7 Min gorint
S Black Earth (1997 Piano Solo Version)
Retrograde 203 B goriintileme + 4 yl dnce

SN xieme 1Sl Kiz Gocugu

Nasilsin Askta? < 5

123 Mn gdriintile Yagamaya Dair

Yalmiz Gicek
,,.I<c'c. e Al & Ben Igeri Distigimden Beri

Bu Benim Masalim A Akilla Bir Konugmam Oldu

Resim 2. Aleyna Tilki & Fazil Say YouTube izlenme Sayilar;, Kaynak: URL3-4

Birbirine benzesen miizikler hayatin her alanindadir. Kiiltiirlin endiistrilesmesi sanatin ruhuna da zarar
vermistir. Adorno, Horkimer ve Benjamin gibi isimler bu tespiti ¢ok daha baslarda yapmislardir.
Adorno, sadece radyonun kullanildigi bir dénemde sanattaki benzesmeye vurgu yapar. Benjamin
(2002) ise sanattaki yeniden iiretimlerin “toplumsal islevi de bir biitiin olarak kokten degistirdigi”,
sOyler. Sermaye degeri ile sanat degeri arasinda karsilikli bir etkilesim vardir. Sermaye, sanatin
ruhuna zarar vermistir.
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Adorno sanatin ruhunun metalagtigini belirtir. Bir pop sarkicisi sadece sarkilar ile degil giyim kusami
ile diger sanatgilara benzer duruma gelmistir. Kitlesel begenileri birbirine benzeyen steryotipler ortaya
cikarmistir (Witkin, 2005, s. 43).

Steryotiplesme sarki sozleri de dahil hayatin her alanindadir (Birekul, 2015, s.77). Son yillarda miizik
altyapisindan yoksun anlamsiz nakaratlarla siislenmis ve video kliplerdeki gorselligin destegi ile 6n
plana ¢ikan pargalara rastlanmaktadir. Miizikteki derin mana silinmis bunun yerini moda akimlar
almigtir.

Insanlarin miizik dinleme aligkanhklarinin belirlenmesi igin dolayli ve dolaysiz arastirmalar yapildig
gorlilmektedir:

Sager ve Imik (2008, s. 285) tarafindan farkli sosyal statiilere sahip kisiler iizerinde yapilan
aragtirmada; Tiirk halk miizigi sosyal statiilerin hepsinde en fazla dinlenen miizik tiirii olmustur. Sagir
ve Oztiirk (2015, s. 136) bu durumu sdyle agiklar; tiiketim Kkiiltiiriiniin toplum tarafindan yogun
bicimde tercih edilmesine karsin kisiler yerel degerlerinden halen daha kopmamuglardir. Tiirk Halk
Miizigi toplumun gegmisten gelen bir degeri olarak kiiltiirel benzesmeye ragmen ayakta kalabilmistir.

Cengiz (2011, s. 377) tarafindan Tokat il merkezinde 300 kisi lizerinde gergeklestirilen aragtirmada
katilimcilarin 6nemli bir kismi miizik tiirleri arasinda; Tiirk halk miizigi ve pop miizige ilgi
gosterdikleri sonucuna varilmigtir.

Sagir ve Oztiirk’iin (2015, s. 135) Karabiik Universitesi dgrencileri iizerinde yapmis oldugu
arastirmada pop miizik diger miizik tiirlerine gore daha fazla dinlemektedir. En fazla dinlenen ikinci
miizik tiirli ise Tirk halk miizigidir.

Birekul (2015, s. 170) igerik analizi yontemi kullanarak yapmis oldugu ¢alismada Youtube ’de en
fazla dinlenen sarki tirleri igerisinde pop miizigin 6n plana c¢iktigini bulgulamistir. Yine bu
aragtirmadaki bagka bir sonu¢ pop miizik igerisinde gegen sarki sozlerinin siirekli olarak kendisini
tekrarlamasi olmustur. Pop miiziginde igerigin anlamdan yoksun olmasi ortaya g¢ikan bir baska sonug
olmustur.

Teknolojik araglar yardimiyla anlamdan yoksun miizikler her alana sirayet etmektedir. Horkheimer ve
Adorno (1995, s. 54) “Bugiin kitlelerin gerilemesi, duyulmamis-olan1 kendi kulaklariyla duyamama,
tutulmaz-olana kendi elleriyle dokunamama acizligidir, yenik diismiis her gesit mitsel koérlesmenin
yerine gegen yeni bir korlesme bi¢imidir” der.

Horkheimer ve Adorno (1995, s. 14) “Teknolojik yonden egitilmis kitleler akil sir ermez sekilde her
cesit despotlugun c¢ekiciligine kapilma egilimi gostermektedir” diyerek teknolojinin sanatin tizerinde
ne kadar baskin oldugunu vurgular.

Kuyucu (2016, s. 205) tarafindan tilkemizde yapilan bir arastirmada miizik iriinleri ele alinmis ve
popliler miizik tiirliniin serbest piyasa ekonomisi modelinin arzulamis oldugu tiiketim toplumu
kalibina hizmet ettigi anlasilmistir. Bu baglamda 2015 yilinda Tiirkiye’de en ¢ok dinlenen radyo
kanallarinin yayinlarinda en fazla yer verdikleri parcalar tespit edilmis ve bu parcalarin tiiketim
toplumu karakterini yansittig1 anlagilmistir.

Rentz (1994, s. 16) tarafindan Orta Teksas’taki liselerde egitim goren 242 kisi {izerinde bir aragtirma
yapilmistir. Bu arastirma baglaminda 6grenciler segkin ve seckin olmayan koro topluluklarindaki koro
ogrencileri diye iki gruba ayrilmistir. Arastirmada, deneklere koro miizigi tarzinda (popiiler, halk
miizigi ve sanat miizigi) 15 6rnek miizik dinletilmistir. Her iki grup da rock miizigi ve popiiler miizigi
favori tarzlar olarak degerlendirmistir.

Baumann’in (1960, s. 84) gencler iizerinde yapmis oldugu baska bir arastirmada ise popiiler ve ticari
miiziklerin gencler arasinda oldukga fazla ilgi gordiigii sonucuna varmstir.

Kapitalist diizen igerisinde tiiketim mallar1 gibi miizik eserleri de metalastirilmis ve sanatsal 6zelligi
azaltilmistir. Sistem diger alanlarda oldugu gibi miizik iiretimini de tiiketim toplumu yapisina uygun
olarak belirlemistir. Miizik alan1 hizli tiiketime ayak uydurmus, seri ve benzer iiretim yayginlasmaistir.
Teknolojinin agirlik kazandigi bu ortamda miizik bir anlamda nesneye doniligsmiistiir (Aydar, 2014, s.
805).
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Erdogan (1999, 4) popiiler kiiltiiriin 6nemli bir parcas1 haline gelmis ve nesneye doniligmiis sarkilarin
kaliciliktan daha ziyade degisim iizerine insa edildigini belirtir. Ona gore miizik alaninda popiilerlik ve
yenilik her hafta degisen “top 40” gibi listelerin i¢inde kendine yer edinmektedir.

Gilinlimiiziin endistriyel ekonomik yapisi iginde geng¢ kitle en Onemli alict konumundadir.
Makinelesmenin beraberinde getirdigi seri iiretim iiretilenlerin hizli sekilde tiiketilmesi problemini de
dogurmaktadir. Bu problem {ireticileri mal ve hizmetlerin tanitiminin yapilacagi geng kitleye
erisebilecek medyaya yoneltmektedir. Baudrillard’in da ifade ettigi iizere, ihtiyaclar daha ¢ok medya
tarafindan belirlenmekte, tliketici medya iizerinden ydnlendirilmektedir. Boylelikle tiiketiciler
medyanin yonlendirmesiyle bilingten yoksun sekilde hareket etme egilimi i¢ine girmektedir ( aktaran
Ince & Kogak, 2019, s. 204).

Yukaridaki literatiirden de anlasilacagi gibi sanat, medya ve benzesme {lizerine yazan pek ¢ok diigiiniir
medyanin sanatt olumsuz yonde etkiledigini basta miizik olmak tlizere sanatin her alaninda
benzesmelerin yagsandigini vurgulamaktadir. Bu ¢alismada s6z konusu bdyle bir benzesmenin miizikte
olup olmadigi, varsa da bu durumunun ne seviyelerde oldugu ortaya konulmaya calisilacaktir. Bu
baglamda asagidaki sorulara yanitlar aranmistir:

e Katilimcilarin haftalik medya kullanim siklig1 nedir?

e Haftalik medya kullanim siklig1 cinsiyete gore anlaml farlilik gostermekte midir?
e Katilicilarin medya baglilik diizeyeni nedir?

e Katilimcilar kendi yasam tarzlarini toplumun genel yasam tarzina benzetiyor mu?

e Katilimcilarin cinsiyeti ile kendi yasam tarzlarini toplumu genel yasam tarzlarina benzetme
durumu arasinda anlamli farklilik var mi1?

e Yasam tarzini benzetme durumu ile dinlenen miizik tiirii arasinda anlamli bir iligki var m1?

e Medyaya baglilik durumu ile dinlenen miizik tiirii arasinda anlami bir iligski var mi1?
3. ARASTIRMA

Nicel arastirma yontemi {lizerinden gergeklestirilen bu arastirmada genel tarama modeli uygulanmaistir.
Ayrica ¢alismada bagimli ve bagimsiz degiskenler arasinda iliski taramasi yapilmigtir.

3.1. Soru Formu ve Ol¢iim Araclar

Bu arastirma igin olusturulan anket formu 2 ana béliimden meydana gelmektedir. Birinci boliimde
katilimcilarin medya kullanim aliskanliklar1 mercek altina almmustir. ikinci boliimde ise katilimeilarin
kiiltiirel benzerlikleri ortaya konulmaya calisiimistir. Anket formunda 5°li likert tipinde sorular
kullanilmistir (Aziz, 2010, s. 98). R. Likert tarafindan olusturan 5°1i Likert 6l¢ceginde, siklarin sosyal
uzaklik durumlart birbirine esittir. Olgek 1 ile 5 arasinda bir puanlamadan olusmaktadir. Ankete
katilan kisilerin 1 ile 5 arasinda verdikleri puanlarin toplanmasina dayanir. Genellikle puan
hesaplanmasinda Korelasyon analizi kullanilir.

3.2. Verilerin Analizi ve Kullanilan Testler

Arastirmanin verileri 10 Mart ile 28 Mart tarihleri arasinda telefon, yiiz yiize, internet ve sosyal medya
tizerinden elde edilmistir. Rastlantisal 6rneklem tekniginin kullanildig1 ¢aligmaya (gegerli anketler)
402 kisi katilmigtir. Anket verileri daha sonra SPSS 20.0 paket programi vasitasiyla elektronik ortama
aktarilmistir. Calismada katilimcilarin hangi medya araglarimi kullandiklarini ve hangi tiir miizik
dinlediklerini ortaya koymak i¢in Frekans analizinden yararlanilmistir. Yine arastirmaya katilanlarin
cinsiyeti ile dinledigi miizik tiirleri arasinda anlamli farklilik olup olmadig1 ortaya konmak amaciyla
Bagimsiz Orneklem T-Testi uygulanmistir.

3.3. Katihmecilarin Demografik Ozellikleri

Arastirmaya katilanlarin cinsiyetine gore dagilimlari incelendiginde katilimcilarin ylizde 51,2°si
kadinlardan, ylizde 48.8’i erkeklerden meydana gelmektedir. Her ne kadar kadin katilimci sayisi
erkeklere oranla fazlalik gdsterse de arastirma agisindan bir dengesizlik olusturmamaktadir (bkz.
Tablo 1).
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Tablo 1. Aragtirmaya Katilanlarin Cinsiyete Gére Dagilimi

Cinsiyet Katilimci Sayisi Yiizde
Kadin 206 51.2
Erkek 196 48.8
Toplam 402 100.0

Katilmeilar yas dagilimlarina gore incelendiginde, en diisiik 18 en yiliksek 70 yasinda katilimcr ile
gorlistildiighi goriilmektedir. Calismaya katilanlarin yas ortalamasi ise 38.28 olarak bulgulanmistir
(bkz. Tablo 2).

Tablo 2. Katilimeilarin Yasina Iliskin Merkezi Egilim Istatistikleri

Ortalama
38.28

En Yiiksek
70

3.4. Katiimcilarin Haftahk Medya Kullanim Ahskanliklar:

Katilimei Sayisi
402

En Diisiik
18

Arastirmada ilk olarak katilimcilarin medya kullanim sikliklart mercek altina alinmistir. Bu baglamda
likert tipinde (1= Hig takip etmem, 3=Bazen takip ederim, 5=Cok sik takip ederim) 5 maddeden
olusan bir dlgekten faydalanilmistir.

Arastirmada internet 4.79 aritmetik ortalamasi ile en fazla takip edilen medya araci olurken bunu 4.63
aritmetik ortalamasiyla sosyal medya ve 3.38 aritmetik ortalamasiyla televizyon izlemektedir. Diger
taraftan katilimcilarin haftalik medya kullanim sikliklar1 arasinda en az takip ettikleri ise; 2.14
aritmetik ortalamasiyla “radyo” olurken, bunu 2.93 aritmetik ortalamasi ile “gazete” izlemektedir (bkz.
Tablo 3).

Tablo 3. Katilimeilarin Haftalik Medya Kullanim Sikliklart

Katilmci Sayis1 | En Diisiik En Yiiksek Ortalama
internet 402 1 5 4.79
Sosyal Medya 402 1 5 4.63
Televizyon 402 1 5 3.38
Gazete 402 1 5 2.93
Radyo 402 1 5 2.14

Arastirmaya katilanlarin cinsiyeti ile haftalik televizyon izleme (t= -2.584; p<.05), siklig1 anlaml
farklilik gostermektedir. Betimleyici istatistik sonuglar1 incelendiginde kadinlar, erkeklere oranla
haftalik daha fazla televizyon izlemektedir. Diger taraftan katilimcilarin cinsiyeti ile haftalik sosyal
medya, gazete ve radyo kullanim sikliklar1 arasinda anlamli farklilasma goriilmemektedir (bkz. Tablo
4).

Tablo 4. Cinsiyete Gore Haftalik Medya Kullanim Siklig1

Cinsiyet
Erkek Kadin t df sig.
internet 4.79 4.79 .862 400 .994
Sosyal Medya 4.63 4.62 143 400 .886
Televizyon 3.18 3.58 -2.584 400 .010
Gazete 2.83 3.02 -1.269 400 .205
Radyo 2.23 2.06 1.411 400 .159

3.5. Katiimcilarin Medya Bagimhlik Diizeyleri

Calismada 1 ile 10 puan arasinda degisen bir skala (1= Medyaya hi¢ bagli degilim, 10= Medyaya ¢ok
bagliyim) iizerinden katilimcilarin medyaya bagimlilik diizeyleri tespit edilmeye c¢aligilmigtir. 402
katilimcinin verdigi cevaplar analiz edildiginde katilimcilarin orta diizeyde-yiiksege yakin oranda (x=
5.75) medyaya bagli olduklari sonucuna varilmistir (bkz. Tablo 5).

Tablo 5. Katilimeilarin Medyaya Baglilik Diizeyinin Merkezi Egilim Istatistikleri

Katilimer Sayist ch,].s?gh (EOK Ortalama
Degilim Baghyim
Medyaya Baghlik Durumu 402 1 10 5.75

Calismaya katilanlarin cinsiyeti ile medyaya baglilik diizeyleri arasinda anlamli bir farklilik olup
olmadig1 ortaya konmak icin bagimsiz 6rneklem T-testi uygulanmistir. Tablo 5’de gorildiigii gibi
aragtirmaya katilan erkek katilimcilar kadin katilimcilara oranla daha fazla medyaya baglilik duysa da
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bu anlamli farklilik olusturacak diizeyde degildir. (t= -2.381; p<.05). Diger bir deyisle aragtirmaya
katilan kadin katilimeilar ile erkek katilimcilarin yanitlari birbirine yakin diizeydedir (bkz. Tablo 6).

Tablo 6. Cinsiyete Gore Katilimcilarin Medyaya Bagimlilik Diizeyleri

Cinsiyet Katilimc Sayisi Ortalama T Df Sig.
Erkek 196 5.77 .88
Kadin 206 5.73 152 400 0

Katilmeilarin medyaya baglilik diizeyleri ile yasi arasindaki iliskiyi belirlemek igin yapilan
Korelasyon Analizi sonuglari incelendiginde iki degisken arasinda negatif yonde, orta diizeyde ve
anlamli bir iligki vardir (t=-.424; p< .01). Yani arastirmaya katilanlarin yas ortalamasi arttikca
medyaya baglilik diizeyleri azalma gostermektedir (bkz. Tablo 7).

Tablo 7. Katilimcilarin Medyaya Baghlik Diizeyi ile Yas1 Arasindaki liski

Medyaya Bagimhilik Diizeyi

3.6.

Yas

-.424**

N

402

Katihmcilarin Yasam Tarzlarindaki Benzesme Durumu

Katilimcilara 1 ile 10 puan arasinda degisen bir skala (1= Hi¢ Benzemiyor, 10=Cok Benziyor)
tizerinden “Kendi yasam tarziniz diger insanlara benziyor mu?” seklinde bir soru yoneltilmistir. 402
katilimcinm verdigi yanitlar incelendigin katilmcilar kendi yasam tarzlarimi diger insanlarin yagam

tarzlarina biraz (x= 5.75) benzemektedir (bkz. Tablo 8).

Tablo 8. Katilimcilarin Kendi Yagam Tarzlarim Diger Insanlara Benzetme Durumu

Katima Hi¢ Bagh Cok
Saysi Degilim Baghym | Ortalama
Kendi Yasam Tarzim Diger Insanlara
Benzetme Durumu 402 ! 10 6.05

Arastirmada katilanlarin cinsiyeti ile “Kendi yasam tarzini1 toplumdaki diger insanlara benzetiyor
musunuz?” sorusunun arasinda anlamli olarak farklilasma goriilmemektedir. Arastirmaya katilan
kadmlar (x=6.09), erkeklere (x = 6.02) oranla kendi yasam tarzlarini toplumdaki diger insanlara
benzetse de bu anlamli farklilik yaratacak diizeyde degildir (bkz. Tablo 9).

Tablo 9. Cinsiyete Gore Katilimeilarm Kendi Yasam Tarzlarin1 Diger insanlara Benzetme Durumu

Cinsiyet Katilimc1 Sayisi Ortalama T Df Sig
Erkek 196 6.02 .76
Kadin 206 6.09 29 400 8

Katilimcilarin kendi yasam tarzini diger insanlara benzetme durumu ile katilimeilarin yasi arasindaki
iligkiyi belirlemek icin yapilan Korelasyon Analizi sonuglari incelendiginde iki degisken arasinda
pozitif yonde, zayif diizeyde ve anlamli bir iliski vardir (t=-.129; p<.01). Diger bir deyisle aragtirmaya
katilanlarin yas ortalamasi arttik¢a kendi yasam tarzini diger insanlara benzetme durumunda da artig
gorlilmektedir (bkz. Tablo 10).

Tablo 10. Katilimcilarin Kendi Yasam Tarzini Diger Insanlara Benzetme Durumu ile Yas1 Arasindaki Iliski

Kendi Yasam Tarzinin Diger insanlara Benzetme Durumu

Yas 129**
N 402
**p<0.01

3.7. Katiimcilarm Dinledikleri Miizik Tiirleri ve Benzesmeye Etkisi

Arastirmaya katilanlarin hangi tiir miizik dinlediklerini ortaya koymak amaciyla 5°1i likert tipinde (1=
Hi¢ dinemem, 3=Bazen dinlerim, 5=Cok sik dinlerim) 8 maddeden olusan bir 0&lgekten
faydalanilmistir.

402 kisinin verdigi yanitlarin betimleyici istatistiklerine bakildiginda 3.46 aritmetik ortalamasiyla
“halk miizigi” en fazla tercih edilen miizik turu olurken, bunu 2.89 aritmetik ortalamasi ile pop miizik
ve 2.78 aritmetik ortalamasiyla klasik miizik izlemektedir. Arastirmaya katilanlarin en az 6nem verdigi
miizik tiirii ise 1.71 aritmetik ortalamasiyla dini miizikler olurken bunu 1.90 aritmetik ortalamasi ise

hip-hop miizik tiirii izlemektedir (bkz. Tablo 11)
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Tablo 11. Katilimcilarin Miizik Dinleme Aliskanliklarinin Merkezi Egilim Istatistikleri

En Az En Cok Ortalama
Halk Miizigi 1 5 3.46
Pop Miizik 1 5 2.89
Klasik Miizik 1 5 2.78
Rock Miizik 1 5 2.31
Arabesk Miizik 1 5 2.10
Caz Miizik 1 5 2.04
Hip-hop Miizik 1 5 1.90
Dini Miizik 1 5 1.71

Aragtirmaya katilanlarin cinsiyeti ile halk miizik dinleme siklig1 (t= -3.840; < .01), ve arabesk miizigi
dinleme sikliklar1 (t= 3.355; < .01)arasinda anlamm bir farklilik gostermektedir. Arastirmaya katilan
erkekler, kadinlara oranla halk miizik ve arabesk miizikleri daha fazla dinlemektedir. Yine arastirmaya
katilanlarin cinsiyeti ile hip-hop miizik dinleme (t= 2.378; < .05) ile rock miizik (t= 2.035< .05).
dinleme sikliklar1 arasinda da anlamli farklilasma goriilmektedir. Arastirmaya katilan erkekler,
kadinlara oranla daha fazla hip-hop ve rock miizik dinlemektedir (bkz. Tablo 12).

Tablo 12. Cinsiyete gore Miizik Tirlerini Dinleme Sikligindaki Farkliliklar

Cinsiyet
Erkek Kadin t df sig
Halk Miizigi 3.73 3.19 3.840 400 .000
Pop Miizik 2.84 2.93 -.622 400 .534
Klasik Miizik 2.76 2.80 -.336 400 737
Rock Miizik 2.45 2.18 2.035 400 .043
Arabesk Miizik 2.34 1.87 3.741 400 .000
Caz Miizik 2.07 2.02 471 400 .638
Hip-Hop 2.04 1.76 2.378 400 .018
Dini Miizik 1.72 1.69 .309 400 757

Aragtirmada dinlenen miizik tiirii ile medyaya baglilik diizeyi arasinda iliskiyi belirlemek igin
Korelasyon analizi yapilmistir. Calisma sonucunda medyaya baglilik diizeyi ile pop miizik dinleme
siklig1 arasinda (t= 156; < .01) pozitif, diisiik diizeyde ve anlamli bir iligski vardir. Yani arastirmaya
katilanlarin medyaya baglilik diizeyi arttikca pop miizik dinleme sikliginda artis yasanmaktadir.
Ayrica arastirmada medyaya baglilik diizeyi ile rock miizik (t= .207; < .01), Hip-Hop (t= .180; < .01),
Arabesk Miizik (t= .148; < .01) dinleme sikliklar1 arasinda pozitif yonde, diisiik diizeyde anlamli bir
iligki vardir. Son olarak arastirmaya katilanlarin medya bagimlilik diizeyleri ile halk miizik dinleme
siklig1 arasinda (t= -.242; < .01) negatif yonde, diisiikk diizeyde anlamli bir iliski vardir. Arastirmaya
katilanlarin medya bagimmlilik diizeyi arttik¢a halk miizik dinleme siklig1 azalmaktadir (bkz. Tablo 13).

Tablo 13. Medyaya Baglilik Diizeyi ile Miizik Tiirlerini Dinleme Arasindaki iliski

Medyaya Baghhik Durumu
Pop Miizik 156**
Klasik Miizik .013
Arabesk Miizik .148**
Halk Miizigi -.242**
Hip-Hop .180**
Caz Miizik .012
Rock Miizik 207**
Dini Miizik .050

Son olarak giinliik yasam tarzin1 diger insanlara benzetme durumu ile dinlenen miizik tiirii siklig
arasindaki iliskiyi belirlemek i¢in yine Korelasyon Analizinden yararlanilmigtir. Analiz sonucuna gore
giinliik yasam tarzinin diger insanlara benzetme diizeyi ile caz (t= .215; < .01) ve klasik (t= .175; <
.01) miizik dinleme siklar1 (t=.215; <.01) arasinda pozitif yonde, diisiik diizeyde ve anlaml1 bir iliski
bulunmaktadir. Diger bir ifadeyle caz ve klasik miizik dinleme siklig1 artik¢a giinliik yasam tarzinm
diger insanlara benzetme durumu da artis gostermektedir. Ayrica arastirmaya katilanlarin giinliik
yasam tarzini diger insanlara benzetme sikki ile arabesk miizik dinleme sikki arasinda (t= -.119; < .01)
negatif yonde, diisiik diizeyde ve anlamli bir iliski vardir (bkz. Tablo 14).
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Tablo 14. Medyaya Bagllik Diizeyi ile Miizik Tiirlerini Dinleme Arasindaki Iliski

Giinliik Yagam Tarzinin Diger insanlara Benzetme Durumu
Pop Miizik -.024
Klasik Miizik A75%*
Arabesk Miizik -.119*
Halk Miizigi -.022
Hip-Hop -.005
Caz Miizik 215%*
Rock Miizik -.039
Dini Miizik -.030
4.  SONUC

Aragtirma kapsaminda kisilerin medya kullanim aligkanliklarinin benzerlik gosterip gostermedigi
ortaya konulmaya ¢alisilmis; yapilan arastirma sonucunda katilimcilarin en yogun kullandiklari mecra
internet ve sosyal medya olmustur.

Geleneksel medya olan televizyon ise izlenme sikhiginda kendisine tiglincii sirada yer bulmustur.
Gazete ve radyo ise son iki sirayr paylagmaktadir. Ozellikle yeni medya araglarinin etkinligini
artirmasindan sonra bu iki mecra ¢ok daha az takipgi bulabilmektedir.

Medya takip sikligi ile cinsiyet arasinda bir iliskiye rastlanmamigtir. Bununla birlikte kadin
katilimcilarin az da olsa televizyonu daha siklikla izledikleri anlasilmistir.

Aragtirmada ortaya ¢ikan bir bagka sonug¢ ise katilimcilarin medyaya baglilik diizeyleri ortaya -
ylksege yakin diizeyde olmasidir. Arastirmaya katilanlarin yasi ile medyaya baglilik diizeyleri
arasinda az da olsa negatif yonde bir iligki vardir. Yani arastirmaya katilanlarin yas ortalamasi arttikca
medyada baglilik diizeyleri azalmaktadir. Cinsiyet agisindan bakildiginda ise kadin ve erkeklerin
medyaya baglilik diizeyleri birbirine yakin diizeydedir.

Arastirmada katilanlar kendi yasan tarzlari ile c¢evresindeki insanlarin yasam tarlarma biraz
benzetmektedir. Cinsiyet agisindan ele alindiginda; kadin katilimcilar yasam tarzlarmi diger insanlara
daha fazla benzetmektedir

Yas ile kendi yasam tarzim1 diger insanlara benzetme durumu arasinda anlamli farklilasma
bulunmaktadir. Arastirmaya katilanlarin yas ortalamasi arttik¢a kendi yasam tarzimi gevresinde de ki
diger insanlara benzetme durumunda artis goriilmektedir.

Her ne kadar son yillarda pop miizige ilginin fazla oldugu yoniinde séylemler iiretilse de arastirmaya
katilan hem kadinlar hem de erkekler arasinda en fazla dinlenen tiiriin halk miizigi oldugu
gorlilmektedir. Cinsiyet agisinda bakildiginda erkekler halk miizigine kadinlara oranla daha fazla ilgi
gostermektedir. ikinci en fazla dinlenen miizik tiirii ise Pop miiziktir. Arabesk miizige ise erkekler
kadinlara oranla daha fazla ilgi gostermektedir. Katilimcilarin en az dinledikleri miizik tiirleri sirasiyla
Dini miizik ve Hip-Hop olmustur.

Miizik ve medyaya baglilik acisindan arastirma sonucuna bakildiginda; pop miizik dinleme diizeyi
yiiksek olanlarin medyaya baglilig1 daha yiiksek ¢ikmaktadir.

Klasik ve caz miizik dinleme siklig1 arttikca, giinliik yasam tarzini diger insanlara benzetme durumu
da artis gostermektedir. Diger bir ifadeyle caz ve klasik miizik dinleme siklig1 artik¢a giinliik yasam
tarzin1 diger insanlara benzetme durumu da artig gostermektedir. Arabesk miizik dinleyenlerde ise bu
durum tam tersidir. Agirlikli olarak Arabesk miizik dinleyenler kendi yasam tarzlarini diger insanlara
daha az benzetmektedir.
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