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KULTUREL ETKINLIKLER VE DIiJITALLESME SURECININ YANSIMALARI
CULTURAL EVENTS AND REFLECTIONS ON THE DIGITALIZATION PROCESS

OZET

Dijital teknolojiler sayesinde artik fiziksel hareketlilige olan bagimlilik azalmistir. Pek cok kiiltiirel etkinlik, daha genis ve
uluslararasi insan kitlelerinin evlerinden erisime uygun hale gelmeye baglamgtir. Dijital araglar, inovasyon ve turizm sektorlerini
daha kapsayici ve siirdiiriilebilir kilarak fiziksel engeller veya diisiik sosyo-ekonomik durum nedeniyle etkinliklere katilamayan
bireylere olanak tanimaktadir. Ister sergi, ister festival veya baska bir etkinlik tiirii olsun, kiiltiirel etkinliklere katilim dijital araglar
sayesinde ¢ok daha ilgi gekici ve etkilesimli hale gelmektedir. Ozellikle Covid-19’un getirdigi kisitlamalara kars1 diinya ¢apinda
bilinen kiiltiirel etkinlikler basta olmak iizere, diger pek ¢ok etkinlik dijitallesmeye ve g¢evrimigi yayinlara yonelmistir. Bu
aragtirmada, kiiltiirel etkinlik tiirlerinin detayli olarak incelenmesi ve bu etkinliklerin dijitallesmesine yonelik orneklerin ele
alinmas1 amaglanmigtir. Caligmada sistematik literatiir tarama yontemi kullanilmigtir. Elde edilen bulgular, COVID-19 salginindan
sonra dijitallesmenin kiiltiirel etkinlikleri farklilagtirdigini, kamu ve 6zel sektorlerde sunulan hizmetlerin ¢evrimigi platformlara
taginmaya bagladigini gostermistir. Dijital platformlarda kdiltiirel etkinliklerden festivallerin en fazla yer buldugu goriiliirken, anma
torenlerine de ¢evrimigi platformlarda rastlandigi belirlenmigtir. Diger kiiltiirel etkinliklerden karnavallar ve dini etkinliklerin
heniiz dijital platformlara yansimadig1 sdylenebilir.

Anahtar Kelimeler: Etkinlik, kiiltiirel etkinlikler, festivaller, ¢evrimigi etkinlikler.

ABSTRACT

Dependence on physical mobility has decreased with the advent of digital technologies. Many cultural events have started to
become accessible from the homes of larger and international audiences. Digital tools make the innovation and tourism sectors
more inclusive and sustainable, enabling individuals who cannot participate in activities due to physical disabilities or low socio-
economic status. Whether it is an exhibition, a festival, or any other type of event, participation in cultural events becomes much
more interesting and interactive with digital tools. Especially against the restrictions faced due to Covid-19, many cultural events
known around the world have turned to digitalization and online streaming. In this research, the purpose is to examine the types of
cultural events in detail and to discuss the examples of the digitalization of these events. The findings of the study showed that
after the COVID-19 epidemic, digitalization has changed cultural events, and services offered in the public and private sectors
began to shift to online platforms. While it is observed that festivals are the most common cultural events on digital platforms, it is
determined that commemorations are also found on online platforms. It may be suggested that carnivals and religious events
among other cultural events are not yet reflected on digital platforms.

Keywords: Event, cultural events, festivals, online events.

1.  GIRIS

Sermayenin son derece hareketlilige sahip oldugu “siirlarin kalktig1 bir diinya” retorigi, uluslari, bolgeleri
ve hatta sehirleri uluslararasi yatirimi ¢ekmek igin kiiresel rekabet mantigini kabul etmeye zorlayan bir gii¢
olmustur. Kiiresel rekabet zorunlulugu, ulusal ekonomi politikalarin1 sekillendiren baskin bir giic
durumuna gelmistir. “Sinirsiz diinya” iddias1 abartilmis olsa da kiiresel rekabetin gergekleri siiphesiz cesitli
olgeklerde Kkiiltiirel rekabeti artirmigtir. Yerel yatirim ortami temelinde destinasyonlar arasinda ayrim

yapmak isteyen potansiyel yatirimcilarla birlikte iilkeler, bolgeler ve sehirler, yatirimlart kendi alanlarina
cekecek uygun kosullart sunmak igin birbirleriyle rekabet etmektedirler.

Kent pazarlamasi ve turizm iizerine yapilan arastirmalar, etkinliklerin pazar yerleri ve 6zellikle biiyilik
sehirler i¢in bir ara¢ olarak giderek daha fazla kullanildigina isaret etmektedir (Schuster, 2001; Waitt,
2003). Bu fenomen tiiketiciler, yatinnmcilar ve politika yapicilar gibi dnemli paydaslarin dikkatini ¢ekmek
icin sehirler arasindaki rekabette genel bir artisa baglanabilir. Kiiresellesmenin bir sonucu olarak bu
rekabet ortamina daha fazla sayida destinasyon katilmakta ve aymi zamanda farkli bolgelerdeki gevre,
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altyapr ve tesisler yakinsama egilimi gostermektedir. Bu nedenle sehirlerin kendilerini rakiplerinden
ayirmanin yeni yollarini bulmasi gerekmektedir. Bazi sehirler, imajlarim gliglendirmek ve rekabet avantaji
yaratmak i¢in genellikle biiyiik finansal maliyetlerle ayirt edici cazibe merkezleri veya 6nemli mekanlar
inga etmektedir.

Sehirlerin ayirt edici 6zellikleriyle 6n plana ¢ikmasmin en az maliyetli yollarindan biri de etkinliklerdir.
Etkinlikler daha az maliyetli ve esnek olup, ¢ogu zaman medyada énemli Ol¢iide ilgi uyandirmaktadirlar.
Etkinlikler ayrica bir yere tekrar ziyaretler yapilmasini saglayabilir ve destinasyonlar bir dizi farkl
etkinlige ev sahipligi yaparak kendilerini farkli potansiyel pazarlarda gosterebilirler (Hall,1989). Bu
nedenle iilkeler Olimpiyat Oyunlari, Diinya Kupasi Finali veya Diinya Fuari gibi etkinliklere ev sahipligi
yapmak icin kiyasiya rekabet etmektedirler. Etkinlikler, turizmin 6nemli bir motivasyon kaynagidir ve
cogu destinasyonun kalkinma ve pazarlama planlarinda belirgin bir sekilde yer almaktadir. Turizmde
planlanan etkinliklerin rolleri ve etkileri, ilgili literatiirde detayli ele alinmistir ve destinasyon rekabet
edebilirligi agisindan dnemi giderek artmaktadir.

Destinasyonlar1 pazarlamak icin kiiltiiriin daha fazla kullanimi, bolgesel kimlikleri ve imajlar
farklilagtirma baskisini da artirmistir. Destinasyonlart markalamak ve pazarlamak icin giderek artan sayida
kiilttirel unsur kullanilmaktadir (Liu, 2014). Tiim sehirler (veya genellikle sehir merkezleri) artik siirekli bir
olaylar akisina sahne olmakta ve bu da nihayetinde sehrin festival alanina déniismesine yol agmaktadir.
Sembolik ekonomi ve deneyim ekonomisinin biiyiimesiyle birlikte kiiltiir, tiiketimin bir araci olarak daha
fazla 6nem kazanmigtir (Richards ve Wilson, 2004).

Planlanan etkinlikler mekansal-zamansal olgulardir ve her biri ortam, insanlar ve tasarim 6geleri ve
program gibi yonetim sistemleri arasindaki etkilesimler nedeniyle benzersizdir. Etkinliklerin ¢ekici tarafi,
hicbir zaman ayn1 olmamalari ve benzersiz deneyimin tam anlamiyla tadini ¢ikarmak i¢in insanlarin “orada
olmas1” gerektigidir (Getz, 2008). Ancak giiniimiizde ¢esitli medya araciligiyla iletilen “sanal etkinlikler”
de tiiketicilere ve turizm endiistrisine ilgi ¢ekici ve degerli olanaklar sunmaktadir. Bu ¢alismanin konusu
olan sanal etkinlikler farkli tiirden deneyimlerdir. Literatiirde etkinlik yonetimi ve geleneksel etkinlik
tiirlerine yonelik pek c¢ok c¢alisma bulunmasina ragmen g¢evrimigi ortamlarda ve dijital platformlarda
gerceklestirilen ¢aligmalar heniiz sinirlidir. Son ii¢ yilda pek ¢ok ¢evrimigi etkinlik 6rnegi ortaya ¢iksa da
bu dijital etkinlik 6rneklerinin bir arada incelendigi ¢alismalara ihtiya¢ duyulmaktadir.

2. KULTUREL ETKINLIKLERIN TARIHSEL GECMISi

Etkinliklerin neredeyse tiim insan kiiltiirlerinde var oldugu bilinmekte (Falassi, 1987) ve bir¢cogunun
yiizyillara yayilan bir tarihsel ge¢misi bulunmaktadir. Festival gibi etkinliklerin son derece 6nemli olan
kiiltiirel ve sosyal yonleri, yillardir ¢esitli sosyal bilimler ve beseri bilimlerden akademisyenlerin ilgisini
cekmigtir. Beseri cografyacilar, en azindan 1970’lerden beri festival arastirmalariyla ilgilenmekte ve
festivalleri, insanlarin bulunduklari mekanla baglanti1 kurma, kendilerine yer edinme ve edindikleri yerleri
sekillendirme siirecinde gelistirdikleri pek ¢ok uygulamadan biri olarak yorumlamaktadirlar. Zamanla
kiiltiirel etkinlikleri incelemeye yonelik cografi yaklasimlar 6nemli 6l¢lide degismistir. Geleneksel olarak
kiiltiir bolgeleri, kiiltiirel yayilma ve kiiltiirel ekoloji gibi kiiltiirel cografya kavramlarimi detaylandirmada
on plana ¢ikmistir. Kiiltlirel arastirmalarda genellikle kirsal yerlere ve kirsal toplumlara odaklanilmus,
kiiltir ocaklarini tanimlamak ve yayilma modellerini kesfetmek hedeflenmistir (Quinn, 2003). Bu
yaklagima ornek olarak Johnstone, Frith, Crow, Carney ve Price (1978), ABD’deki “Bluegrass Miizik
Festivali’ne iliskin analizi verilebilir.

Tarih boyunca etkinlikler, insan yasaminin énemli bir parcasi olmustur. ilk olimpik oyunlar milattan &nce
776 yilinda Antik Yunan’da diizenlenmis ve tiim diinyada asirlar boyunca sayisiz dini etkinlik ve festival
yapimustir (Trigg ve Trigg, 1995). 19. ylizyilin yarisinda Thomas Cook, Londra ve Paris’teki donemin en
biiyiik etkinlikleri olan biiyiik sergilere geziler diizenleyerek bir seyahat girisimcisi olarak iin kazanmistir
(Youell, 1995). Yillar iginde bu etkinliklerin sikligi, temalar1 ve konumlari degismistir. Gegmisteki
etkinlikler belirli bir olay1 kutlamak i¢in diizenlenirken, giiniimiizde daha fazla turist veya ziyaret¢inin
ilgisini ¢cekmek ve ekonomik getiri saglamak gibi belirli amaclara gore yapilmaktadir (Saayman ve
Saayman, 2004). Ekonomik getiri hedefi, turizm ve diger ekonomi sektorlerinin iliskisi araciligiyla yerel
ekonomik faaliyetleri canlandirmaya yoneliktir. Biiylik etkinlikler, iilkelerin ve sehirlerin bu etkinliklere ev
sahipligi yapmak icin rekabet ettikleri turizm endiistrisinde en hizli gelisen segment olarak karsimiza
cikmaktadir.
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Turistlerin maddi ve somut olmayan kiiltiire]l mirasla ilgili belirli kiiltiirel cazibe merkezlerini ziyaret
etmeye yonelik ilgilerinin artmasi nedeniyle turizm destinasyonlar1 olarak yeni bdlgeler ortaya ¢ikmustir.
1980’lerden bu yana diinyanin her yerinden turistler, yeni turizm destinasyonu olarak kiiltiirel tematik
rotalar1 ziyaret etmeye daha fazla ilgi gostermektedir. Ornegin Pan-Avrupa kiiltiir rotalari, Avrupa
bolgesinde yeni destinasyonlar olarak one ¢ikmaktadir. Bu tiir rotalar igerisinde kentsel, kiiltiirel, tarihi ve
mimari varliklar1 gezmeye yonelik biiyiik ilgi vardir. Mimari ve kentsel varliklarin daha iyi tanitilmasi
amaciyla seyahat acenteleri, kiiltlir kurumlar1 ve sivil toplum kuruluslar igbirligi ile ¢ok sayida kiiltiirel ve
sanatsal etkinlik, gosteri ve festivaller diizenlenmektedir (Cur¢i¢ ve Bjeljac, 2017).

Kiiltiir turizminin 6zel bir tiirii olan etkinlik turizmi, son yillarda 6nemli bir biiylime yasamistir. Turizm
gelisimi i¢in etkinlikler, giderek daha rekabetci hale gelen turizm pazarinda {iriin farklilastirmas: ve
mevsimsellik sorunlarina bir ¢éziim olarak goriilmektedir. Ayrica etkinlikler, herhangi bir yerin turizm
destinasyonu olarak imajini gelistirmek igin yeterli olan ulusal ve uluslararasi tamitim saglayabilir. Ote
yandan etkinlikler, yerel ve bolgesel pazar igin ¢esitli rekreasyon deneyimleri yaratirlar. Etkinlikler,
ozellikle turizm sezonu disinda veya ara sezonda turist ilgisini tesvik etmek icin bilingli sekilde
diizenlendiginde, yerel halk etkinliklerin ¢esitliliginden, kalitesinden ve benzersizliginden yararlanmaktadir
(Carmichael, 2002). Ozellikle kiiltiirel etkinlikler ekonomik canlanma, sehir déniisiimii, destinasyonun
yeniden konumlandirilmasi, imaj iyilestirme, ice doniik yatirim ve turizm geliri yaratma vb. i¢in yaygin bir
ara¢ haline gelmistir (Smith, 2005; Quinn, 2009).

Etkinliklerin en biiylik avantaji, zaman icinde “sezon dig1” sayilabilecek bir talep yaratabilmeleridir. Bu
nedenle etkinlikler iyi bir pazarlama araci olmalari yan1 sira 6nemli bir gelir kaynagidir (Saayman ve
Saayman, 2004). Etkinliklerin diger avantajlar1 topluluk ruhu olusturma, gelenekleri ve degerleri
giiclendirme, etkinlik temasina yonelik yiiksek katilim saglama, yeni sosyal oOriintiiler ve kiiltiirel formlara
uyum saglama, markalama ve olumlu imaj gibi pazarlama avantajlar elde etme, goniilliiliik davranisi ve
toplulukla grup aktivitelerini artirma, kiiltiirler arasi etkilesim ve isbirligi, ekonomik faydalar olarak
siralanmustir (Getz, 1997, s.44).

3. KULTUREL ETKINLIiK TURLERI

Getz (2005, s.5)’e gore etkinlik, hem kiiltiirde kok salan hem de aymi zamanda medeniyetleri tamimlamaya
yardimer olan temel ve gerekli bir insani deneyimdir. Getz (2007), etkinliklerin belirli zamanda ve
mekanda, belirli sartlarda gerceklesen dikkate deger olaylar oldugunu belirtmistir. Etkinlik taniminda hem
tiilketici hem de organizatdér boyutu bulunmaktadir. Organizatdr agisindan etkinlikler, sponsor veya
diizenleyici kurulusun rutini disinda bir defa ya da nadiren gerceklestirilen faaliyetlerdir. Tiiketici
acisindan etkinlikler, 6zel olarak diizenlenen ve giinlilk deneyim disinda benzersiz bir deneyim firsati
yaratan faaliyetlerdir (Getz, 1997, s.4).

Etkinlikler uluslararasi, mega ve ozellikli (hallmark) etkinliklerden yerel ve topluluk temelli etkinliklere
kadar cesitlilik gostermekte ve farkli diizeyde etkilere sahiptirler. Bazi etkinlikler, 6zellikle giiniimiiz
turistleri ve gezginlerinin daha spesifik ihtiyag ve ilgi alanlarini karsilamak tiizere uyarlanmaktadir.
Kiiltiirtin bir turizm destinasyonunun cekiciliginde onde gelen bir belirleyici oldugu bilinmektedir
(McCartney ve Osti, 2007). Bir etkinliginin boyutu olarak kiiltiir, onu “otantik bir yer deneyimini
kolaylastirma acisindan en giiglii cazibe tiirlerinden biri” haline doéniistiirmektedir (Hinch ve de la Barre,
2004, s. 260). Bununla birlikte, kiiltiirel etkinliklerin ticarilestirilmesinin, etkinligin 6ziindeki igsel
anlamlarin 6nemini azaltma riski bulunmaktadir. Bu risk, etkinligin bir eglence ya da gosteri haline
gelmesine ve boylece etkinligin birincil ¢ekiciligi olan kiiltiirel 6zgilinliigiiniin yok olmasina yol
acabilmektedir (Getz, 1998). Bu tiir kiiltiirel etkinlikler destinasyonlar1 kendi farkli ve yerel temali
etkinliklerini yaratmak icin kendi tarihlerini ve kiiltiirlerini giderek daha fazla incelemeye yoneltmekte ve
etkinliklerin homojenlesmesine yol agmaktadir (Jeong ve Almeida-Santos, 2004).

Ozellikli etkinlikler, destinasyon gelenegine ve kiiltiirine dayanmaktadir. Genellikle belirli bir
destinasyonla bagdastirilmis yinelenen 6zel etkinlikler, destinasyon pazarlamasi iizerinde siirekli bir etkiye
sahiptir ve destinasyonla yakindan iliskilidir (Getz, 2008). Ozellikli etkinlikler, etkinlik turizmine dnemli
somut ve sembolik katkilar saglayabildikleri i¢in, destinasyonlarin yonettigi etkinlik portfoyleri agisindan
degerli olarak kabul edilmektedir. Yerel topluluk iizerindeki olumsuz etkileri en aza indirirken, ev sahibi
destinasyonun turizm pazarlarinda rekabet avantaji kazanmasi icin firsatlar saglayabilirler (Hall, 1989).
Ozellikli etkinliklerin ilk tanimi Ritchie ve Beliveau (1974) tarafindan yapilmustir. Buna gore 6zellikli
etkinlikler;
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Oncelikle bir turizm destinasyonunun kisa ve/veya uzun vadede bilinirligini, ¢ekiciligini ve
karliligint artirmak i¢in gelistirilen, bir kereye mahsus veya tekrar eden smurl siireli biiyiik
etkinliklerdir. Bu tiir olaylarin basarisi, ilgi uyandirmak ve dikkat ¢ekmek igin benzersizlige,
statiiye veya zamanin da 6nemine baglidir (Ritchie ve Beliveau, 1974, s.2).

Ozellikli etkinlikler, turizm destinasyonlarinda amagli gelisimleri ve ydnetimleri ile bilinmekte ve statiileri
uzun Omiirlii, marka imaj1 kalitesi, 6nem ve deger ile tammmlanmaktadir. Siniflandirmalar farklilik gosterse
de biiyiik ve mega etkinliklerin aksine, nadiren izleyici 6lgegine ve medya ilgisine gore tanimlanmaktadir
(Getz, Svensson, Peterssen & Gunnervall, 2012). Bununla birlikte, turizm destinasyonlarinin gekiciligi,
karliigr ve mevsimsellikten uzak olma agisindan &nemlidirler (Ritchie ve Beliveau, 1974). Ozellikli
etkinliklerin baska bir boyutu, ev sahibi destinasyonun uluslararasi taniirligl iizerindeki etkisidir. Bu
etkinlikler; destinasyonlarin, kendi topluluklar1 veya kiiltiirleri i¢inde kalici kurumlar olarak somut ve
sembolik acilardan yerlesik hale gelmelerine neden olmaktadir (Todd, Leask ve Ensor, 2017).

Ozellikli etkinliklerin aksine, mega etkinlikler tipik bigimde uluslararasi odaklidir ve oldukga goriiniirdiir.
Mega etkinlikler belirgin bir medya kapsami ve kiiresel katilim barindirmaktadir. Cogu mega etkinlik
destinasyonlar arasinda doniisiimlii olarak gerceklesmekte, bu nedenle uygun planlama ve yonetim
olmadan destinasyon pazarlama firsatlar1 kisa Omiirlii olabilmektedir (Wang ve Jin, 2019). Mega
etkinlikler, bircok destinasyonun gelisiminde paha bigilmez bir rol oynamaktadir. Ornegin, Eurovision
Sarki Yarigmasi (mega kiiltiirel bir etkinlik olarak kabul edilmektedir) Azerbaycan tarafindan uluslararasi
turizmi gelistirme, llkenin petrole bagimli oldugu imajim azaltma ve uzun vadeli kalkinma saglama
amaglartyla resmi strateji olarak kullanilmistir (Arnegger ve Herz, 2016). Dubai bolgesel toplantilar,
tesvikler, konferanslar ve sergiler merkezi ve bir turizm destinasyonu imajimni daha da pekistirmek i¢in
“World Expo 2020”den faydalanmistir (Kotsi ve Michael, 2015).

Mega etkinlikleri tammlamaya yonelik geleneksel yaklasim, etkinligin Olgegine ve etkinlige katilan
ziyaretci sayisina dayanmaktadir. Mega etkinlikler kiiresel tanitimla pazarlanan, 6nemli uluslararasi
ziyaretgileri ¢ceken ve biiylik 6lgekli ekonomik, sosyal ve gevresel etkilerle iliskilendirilen etkinliklerdir
(Jago, Dwyer, Lipman, van Lill & Vorster, 2010, s.222). Mega etkinliklerle ilgili mevcut literatiir, biiyiik
Olciide spor etkinliklerine odaklanmaktadir. Spor, kiiltiir ve is olmak {izere {i¢ ana mega etkinlik kategorisi
vardir (Wang ve Jin, 2019). Bazi1 akademisyenler mega etkinliklerde Expo’lari, siyasi zirveleri, toplantilart
veya festivalleri ele alirken, digerleri yalnizca spor etkinliklerine odaklanmaktadir. Bazilar1 ise Kis
Olimpiyatlarint bir mega etkinlik olarak goriirken, digerleri onlar1 ikinci dereceden bir etkinlik olarak
gormektedir (Coates, 2012; Miiller, 2015).

Bu ¢aligmanin esas konusu olan kiiltiirel etkinlikler, literatiirde genellikle festivaller, karnavallar, anma
torenleri ve dini etkinlikler seklinde siniflandirilmaktadir (Getz, 2005, 2008). Festivaller, karnavallar, dini
etkinlikler ve genel olarak sanat ve eglence (konserler ve tiyatrolar) dahil olmak tizere kiiltiirel kutlamalar,
kiiltiir turizmi literatiiriinde siklikla ele almmustir. Ozellikle festivaller mekansal pazarlama, kentsel
gelisim, turizm ve son zamanlarda sosyal degisim baglaminda incelenmistir. Dolayisiyla bir sonraki
boliimde, kiiltiirel etkinliklerden festivallere cesitli giincel 6rnekler {izerinden daha detayli deginilmistir.
Sonraki boliimlerde ise diger kiiltiirel etkinlik tiirlerinden karnavallar, dini etkinlikler ve anma torenleri ele
almmustir,

3.1. Festivaller

Festivaller, etkinlik calismalar icerisinde onemli bir alt alandir. Festivallerin evrenselligi ve festival
deneyimlerinin popiilaritesi nedeniyle bu konu birgok disiplindeki akademisyenlerin ilgi alanma
girmektedir. Festivaller, Falassi (1987, s.2) tarafindan klasik kiiltiirel-antropolojik bakis acisina gore, “Ozel
torenlerle belirlenen kutsal veya diinyevi bir kutlama zamani.” olarak tanimlanmistir. Festivaller topluluk
degerlerini, ideolojileri, kimligi ve siirekliligi kutlamaktadir. Etkinlikleri festival olarak adlandirmaya
yonelik modern yaklasimi daha fazla yansitan Getz (2005, s.21), bunlar1 “temali, halka agik kutlamalar”
olarak tamimlamustir. Pieper (1965), yalnizca dini ritiiellerin ve kutlamalarin festival olarak
adlandirilabilecegine inanmistir. Cok sayida festival bi¢imi ve temasi miimkiindiir ve festival terimi
genellikle yanlig uygulanarak ticarilestirilmektedir (Getz, 2010).

Festivaller, kutlama veya siikran sunmak amaciyla toplanilan sosyal toplantilardir. Festivallerde genellikle
ayinsel (ritiielistik) ve belirli sinirli yerlerde bir araya gelinerek senlik ve nese ile zaman gecirmek
hedeflenmektedir (Falassi, 1987). Festivallerin bu 6zellikleri karnavallar, gosteriler, gecit torenleri, tiyatro,
spor etkinlikleri ve fuarlar gibi diger bos zaman etkinlikleriyle benzerdir. Bununla birlikte, senliklerin
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kaygisizligi, festivalleri gosterilerden veya karnavalesk gibi bos zaman etkinliklerinden ayirmaktadir.
Festivaller, eglenmek ve neselenmek amaciyla yapilmaktadir (Waterman, 1998).

Festival deneyimlerinde farkli temalar ve anlamlar bulunmaktadir. Literatiir ¢caligmalart incelendiginde;
festivallerde politik ve sosyal/kiiltiirel anlamlar ve sdylem, sosyal degisim (Sharpe, 2008), 6zgiinliik
(kimlik, ticarilestirme, metalastirma) (Szmigin, Bengry-Howell, Morey, Griffin & Riley, 2017,
Mokgachane, Basupi ve Lenao, 2021), topluluk, kiiltiir, yer kimligi ve baglilik (Derrett, 2003; Davis, 2016;
Zhang, Fong ve Li, 2019), sosyal uyum ve sosyallik (Leal, 2016; Banke ve Woodward, 2020), din ve
ritiieller (Shinde, 2010; Akintan, 2013), hacilik (Blackwell, 2007; Lin vd., 2020), piyes-gdsteriler (Merkel,
2015), mitler ve semboller (Quinn, 2003; Hanchett, 2022) gibi bircok tema ve anlam tespit edilmistir.
Diizenlenen ¢esitli festivaller, hem yerel kimligi giiglendirmekte hem de turistlere farkli bir kiiltiirii
Ogrenme firsat1 vermektedir.

Festivaller uzun zamandir direnig ve sosyal protesto ile iligkilendirilmistir (Sharpe, 2008). Gegmiste
yapilmig arastirmalar, ilk festivalleri halkin kurulu diizene muhalefetini ifade ettigi bir alan olarak
tanimlamistir (Waterman, 1998). Turner’in (1982) tanimladigi gibi festivaller, baskin sosyal iliskilerin
tersine ¢evrildigi veya diizlestirildigi “yapisal-karsiti” alanlardir. Aragtirmalar, 6zellikle festivallerin baskin
kiiltiirde marjinalize edilmis bir kiiltiir veya kimlik etrafinda diizenlendiginde, gruplara kiiltiirel alanin
kontroliinii ele gegirmeleri, baskin ideolojilere meydan okumalar1 ve belirli konular1 odak noktasi
yapmalar1 i¢in nasil bir yol sagladigina dikkat ¢ekmektedir (Kates ve Belk, 2001). Daha genis anlamda
festivallere katilma eylemi, Batili tiretkenlik degerlerine karsi bir protesto bigimi olarak da yorumlanmigtir
(Rojek, 1999). Direnis ve muhalefet i¢in bir ara¢ olarak hizmet etmenin yan1 sira festivaller, toplumsal
degisim i¢in daha oOrgiitlii hareketlerle de iligkilendirilmistir. Hareketin iiyelerine aglar kurma ve
dayanmigmay1 kutlama firsati sunmaktadir (Eyerman, 2002). 20. yiizyilin biiyiikk bir boliimiinde halk
senlikleri, sosyalist ve karsi kiiltiir hareketlerinde 6nemli rol oynamistir. 1960’larda baskin ebeveyn
kiiltiirine kars1 isyanlarm1 ifade etmek i¢in geng¢ nesiller, festivalleri kiiltiirel etkinlik olarak
kullanmisglardir (Bennett, 2001).

Festivallerin turistlere yerel halkla tanmigma ve otantik yerel kiiltiirlerin deneyimlerini yasama firsati
vermesine yonelik tartismalar gecmiste ortaya atilmistir (Getz, 1989). Richards ve Wilson (2004),
festivallerin destinasyonlar tarafindan kendilerini rakiplerinden farkli kilmaya c¢alistiklar1 yollardan biri
olarak kullanildigini belirtmiglerdir. Temel olarak destinasyonlar, festivaller araciligiyla kendilerine 6zgii
benzersiz olan unsurlart sergilemeye calismaktadirlar. Bu nedenle, bir destinasyonun rakipleriyle olan
rekabette {istiin gelmesi i¢in festivalin o destinasyonda benzersizlik, kalite ve atmosfer gibi essiz bir ortam
yaratmasi gereklidir (Prentice ve Andersen, 2003). Festivallerin, destinasyonlarin zenginliklerini artirma ve
gelistirme hususlarindaki gii¢lii yonlerine ve faydalarina ragmen, yerel kiiltiirlerin 6zelliklerini tiiketilebilir
metalar alanina getirmenin, bunlarin toplum i¢in ig¢sel degerlerini baltalayabilecegi de iddia edilmistir. Bu
nedenle, planlanmis sosyal olgular olarak festivaller, kiiltiiriin otantik unsurlariyla temas1 miimkiin kilmasi
nedeniyle (Derrett, 2008), bu tiir temas veya karsilasmalar yoluyla yerel kiiltiirler {izerinde olumsuz
etkilerin ortaya c¢ikmasini da kolaylastirabilir. Ornegin; Giirsoy, Kim ve Uysal (2004), bir festivalin
ozellikle sadece gelir elde etme amaciyla diizenlendiginde, 6zgiinliiglin azaldig1 veya kayboldugu ve asiri
kalabalik ve ticarilesme sorunlarinin egemen oldugu bir turist tuzagina doniisebilecegi konusunda
uyarmaktadirlar.

Diinyada en sik diizenlenen festival tiirleri arasinda miizik, film, gida ve sarap festivalleri yer almaktadir.
Yeme-igme kiiltiirii ile eglenceyi birlestiren yemek festivalleri, yerel yiyecek ve tiriinlerin ana tema oldugu,
1-3 giin gibi kisa siireli ve periyodik olarak diizenlenen etkinliklerdir (Smith ve Xiao, 2008; Henderson,
2009; Ozdemir ve Caligkan, 2011). Kanada’min Ontario Bolgesi’nde her yil 73 adet yemek ve sarap temali
festival diizenlenmektedir. Baz1 durumlarda festivaller, birgcok gastronomi turizmi iriiniiniin bir arada
sunuldugu kapsamli etkinlikler olabilmektedir. Ornegin, her yil diizenlenen 2 giinliik “Abergavenny
Yemek Festivali”nde katilimcilara sarap tadimi, asgilik kurslarina katilma, yemek sunma ve tatma, yerel
iireticilerden yerel yiyecekler satin alma, balik pazarim ziyaret etme gibi etkinlikler yapilmaktadir (Haven-
Tang ve Jones, 2005).

Miizik festivalleri, eglence endiistrisinin en iyi performans gosteren sektdrlerinden birini temsil etmektedir
(Perez-Monteagudo ve Curras-Perez, 2022). Dogalar geregi miizik festivalleri, ¢esitli kiiltiirel etkinlikleri
deneyimlemeleri i¢in insanlar1 bir araya toplamaktadir. Festivallerin genel olarak genisletilmis ve cografi
olarak sinirlandirilmis dogasi, kiiltiirel bir baglam icinde genisleyen sosyal etkilesimlerin yakindan
incelenmesine olanak sunmaktadir (Larsen ve O’Reilly, 2005). Miizikal deneyimlerin paylasilmasi, farkli
kiiltiirel ge¢cmislere sahip insanlarin karsilikli anlayis gelistirmesini saglayabilmektedir (Wilks, 2011).
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Modern donemde ABD ve Avrupa’da miizik festivallerinin ge¢misi, 1960’lara ve hippi kiiltiiriine kadar
uzanmaktadir. Cogu ticari olmayan bu festivaller gruplarn iicretsiz ¢aldigi, giris licretinin olmadig1 ve ¢cok
az resmi organizasyonun oldugu tiikketim toplumuna bir alternatif sunmustur (Anderton, 2006). Pop, rock,
caz ve folk miizik festivalleri en sik karsilasilan etkinlikler arasindadir. Son yillarda miizik festivalleri
popiiler turistik yerler haline gelmistir. Son 15 yilda miizik festivali sektoriinde benzeri goriillmemis bir
ticarilesme ve sirketlesme yasanmistir (Morey, Bengry-Howell, Griffin, Szmigin & Riley, 2014). En biiyiik
etkinlikler artik birkac biiylik sirket tarafindan kontrol edilmektedir. Giiniimiiz festivallerinde yonetim,
miisteri hizmetleri ve halkla iliskilere verilen Onem, turizm endiistrisinde miizik festivallerinin
kurulmasinda temel bir rol oynamaktadir (Szmigin, Bengry-Howell, Morey, Griffin, & Riley, 2017).

Cevrimici yayinlar ve metaverse iizerinden yapilan bircok miizik konseri bulunmaktadir. Canli miizik
festivalleri, eglence endiistrisinde tamamen devrim yaratmistir ve zaman gectikce daha iddiali hale
gelmektedirler. 2022 yilinda gergeklesen “Decentraland Miizik Festivali”, sanal sosyal diinyada gevrimigi
olarak diizenlenen dort glinliik bir miizik, yenilik, kiiltiir ve inovasyon kutlamasidir. Festival herkesin
katilimina ag¢ik olup bilet veya VR kulaklig1r gerektirmemektedir. Festivalde fiitiiristik ve siber punk
festival alanlarimin kesfedilebildigi ve gercek yasamda goriilemeyecek tiirden 15 farkli sahne deneyimi
sunulmustur. Ozzy Ozbourne, Soulja Boy, Dillon Fancis ve kapanis perdesini Bjork gibi isimlerin yer
aldigr farkli tiirlerden 150°den fazla evrensel sanat¢inin sarkilari dinlenmistir. 2021 yilinda yapilan
Ingiltere’de Covid-19 nedeniyle iinlii “Glastonbury Miizik Festivali” de sanal olarak gerceklestirilmistir.
Diinyaca tinlii diger bir miizik festivali olan “Tomorrowland Miizik Festivali”, yine Covid-19 nedeniyle
ertelendigi i¢cin canli yayin trendine hizli bir sekilde ge¢is yapmis ve ¢evrimigi ortama taginan ilk biiyiik
festivallerden biri olmustur. Bu festival dijital tasarim ve gelistirme dalinda bir 6diil de kazanmustir.

Geleneksel olarak canli deneyimler, ayn1 fiziksel alanda yiiz yiize iliskileri igeren, “burada” ve “simdi”
olmakla iligkilendirilmistir. Ancak yeni teknolojiler gelistikge “canli” kavrami yeniden tamimlanmistir
(Auslander, 2008). Video yayin akisi platformlar1 ve diger uygulamalar artik izleyicilere ¢evrimici canli
konserlere katilma firsati sunarak iiretim ve tiiketim arasindaki ¢izgileri ve canli katilim kavramin
bulaniklastirdigindan, teknolojik yenilikler canli ve aracili performanslar arasindaki sinir1 bozmustur.

Baz1 aragtirmalar, dijital olarak aracilik edilen konserlerin, canli performanslarin zamansal boyutunu
(simdi) saglasalar da uzamsal boyuttan (burada) yoksun olduklarindan, canli deneyimin beklenmedik,
tekrarlanan ve genisleyen yonlerini sunmadigini iddia etmistir (Harper, 2015; Charron, 2017). Bu nedenle
canli performanslar, ¢cevrimigi olarak yeniden iiretilemeyen belirli benzersiz unsurlar1 korumaktadir. Ayrica
Bennett (2015), dijital teknolojilerin artan yayginliginin yiiz yiize, etten kemikten karsilagmalarin degerini
artirdigim1 savunmaktadir. Brown ve Knox (2017), canli miizigin cazibesinin veya “orada bulunma”
arzusunun, canli miizik festivallerine katilmak i¢in temel motive edici faktorler oldugu sonucuna varmistir.
Benzer sekilde Radbourne, Johanson, Glow & White (2009), deneyimin “canli” karakterinin, ¢evrimigi
yayin yapan sanat¢ilart izleyen bir izleyici kitlesinin parcasi olma deneyiminden niteliksel olarak farkli
oldugunu belirterek, gercek bir izleyicinin parcasi olmanin paylasilan, canli deneyiminin Gnemini
vurgulamaktadirlar. Ote yandan miizik bloglar1 ve sosyal medya gibi ¢evrimici topluluklara katilim,
tilketicinin canli konser deneyimini tamamlamaktadir (Marwick ve Boyd, 2011; Hudson, Roth, Madden, &
Hudson, 2015). Boylece yeni teknolojiler, sanat¢ilarla ayn1 uzamsal boyutu paylagmasalar bile ortak bir
deneyimden keyif aldiklarin1 hissetmelerini saglamaktadir. Bdylece sosyal aglardaki gelismeler,
izleyicilerin bir yakinlik duygusu elde etmelerine olanak tanimakta ve kullanici-sanatci etkilesimi igin
gercege yakin olanaklar sunmaktadir.

Farkli bir etkinlik tiirii olan bisiklet turlar1 seklindeki festivaller, bisiklet turistlerini heyecan verici,
eglenceli, dogal ve kiiltiirel etkinliklerle diizenledikleri bolgeye ¢ekmekte ve bu sayede bolgenin imajini
giiclendirmektedir. Ornegin; “Tour de France”, iilkeyi tanitmay1 saglayan ve potansiyel turistleri iilkeye
¢ekmeyi basaran en biiyiik bisiklet turu olarak kabul edilmektedir. Ayrica bisiklet festivalleri ile dnemli bir
ekonomik girdi saglanmaktadir. Ornegin, Avrupa Bisikletgiler Federasyonu tarafindan koordine edilen
“EuroVelo” bisiklet rotalarinda gergeklestirilen bisiklet turlarinin ekonomiye yillik katkis1 57 milyar dolar
olarak belirlenmigstir. Bisiklet turizminin ABD ekonomisine katkist yilda 133 milyar dolardir. Tiirkiye’de
sayist artan bisiklet festivalleri arasinda Burhaniye Bisiklet Festivali 6nemli bir yer tutmaktadir. Doga
dostu bisiklet sporunu ve turizmi birlestiren festivaller, Burhaniye ve gevresinin tanitimina hizmet etmekte
ve turizm gesitliligine katki saglamaktadir (Celik-Uguz, Ozbek ve Giinalan, 2016). 2022 yili mayis ayinda
altincisi diizenlenen Burhaniye Bisiklet Festivali, her yil Tiirkiye’nin dort bir yanindan gelen bisikletgi
gruplarla birlikte toplam 200-300 arasinda turisti agirlamaktadir. Deniz, doga ve kiiltiiriin i¢ ige oldugu
Oren’de bulunan kamp alaminda turistler konaklarken, dért giin boyunca Kaz daglari, Madra dagi ve
¢evrelerinin dogal glizelliklerini, tarihi ve kiiltiirel degerlerini i¢sellestirmektedirler.
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Diinyada Rotterdam Uluslararasi Film Festivali, Berlin Uluslararas1 Film Festivali ve Cannes Film
Festivali en iyi bilinen film festivalleridir (Falicov, 2016). Tiirkiye’de her yil diizenlenen 6nemli film
festivalleri arasinda Istanbul Uluslararasi Film Festivali, Adana Altin Koza Festivali ve Altin Portakal Film
Festivali (Antalya Film Festivali) bulunmaktadir (Akser, 2014). Covid-19°un baslangicindan bu yana ilk
kez ve 2021°de sinirh katilimla gergeklesen festival, 2022 yilinda 10.000 akredite konuk ile tam
kapasitesine geri donmiistiir. Cannes Film Festivali, 75. yili i¢in uzun siiredir devam eden ortaklarinin
bazilarindan ayrilmistir. “Canal+”, yaklasik 30 yildir agilis ve kapanis torenlerini yayinlamaktadir. Kanal
bu yil yerini festivalin 6ne ¢ikan anlarini yayinlayacak olan France Télévisions ve Brut’a birakmustir. Y
kusagi ve Z Kusagi arasinda popiiler olan Brut, etkinlige daha geng bir izleyici kitlesi ve sosyal medya
icerigi sunmaktadir. Ayrica medya ve festival, diinya capinda basarili video oyunu Fortnite ile ortaklik
kurarak oyuncularin Cannes Film Festivali’ni festivallerin agilisindan itibaren metaverse’de
deneyimlemelerini saglamistir (Pougin, 2022).

2022 yilinda gergeklesen bir diger festival FilmGate Interaktif Film Festivali’dir. Burada izleyiciler ve
icerik treticiler, sanal olarak ve yiiz ylize katilmaya davet edilmis ve etkinlik programi, diinyanin dort bir
yanindan en etkili etkilesimli ve siiriikleyici projelerin yani sira dis mekan ve erisilebilir kurulumlara
odaklanmigtir. Metaverse kullanilarak da sunulan {i¢ boyutlu deneyimlerde sergiler, konserler ve
belgeseller yer almustir.

“We Are One” kiiresel film festivali, Cannes, Venedik, Toronto, Locarno, Annecy gibi toplam 20 {inlii film
festivalinin programlarini birlestirerek c¢evrimici yaym yapmustir. Danimarka belgesel festivali CPH:
DOX’un 11 giin boyunca gosterilen filmleri 113.000 kisi tarafindan izlenmistir. Gosterim kayitlari,
festivalin YouTube kanalinda yayinlanan tartisma ve konferanslar ¢ok fazla ilgi gdrmiis, bu etkinliklerin
sinema salonlarinda yapildigindan ¢ok daha fazla izleyici tarafindan izlendigi belirtilmistir (Festagent,
2022). Diger 6rnekler incelendiginde Aesthetica kisa film festivali, Ingiltere’nin en iyi film festivallerinden
biri olarak listelenmistir. 2023 yilinda secilen filmlerin ¢evrimici olarak sergilendigi hibrit bir festival
olmasi planlanmaktadir. Cheltenham uluslararasi kisa film festivali, 2020’nin ilk ¢evrimici kisa film
festivallerinden biri olmustur. Gerektiginde bu festival yeniden g¢evrimi¢i sunulmaya hazirdir. Ustalik
siiflar, atolye ¢aligmalar1 ve ayrica ozel etkinlikler de dijital platformlar iizerinden gerceklesmektedir.
“Emerging Film Night” festivali ise sezonluk olarak gerceklesmekte ve yeni yonetmenlere destek olmay1
amaglamaktadir. Covid-19 kisitlamalarina hizla adapte olan festival, 2023 yilinda yalnizca ¢evrimigi olarak
gergeklesecektir. Festivalin Facebook tizerinden canli yayinla izlenebilecegi belirtilmistir (Clarke, 2023).

2021 yilinda c¢evrimigi film festivalleri yayginlagsmistir. Bazi festivaller kapanmis, bazilar1 artik ¢evrimici
ve yiiz ylize etkinliklerin bir karisimi seklinde sunulmaktadir. Goriildiigi gibi artik film festivalleri
cevrimigi kanallarla daha ok izleyiciye erisim saglayabilmektedir. Ote yandan yeni eserleri igin kitleler
arayan sanatcilarin g¢ektikleri filmler icin c¢evrimici film festivalleri en giivenilir ve hizli alternatifler
olmaya baglamistir. Bu alternatifler sayesinde sektdre yeni giris yapan sanatcilara da yardim edilmektedir.
Dolayisiyla sinema salonlarina kiyasla, artik internet tizerinden daha ¢ok kisiye ulagilarak sosyal medya ve
diger dijital kanallarin halkla iligkiler araci haline geldikleri anlagilmaktadir.

Bir bos zaman etkinligi olarak festivallerin toplumsal acidan pek ¢ok dnemi ortaya konmustur. Istihdam
yaratma ve bir destinasyona ziyaret¢i ¢cekme gibi 6nemli ekonomik getiriler saglanmaktadir. Festivallerin
insanlara kutlama yapmak i¢in bir neden vermek, topluluklar iginde sosyal aglar ve sosyal sermaye
olugturmak gibi potansiyel sosyal faydalar1 da vardir. Giincel olarak festivallerin izleyicilere sosyal veya
politik mesajlar iletme ve davranis degisikligini etkileme yeteneklerine odaklanilmistir. Festivallerin sosyal
sermayeye yaptiklart katki, giliglii bir baglilik duygusu ve karsilikli sosyal ylikiimlilik duygulart
uyandirmakta, toplumda sug, depresyon ve yabancilagsma gibi sosyal sorunlarin oniine gegilebilmektedir.
Sosyal etkilesimlerin bircogu hala yiliz yiize iletisim gerektirse de, teknolojinin gelismesiyle ¢evrimigi
olarak yapilabilecek festivaller de ortaya ¢ikmistir.

3.2. Karnavallar

Mikhail Bakhtin’in (1968) Ronesans karnavallari iizerine ufuk agici calismasi karnavallarin yikici
potansiyelini gostermistir. Akademisyenler modern karnavallari, kapitalizmi ve onun devlet¢i diizenini
asan ve ona meydan okuyan, elestirel bir pratik olarak ele almislardir (Hardt ve Negri, 2004). Chesters ve
Welsh (2006, s.34) karnavali, kiiresellesme karsit1 gruplarin neoliberalizmin “yumusak sembolik yoniinii”
hedef almak i¢in kullandiklar1 gii¢lii bir eylem repertuarlar1 dizisi olarak tanimlamiglardir. Diger yazarlar,
yonetici gligler tarafindan yetki verilen veya kullanilan karnaval tarihinin, Bakhtin’in ideallestirmesiyle
eslesmedigine isaret etmislerdir (Humphrey, 2000). Karnavallar, devrimci bigimlerden ziyade, siyasetin
savasildigi alanlar ve iktidara direnilen eylemlerdir. Karnavallar, devletin yoresel kiiltiirel pratiklerle
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baglanti kurmak i¢in kullandigi belirleyici bir ara¢ olarak goriilmekte ve dolayisiyla karnavallar, ¢ok
kiiltiirliiliik sosyolojisindeki isb6liimii arasinda koprii kurulmasini saglamaktadir (Goh, 2011).

Karnavallar ilk olarak Eski Misir’da kigt miijdelemek ve baharin baslangicini kutlamak i¢in bir pagan
festivali olarak yapilmis ve Sam El-Nessim olarak adlandirilmigtir. O zamanlar kis mevsimi, kis ruhlarinin
saltanat1 olarak diisiiniilmektedir ve yazin geri gelmesi i¢in bunlarin disar1 atilmasi gerektigi inanci vardir.
Karnaval, yeni yilin ilkbahar senligi olarak kabul edilmistir. Yiizyillar sonra Biiyiik Iskender’in Misir’1
fethetmesi ardindan Eski Yunanlilar karnavali benimsemistir. Romalilar karnavali Yunanlilardan
kopyalamis ve Bacchanal (tanr1 Bacchus’tan sonra) adin1 vermislerdir. Bu karnaval bolca sarap, dans, sarki
ve genellikle tagkin davranislarla kutlanmistir (New Carnival Company, 2013).

Maskeli Balo Karnavali, italyan kiiltiiriiniin ayrilmaz bir pargasidir. Bazi bilim adamlari, italyan karnaval
geleneklerinin pagan bayramlarina kadar uzandigina inanmaktadir. Italyan karnaval gelenekleri, italya
sinirlariin ¢ok otesinde {in kazanmistir. Bir halk eglencesi bigimi olarak karnavaldan ilk kez 1092°de
Doge Vitale Faliero belgelerinde bahsedilmigtir. 1296’da Venedik Karnavali bir halk festivali ilan
edilmistir. 16. yiizyila gelindiginde, Italya’daki karnaval kutlamalar1 kraliyet diizeyine ulagmakta ve
likksleriyle hayranlik uyandirmaktadir (Cerulli, 2010, s.12-17). Karnaval performanslari, miikemmel
koreografik performanslarin yam sira kutlamaya katilan insanlarin inanilmaz siikunetiyle ayirt edilerek
dikkatlice sahnelenmistir. Maskenin Italyan kiiltiiriindeki ayricalikli rolii, maske takmanin zamanini ve
yerini diizenleyen bir dizi yasa ile dogrulanmaktadir. Geceleri, manastirlarda ve veba salgini sirasinda
maske takmak kesinlikle yasaktir. Maskeli kisinin silah veya bagka bir kisiye zarar verebilecek herhangi bir
nesne tasimasina izin verilmemektedir. Maskeye sahip olmak, iist sosyal smiftan insanlardan cekince
duymadan kimligi gizlemek icin kullanilmistir. Boylece alt sosyal tabakalara ait insanlar kalabaliga
kolayca karisabilmektedir. Maskenin varligi, eglenceyi heyecan verici bir oyuna doniistiirmeyi miimkiin
kilmistir (Sokolova, 2020).

Ortacag karnaval geleneklerinde sosyal islev, karsit ikilikler tarafindan belirlenmistir. Bu karnavallarda
erkekler kadin roliinli oynamis, hizmet¢i kiligina giren bir aristokrat, tanrilara doniisen insanlar ve insan
sorunlart ile ilgilenen tanrilar vurgulanmistir. Karnavallar gergegi reddeden, kural tanimayan ve iligkilerde
higbir kisitlama olmayan yapida insa edilmistir. Karnavallar dans, miizik, siir, set tasarimi ve etkileyici
sahne efektlerini birlestiren temsili bir sanat formu olarak goriilmektedir (Sokolova, 2020). Tarihg¢i Bossan,
Anjos ve Wahrlich’a gére karnavalda tiim roller degismekte, toplum alt {ist olmakta, sosyal islevler ihlal
edilmekte, kral itaat ederken efendiler kole olmakta, polis hirsiza, aptal bilgeye doniismektedir.
Karnavallarda bir tiir gegici fiziksel ve ahlaki 6zgiirliikk 6n plandadir (Bossan, Anjos ve Wabhrlich, 2007, s.
15).

1948 yilinda Empire Windrush, isgiicii piyasasindaki eksiklikleri gidermek i¢in bircok Karayipli insani
Ingiltere’ye getirmistir. Irkciligi yaygm oldugu bu dénemde Notting Hill Karnavali ilk olarak 1966’da
Londra’da Karayip kiiltiiriinii ve kimligini kutlayan Trinidad Karnavalinin bir kolu olarak sokaklarda
diizenlenmistir. Diger bir¢ok karnaval gibi, dini kokeninden de kopmustur. ingiltere’deki karnavallarin
cogu yaz aylarinda gerceklesen diinyevi etkinliklerdir.

Subat ayinda gerceklestirilen diinyanin en biiyiik karnavali olan Rio Karnavali, 18. ylizyilda Portekizliler
tarafindan Brezilya’ya tanmitilmigtir. Samba, Afrika etkileri tasiyan Brezilya miizigi ve dansidir.
Brezilya’daki mahallelerde kurulu olan Samba okullarinin sosyal bir iglevi de vardir. Tek bir grupta 4000
kisiye kadar dansg1 yer almaktadir. Giiniimiizde en ¢ok bilinen diger karnavallardan Venedik karnavalinin
geemisi 12, yiizylla dayanmaktadir. Ancak modern anlamda 1970’lerde turizmin canlandirilacagi
diisiincesiyle kutlanmaya baglamistir. Venedik karnavali Noel’den Kiil Carsambasina (Hristiyanliga 6zgii
donemler) kadar sokaklarda gecit térenleri ve Avrupa gelenegine uygun gosterisli balolarla kutlanmaktadir.
Bu karnavalda insanlar maskeler, peruklar ve giizel elbiseler giyip dans gosterileri yapmaktadirlar.

Trinidad Karnavali, Brezilya’daki tnlii Rio Karnavali ve New Orleans’taki Mardi Gras Amerika'nin en
taninmig festivalleri arasindadir. Sanatsal miikemmelligi ve kiiltiirel kimligin onaylanmasi agisindan
Trinidad Karnavalmin degeri yiiksektir. Trinidad Karnavalmin dort unsuru, Karayip Karnavalinda
“calypso/soca”, “steelpan”, “mas (maskeli balo)” ve “zipla ve salla” (dans) olarak terciime edilen sarki,
miizik, kostim ve danstir (New Carnival Company, 2013). Karnavalin en tinlii “zipla ve salla” dansinda
neseli cosku, renkli kostiimler ve yiiksek sesli miizik 6n plandadir. Her sey ozgiirliik, sosyal kisitlamalarin
gevsetilmesi ve kamusal teshir ile ilgilidir. Karnavalin bu temsilinde festival, katilmak isteyen herkese
aciktir. Bu temsilde insanlar, karnavali giinlilk hayatin prangalarindan kurtulmak ve kendini ifade etmek
icin bir firsat olarak gormektedir. Yine de potansiyel bir ziyaret¢inin sosyal diizen ve kontroliin
dagilmasindan ¢ekinme ihtimaline karst bu 6zgiirligiin belirli sinirlar vardir. Karnavalin folklorik kiiltiirel
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direnis modeli olan ikinci baskin temsilinde, marjinallestirilmis kesimin &zgiirliik i¢cin micadele ettigi,
kimliklerini digsa vurdugu ve yonetici smiflarin ikiylzliligiiyle alay ettigi, Afrika’dan ilham alan bir
performans etkinligidir (Liverpool, 1993). Trinidad Karnavalinin folklorcular1 ve savunuculari, somiirge
direnisi donemiyle baglantili eski zamana ait maskeli balolarmi ve ilgili performans tarzlarin
korumaktadirlar (Green, 2007).

Trinidad Karnaval, maskeli balo gruplarinda (“mas band” olarak bilinmektedir) 6nemli bir istihdam
kaynagidir. Karnaval dénemi, istihdam ag¢isindan kritik bir rol oynamakta, ¢iinkii “mas” kamplarindaki
iscilerin ¢ogu genellikle igsizdir veya sezon dist donemde kendi isini yapmaktadir. Bu nedenle karnaval
endiistrisi, genellikle kayit disi ekonomi sektérlerinde istihdam yaratmaktadir (Burke, 1998, s.39).
Trinidad-Tobago, karnaval igin en fazla ziyaretgiyi ABD’den almaktadir. Karnaval déneminde gelen
toplam ziyaret¢i sayisinin yaklasik %50’si ABD’lilerden olugmaktadir. Bu ziyaretgilerin ¢ogu, New York
ve Florida gibi eyaletlerdeki diasporik Karayip topluluklarindandir ve bunlarin ¢ogu ABD’de ikamet
etmistir veya karnaval icin dénen Trinidad ve Tobago vatandaslaridir. ingiltere, Kanada, Karayipler ve
Avrupa’nin geri kalan1 diger en biiylik karnaval ziyaretcileri arasindadir. Karnaval ziyaretgileriyle ilgili
veriler, ¢cogu diasporik Karayip toplulugundan olan yabanci uyruklularin, katilimda artan bir pay1 oldugunu
gostermektedir (Nurse, 2004).

Bir diger 6nemli karnaval olan Bahamian Junkanoo Bahamalarda gergeklestirilmektedir. Organizatorlere
gore Junkanoo, karlilik agisindan sorunlara sahip bir etkinliktir (Woolward, Burnside, Dames, Fields &
Bethel, 2014). Genel olarak Junkanoo, bir ekonomik tesvik araci olarak gériillmemekte ve mali kayiplara
yol agmaktadir. Bahamalar Ulusal Festival Komisyonu, bes resmi karnaval etkinligi ortaya koymustur.
Kiiltiir Koyii, karnaval boyunca neredeyse tiim 6nemli etkinliklerin gerceklestigi bir festival alanidir. Dort
sahne ve 200 satic1 standini biinyesinde barindirmakta olup, ayrica agilis ve kapanig térenlerinin yapildigi
yerdir. Junkamania, agilig toreninin hemen ardindan Bahama Junkanoo miiziginin yapildigi aksam
etkinligidir. Miizik Ustalar1 Sarki Yarigsmasi, sarki yazarlari i¢in iilke capinda bir yarismadir. Geceyarisi
Kosusu, miizik ustalar1 konseri sonrasinda yapilan bir Junkanoo gecit toérenidir. Son olarak Road Fever,
giin boyu siiren bir sokak partisidir. Bu parti, Trinidad Karnavalina benzer sekilde miizik ¢alan araglar,
kostiimler ve danslarla karakterize edilmektedir (Bethel, 2020).

Cur¢i¢ ve Bijeljac (2017) tarafindan yapilan calismada Sirbistan’daki bircok karnaval incelenmistir.
Karnavallar ve sokak festivalleri genellikle Sirbistan’daki belirli turizm destinasyonlarinin yalnizca bir
parcast olup kentsel ve kaplica yerlesimlerinde yapildiklar: belirtilmistir. Cicek Karnavali, Uluslararasi
Pancevo Karnavali, Gemi Karnavali, Vrnjacki Karnavali, Uluslararasi Pozarevac Karnavali, Samba
Karnavali ve Kraliyet Karnavali gibi karnavallar uluslararasi niteliktedir. Karnavallarda ziyaret¢i sayisinin
100.000’1 astigr gorilmistiir. Karnaval programlart etnografik unsurlar ve yaraticilik igermektedir.
Karnavallar daha ¢ok yaz turizm sezonunda yapilmaktadir. Basili ve elektronik medya, el ilanlari,
posterler, reklam panolari, turizm fuarlarindaki promosyonlar ile organize edilmektedir.

Karnavallarla ilgili ¢alismalarda goriildiigi iizere, eglence ve kiiltiiriin iki temel unsur oldugu soylenebilir.
Genellikle gecmis donemlere ait kiiltlirlerin izlerini tasiyan karnavallarin 6zellikle gelismekte olan
iilkelerde daha fazla korundugu anlasilmaktadir. Karnavallarin da festivaller gibi uluslararasi nitelikte
oldugu, ancak festivallere gore ekonomik karliliklarinin ve bilinirliklerinin daha az oldugu goriilmektedir.
Dolayisiyla yerel kiiltiirlerin siirdiirdiikleri bu geleneklerin tanitimi igin devletlerin sosyal medya araglarina
yonelmesi ve tanitimlar yapmast gerekmektedir. Aksi takdirde, diinyada en ¢ok bilinen karnavallar
disindaki etkinliklerin sadece yerel nitelikte kalmasi ve uluslararasi ziyaretgilerden gelecek sosyal sermaye
ve ekonomik getiriden faydalanamamasi ongoriilmektedir. Uluslararasi ziyaretciler i¢in dijital platformlar
veya Web3 aracglan ile canli yaymlar gerceklestirilmesi, karnavallarin ev sahibi {ilkelerinin tanitimi
agisindan 6nemlidir.

3.3. Dini Etkinlikler

Din ve maneviyat, seyahatler ve deneyimler i¢in ortak motivasyonlardir. Birgok 6énemli turistik yer biiyiik
Olciide kutsal insanlar, yerler ve olaylarla olan baglantilarinin bir sonucu olarak gelismistir (Raj ve
Morpeth, 2007). Etkinlikler, her zaman dini ve adanmislik unsurlar1 karakterize etmis, hem baskin bir
manevi motivasyona sahip turistler hem de dini etkinlik altinda yatan kiiltiirel yonle daha fazla ilgilenenler
icin biiyiik bir cazibe olusturmustur. Bugiin tiim diinyada giderek daha fazla insanin kutsal yerlere seyahat
ettigi, dini bayramlara ve etkinliklere katildig1 goriilmektedir (Blackwell, 2007).

Vukoni¢ (1996), dini etkinlikleri “Onemli dini tarihler ve yildéniimleri vesilesiyle biiyiik olgekli
toplantilar.” olarak tamimlamaktadir. Raj, Walters & Rashid (2013)’ne gore dini nitelikte olan etkinlikler
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karmasiklik ve dahil olan paydaslarin sayisi acisindan biiyiik farkliliklar gésterebilir. Etkinlik ne kadar
biiyiik olursa, ¢cok sayida alt etkinligi ve paydasi nedeniyle o kadar ¢ok hedefe ulasilacaktir.

Kiiltiirel bir fenomen olarak dinin turizm ile yakin bir iligkisi vardir ve farkli inang turizmi bigimleriyle
sonuclanan, farkli geleneklere ve kiiltiirel gegmislere dayali 6zel bir turistik cazibe merkezidir. Dini tarihin
veya diinya turizm tarihinin izini siiren biiyiik dinler, kiiresel olarak kendi dini inanglarin1 yaymak i¢in bir
temel olarak turizm bigimlerini tesvik etmislerdir. Budizm’in kurucusu Sakyamuni, islam Peygamberi Hz.
Muhammed ve Hristiyanlikta isa Mesih, bugiin diinyada ii¢ biiyiik din olarak kuruluslariin bir parcasi
olan hac ibadetlerine ilham kaynagi olmuslardir. Nitekim diinyadaki tiim tlkeler igin tarihi gelisim
stirecinde dini hac ziyaretleri her zaman insanlar seyahat etmeye motive eden en énemli etkenlerden biri
olmustur. Cok sayida haci, dini vecibelerini yerine getirmek amaciyla kendi kutsal yerlerine seyahat
etmekte ve misyonerler seyahat ederek dini gorevlerini yapmaktadirlar.

Dini turizm, yalnizca hacca yonelik giiglii veya tek amagli dini motivasyona sahip turizm bi¢imini degil,
ayni zamanda dini yerlere gezi, kiiltiir ve eglence icin seyahat etmek gibi hac disi1 turistik faaliyetleri de
ifade etmektedir. Hac seyahatinin tarihi, uzun bir tarihsel kokene sahiptir. Dinin yayilmasindaki bu
baglantinin derecesi, diger modern araglarin ortaya ¢ikmasi sonucunda bir sekilde zayiflamis olsa da, dini
olarak ilgili olaylar veya etkinlikler yoluyla turizmi gelistirme ivmesi artmaktadir (Mu, Li, Jian, Ji, Yan, &
Xiting, 2007).

Orta ve Dogu Avrupa’daki en dnde gelen dini turizm veya hac yerleri Isa’ya, Isa'nin Annesi Meryem'e ve
azizlere adanmig Katolik mabetler ve tiirbelerdir. Dini agidan tiirbeler, saygi duyulan bir beden veya kutsal
emanet icin depolardir. Daha genis anlamiyla bir tiirbe, kutsal eserlere ev sahipligi yapan, ritiiel
uygulamalar1 tesvik eden ve anilar biriktiren yolculugun kapsamini genisleten dini gezginleri (hacilar)
¢eken kutsal bir alandir. Bu kutsal alanlar, hacilar Tanr1’ya ve azizlere yalvarirken ve siikrederken, kutsal
olana dogru dikey bir hareketi miimkiin kilmakta ve adanmislar yiiceltmektedir. Mabetler ayrica sosyal
alana ve insa edilmis cevreye dogru yatay hareketi miimkiin kilmaktadir. Bu anlamda kisiler arasi baglar
olusturarak, sosyal statii miizakere ederek ve kolektif kimlik insa ederek adanmislari kiiltiirel olarak
konumlandirirlar. Tiirbeler, daha diizenli bir temelde ve daha dar bir cografi araliktan ziyaret¢i ¢eken yerel
kiliseler, camiler, tapinaklar veya sinagoglar gibi diger ibadet yerlerinden farklidir (Smith, 2005).

Tiirbelere gelen dini etkinlik amacgli gezginler haci olarak tanimlanmaktadir. Hacilar, kutsal saydiklar
yerlere sik sik gidig-doniis yolculuklar1 yapmaktadirlar. Hacilar, yol boyunca ritiiellestirilmis konusma,
kiyafet ve jestleri iceren dini uygulamalar gergeklestirmektedirler. Hac, cesitli dini kiiltiirlerde en iyi
bilinen fenomenlerden biridir ve diinyanin tiim ana dinlerinde mevcuttur. Dini sebeplerden kaynaklanan,
harici olarak kutsal bir yere ve dahili olarak manevi amaglar ve igsel anlayis i¢in bir yolculuk™ olarak
tanimlanmaktadir (Pavicic, Alfirevic ve Batarelo, 2007).

Hac yerleri, diinya dinlerinin ¢ogunda genis bi¢cimde tanimlanmistir. Dini etkinliklerin yapildig1 yerler
Ganj nehri veya Himalayalar gibi dogal ¢evrenin veya tapinaklar ve camiler gibi yapilarin bir parcasi
olabilir. Hindistan’da Tamil Nadu’nun essiz dini festivali gibi dini ¢agrisimlar1 olan festivaller de dini
turizm cazibe merkezleri olarak siiflandirilmaktadir (Blackwell, 2007). Shackley (2003, s.161), dine
dayali etkinliklere yonelik genis bir siniflandirma ortaya koymaktadir:

e Dogal fenomenler (kutsal goller, daglar, adalar, korular).

e Bagslangigta dini amaglarla inga edilmis binalar ve alanlar,

e Dini temal1 binalar,

e Dini olmayan yerlerde diizenlenen dini dneme sahip 6zel etkinlikler,

e Trajik veya siyasi agidan 6nemli olaylarla iliskilendirilen kutsallagtirilmis diinyevi alanlar (Nelson
Mandela’nin Robben Adasi’ndaki hapishanesi gibi).

Sosyal etkilesime, yeni arkadaslar edinmeye veya benzer diisiinen bireylerden olusan bir grubun pargasi
olmaya ihtiya¢ duyan insanlar, sosyal ihtiyaglarini organize bir hac yolculuguna katilarak veya dini bir yere
organize bir seyahate katilarak karsilamaya ¢aligabilirler. Tek basina veya kiigiik bir grupla seyahat eden
kisiler, genellikle kutsal yere seyahat eden biiyiik bir grubun pargasidir. Insanlar, giivenlik, saglik, barinma
gibi daha temel diizeydeki ihtiyaglar1 karsilandiktan sonra, kendilerini gerceklestirmek ve sosyal
aidiyetlerini artirmak i¢in hac gibi itibarli bir yolculuga katilabilirler. Ote yandan dini topluluklarinin
saygisini kazanma ihtiyaciyla da dini etkinliklere katilima motive olabilirler. Lhasa’nin Hac Turu veya
Santiago de Compostela’ya yapilan hac bunlarin en iyi 6rnekleri arasindadir (Blackwell, 2007).
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Diinyadan dini etkinliklere 6rnekler sunulacak olursa, Noel ve paskalya, bayramlar, hac ve ramazan
bayrami en fazla 6n plana ¢ikan dini etkinliklerdir. Her yi1l diinya genelinde 2 milyar Hristiyan Noel ve
paskalyay1 kutlamaktadir. Noel’i kutlayan ¢ogu iilkede ulusal bayram ilan edilmektedir. Ana kutlama, her
y1l 25 Aralhik’taki Noel giiniidiir. Paskalya, Kutsal Cuma giinii Isa’nin ¢arnuha gerilmesini temsil etmekte,
ardindan paskalya pazarinda Isa’mn dirilisi kutlanmaktadir. Diger yandan her yil bir milyar Hindu, Sih ve
Jain insan1 Deepavali’yi (Diwali) kutlamaktadir. Isik Festivali olarak da bilinen Diwali iyinin kétiiliige,
15181 karanliga ve bilginin cehalete karst kazandigi zaferi kutlamaktadir. Diwali kutlamalar1 6zellikle
Hindistan, Nepal ve Endonezya’da yapilmaktadir.

Her yil {i¢ milyondan fazla insan Mekke’de hac ziyareti gerceklestirmektedir. Hac ritiielleri, sehrin farkli
bolgelerine dagilmis olan Mescid-i Haram, Mina, Miizdelife ve Arafat olmak iizere baslica dort kutsal
mekanda yogunlasmaktadir. Hac sirasinda, hacilarin hac ritiiellerinin yerine getirilmesi sirasinda Mina’da
kalmalar1 gereklidir. Ancak hacilarin ¢ogu Mekke’ye Hac baslangicindan ¢ok once gelmekte ve Hac
ibadetinin yerine getirilmesinden sonra da bir siire kalmaktadirlar. Bu nedenle sehrin farkli bolgelerine
(6zellikle en yakin kutsal mekanlara) yayilan ¢ok sayida otel bulunmaktadir. Mekke’de uzun siire kalinan
hac etkinliginin Islam Peygamberinin (Medine) sehrine ziyaret ve aligveris gibi birgok manevi nedeni
bulunmaktadir (Ascoura, 2013).

3.4. Anma Torenleri

Birgok felaketin ardindan yasanan ortak bir 6zellik trajik, ozellikle ani ve beklenmedik olaylarin
topluluklar tizerindeki etkisini gosteren sembolik ritiiel ifade bigimleridir. Bunlar dogal veya diger afetler
icin popiiler kiiltiiriin bigcimleridir. Dini ve yari-dini sembolizm bi¢imleri genellikle {iziintiiniin ve yasin
ifade edilmesi seklinde resmi anma torenlerinde, yildoniimii etkinliklerinde ve kalic1 anma torenlerinde
ortaya ¢ikmaktadir.

Anmalar, oncelikle bir seyi hatirlama eylemiyle ilgilidir. Gegmiste yasanmis 6nemli olaylarin yillik veya
belirli periyotlarla hatirlanmasi igin yapilan térenler anmalar olarak tanimlanmaktadir (Frost ve Laing,
2013). Anma torenleri toplumsal ve halka acgik bir olayr cagristirmaktadir. Anma torenleri, insanlar
geemige gotiirmektedir ve bir an i¢in gegmisle bir tiir ortakliga ulasma iddiasina sahiptir. Kolektif gecmisle
daha normal etkilesimde bulunmayacak olan, gecmise yakinlig1 ve onunla olan iliskide dogrudanligi ima
etmektedir. Insanlar, kolektif gecmisin trajik gegmisini ciddi bir térenle andiklarinda, bir an icin savaslarda
ulusun 6zgiirligii i¢in 6lenlere veya ge¢misin suglarinin masum kurbanlari olanlara yakin olmaktadirlar.
Bu yakinlik, ge¢migin bu tiir durumlarda, gercekte ne Olg¢lide yeniden yasandigi sorusunu giindeme
getirmektedir. Kiyamet giinii, soykirim (Holokost), Nazilere kars1 direnis veya kurtulus gibi Ikinci Diinya
Savagt’nin belirli olaylarinin anilmasi, bu olaylara katilan insanlar1 bu olaylar1 yeniden yasamaya davet
edebilir (Ankersmit, 2002).

Soykirim, diger bir ifadeyle Avrupali Yahudilerin 1933 ile 1945 yillar1 arasinda Nazi Almanya’si ve
igbirlikgileri tarafindan devlet destekli zuliim goérmesi ve o6ldiiriilmesi, kolektif hafizada dikkate deger bir
gelisme yasamustir. Ikinci Diinya Savasi’ndan kisa bir siire sonra, Nazi suclar1 arasinda neredeyse hig ayirt
edilemez hale gelmistir. 1940'larin sonlarinda ve 1950'lerde sessizlige biirlinmiis, hatta unutulmaya yiiz
tutmustur. Ancak 1960’lardan beri Israil, ABD, Bat1 Almanya ve diger (Bat1) Avrupa iilkelerinde giderek
daha 6nemli bir ulusal hafiza unsuru haline gelmistir. Soykirim, medeniyetin temellerine meydan okudugu
i¢in tiim insanlik agisindan evrensel bir anlama sahiptir. Soykirimi ve etnik temizligi 6nlemek i¢in bu olay1
hatirlamak, antisemitizm, irk¢ilik ve yabanci diismanligi ile miicadele etmek, ayrimcilik yapmamak,
hosgorii, karsilikli saygi ve anlayisi tesvik etmek temel semboller haline gelmistir. Anma tdrenlerinde
soykirim alanlar1 kapsaminda eski kamplar, siirgiin alanlari, infaz alanlar1 ve gettolar korunmakta ve
anilmaktadir (Kucia, 2016).

Soykirim disinda savaslardan kalan anilar baska iilkelerde de mevcuttur. Cin ve Japonya, kendi yenilgi ve
magduriyetleri anarken, Hindistan ve Pakistan boliinmeyi, somiirge kdleligine siiriilen Afrika kabilelerinin
torunlar1 Orta Gegidi, Avustralya veya Kanada gibi eski somiirge giigleri yerli niifuslarinin yok olusunu
anmaktadirlar. Bu iilkeler kendi tarihsel travmalarinin ve yliklerinin mirascilaridir (Assmann, 2010).

Tiirkiye’de kutlanan en 6nemli anma téreni, her y1l 19 Mayis’ta kutlanan Atatiirk’ it Anma, Genglik ve Spor
Bayrami’dir. Ulusal tatil ilan edilen bugiin de Tirkiye genelinde ¢esitli spor etkinlikleri
gerceklestirilmektedir. Bircok kisi bugiinii yerel stadyumlarinda performans gosteren sporculari izleyerek
veya yarl maraton gibi halka agik spor etkinliklerine katilarak kutlamaktadir. Ogrenciler genellikle bugiin
de 6gretmenleri ve velileri i¢in 6zel programlar hazirlamaktadirlar. Bazilar1 19 Mayis’1 Atatiirk'iin dogum
giinii olarak kabul etmektedir. Bircok kigi Atatiirk’{in anitlarina c¢elenkler birakmakta ve evlerinin
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pencerelerine Tiirk bayraklari asmaktadir. Tirkiye Cumhuriyetimin kurucusu Mustafa Kemal Atatiirk,
Birinci Diinya Savasi miittefiklerinin yenilen Osmanli imparatorlugu’nun birgok topragini bélme kararina
kars1 bir halk ayaklanmasi baglatmak i¢in 19 Mayis 1919°da Samsun’a gelmistir. Tiirkiye, Atatiirk’iin
Samsun’a gelis tarihini Kurtulus Savasi’nin baglangic tarihi olarak kabul etmektedir. Tiirk kiiltiiriinde Tiirk
bayragi, Atatirk’iin resimleri ve Samsun’a geldigi teknenin yanmi sira sporla ilgili gorseller onemli
sembolleri olugturmaktadir. Bu nedenle anma torenleri ile kiiltiir i¢ ice gegmistir.

Din sosyologlari, dini ritiiellerin ve sembollerin nasil sosyal gruplarin kolektif temsilleri oldugunu ve
bireysel katilimcilarin paylasilan anlamlar1 6grendigi, yeniledigi ve yeniden onayladig1 araglar oldugunu
tartismiglardir (Durkheim, 1915). Toplumsal felaketler gibi sosyal kriz dénemlerinde antropologlar, cenaze
torenlerinin sosyal gruplarin sosyal dengeyi ve morali yeniden kazanmasi i¢in Onemli oldugunu
vurgulamislardir. Hem bireysel hem de toplu ritiieller, kederin ifade edilmesini saglamakta ve topluluklarin
trajediyle ylizlesmesine yardimci olma konusunda terapi etkisi gosterebilmektedir (Eyre, 1999).

Freud’a gore din ile anma torenleri arasinda 6nemli bir iliski vardir. Anmalar basindan beri tabu, etik,
toplumsal normlarin igsellestirilmesi ve dolayisiyla tiim toplumun en giiglii ve en 6nemli temelleri ile
ayrilmaz bir sekilde baglantilidir. Dolayisiyla, anma fenomeninde kesfedilecek tiim unsurlarin izi,
Freud’un toplumun kdkenleri hakkindaki diisiinceleri ile uyumludur. Freud burada tekrarlayan ritiielleri,
anmay1 anilan olayla esdeger kilma ¢abasini ve toplumu kurmay1 ve onun kdkenlerini kutsallagtirmay1 6n
plana ¢ikarmistir. Ozetle, Freud’un anlayisinda anma torenleri dinle ¢ok yakindan baglantihidir ve anma
olgusunun psikolojik ve sosyolojik 6zelliklerini dogru bir sekilde kavramak igin derin bir farkindalik
gereklidir (Freud, 2014).

Kiiresel ve toplumsal ¢aptaki felaketler ardindan ritiiel ve anma torenleri diinya capinda toplumlarda
canliligini korumaktadir. Kiiresellesmenin giicleri, hem insanlarin felaketi deneyimleme bigimlerini hem de
onlara tepki verme bigimlerini degistirmektedir. iletisim ve ulasim kanallarindaki gelismeyle birlikte
diinyadaki fiziksel sinirlarin kalkmasi, ¢cogu felaketin uluslararasi bir boyuta sahip oldugu anlamina
gelmektedir. Dolayisiyla birden fazla {ilkenin topluluklari, ortak yas ritiiellerine ve anmalara dahil
olmaktadir. Medyanin bu konuyla ilgili haberleri yapmasi ve travmatik olaylarin etkilerine karsi
savunmasizlik ve farkindalik duygusunun artmasi, anma etkinliklerine katilimin artmasina yol agmustir.
Internete erisim ve internet kullanimindaki artis, insanlarin kiiresel olarak iletisim kurma kapasitelerini
artirmis, bireyleri ve topluluklar1 hem fiziksel hem de sanal anlamda afet sonras1 giindemleri ve etkinlikleri
etkileme konusunda giiglendirmistir (Eyre, 2007). Anma ve kampanya internet siteleri bunun igin 6nemli
araclar olabilir. Buna 6rnek olarak Instagramda bircok taninmus kisinin vefati {izerine, o kisinin yakin
cevresindekilerin kisi anisina sayfay1 diizenledikleri ve onu her zaman sanal ortamda da yasatmay1
istedikleri bilinmektedir. Benzer sekilde toplu katliamlar veya kadin cinayetleri konusunda da sosyal
medya hesaplarimin aktif oldugu goriilmektedir. Bunun nedeni, toplumu derinden etkileyen oOliim
olaylarinin unutulmamasini saglamaktir.

Anma etkinlikleri zamana ve kiiltiire gére degisse de, afet sonrasi ritiiellerde ve anma tdrenlerinde bazi
ortak amag ve islevler gozlemlenmektedir. Anmalar, keder ve yasin 6nemli bir pargasi olup, bireyler ve
topluluklar i¢in zaman ve durum gegislerini belirlemeye yardimci olmaktadir. Yas tutanlar ve/veya hayatta
kalanlar i¢in hatirlama, ge¢cmiste takilip kalmaya veya yeni bir normale dogru ilerlemeye odaklanabilir.
Anma torenleri yasayanlar ve Oliiler arasindaki baglantiy1 yansitabilir ve ge¢mis, bugiin ve gelecek
arasindaki 6nemli bir siirekliligi sembolize edebilirler. Kolektif olarak, bir yandan toplumsal dayanisma ve
birlik olustururken diger yandan da siyasi ¢atisma ve boliinmeyi yansitip pekistirebilirler. Anmalar, dogasi
geregi politik bir faaliyettir ve bir toplulugun gegmisini sosyal olarak insa etmek ve gelecegini tasarlamak
amaciyla manipiile edilebilir. Bununla birlikte, baz1 alanlarda afet sonrast ritiieller ve anma tdrenlerinin, bu
afetlerden etkilenen topluluklar arasinda daha fazla birlik ve sahiplenmeye yonelik egilim de
gostermektedir.

4. SONUC

Kamu veya 0zel, ticari veya kar amaci giitmeyen, kutlama veya anma amaclh etkinlikler, bir deneyimi
paylasmak ve oOlgiilebilir sonuglar iiretmek icin insanlar1 bir araya getirmektedir. Bir etkinlik, belirli bir
amag i¢in insanlarin herhangi bir sekilde bir araya gelmesidir. Diger yandan etkinlikler, hedef kitleleri bir
zaman ve mekanda bir araya getiren ve karakteristik benzersizligi olan, bir mesajin iletildigi ve meydana
geldigi toplantilara dayanmaktadir. Son yillarda, bir endiistri olarak etkinliklerin 6nemi daha cok
anlagilmaya basglanmistir. Modern toplumlarda etkinliklere katilimin artmasi nedeniyle etkinlik yonetimi de
daha karmasik ve ayrintili hale gelmistir.
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COVID-19 Kkiiresel salgminin diinya c¢apinda onemli saglik, sosyal ve eckonomik etkileri olmustur.
Hiikiimetler, viriisiin bulagmasini kontrol etmeye yonelik ¢esitli 6nlemler almislardir. Sosyal mesafe, eve
kapanma uygulamalar1 ve kamusal alanlara erisimin kisitlanmasi, bir¢ok kiiltiirel etkinligin iptaline veya
ertelenmesine yol agmistir. Bu durumla kars1 karsiya kalan sektorler ¢evrimici ortama yonelmis, birgok
sanat¢1 ve yapimci eserlerini sosyal medya ve diger dijital platformlar iizerinden canli yaymlamistir.
Glniimiizde herhangi bir miizedeki bir sergiyi gezmeden gorebilmek veya fiziksel olarak orada olmadan
bir konsere katilmak miimkiin hale gelmistir. COVID-19 salgini, dijitallesmenin kiiltiir sektorii de dahil
olmak iizere hayatin her alanina yayilmasii hizlandirmistir. Galeriler, kiitiiphaneler, arsivler, miizeler,
sahne sanatlar1 kuruluslar1 ve kamu hizmeti veren medya kuruluslar gibi kiiltiirel kuruluglar, COVID-19
salgininin neden oldugu kisitlamalar ve buna baglh mali kayiplarla basa ¢ikmak i¢in programlarini arsiv
materyali olarak veya izleyicileri tarafindan “dijital tiikketim” amaciyla bir canli yayin olarak kullanima
acmislardir.

Yakin gelecekte, sanal ve artinillmis gergeklik gibi gelismekte olan teknolojiler, yalnizca genis izleyici
kitlelere degil, ayn1 zamanda daha once kiiltiirel igerigi tiiketmemis yeni hedef kitlelere de pazarlayabilecek
yeni tiir kiiltlirel deneyimleri besleme potansiyeline sahiptirler. Ekonomik agidan dijitallesme, kiiltiirel
icerik i¢in hem talebi hem de arz1 etkilemistir. Giderek daha sofistike hale gelen teknoloji ve pandemi
nedeniyle uzaktaki etkinlikleri deneyimlemek i¢in dijital cihazlarin benimsenmesi sayesinde insanlar
miizeleri gezmenin, sinemalara ve tiyatrolara katilmanin yeni yollari1 aramaktadirlar. Kiiltiirel
deneyimlerin dijitallesmesi pek c¢ok farkli bigim almaktadir. Canli konserlerin miimkiin olmadigi
zamanlarda canli yayin yapan miizisyenler, ¢cevrimigi turlar sunan miizeler veya yazarlarin evlerinden kitap
okudugu cevrimigci kitap yayinlari1 bunlara verilebilecek en bilinen 6rneklerdir.

Sonug olarak, dijitallesme siirecinde hizla gelismekte olan internet teknolojilerinin kiiltiirel etkinlikleri
cesitlendirecegi ve bu etkinliklerin farkli platformlarda ¢ok daha fazla izleyici kitlelerine ulastiracagi
sOylenebilir. Bu konuyla ilgili calisacak arastirmacilar i¢in Oncelikle pek c¢ok katilimcinin yer aldigi
bolgesel veya ulusal kiiltiirel etkinliklere yonelik vaka calismalari yapmalar1 ve bu etkinliklerin dijital
platformlara uyarlanmasina iliskin SWOT analizleri gergeklestirmeleri 6nerilebilir. Ikinci olarak kiiltiirel
etkinliklerde bulunan katilimcilar veya ziyaretcilerle yapilacak anketler araciligiyla bu etkinliklerin
dijitallesmesine yonelik goriislerin belirlenmesi saglanabilir. Ugilincii olarak tarihi mekanlarmn, &ren
yerlerinin, miizelerin, sanat galerilerinin, doga gezilerinin, konserlerin, ritiieller ve kutlamalarin metaverse
gibi ortamlarda diizenlenebilmesine yonelik teknolojik altyapinin olusturulmasinda {iniversitelerin, sivil
toplum kuruluslarinin, kamu ve 6zel sektdr kuruluslarmin is birligi tesvik edilmelidir.
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