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SAVASLARIN AYRILMAZ PARCASI: MUTFAK CEPHESI VE GIDA

S PROPAGANDASI
& INDEPENDENT PART OF WARS: THE CUISINE FRONT AND FOOD
3 PROPAGANDA
. OZET
g Gida politikalar1 ve propagandalar1 savaslarda iilkelerin kullandiklar1 yontemlerdendir. Tiim propaganda edilen ve
> politik arenada uygulanmak istenilen kitleleri adim adim savasa hazirlamaktir. Savasi normallestirmenin ve
g kazanmanin yollar1 poster, afislerin sokaklarda, duvarlarda sunulmasi ve hiikiimetlerin uygulamak istedigi politikalar1
;3 halk kitlelerine benimsetme ¢aligmasidir. Cilinkii hiikiimetler kitleleri arkalarina almadan boyle bir biiyiik savasi
kazanabileceklerini diistinmemektedir. Dolayisiyla, gida propagandalari ve politikalar1 dnemli yontemler olmaktadir.
Bu yontemler sayesinde cephede yasanan askeri savas, evlere, mutfaklara tagmarak adeta birer mutfak cephesini
olusturarak savasin bir cephesini olusturur. Bu ¢alismanin amact birinci ve ikinci diinya savaglari sirasinda yapilan
gida politika ve propagandalarini goéstermektir. Ayni zamanda bu savaslar sirasinda gida temelli politika ve
g’ propagandalar1 da ortaya ¢ikarmayi hedeflemektedir. Caligma literatiir taramasi yontemi ile yapilmistir ve tarihsel
= belgeler incelenmigtir. Caligmanin sonucunda ise gida politikalarinin savasi hangi agidan yonlendirdigi tespit edilmis
S, ve gida propagandalarinin kitleler nezdinde 6nemi vurgulanmigtir.
Anahtar Kelimeler: Gida propagandasi, Gida politikasi, Diinya Savasi, Topyekiin savas.
ABSTRACT
g In battles, food systems and propaganda were two applications that can be used. Its target audiences were step-by-step
i warfare and politics, which cannot be employed in the arena covered by the complete propaganda. The efforts of
% posters on the streets and on the walls to be embraced by the masses of people who are the objective of education and
3 governments are the approaches to normalize and win the fight. Because governments do not believe they can
Z construct such a massive system behind the people. As a result, food propaganda and practices must continue.
%) Military wars, like furniture for households and kitchens, establish a kitchen front on this front. The goal of this

lecture is to conduct food policing. The aim of this speech is to carry out food policy and propaganda relating to
World Wars | and 11. Simultaneously, it attempts to eliminate food-based and propaganda-based wars. The study was
carried out using the literature technique, and the results are reliable. What was taken into account?
Keywords: Food propaganda, Food policies, World War, Total War.

1.  GIRIS

Tarih boyunca beslenme savagin sonucuna dogrudan etki edebilen Onemli bir unsur olmaktadir.
Kusatma taktiklerinden biri sehri kitlikla dize getirmektir. Surlar1 kusatan diisman giicleri siklikla sehir
halkim1 kitlikla sinayarak askeri giiciin moral ve motivasyonunu diigiirerek savasi kazanmayi
kolaylastirilmak istemektedir.

Ozellikle XVI. yiizyildan itibaren niifus artis1 ordularin iasesi icin bir organizasyon gerektirmektedir.
Asc1, firinci, erzak islerinden sorumlular gibi kimseler artik bir meslek erbabindan g¢ok, biiyiik
ordularin bir pargasi, neferi durumuna gelmistir. Ordularin doyurulmasi basli basina kritik bir
meseledir. Askerlerin beslenmesinin aksamasi herhangi bir isyana meydan verilecegi unutulmamalidir.
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Iki diinya savasinda kendini agik¢a gdsteren beslenme sorunu halkin askeri yontem ve soylemlerle
“topyekin savas” olarak kavramsallagmaktadir (Onaran, 2016). Topyekiin savas, s6z konusu 6zgiil
kosullarda gelismis bir savas bi¢imidir ve kisaca su sekilde tanimlanabilir: Bir iilkenin, diigman1 olan
diger iilkenin tiim savas kapasitesini (askeri, ekonomik, teknolojik, insani) yok etmek amaciyla, kendi
kaynaklarinin tiimiinii, topyeki{in bir planlama ve genel strateji ¢er¢evesinde seferber ederek yiiriittiigii
savas bi¢imi (Embel, 2016).

Yiyecek yetistirmek, tasimak ve dagitmak, topyekiin savas baglaminda savas cabasinin diger
alanlarinda potansiyel olarak degerli olan insan giicli, hammadde ve yakit gibi kaynaklar1 kullanmistir.
Bununla birlikte, en azindan sabit bir minimum kalori ve besine ihtiyag duyulmasi, savas
ekonomisinin her sektdriiniin gida sektoriine dayandigi anlamina gelmektedir. Yiyecek arzi basarisiz
olursa, bu sadece orduyu degil ayn1 zamanda savas endiistrilerini ve daha yaygin olarak sivillerin
moralini de etkileyecektir (Offer, 1991).

Gida, savas ekonomisinin temelini olusturmaktadir da denilebilir. Topyekin savasta gida bir kitle
imha silahi oldugu kadar, i¢ cephede mobilizasyon araci olarak kullanilir. Nazilerin yetersiz
beslenmeyi planlayarak yayginlastirdigi plan, gidanin nasil bir silah olarak kullanilacagina dair 6nemli
orneklerdendir (Onaran, 2016). Nazilerin bu planli programi Yahudilere uygulamalarinda kendini
gostermektedir. Bu programa gore, Yahudilerin giinliik sadece 184 kalori alma haklar1 vardir. Ayrica,
Yahudilerin yumurta, tereyagi, et ve meyve suyu satin almalar1 yasaktir (Collingham, 2012). Alinmasi
gereken ortalama kalori yasa, kiloya ve cinsiyete gore degisiklik gostermektedir. 18-29 yas
araligindaki 65 kg civarindaki erkeklerde giinliik ortalama 2350 kaloriye ihtiya¢ varken, yine ayni yas
araligina sahip 55 kg kadinlarda 1850 kalori alinmasi1 gerekmektedir (Baysal & Kiigiikarsalan, 2007).
Gortildiigii gibi ortalama enerji gereksinimleri 184 kalorinin yakinindan bile ge¢gmemektedir.
Dolayisiyla, gida politikalari topyekiin savagin bir parcasini olusturabilmektedir.

Savas zamanlarinda hem askerleri hem de halk kitlelerini motive etmek i¢in devletler birtakim
politikalar ve iletisim araglarina ihtiyag duyarlar. Genel olarak bir savasi kazanmak i¢in kolaylastirict
bir etki yaratilacagina inanilir. Bu arastirmanin amaci diinya savaglarinda uygulanan gida
propagandalari, gida politikalar1 ve kitle iletisim araglarindan biri olan afis ve posterlerin giiglii
etkisinin gozler Oniine serilmesi i¢in derleme ¢aligmasi yapmaktir.

2. GIDA POLITIKALARI, GIDA PROPAGANDALARI ve MUTFAK CEPHESI

Topyekiin savas, “mutfak cephesi’ni i¢ cephenin asli bir unsuru olarak insa ederek, mutfak neferlerini
yaratarak, gida politikalar1 ve politikalarin pratik yansimalari olan propaganda ve sloganlar
uygulayarak motive etmektir (Onaran, 2016). Savas déneminde gida konulu propagandanin temel
amaci ordunun gereksinimleri, savasin gereklilikleri, gida arzindaki dalgalanmalar ve devletin gida
politikalarin1 halka duyurmaktir. Savas zamaninda beslenme amaciyla gida propagandalan ilk kez
Amerika’nin 1. Diinya Savagi’na katildiktan sonra kurdugu Gida Idaresidir. Bu birim gida
propagandasini igeren afiglerle beslenmeyi askeri terminolojiyle veya anoloji igerisinde yeniden
tanimlamay1 amaglamaktadir (Onaran, 2016).

Amerika mutfak cephesinin en yogun politika sahnesinde yerini aldigi yerdir. Onaran (2016)
Amerika’nin mutfak cephesi baglaminda en yogun ve kapsamli iilke oldugunu dort nedene bagh
olarak agiklamigtir. Birincisi, Amerika, I. ve II. Diinya Savasi’nda Avrupa’daki cephelere uzak oldugu
iilkelerden biridir. Savas genel olarak ABD topraklarinin disinda gergeklesmektedir. ikincisi, ABD,
tarimsal liretiminin kapasitesi ve kesintiye ugramamasi nedeniyle her iki savasta da miittefiklerin
iasesinde dnemli bir rol oynamaktadir. Ugiinciisii, ABD Avrupa’daki totaliter rejimlere kiyasla gida
propagandasi yapmaya daha elveriglidir. Dérdiinciisii ise Ikinci Diinya Savasi’'nda ABD’de &zel
sektoriin reklam kampanyalariyla mutfak cephesini olusturmaya yonelik propagandalar yapma
kapasitesinin blytikligidiir.

Afisler veya posterler, tarih boyunca propaganda yapmak ve istenilen bilgiyi yaymak i¢in énemli bir
ortam olmustur. Afislerden Once, kalabaliklarla iletisim kurmanin en belirgin yontemi, haberleri, ticari
riinleri ve kamuya agik mesajlar1 yiiksek sesle duyuran kimselerdir (Iskin, 2014). 1700'lerin
sonlarinda, propagandalar sozlii olarak degil fiziksel olarak kamusal alanlarda sergileyen posterler
veya afigler, el ilanlar1 olmak iizere yazili agidan degismistir (Witkowski, 2003). Adim adim sosyal
boyuta taginan afisler iki Diinya Savasi’nin yayilmasi sirasinda propagandanin kilit roliinii oynamustir.
Birinci Diinya Savasi sirasinda afisler, ulusu seferber etmek igin bir mihenk tasi olmustur. Birinci
Diinya Savasi ve ikinci Diinya Savasi’mi yasayan Amerikan vatandaslari, tasarruf, kaynaklara karst
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sorumluluk ve fedakarligi O6ven poster propagandasiyla manipiile edilmeye calisilmistir. Savas
posterleri, tiiketicileri savas ¢abasi i¢in yiyecek liretmeye, satin almaya, hazirlamaya, korumaya ve
muhafaza etmeye ikna ederek i¢ cephede gida israfini azaltmayi tegvik etmistir (Thomas, 2018).

Ikinci Diinya Savasi sirasinda, tiiketici harcamalarini kontrol etme ve toplumu siirekli bir kiiresel
catisma icin harekete gegirme niyetiyle, Savag Enformasyon Dairesi (SED) ve diger federal kurumlar,
afigleri ana iletisim aracit olarak kullanan bir dizi agresif propaganda kampanyasi baglatmistir
(Witkowski, 2003). Ikinci Diinya Savasinda ABD hiikiimeti, petrol ve yiyecek gibi 6nemli
kaynaklarin daha esit bir sekilde dagitilmasin1 saglamak i¢in karne olusturmustur. ABD, enflasyonu
diistirmenin bir yolunu, tiiketicileri karneleme kurallarina uymaya ikna ederek fiyatlar1 kontrol etmek
olarak ongdrmiistiir. ABD hiikiimeti, tiiketicilerin, karneleme sisteminin tiiketicileri sinirlamak icin
zorlanmadigini, bunun yerine herkes icin yeterli gidanin bulunmasini saglamak amaciyla propaganda
etmek istemistir. Yayinlanan “Karneleme hepimiz i¢in adil bir paylasim demektir!” adli afig gidalarin
yeterli miktarda oldugunu isaret etmektedir (Thomas, 2018). Iki diinya savasinda gida propagandasi
onemli bir savag halkasini olusturmaktadir. Amerika bagta olmak tizere bircok iilke yazili kaynaklar
kullanarak savasi gida agisindan propaganda etmektedir. Amerika’da “savasi gida kazanacak”, “gida
cephanedir”, “gida silahtir” gibi sloganlar ve afisler savas cephesini i¢ cepheyle birlestirmenin
yontemleri olmustur. Gidanin iiretimi ve korunmasi askeri seferberlik olarak diistiniilmektedir. “Bir
toprak askeri ol” (ABD, 1. DS), “Kd&ylii de savast kazanmak i¢in ¢alisiyor” (Fransa, I. DS), “Cift¢i, sen
iiretim muharebesinin bir askerisin” (Almanya, II. DS) gibi sloganlar da gida agisindan savag
propagandasi olmustur (Onaran, 2016).

Amerika’da "Gida bir silahtir" slogani 1. Diinya Savasi’nda kullanilmis ve II. Diinya Savasi’nda yogun
bir sekilde yeniden kullanilmistir. “Yemegimiz Savasiyor” afisi, yiyecek ve savas arasindaki iliski
tasvir etmektedir. Bu afiste, "akillica satin alin-dikkatlice pisirin-dikkatlice saklaym-artiklar1 kullanin"
sloganlar1 tiiketicinin savas g¢abasi icin yiyecek tasarrufu yapmak igin yapabilecegi tiim eylemleri
propaganda etmektedir (Thomas, 2018). Ikinci Diinya Savasi sirasinda ABD karne programu,
vatanseverligi tiiketicilerin ve 6zellikle kadinlarin yiyecekleri koruma goérevi olarak nitelendiren bir
sOylemden olugmaktadir. 1943 yilinda "patlayicilar icin atik yaglar1 kurtarmaya" afisi kadinlar icin
uygulanan mutfak cephesi propagandasidir (Carruth, 2009). Bunun yani sira savas zamanlarinda
gidalarin saklama Omiirlerini uzatacak yontemler topyekiin savas icin gerekli olmaktadir. I. Diinya
Savas’inda ABD konserveleme ic¢in bliyiik kampanyalar planlamistir. Cephede askerlerin
konservelerin tagimasi, yaninda bulundurmasi ve tiiketim kolaylig1 oldugu gibi sivil halk i¢inde de
giindelik hayatin bir rutini haline gelmistir. Konserveleme adeta bir kiiltiire doniigerek ABD’de
afislerle, ev kadinlarmma yonelik egitim faaliyetleriyle konserveler gida propagandasi aracina
dontiserek savasin bir pargasi haline gelmistir (Onaran, 2016). Bu kampanyalar, denizasir1 ordulara ve
sivil niifusa gida yardimi saglamak amaciyla ABD gida fazlasini korumay1 hedeflerken, ayni zamanda
hayvansal yaglar ve teneke kutular gibi belirli gida maddelerini gerg¢ek silah ve malzeme tiretimine
icin de islev gormistiir (Hobsbawm & Cumming, 1995).

Savas sirasinda Amerika’da endiistriyel konserve iiretimi hizla artmustir. ilk olarak orduyu ve
Avrupa’da miittefikleri iase etmek igin dagitilan konserveler, savas sonrasinda marketlerin raflarina
girerek satig trlinleri haline gelmistir (Tunc, 2012). Dolayisiyla, I. Diinya Savasi’yla beraber sofralara
giren konserveler ¢esitliligini de arttirarak mutfak cephesine yonelik propaganda sayesinde vitrinlerde
yer bulmustur.

2.1. Gida Politikalar

Birgok Avrupa tilkesi i¢in, iki diinya savasi arasindaki donem, gida iiretimini ve tiilketimini yonetmek
icin devlet miidahalesi i¢in kritik bir donem olusturmustur. Savas zamani kosullari, kara piyasalarin
¢ogalmasi ve devam eden ekonomik krizler, hiikiimetin hem liberal demokrasiler hem de otoriter
rejimler i¢in gida politikalarin1 gerekli kilmistir. Higbir hiikiimet, gida politikalarina ve kontrollerine
fagist Italya kadar alenen bagl gériinmemistir. Gidanin {iretimini, dagittmm ve tiiketimini kontrol
etmek, halkin saglig1 ve siyasi istikrar1 garanti ederek fagizmin fikir birligi ve emperyal fetih hedefleri
g6z Oniine alindiginda Mussolini ve rejimi i¢in 6zellikle dnemlidir (Helstosky, 2004). On dokuzuncu
ve yirminci yiizyilin baglarinda popiiler beslenme diizey standartlarin altinda kaldigi italya'da,
yiyecekler, giinliikk yasamda tam olarak yoklugu nedeniyle dnemli miktarda malzeme ve sembolik
agirhk tasiyordu. Rejimin gida yonetimi, 1922 oncesi tiiketim seviyelerinin yetersizligi ve Italyan
beslenmesinin diger sanayilesmis uluslara kiyasla beslenme agisindan geri kaldigina dair bilimsel fikir
birligi goz Oniine alindiginda, bir hiikiimet olarak fagizmin ne kadar "modernize" oldugunun bir
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gbstergesi oldu. Rejim, Italyan tiiketicileri tatmin etmesi beklenen ¢ok sayida politikaya ragmen
koruyamadi. Ornegin, savasmn ilk zamamndaki politikalar, tiiketici kaygisim yatistirma niyetiyle
perakende gida dagitimiin kontroliinii destekliyordu. Savasin sonunda ise rejim, temel gida maddeleri
fiyatlar1 kabul etmeyi reddetti ve karne yoluyla bile asgari yiyecek saglayamadi (Helstosky, 2004).

Mussolini ve bakanlari, yasam standartlari1 disiik seviyede tutmak ve ithalati azaltmak igin
Italyanlar1 basit bir beslenmenin faydalar1 konusunda ikna etmek zorunda kalmustir. Rejim &zellikle
gida ile bir beslenme egemenligi politikas1 veya "gida tedarikinde tam kendi kendine yeterlilik nihai
hedefine odaklanan bir girisimler kiimesi" olusturmustur. 1928'den baslayarak, siradan italyanlar,
yalnizca yerel olarak {iiretilen yiyecekleri tilketmenin siyasi faydasini ve saglik yararlarin1 vurgulayan
propaganda bombardimanma tutuldu. Italyan hiikiimeti, Italyan {iriinlerini satin almay1 zorunlu kildi
ve halkina ulusal iiriinlerle gurur duymalarin1 emretti. Yemek kutlamalar1 propaganda yaymanin en
popiiler yontemleriydi ve “Ekmek Festivali”, “Ulusal Uziim Festivali”, “Yillik Meyve Yetistirme
Sergisi” ve “Ulusal Piring Propagandasi Giinii” nii igeriyordu. Ayrica, rejim tarimsal {iretimi yonetmek
icin birgok ajans ve dernek kurmustur. Bu sayede, Italyan halkini ne yenilecegi ve nasil yenilecegi
konusunda "egitmek" i¢in kapsamli propaganda kampanyalar baslatmistir. Boylelikle, seker, bugday
ve piring olmak basta olmak iizere gida politikasini baslatildigi soylenebilir (Helstosky, 2004).

ACQUISTATE
PRODOTTI
ITALIANI

SIATENE FIERI

Bnts o o i Gkt Wi i 1 B 4 it S bt B 1 B

Sekil 1. "Italyan Uriinleri Satin Alin ve Onlarla Gurur Duyun.", Kaynak: (Lo, 2009).

Almanya’nin gida politikas1 Italya fasizminden “korkung” bir farklilik gdstermektedir. Alman
fasizminin aclik plam1 kelimenin gercek anlaminda agligi yayarak gida politikasinin yanina savas
politikasini da alarak topyekiin savasin belirgin bir 6rnegi olmustur. Bu 6rnek, fasizmi, gida politikasi
ve topyekin savas arasinda son derece belirleyici ve birlestirici bir olgu haline getirdigi sOylenebilir.
Almanya fagizminin gida politikalar1 yayilmaci savas politikalar ile paralellik gostermektedir. Gida
kitligi Almanya'y1 tehdit etmeden once bile, gida politikast ve tarimsal kaygilar, Nazilerin yayilmaci
ve yok edici “Biiylik Alman” hayalinin merkezinde yer aliyordu. Nazi planlamacilar i¢in, gida
ithalatina daha az bagimli olma hedefi, daha biiyiik bir yerli dogal kaynaklar havuzu olusturmak igin
Almanya'nin sinirlarint genisletilmesine bagliydi. Bu vizyonu uygulamanin tek sarti savas olarak
goriilmekteydi. Dogu Avrupa'da ve Sovyetler Birligi'nde Almanya'ya bol miktarda hammadde ve
zengin tarim arazisi saglayacak topraklar isgal edilecekti. Dolayisiyla, Nazilerin gida politikas1 1rksal
ideolojisiyle baglantiliydi (Gerhard, 2009). Nazilerin tarim ve gida politikasina damgasini vuran
Richard Walther Darre ve Herbert Backe’ dir. 1942'de Darré'nin tarim yonetimindeki gorevlerini
devralan ve Nisan 1944'te resmi olarak onun yerine bakan olarak yerini alan meslektasi Backe'den ¢ok
daha iyi taninmaktadir. Ancak Backe'nin uzmanligi ve kisiligi onu kisa siire sonra gida politikasindaki
en Onemli oyuncu yapmistir. Backe, Dort Yillik Plan yonetiminde gida komisyonu baskani olarak
Hermann Goring ile yakin bir sekilde ¢alismis ve ¢ogu kez dogrudan Adolf Hitler'e rapor vermistir
(Gerhard, 2009). Naziler i¢in ruh halini olumlu tutmak ¢ok dénemlidir. Ancak gida ve savas arasindaki
tek baglant1 bu degildir. Yiyecek arzini giivence altina almak ve yeni kaynaklar elde etmek, her seyden
Once bir savag yiiriitmeye vesile olmustur. Basindan beri, Nazi ideolojisi ek tarim arazilerine erigim
saglamayr ve Almanya'nin hakim oldugu daha biiyiilk bir Avrupa pazarin1 yeniden diizenlemeyi
ongormektir. Bu 6ngdrii Dogu’da bir savasi gerektirmistir ¢iinkii Almanya mevcut ulusal sinirlar
icinde kalirken diger gida ihra¢ eden iilkelerden bagimsiz olma hedefine ulasamamistir. Almanya gida
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ithalatina olan bagimliligini azaltmak istiyorsa yeni bolgelerin isgal edilmesi gerekmektedir.
Polonya'daki ve ozellikle “Avrupa'nin ekmek sepeti” olan Ukrayna'daki topraklar ve kaynaklari,
somiiriilecek dogal yerler olarak goriildiikleri anlamina gelmektedir (Corni & Gies, 2015). Nazi
Almanya’sin yilda iki buguk milyon tonluk bir a¢ig1 bulunmaktadir. Almanya'nin yemek yiyebilmesi
icin ve milyonlarca ton tohum, biiyiilkbas hayvan ve domuz bulmasi gerekmektedir. Hitler'in
generallerine "Moskova ve Leningrad yerle bir etmelerini" emretmesinin sebeplerinden biri de bu
olmaktadir (Frankopan, 2018).

Backe, gida taymlarmin sert diisiislerinden ve i¢ cephenin ¢dkmesinden kaginmak i¢in tarimsal
ithalatta 6nemli bir artig saglamak zorunda kalmistir. Diger bir deyisle, Dogu Avrupa ve Rusya'da
ongoriilen gida kaynaklarinin edinimi, Sovyetler Birligi'ni isgal etme kararin1 hizlandirdigini sdylemek
pek miimkiindiir. Propaganda Bakani1 Goebbels, savasin "tahil ve ekmek i¢in; dolu bir kahvalti, 6gle
yemegi ve aksam yemegi masast igin" baslatildigini sdylemistir. Goebbles, Almanya'nin savastaki
amacinin sadece bu oldugunu sodyleyerek gida icin isgal propandasini su sozlerle noktalandirmistir:
“Halkimizi ve tiim Avrupa'yvi beslemek igin yeterli bugdayla saliman devasa tarlalarin” ele
gecirilmesidir (Corni & Gies, 2015). Nihayetinde, Alman fagizmi Giineyde Ukrayna, Giiney Rusya ve
Kafkaslar't kapsayan bolgeye bir "ihtiya¢ fazlasi" bolge olarak diisiinmektedir. Bunun nedeni bu
bolgelerde tarlalar olmasidir. "Ihtiyagc fazlasi" bolgesi ele gecirilmeli, gidalar Almanya'ya
yonlendirilmelidir. Orta ve Kuzey Rusya, Belarus ve Baltik Devletleri'nde ise bir "kitlik" bolgesi
olarak tamimlanmaktadir. Dolayisiyla, Almanya’nin temel hedefi ihtiya¢ fazlasi bdlgesinin isgal
edilmesidir. Boylelikle, “kitlik bolgesi” olarak anilan bolge yok sayilacaktir. Bu fikir, savas ve gida
politikasini i¢ ice gectigini gostermektedir. Toplant1 tutanaklar1 Nazilerin savas politikasini kanitlar
niteliktedir. Tutanaklara gore, “Topraktan ihtiyactmizi almak i¢in gereken buysa, sonu¢ olarak x
milyon kisi elbette a¢ kalacaktir.” ciimlesi goriilebilir (Frankopan, 2018). Dolayisiyla, Nazilerin gida
politikasi savas politikas1 ile dogrudan baglantili olmustur. Eski Carlik Rusya’si topraklarinda olan
Sovyetler Birligi’nin Hitler’in aghik plani ve isgal tehlikesi altinda direnisinin gidanin yiiksek
boyutlarda oldugu, hatta kitlik derecesinde miicadele edildigi tahmin edilmesi zor olmayan bir
varsayimdir. Su anki Rusya topraklarina Hitler’in tim giicliyle saldirirken Sovyet Birligi i¢indeki
uluslarin yardimi son derece 6nemli olmustur. Bu 6rneklerden biri, Ermenistan olmustur. Ermenistan
hem insan giicii hem de gida tedariki saglayarak savasin son halinin, yani Almanlarin topyek{in
savagina karsi durus sergileyerek yardimci olmustur (Caliskan & Yilmaz, 2020).

Sovyetler’in Hitler tarafindan adeta iki eliyle bogazlanmas1 Hitler-Stalin Savagmazlik Paktinin bir
sonucu oldugunu da sdylenmesi gerekir. Almanlar, Sovyetlerden Hitler-Stalin Pakt1 tarafindan garanti
edilen bol miktarda hammadde ve diger tedarikler olmasaydi, Bat1 ile savasta daha zor giinler
gecirecegi asikardir (Raack, 1991). Stalin’in gida tedarigi garantileri ve Bati’da dolayli da olsa Hitler’e
destegi, sadece sirasin1 savmasinin stratejisi olmustur. Stalin bedelini neredeyse tiim kizil ordunun
Moskova sehrinde cam pahasina savunmasi ile ddemistir. Ozetle, Stalin, Savasmazlik Paktinin
Rusya’nin icine kadar girdigi korkung bir 6lim kalim savasiyla 6demistir. Sovyetler birligi gida
propagandasini igeren afisleri Ikinci Diinya Savasi sonrasi adeta iilkeyi tekrar kurarken uygulamistir.
Bunlardan biri, “Dogru zamanda ekersek bir dag kadar bugday elde ederiz” afisidir (S6zmen, 2016).

2.2. Savasta Gidalar Uzerine Politika ve Propagandalar

I. ve II. Diinya Savagi sirasinda gidalarin cepheyi gonderilmesi, ekonomik krizlerin etkisi ve ic¢
cephede bulunan halkin gida eksikliginin yasanmasindan dolay1 savasan devletler vatandaslarina gida
iriinleri temelinde propaganda uygulamistir. Bugday, seker, yag, et lizerinde savasta gida politikasi ve
propagandas1 yapilmstir. II. Diinya Savasi’nda bugday, seker ve yaglarin Avrupa’ya gemilerle
gonderilmesi gerekmektedir. Bunun yam sira yumurta, tereyagi ve siit triinleri kithigr da ortaya
cikmustir (Tunc, 2012). Gida propagandasi yalnizca afislerde degil, ayn1 zamanda yemek kitaplar1 ve
dergiler gibi yazili metinlerde de uygulanmaktadir.

2.2.1. Bugday

Topyekiin savasin baglamasiyla tarim arazilerinin zarar gdrmesi nedeniyle bugday iiretiminde biiyiik
bir diisiis yasanir. Avrupa niifusun gereksinim duydugu bugdayin %60’ 11 ithal etmek zorunda kalir.
ABD, kendi halkin1 musir, ¢avdar, yulaf ve arpa tiiketmeye, Avrupa’da cereyan eden biiyiik savasta
miittefiklerine bugday géondermek ve tasarruf etmek i¢in propaganda yapmaya baslar. ABD yonetimi
misir ununu gemide Avrupa’ya gidene dek bozuldugunu, misirin adet olarak gonderilmesinde ise
Avrupa’da yeterli miktarda degirmen mevcut olmadigimi sdylemektedir. Yulaf ve arpa ise yeterli
diizeyde besleyici olmadigindan bugdaym Avrupa’ya gonderilmesi bu tiir propagandayla mevcut
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olmustur (Onaran, 2016). I. Diinya Savasi’nda Amerika Gida Idaresi tarafindan “Neden daha az et ve
daha az "bugday ekmegi" yemek gerekli?” adli bir bildiri yazilarak halki propaganda edilmeye
calisilmig ve temel olarak iki slogan etrafinda ¢ergeve ¢izilmistir: “Daha fazla bugday gondermeliyiz”
ve “Daha az ekmek yemeliyiz”. Bildiride yalnizca bugday tasarrufu degil, ayn1 zamanda et, yag, seker
ve komiir tasarrufunun olmasi gerektigi de dikkat ¢ekicidir. Amerikan Gida Idaresi’nin hazirladig: bu
bildiri adeta topyekiin savasin motive edici, sloganlarla harekete gegirici parcasini olusturmaktadir. Bu
bildiri ajitatif olarak su sekilde sona ermektedir: “Bol, akillica, israf etmeden yiyin ve savasi
kazanmaya yardim edin” (United States Food Administration, t.y.).

Ekmegin tiiketimini diigiirmeye yonelik propagandalar her iki Diinya Savasi’nda Amerika ve
Avrupa’da yiiriitiiliir. “Kan ve Ekmek” (ABD, 1. DS.) afisi hayat kurtarmak ve savasi kisaltmak i¢in
israf etmeyi durdurmak icin net bir sekilde savas propagandasi seklinde yapilmistir (Rich, 1994).
“Onlara bugday gonderecek misin?” (ABD, 1. DS.), “Bir haflalik ekmegi sakla, savagin kazanilmasina
yardimci ol” (ABD, II. DS.), “Kaiser ve U botlarim1 yenin” (ABD, 1. DS.) gibi propaganda afisleriyle
dogudan ekmek tiiketimi azaltilmaya ¢alisilmaktadir (Thomas, 2018).

Ekmege alternatif olarak patates yenilmesi de salik verilir. “Patates yiyerek bugdaydan/ekmekten
iktisat edelim.” (Fransa, I. DS.) (Vernet, 1916) gibi afisler ekmegin ikamesini Amerikan halkini ikna
edilmek istenmektedir (Moskoff, 2002).

Patates propagandasinin farkli bir 6rnegi Britanya’da yaratilan ¢izgi karakter olan Patates Pete (Patato
Pete) ve Doktor Havug’tur. Biritanya’da Patates Pete ve Doktor Havug, sebze yemeyi tesvik etmek
icin olusturulan iki karakter ¢ogu tarifte yer almistir. Halk, yeni ve sira dis1 yiyecekleri denemeye
tesvik edilmistir (Hodge, 2013). Patates Pete, soymadan pisirmeyi 6greterek savasin kazanilmasi igin
mutfak neferlerine dizeleriyle yardimeci olmustur: “Kazanmak isteyenler/Patatesleri kabuklariyla
pisirirler/Soyulmus kabuklarin goériintiistinii, bilirler/ Lord Woolton’1 ¢ok iizer” (James, 2013).

2.2.2. Seker

I. Diinya Savagsi sirasinda seker Karayipler'den gemilerle getirilmektedir. Uzun mesafe gerektiren
seker temini savas sirasinda Amerikan hiikiimetini ekonomik olarak zorlama ihtimali bulunmaktadir.
Bu nedenle, Amerikalilara diyetlerinde bal, pekmez ve akcaaga¢c surubunu ikame etmeye tesvik
edilmis, boylece ABD hiikiimeti kaynaklarini baska yerlere aktarabileceklerini diisinmektedir. Ayrica,
daha az seker tiiketilmesi saglanabilirse gemiler seker tasimak yerine erzak ve asker tasiyabilecektir
(Tunc, 2012).

ABD oncelikle seker konusunda halki bilgilendirmek iizere propaganda yapar. Seker konusunda i
cephe sloganlarindan biri yaratilir: “Seker gemi demektir”. Bu afiste, sekerlerin ne kadar miktarda
gemilerle ithal edildigini, bu gemilerin seker yerine asker ve erzak taginabilecegini agik¢a propaganda
eder.
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Sekil 2. Seker Gemi Demektir, Kaynak: (Nordstrom, 2017).

Sekerin propagandasinin temel amaci i¢ cephedeki seker tiiketimini diigiirmektir. I. Diinya Savasi
sirasinda dolagima sokulan “seker” baslikli tek afiste goriilmektedir. Afis, mutfak cephesi neferinden
tatlilara, meyvelere seker eklememesini, tahil gevreklerinde, kahvede, ¢ayda ve konservelerde daha az
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sekerleme ve pasta tiikketmesini talep eder. Afisteki son madde ise sekerin olabildigince baska
tatlandiricilarla ikame edilmesini 6giitler (Onaran, 2016).

2.2.3. Yag

Bugday ve seker gibi gidalarda oldugu gibi yag maddesinde de ABD halki tarafindan kitlik daha az
hissedilir. ABD hem kendi iilkesi hem de miittefikleri i¢in gida propagandasi yapmaya ihtiyag
duymaktadir. ABD’de mutfak neferlerine farkli pisirme teknikleriyle yemek yapma tavsiye
edilmektedir. Ornegin, kizartma yerine haslama, firmda veya ateste pisirme yontemleri yapilmasi
istenir. Bunun yani sira, hayvansal yaglar yerine ketentohumu yag1 ve zeytinyag: gibi bitkisel yaglarin
kullanilmas1 da 6giitlenir (Onaran, 2016).

Avrupa’da ise yag tiiketimin durumu daha fazladir. Dolayisiyla, yag tliketiminin azaltilmasina yonelik
propaganda calismalari daha yogun yasanmaktadir. Almanya I. Diinya Savasi’nda hazirladig
propaganda afigleriyle halka meyve cekirdeklerini israf etmeyip, biriktirerek toplama merkezlerine
gotiirmeleri i¢in ¢agr1 yapar (Gay & Gay, 1995).

Sekil 3. Almanya 1. Diinya Savasi Posteri, Kaynak: (URL1).

Alman afisi yiiriiyen iki adami gostermektedir. Adamlarin govdelerinden damlayanlar ise yaglardir.
Afis agik bir sekilde insanlar1 yag ¢ikarmak i¢in meyve ¢ekirdeklerini toplamaya tesvik etmektedir. Bu
poster, 1. Diinya Savasi sirasinda petrol ve kati yaglar i¢cin Savas Komisyonu'nun Miinih ofisi
tarafindan propaganda yapma amagli ¢ikarilmistir. Tereyagi, biiyiik savaslarla birlikte kitlig1 hissedilen
iiriinler arasinda yerini alir. Her iki savasta da tereyagin ikamesi margarin olur. Margarin yalnizca . ve
II. Diinya Savasi’nda kullanilmaya baslamamis, ayn1 zamanda XIX. yiizyillardaki yaganan savaglarda
ortaya c¢ikmigtir. Margarin ilk defa 1869 yilinda Fransa-Prusya savasi arifesinde icat edilir.
Margarin’in yapimu ilk olarak sigir donyagi olmak {izere sadece hayvansal yaglardan imal edilir. XX.
yiizyll baginda margarin {iretiminde kullanilan hidrojenizasyon gibi yeni teknikler sayesinde
hammadde segenekleri artmaya baslar (Van Stuyvenberg, 1969). Dolayisiyla, margarin bitkisel sekilde
de tiiretilebilmektedir.

Her iki diinya savasi boyunca margarin iiretimi hizlica artar. 1895 yilinda diinyadaki margarin {iretimi
300.000 ton civarindadir. Ortalama 250.000 ton civar1 margarin Bati Avrupa’da iiretilmektedir. 1925
yilinda, margarin iretimi 1.000.000 tona ulagmustir. II. Diinya Savasi’ni kapsayan yillarda ise
margarin iiretimi 2.500.000 tona ulagmistir. Bat1 Avrupa’da 1.500.000 ton iireterek en fazla margarin
tretimini dstlenmektedir (Hoffmann vd., 1969). Dolayisiyla, margarin {iretiminin artisina bakilarak
tereyagin ikame irlinii oldugu sonucu c¢ikarilabilmektedir. Margarin {retiminin hizlica artmasi,
tereyag1 yerine ikame edilip tiiketilmesi kolayligimi gdstermektedir. Avrupa’da margarin karneyle
temin edilen bir yag olmustur. Ancak savas sonrasinda margarine yonelik talep artmistir. II. Diinya
Savasi’ndan sonra margarin evlere ve mutfaklara girerek baslica yaglar arasina girer.
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Yag propagandalar1 yalnizca afislerde, posterler degil, ayn1 zamanda ¢izgi filmlerde yapilmistir.
Disney bile mutfakta Minnie Mouse ve Pluto adli ¢izgi filmiyle yag kurtarma programlaria katkida
bulunmustur. Mininie, pastirma yagini Pluto’nun kdpek kasesine dokmeye gittiginde, radyoda Mini'ye
"Pastirma yagini atmayin" diye bir duyuru gelir. Spiker, "bir tavada pastirma yaginin kiigiik bir
cephane fabrikasi oldugunu" agiklamaya devam eder. Pluto ilk basta, lezzetli ikramini alamayacagi
icin olduk¢a hosnutsuzdur, ancak telsiz sesinin “sizin yarim kilo atik yag, dndeki bir ¢ocuga fazladan
bir fisek verecek” propagandasini duyduktan sonra almaktan vazgecer ve Pluto, bir ordu {iniformasi
giyen Mickey Mouse'un fotografina baktiktan sonra, feda etmeye, atik yaglar1 kurtarmaya ve et
saticisina gotiirmeye hevesli hale gelir. Savas posterleri, bunun gibi ¢izgi filmlere ek olarak,
kadinlardan atik yaglari temiz teneke kutulara koymalarini, tenekeleri serin ve karanlik bir yerde
saklamalarin1 ve yaklasik bir pound biriktirildikten sonra yerel et saticisina gdtiirmelerini istemistir
(Thomas, 2018).

2.2.4. Et

ABD’de iki diinya savasinda da et yemekten tasarruf edilmesi istenmektedir. “Meatless Tuesday” ve
“Meatless meal” kampanyasiyla haftada 9 oOglinden domuz, koyun ve sigir etinin ¢ikarilmasi
hedeflenmektedir (Onaran, 2016). Ayrica yalnizca etsiz giinler propagandasi i¢in degil, ayn1 zamandan
bugdaysiz giinler i¢in propaganda edilme ihtiyaci duyulmaktadir. “Hooverizing” terimi “Etsiz Salilar”
ve “Bugdaysiz Carsambalar” i¢in gelistirilmistir (Tunc, 2012). Amerika’daki temel propaganda amaci
gidalarin daha az tiiketilerek Avrupa’daki savasa daha fazla kaynagin gonderilmesidir. Amerikalilarin
Avrupa’dakiler kadar et tiiketme konusunda zor durumda degildir. Karne uygulamasina gore
Amerika’da kisi basi et tiiketimi hakk: yaklasik 1,150 kg’dir. Oysa, bu rakam Britanya’da 450 gram,
Almanya’da ise 350 gram olmaktadir. ikinci Diinya Savasi’nda Sovyetlerde ve Alman isgalinin
oldugu boélgelerde neredeyse yok sinirindadir (Welch, 2000). Dolayisiyla, Avrupa’daki et tiketimi
diisiik seviyelerde oldugundan Amerikan propagandasi kirmizi et ve domuz etinin yerine tavuk, balik,
tavsan ve sakatat tikketmeye yonelik olmaktadir (Bentley, 1998).

3. SONUC

Gida politikalar1 ve propagandalar1 savas sirasinda bir gereksinim olarak goriiliir. Ozellikle topyekiin
savaslarin en siddetli olani, diinya savaslar diisiiniildiigiinde savasin kazanilmasi olduk¢a onemlidir.
Milyonlarca insanin hayatini kaybettigi, sehirlerin altiist oldugu, isgallerin yasandigi korkutucu
donemde savasi kazanmamin bir parcasi da bazi politikalar ve propagandalar yapmaktir. Dolayisiyla,
gida politikalar1 ve propagandalari da cephe savasim1 mutfak savastyla birlestiren bir gii¢ olmustur. Iki
diinya savasinda da posterler ve afigler savasan iilkenin ve miittefiklerinin ¢ikarina diizenlenmistir.
Halki propagandanin uygulanmasina tesvik etmek ve cephede savasan askerleri motive etmenin
destekei araclart olmustur. Bunun yani sira, afislerin, posterlerin ve bildirilerin kitleleri manipiile
etmeye calismasi da propagandanin &nemini vurgulayici niteliktedir. Ozetle, bu propaganda
caligsmalar1 savagin her alanda yiiriitiildiigliniin bir gostergesi olmustur. Neticede gida propagandasi da
aslinda savasin biiyiik bir parcasini olusturmaktadir. Bunun yani sira, gida propagandasi ve politikasi
kitlelere moral verip, motive ederek savastan galip ¢cikmay1 saglayacag: diisiiniilmiistiir.
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