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FAHRI HOSAB tarafindan kaleme alian ve “Nebevi Davet ve Propaganda” adiyla yayinlanan kitap,
0nsdz, dort boliim, sonug, kaynakca, sozlik ve indeksten olugsmaktadir. Kitabin muhtevasi, yazarin
doktora tezinin genisletilmesiyle ortaya ¢ikmustir.

Yazar, Kitabin 6nsdziinde Islim davetinin bir biitiin olarak “dini propaganda” terimi ile ifade
edilemeyecegi ve tamamen bir propaganda faaliyeti olarak anlasilamayacagini ancak bunun da “Islam
Davetinde higbir propaganda unsuru bulunmadigi” anlamina gelmeyecegini ifade etmektedir. Devamla,
Islam’a davetin ideal modelini ortaya koyan Hz. Peygamber’in (sav) davet sekli ve tarzini ifade eden
“Nebevi Davet” terimine ait miifredat igerisinde, Is]Am’mn ruhuna uygun baz propaganda unsurlarinin
bulundugu tespitine yer vermektedir (S.17). Bununla beraber yazar, islim davetinin propaganda ile
sekil, vasita ve metot kullanimi agisindan bazi benzerlik ve ortak noktalarinin olmasinin onun bir
propaganda faaliyeti oldugunu gostermeyecegini ifade etmektedir (S.16).

Calismasinda yazar, konuya 6rnek teskil edecek ayet ve hadisleri kullanmustir. Onsdzden anlasildigina
gore yazar, tezi kaleme almadan 6nce propaganda ile ilgili calismalarda daginik halde bulunan konulari,
basliklar1 ve terimleri derleyerek sistemli bir sekilde simiflandirmistir. Yazar, “nebevi davet” ve
“propaganda” terimlerinin aralarindaki benzerlikleri ve mahiyetlerini karsilastirarak konuyu farkli bir
bakis agisi ile degerlendirmistir.

Yazar bu ¢alismay1 rahat ve anlasilir bir {islupla kaleme almus; Islam daveti ve propaganda ile ilgili
bugiine kadar kaleme alinmig farkli eserleri inceleyerek aralarinda benzerlik bulunan her iki terimi bir
araya getiren bir eser olusturmay1 amaclamisgtir (S.18).

Birinci boliimii yazar, “Nebevi Davetin Mahiyeti ve Muhtevas1” baglig1 altinda alt1 alt baglik ve ikinci
baslig1 on yedi, iiglincii baglig1 bes, besinci bagligr dort ve altinci basligi da on maddeye ayirarak
sekillendirmistir. Bu alt bagliklar, “Nebevi Davet” terimi, “Hz. Peygamber’in Sahsiyeti ve Davetteki
Yeri”, “Hz. Peygamber’in Kullandig1 Davet Vasitalar”, “Islam’a Davette Metotlu Hareket Etme ve
Onemi”, “Hz. Peygamber’in Davet Metotlar1”, “Nebevi Davetin Hedefleri” seklinde siralanmaktadir.

Yazar bu baslikta adindan da anlasilacagi iizere “Nebevi davet” terimini agiklamig, Hz. Peygamber’in
(sav) sahsiyet Ozelliklerini sirasiyla ele almig, ikinci alt bagliktan sonra siralamig oldugu maddeleri
aciklayarak degerlendirmelerine devam etmistir.

Ucgiincii alt baslikta ise Nebevi davette kullanilan davet vasitalarini hitabet, yazi, ilim, sanat ve spor
faaliyetleri olarak siniflandirip bunlar1 da maddelere ayirmistir.
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Yazarin tespitine gére Hz. Peygamber (sav), Islam’1 teblig ve yayma faaliyetlerinde bazi vasitalar
kullanmustir. Bu vasitalar, O’nun davetinde bir takim pratikler saglams, Islam’in fert ve kitlelere daha
kisa yoldan ulagsmasina ve onlar {izerinde daha tesirli olmasina vesile olmustur. Allah Resulii (sav), bu
vasitalar kullanirken bir taraftan da onlar yayginlastirmis ve gelistirmistir (S. 50).

Yazar dordiincii alt baghkta, “Islaim’a davette metotlu hareket etmek sarttir. Ciinkii bu bir muvaffakiyet
vesilesidir. Metotlu hareket ise Yiice Yaratici tarafindan insan fitratina yerlestirilen kanunlara uyma ve
buna uygun bir usil ve isliibu tercih etmedir. Hz. Peygamber (sav), davet faaliyetlerini bir takim
metotlar {izerine bina etmis ve bu hususu hadisleriyle tavsiye etmistir. Islim’a davet vazifesini yerine
getirenler de hedefe ulasabilmek i¢in dogru ve sihhatli metotlara miiracaat etmek zorundadirlar.” (S.80-
81) tespitine yer vermektedir.

Besinci alt baglikta yazar, Hz. Peygamber’in (sav) kullandig1 davet metotlarim “Fertleri Kazanmaya
Yonelik Metotlar”, “Sosyal Yapilanmaya Yonelik Metotlar”, “Siyasi Yapilanmaya Yonelik Metotlar”
ve davetin tamamina hakim olan “Tedric Metodu” olmak iizere dort alt basliga ayirip bu alt bagliklari
da maddelere ayirmis ve su tespitlerde bulunmustur:

“Hz. Peygamber (sav), insanlari fert fert kazanmak icin biiyiik gayretler sarf etmis, onlarin
akullarina ve kalplerine ulasabilmek icin insan fitratina ve muhataplarin sahip oldugu sartlara
en uygun metotlart tercih etmistir. O (sav), insanlara teblig ve telkinde bulunabilmek i¢in once
onlarla yakinlik kurmayt dener, imkdnlar ol¢iisiinde muhataplariyla fert fert ilgilenirdi.” (S.82).

“Hz. Peygamber’in (sav) davetinde iman kardesligi de onemli bir yere sahip oldugu icin Ensar
ve muhaciri kardes ildn edip mekdn ve imkdanlarini paylasmaya tesvik etmistir. O (sav), davetin
bagsarilr olabilmesi icin kendi devrinin kitle haberlesme imkdanlarm da kullanmistir.” (S.82-

110).

“Hz. Peygamber, Islam Daveti, insanlara ulasmaya basladiginda mevcut siyasi giiciin ciddi
muhalefetiyle karsilasmistir. Islim Devletinin siyaseten giiclenmesi ve yapilanmasi, hem
mensuplarvmn muhafazasi hem muhaliflerin baski ve saldirilarimin éniine gegilmesi hem de
Islam’in genis kitlelere ulagabilmesi icin hayati bir ihtiyacti. Allah Resulii (sav), gelisen ve
degisen sartlara paralel olarak bu hedefi gerceklestirmek icin kademeli bir takim metotlar
uygulamigtir.” (S.111-112).

“Nebevi davette tedric metodunun uygulamgini her seyden odnce tebligin seklinde ve
muhataplarinda gériiyoruz. Allah Resulii’'ne (sav) peygamberlik vazifesi verildigi ilk safhada
teblig gizli yapildi. Aradan gegen yillar igerisinde mii ' minlerin sayica belli bir orana ulagmasi
ve sartlarin belli élciide olgunlasmasindan sonra ilahi emirle aleni teblig safhasina gegildi.
Medine doneminde ise, Hz. Peygamber’in (sav) davetine Arap kabilelerinin yani swra Ehl-i
Kitap olan Yahudiler ve daha sonra Hristiyanlar da muhatap oldu. Hudeybiye Barisindan sonra
ise Islam Daveti dis diinyaya acilmisti. Nebevi Davetin muhtevasinda da tedrici bir bilgi akisi
ve tedrici olarak bildirileni uygulamaya koyma goriilmektedir.” (S.129).

Yazar altinci alt baglikta ise s0yle demektedir: “Ana konularini iman, ibadet, muamelat (beseri iliskiler)
ve ahldk olarak simiflandirabilecegimiz Islam Daveti’nin bir takim hedefleri vardir. Hz. Peygamber
(sav), davetinde vasita ve metotlart bu hedeflere ulasmak igin kullanmis ve uygulamistir.” (S.132).

Daha sonra yazar ikinci boliime gegmis ve “Propagandanin Mahiyeti ve Muhtevasi” bashig altindaki
sekiz baglikla ikinci boliimii sekillendirmistir. Ayrica dordiincii ve besinci alt bashigi altt maddeye,
altinc1 alt bagligit da bes maddeye ayirmustir. Bu alt bagliklar sirasiyla; “Propaganda” Terimi,
“Propaganda ve Gilinlik Hayat”, “Propagandanin Tarihgesi”’, “Propaganda Cesitleri”, “Propaganda
Vasitalar1”, “Propaganda Metotlar1”, “Propagandanin Hedefleri” ve son olarak da “Propagandanin Giicii
ve Sinirlar1”dir.

Yazar birinci alt baslikta adindan da anlagilacag tizere propaganda terimi ile yapilmus olan tanimlara
yer verip degerlendirmeler yapmistir (S.145). Ikinci alt baghig ise

“Propaganda kelimesi, giinliik konusmalarda bir¢ok insan tarafindan kullamilir. Insanlar
isteyerek veya istemeyerek, propaganda yapmak veya propagandaya muhatap olmak suretiyle
propaganda faaliyetlerinin icinde yer alir.”
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“Propaganda yapma, insanlarda fitri bir meyildir. Insanlarn, fitratindaki istidatlar, duygular
ve zihni melekeler agisindan birbirinden farkli olan taraflar vardir. Bu fitrat gergegi, iistiin
varlik olan insanda, ikna etme, insan kazanma ve niifuz sahasini genisletme gayreti seklinde
kendini gostermektedir. Propaganda ¢agimizda,  bir ihtiya¢ halini almistir. Zira artik
hiikiimetlerin/devletlerin siyasi, ticari, askeri, dini ve kiiltiirel tegebbiisler konusunda
kamuoyunu yanina almadan ve kitleleri ikna etmeden bir netice elde etmesi zordur.”

“Propaganda’ kelimesi kulaga ilk geldiginde insan zihni onu genellikle hile, yalan, menfaat
saglama gibi menfi fiillerle bir arada diisiiniir. Insan zihninin propaganda ile bu fiilleri yan
yana getirmesinin sebebi, hukuki ve ahlaki tariflere uymayan propaganda faaliyetlerinin
varligindan ve bu tiir menfi faaliyetlerin, propaganda faaliyetleri i¢erisinde onemli bir oran
teskil etmesinden kaynaklanmaktadir.”

“Propaganda, bir bakima insanhk tarihi ile yasittir. Ancak giiniimiiz propagandasi, eski
propaganda faaliyetlerinden bir hayli farklhidir. Yirminci yiizyila damgasini vuran siyasi
hadiseler, her seyden 6nce propagandanmn giiciiyle sekillenmistir. O, bir silahtir ve kazananlar,
onu iyi kullandiklart igin bagarili olmustur.” ifadeleriyle agiklamistir (S.146-149).

Ucgiincii alt baghkta ise yazar, propagandamn tarihgesinden ve propagandanin insanlik tarihi ile ortaya
ciktigindan bahsedip 6rneklendirmeler yaparak devam etmektedir (S.150).

Dordiincii alt baslikta yazar, “Propaganda, muhtevasi, muhataplari, sahasi, kullanildigi metotlar, teknik
ve taktikler agisindan farkii simiflandirmalara tabi tutulmaktadir.” tespitinde bulunarak, propagandayi
yoneldigi sahalara gore alt1 basliga ayirarak incelemektedir. Bu basliklar sirastyla, “Siyasi-ideolojik
Propaganda”, “Dini Propaganda”, “Kiiltiir Propagandas1”, “Ticari Propaganda (Reklamcilik)” ve
“Askeri Propaganda”dir (S.155-164).

Yazar besinci alt baslikta, propaganda vasitalar1 konusunu ele almis ve bazi bagliklar altinda 6rneklerle
acgiklamistir. Bu basliklar sirasiyla, “S6z”, “Yayinlar”, “Bilim”, “Sanat”, “Spor”, “Sosyal Faaliyetler”
olarak siralanmustir (S.164-177).

Altinct alt baglikta ise yazar, “Propaganda Metotlar1” konusunu ele almis ve konuyu bazi basliklar
altinda incelemistir. Bu basliklar, “Propagandada Psikolojik Metotlar”, “Propagandada Sosyopsikolojik
Metotlar”, “Propaganda Taktikleri”, “Propaganda Teknikleri” ve “Karsi Propaganda” olarak
stralanmustir (S.181-208).

Yedinci alt baslikta yazar, “Propagandanin Hedefleri” konusunu inceleyip sunlart soylemistir:

“Propagandanin varmak istedigi hedeflerden birisi, bir gruptaki fertlerin tavir ve hareketlerini telkin
yoluyla kontrol etmektir. Kontrolden maksat; aleyhte olabilecek tavir ve hareketlerin oniine gegip
imkdnlar ddhilinde lehe ¢evirebilmektir.” (S.206).

Sekizinci baglikta yazar, “Propagandanin Giicii ve Smirlart” konusunu ele almis ve su ifadelere yer
vermistir: “Propaganda gii¢lii bir silahtir; ancak giicii svmirlidir. En tesirli propaganda, muhataplar
iyi tahlil edilmis zamanlamast iyi yapilmus, alt yapist iyi hazirlanmus, vasita, teknik ve taktik agisindan
donanmimli olanlaridir.” (S.208).

Ucgiincii boliimii yazar “Nebevi Davet ve Miisbet Propaganda” baslig1 altinda yedi alt baslik ve iigiincii
alt baslig1 bes maddeye, dordiincii alt baslig i maddeye ve yedinci alt basligi da bes maddeye ayirarak
sekillendirmistir. Bu alt basliklar sirasiyla, “Islaim Davetinde Miisbet Propagandanin Yeri”, “Kur’an ve
Miisbet Propaganda”, “Nebevi Davette Miisbet Propaganda”, “Nebevi Davet ve Kamuoyu”, “Hz.
Peygamber’in Sahsiyeti ve Miisbet Propagandaci Profili”, “Nebevi Davet ve Propaganda Vasitalar1”,
“Nebevi Davet ve Miisbet Propaganda Metotlar1™dur.

Yazar birinci alt baglikta adindan da anlasilacag: iizere “Islam Davetinde Miisbet Propagandanin Yeri”
konusunu ayetler ve hadisler 1s1¢inda incelemis ve su ifadelere yer vermistir:

“Islam Davetinde yer verilen metotlardan bazilari, bugiin “propaganda’ miifredat: i¢inde yer
almaktadir. Bu tespitten hareketle bilimsel agidan, Islam’da menfi uygulama ve maksatlardan
uzak miisbet bir propaganda miiessesesinin varligindan séz etmek miimkiindiir. Ancak Islam
Devleti’nde propagandanin karsiligi olan uygulamalar, dini muhtevanin telkin edilmesini,
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takdimini ve insanlart kazanmayr esas alan uygulamalar olup davet faaliyetinin alt yapist ve
sekli ile ilgilidir.” (S. 215).

Ikinci alt baslikta ise yazar, “Kur’an ve Miisbet Propaganda” konusunu ayetlerden &rnekler vererek ve
aciklamalar yaparak ele almustir (S.215-217).

Yazar ii¢lincii basliktan sonra siraladigi basliklara ayet ve hadislerden 6rnekler ile devam ederek sdyle
demistir:

“Allah Resulii (sav) davet vazifesini yaparken muhalefete ve husumete dayali bir takim
propagandalarla karsilasmis; gerek bu propagandalara karsi koymak maksadiyla gerekse
Islam1 fertlere ve kitlelere ulastirmada pratik sagladigi icin miisbet propaganda miiessesesi
diyebilecegimiz bir tegkilatlanma da ortaya koymugtur.” (S.217).

“Islam Daveti hicbir zaman siyasetin bir alt kurumu vazifesi gérmemis, miisbet siyaseti besleyen

siyaset iistii bir kurum olarak bugiine intikal etmistir. Islam Tarihine de genel olarak
baktigimizda; siyaset adamlarinin, icraatlarini, genellikle Islam’in ilmi mercileri durumundaki
sahis veya kurumlara sunmak ihtiyact hissettiklerini ve onlara ait menfi icraatlarin bu mercilere
tasdik gormedigini tespit etmek miimkiindiir.” (S.264).

Dordiincti alt baslikta yazar, nebevi davette kamuoyunun 6nemi ve olusturulmast ile ilgili faaliyetleri
ele almig ve bazi hadisleri 6rnek olarak zikretmis ve su ifadelere yer vermistir:

“Allah Resulii (sav), kamuoyuna biiyiik bir deger vermistir. Mesela, “Ben (kiyamet giinii) diger
timmetlere karsi coklugunuzla oviinecegim.” hadisinde, kamuoyunda cogunluk teskil etme
telkini de yer alirken; “Bir kimsenin Rabbinin katindaki degerini ogrenmek isterseniz, halkin
onun hakkinda soyledigi senaya bakin.” ve “Hayirli is yapan kimseyi insanlarin takdir etmesi,
Allah’in rizasinin pesin igaretidir.” hadisleriyle de kamuoyunun kanaatine ve takdirine verdigi
degeri ifade eder.” (S.265)

Yazar besinci alt baghkta, Hz. Peygamber’in (sav) sahsiyeti ve miisbet propagandaci profili iliskisini ele
almis ve sunlarn dile getirmistir:

“Hz. Peygamber’in (sav) liderlik ve 6rnek vasiflari, Islam Davetinin fert ve kitlelere daha kisa,
daha kolay ve daha saglikli bir yolla ulasmasina ve yayilmasina, tarihte benzeri bulunmayan
biiytik bir basari elde edilmesine vesile olmug, onemli katkilar saglamistir. O 'nun liderlik profili,
bugiin ve gelecek i¢in de ideal bir drnek teskil etmektedir.” (S.274).

Altinct alt baglikta nebevi davet ve propaganda vasitalarina ornekler vererek bir davetin veya
propagandanin muhataplar iizerinde tesirli olmasinda, kullanilan giiglii vasitalarin roliiniin biiyiik
oldugunu ifade etmistir (S.274-279).

Yazar yedinci alt baglikta “Nebevi Davet ve Miisbet Propaganda Metotlar1” konusunu ele almis ve
konuyu bazi basliklar altinda hadislerle agiklamistir. Bu basliklar, “Nebevi Davet ve Miisbet
Propagandada Psikolojik Metotlar”, “Nebevi Davet ve Miisbet Propaganda da Sosyopsikolojik
Metotlar”, “Nebevi Davet ve Miisbet Propaganda Teknikleri”, “Nebevi Davet ve Kars1 Propaganda”
olarak siralanmustir (279-293).

Daha sonra yazar dordiincii boliime gegmis ve “Nebevi Davet ve Modern Propaganda” baslig altindaki
dort alt baglikla dordiincii bolimi sekillendirmistir. Ayrica birinci ve ikinci alt basligi iki maddeye,
ticlincii ve dordiincii alt bashig tic maddeye ayirmstir.

Bu alt basliklar sirasiyla “Ahlaki Degerlendirme”, “Hukuki Degerlendirme”, “Egitim Agisindan
Degerlendirme” ve “Sosyolojik A¢idan Degerlendirme”dir.

Yazar birinci alt baglikta adindan da anlasilacagi iizere ahlaki degerlendirme yaparak sunlari soylemistir:

“Modern propagandanin menfi uygulamalarvn ¢atistigi degerler biitiintinden birisi ahldktir.
Ahlak, fert ve toplum agisindan vazgecilmez bir miiessesedir. Bu sebeple, modern
propagandanin sebep oldugu problemleri, -i¢inde ahldki esaslari barindiran ve ahlakli
davranmaya, usuliine uygun bir dini hayatin geregi olarak tarif eden- Isldam Davetinin
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olciileriyle tespit ederek ve bir degerlendirmeye tabi tutarak miisbet alternatiflerini ortaya
koymak faydalr olacaktir.” (S.296-316).

Yazar ikinci alt baslikta hukuki degerlendirme konusunu ele almis ve iki kisa baslik altinda hadisler ve
tarihi olaylarla 6rnekler vererek ve iki maddeye ayirarak incelemistir. Bu maddeler; “Nebevi Davette
Hukukun Ustiinliigii” ve “Modern Propaganda Faaliyetleri ile Ihlal Edilen Hak ve Hiirriyetler”dir. Bu
basliklar altinda yazar, propaganday1, hukuku esas alan ve onu her tiirlii menfaatin iistiinde tutan islam’a/
Nebevi Davete ait uygulamalarla bir degerlendirmeye tabi tutmanin yerinde olacagini vurgulamistir
(S5.316-327).

Ucgiincii alt baglikta yazar, egitim agisindan degerlendirme konqsunu ele almis ve li¢ baslik altinda
hadislerle aciklamistir. Bu basliklar, “Modern Propagandaya Gore Insan Unsuru”, “Nebevi Davete Gore
Insan Unsuru” ve “Nebevi Davette Egitimin Hedefleri”dir (S.327-338).

Dordiincii alt baglikta ise yazar, sosyolojik acidan degerlendirme konusunu ele almis ve ii¢c baslik
seklinde konuyu hadis ve ilmi aciklamalarla okuyucuya sunmaya ¢alismistir. Bu basliklar, “Modern
Propaganda ve Pragmatizm”, “Modern Propagandanin Sosyal Hayatta Zararlar1” ve “Nebevi Davette
Gozetilen Sosyal Menfaatler” seklindedir (S.338-347).

Yazar sonug béliimiinde, “Isldm davetinin propaganda ile sekil, vasita ve metot kullanimi agisindan
bazi benzer ve ortak taraflarinin olmasi, Islam davetinin basl basina bir propaganda faaliyeti oldugunu
degil, Islam davetinin genis cercevesi icerisinde propaganda sinifinda degerlendirilebilecek bazi
hususlar oldugunu gosterir.” diyerek Islam davetinin biitiin olarak bir “dini propaganda faaliyeti” olarak

gormenin hem ilmi hem de muhtevasi ve uygulamalari agisindan miimkiin olmadigini ifade etmistir
(S5.349-351).

Ozellikle béliim igerikleri hakkinda kisa bilgiler vermeye calistigimiz bu calisma, kendi alaninda 6nemli
bir yere sahiptir. Siirekli giindemde kalmis bir konuyu ele almistir.

Calisma, nebevi davet ve propaganda konusuyla ilgili meseleleri derinlemesine ve kapsayici bir
yaklagimla ele almaktadir. Her konu, Kur’an ayetleri, hadisler ve Hz. Peygamber’in (sav) uygulamalari
cercevesinde degerlendirilmis, ilgili calismalardan da faydalamlmistir. Eserin muhtevasii, islam
davetinin propaganda ile sekil, vasita ve metot kullanimi agisindan bazi benzer ve ortak yonlerinin ve
Islam davetinin genis gergevesi icerisinde propaganda smifinda degerlendirilebilecek bazi hususlarin
oldugu tespiti sekillendirmistir. Bunun yaninda, Hz. Peygamber’in (sav) davet faaliyetlerinde, askeri,
siyasi, askeri, kiiltiirel ve iktisadi sahalara yonelik, islam daveti kaynakli miisbet bir propaganda
miiessesesinin varligi, vasitalar1 ve metotlarinin gergevesi ¢izilmis, miifredati olusturulmustur. Ayrica
calisma icerisinde modern propagandanin menfi ve problemli uygulamalari da tespit edilmis ve bunlarin
yerine ikame edilebilecek, Islam davetine ait alternatif esaslar ve uygulamalara da yer verilmistir.
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