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ADANA iLiINDE ZEYTIN, ZEYTINYAGI, SOFRALIK ZEYTIiN URETiMi VE
PAZARLAMASI

OZET

Adana ilinde zeytin dikim alanlarmin hizli sekilde artmas: sonucu onemli iiretim artiglarinin olmasi beklenmektedir.
Oniimiizdeki yillardan itibaren meyve vermeyen agacalardan da verim alinmasiyla birlikte iiretimin daha da artmasi
beklenmektedir. Bu sebeple zeytin iiretim ve pazarlama yapisinin ortaya konularak gelecekte karsilasabilecek aksakliklarin
belirlenmesi ve ¢6ziim Onerisi sunulmasi gerekmektedir. Bu ¢aligmada zeytincilik sektorii bir biitiin halinde incelenmis tiretim
ve pazarlama asamalarindaki mevcut sorunlari belirlenmis ve bu sorunlarin ¢oziimiine yonelik Oneriler getirilmigtir.
Arastirmanin ana materyalini, Adana ilinde zeytin, zeytinyag1 ve sofralik zeytin {ireticileri ve bu {irlinlerin pazarlamasinda
faaliyet gosteren aracilarla yapilan anketler sonucunda elde edilen birincil veriler olusturmaktadir. Caligma sonucunda, zeytin
iiretiminde ve pazarlama organizasyonunda etkinligi azaltict baz1 aksaklilarin oldugu belirlenmistir. Oniimiizdeki yillarda
artmast beklenen zeytin iiretiminin pazarda etkin olarak degerlendirebilmesi i¢in pazarlama organizasyonundaki aksakliklarin
giderilmesi, iretim tekniginin iyilestirilmesi, markalagma ¢aligmalarina hiz verilmesi ve pazarlama stratejileri olusturulmalidir.
Anahtar Kelimeler: Zeytin, Zeytinyag1, Sofralik Zeytin, Pazarlama Organizasyonu, SWOT Analizi, Adana

PRODUCTION AND MARKETING OF OLIVE, OLIVE OIL, TABLE OLIVES IN
ADANA

ABSTRACT

Significant production increases are expected because of the rapid increase of olive planting areas in Adana. It is expected that
the production from olive trees will increase further with the yield of the trees that do not bear fruit in the coming years. For
this reason, it is necessary to determine the production and marketing structure of olives and future problems and to offer a
solution proposal. In this study, the olive sector was examined as a whole and brought forward suggestions for the future by
revealing the existing problems in the production and marketing stages. The main material of the research is the primary data
obtained as a result of the surveys conducted with olive, olive oil and table olive producers in Adana province and intermediaries
operating in the marketing of these products. As a result of the study, it has been determined that there are some deficiencies
in olive production and marketing organization that reduce efficiency. In order for the olive production, which is expected to
increase in the coming years, to be used effectively in the market, the problems in the marketing organization should be
eliminated, the production technique should be improved, branding efforts should be accelerated and marketing strategies
should be established.

Key Words: Olive, Olive Qil, Table Olive, Marketing Organization, SWOT Analysis, Adana

1. GIRIS

Anavatani Anadolu olan zeytin agaci diinyanin en eski meyve agaci olarak bilinir. Tarih boyunca barigin
sembolii olarak kullanilmis ve birgok efsaneye konu olmustur. Niifusun artisi ile birlikte tiiketim
egiliminin artmasi zeytinyagi ve sofralik zeytin tiiketimini artirmistir. Talepteki bu artis tiretici iilkelerde
zeytinyagi ve sofralik zeytin iiretimi ve dig ticareti nemli hale gelmistir. Tirkiye tiretimde istikrarli bir
biiylime gostermektedir. 2018 yil1 itibari ile 8 milyon dekar alandan elde edilen zeytin {iretimi 1.493.000
tondur ve zeytin iiretiminin %751 yaghk, %25’i sofraliktir (Tiirkiye Istatistik Kurumu [TUIK], 2018).
Zeytin tretiminin %45,31°1 Ege Bolgesi’'nde, %23,56’s1 Akdeniz Boélgesi’nde, %21,701 Marmara
Bolgesi’nde, %9,42’si de diger bolgelerde yapilmaktadir. Ulkemizde 178 milyon zeytin agaci
bulunmaktadir. Bunun 151 milyonu meyve veren yasta olup 27 milyonu da meyve vermeyen yastadir.
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Adana’da son 14 yilda zeytin dikim alaninda %120’lik 6nemli bir artig olmustur. 2004 y1linda Adana’nin
zeytin iiretimi yaklagik 11 bin ton iken, 2018 yilina gelindiginde {iretim 42 bin ton olmustur. Buna gore
zeytin iiretimi son 14 yilda yaklasik % 281 artmustir. Dolayisiyla Adana’nin zeytin liretiminde gelecek
yillarda hizli artiglar beklenmektedir. Uretim miktarindaki bu hizl artis karsisinda yurt ici talep miktar
da ayn1 sekilde artmaz ise 6nemli diizeyde arz fazlas1 meydana gelecektir. Bu arz fazlasinin etkin bir
sekilde pazarlanmasi 6nem arz edecektir. Artan iiretimin etkin bir sekilde pazarlanmasi i¢in mevcut
durumun ortaya konulmasi ve ¢oziim onerilerinin getirilmesi Adana ili i¢in biiyiik 6nem tagimaktadir.
Bu caligmanin temel amaci, Adana ilinde zeytincilik sektoriinde zeytin, zeytinyagi ve sofralik zeytinin
pazarlama organizasyonlarinin (pazarlama hizmetleri, pazarlama kanallar1 ve aracilarin) etkinliginin
tespit edilmesi ve zeytincilik sektoriiniin pazarlama yapisinin gii¢lii ve zayif yonleri ile sektordeki firsat
ve tehditlerin belirlenmesidir. Elde edilen bulgular 1s18inda zeytincilik sektoriiniin gelistirilmesine
yonelik 6neriler sunulmustur.

2. MATERYAL
2.1. Materyal

Calismanin ana materyalini Adana ilinde zeytin iiretiminin yogun oldugu Ceyhan, Cukurova, Karaisali,
Kozan, Yiiregir ilgelerinde zeytin, zeytinyagi ve sofralik zeytin {reticileri ve bu riinlerin
pazarlamasinda faaliyet gosteren aracilarla yapilan anketlerden elde edilen birincil veriler
olusturmaktadir. Bu ¢alismada kullanilan anket formlar1 daha 6nce benzeri ¢alismalarda kullanilan anket
formlar1 ve konu ile ilgili olan literatiir incelenerek aragtirmanin kapsamina uygun olarak diizenlenmistir
(Secer, 2012). Ankette yer alan sorularin uygunlugu ve yeterliligi i¢in pilot ¢alisma yapilarak gerekli
diizeltmelerle ankete son sekli verilmistir. Anket calismasi 1 Eyliil -31 Aralik 2019 tarihleri arasinda
gerceklestirilmistir.

Anketler iiretici, arac1 ve fabrikalar i¢in ayr1 ayr1 hazirlannstir. Uretici anketinde, isletmelerin yapilarini
(arazi genisligi, parsel sayilari, liretim deseni vb.), iiretim tekniklerini (fide temini, giibreleme, ilaglama,
sulama vb.), pazarlama yapilarini, yasadiklari sorunlar1 ve gelecekte zeytin iretimiyle ilgili
diisiincelerini 6grenmeye yonelik sorulara yer verilmistir. Aracilarla yapilan goriismelerde aracilarin
iriind alim ve satim ile ilgili bilgiler alimmstir. Bununla birlikte isleme sanayinde faaliyet gdsteren
isletmeler ile ilgili yapilan goriigmelerde faaliyetlerinin yaninda SWOT analizi i¢in de kaynak
olusturacak sorulara yer verilmistir.

Ikincil veriler olarak; Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK), Tarim ve Orman Bakanligi, Adana il ve ilge
Tarim Miidiirliikleri kayitlarindan yararlanilmistir.

3.  YONTEM
3.1. Tarm isletmelerin Seciminde Kullanilan Ornekleme Yéntemi

11 ve Ilge Tarim Miidiirliikleri yetkililerinin goriislerinden ve Ciftci Kayit Sistemi (CKS) verilerinden
faydalanilmigtir. Ciftgi Kayit Sistemi (CKS) verilerini kullanarak zeytin iretimi yapan tarim
isletmelerine ait gergeve liste esas alinarak ‘‘Tabakali Ornekleme Yontemi’” kullanilmis ve anket
yapilacak igletme sayis1 belirlenmistir.

(Z Ni Sh)?

n = < <
N2D? + X Nh (Sh)?

Formiile gore;

n: Ornek hacmi,

Nh; h. tabakanin birim sayisi,

Sh; ; h. tabakanin standart sapmasi,

N; toplam isletme sayisi (2130),

D; d/Z’yi,

d; ortalamadan sapmayz,

Z; 1,96 (t-dagilim cizelgesinde %95 giiven diizeyine ait t degerini ifade etmektedir.)
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Bu ¢aligmada % 95 giiven diizeyinde, % 10 hata payiyla 6rnek isletme sayis1 56 olarak hesaplanmustir.
Secilen koylerin dikim alanlarindaki paylari dikkate alinarak anket uygulamasi yapilmistir. Bu
kapsamda, Ceyhan’da 7, Cukurova’da 7, Karaisali’da 10, Kozan’da 7, Sarigam’da 16, Yiiregir’de 9
anket yapilmstir. Elde edilen veriler isletme genislik gruplar itibariyle incelenerek sunulmustur. Bu
amagla isletmeler 1. Grup (2-5 da), 2. Grup (6-12 da), 3. Grup (13-30 da), 4. Grup (31 da’dan biiyiik)
olmak tizere dort gruba ayrilmistir.

3.2. Aracilarin Seciminde Kullanilan Ornekleme Yéntemi

Anket uygulanacak aracilarin secimi, iireticilerden elde edilen bilgiler dogrultusunda ve goniilliiliik
esasinda 1 adet zeytin ticaretiyle ugrasan araciya ulagilmistir. Bu aracilar bolge disindan geldikleri i¢in
yerlesik degillerdir. Bu sebeple ayni iireticiye siirekli gelmedikleri ve giftcilerde de bir kayitlari olmadigi
i¢in erigimleri miimkiin olmamustir.

3.3. lIsleme Sanayi Seciminde Kullanilan Ornekleme Yontemi

Adana ilinde zeytinyagi ve sofralik zeytin pazarlama organizasyonunu tam olarak ortaya koymak igin
bu tiriinleri isleyen tesislerle goriisme yapilmistir. Adana ilindeki zeytinyagi fabrikalarinin listesi Tarim
I1 Miidiirliigiinden temin edilmistir. Ancak alanda yapilan ¢alismalarda listenin gergekle uyusmadig
listede kayitli olup gergekte bu faaliyeti yapmayan ya da ¢ok uzun siiredir yapmayan ¢ok sayida isletme
oldugu tespit edilmistir. Dolayistyla bu listeden bir drnekleme yapmak miimkiin olmamistir. Bunun
yerine aktif olarak calisan erisilebilir tesislere ulasiimak amaglanmistir. Bunun i¢in arastirma alaninda
goriisiilen iireticilerin kullandiklar1 aktif fabrikalar sorularak 10 adet zeytinyagi fabrikasi ile
goriisiilmiigtiir.

Aragtirma bolgesinde 56 iiretici, 10 zeytinyag: fabrikasi, 2 sofralik zeytin isleme tesisi ve 1 araci ile
toplam 69 anket yapilmustir.

3.4. Verilerin Analizinde Kullanilan Yontem
3.4.1.Pazarlama Organizasyonunun Etkinligi

Adana ilinde =zeytin, zeytinyagi ve sofralik zeytin pazarlama organizasyonunda etkinligin
degerlendirilmesi amaciyla pazarlama hizmetlerinin yerine getirilisi ve pazarlama unsurlarindan pazar
saydamlig1, pazarlama marj1 ve rekabet incelenmistir. Pazarlama hizmetlerinin etkinliginin tam olarak
ortaya konulmasi i¢in fonksiyonel ve kurumsal yaklagimlardan faydalanilmustir.

Fonksiyonel yaklagim, tarimsal iriinlerin ireticiden tiiketiciye akisi sirasinda iiriinlere verilen
hizmetlere gore pazarlama organizasyonunu analiz etmektir. Pazarlama hizmetlerini ii¢ grupta toplamak
miimkiindiir. Bunlardan ilki degisim (miibadele) ile ilgili fonksiyonlar (satin alma ve satig gibi
etkinlikler), ikincisi ise fiziksel fonksiyonlar (isleme, depolama ve tasima gibi teknik hizmetler) ve
iiclinciisii pazarlamay1 kolaylastirict fonksiyonlardir (finansman, dereceleme ve standardizasyon ile
reklam ve pazar haberlerini yayma hizmetleri). Kurumsal yaklasimda ise isletmelerin ya da kisilerin
faaliyetleri aragtirilir. Bunlar gesitli aracilar ve aract kurumlar ile tarim tirlinlerini isleyen ve pazarlamada
gorev alan kuruluslardir (inan, 2016).

Ureticiler, aracilar, zeytinyag1 ve sofralik zeytin isleme tesislerinin yetkilileri ile yiiz yiize goriismeler
gergeklestirilmistir. Elde edilen veriler paket programlar ile degerlendirilerek frekans, yiizdeler ve
ortalamalar hesaplanarak sunulmustur.

3.4.2. Pazarlama Marji

Uretici ve tiiketici fiyatlar1 arasindaki farkliliklar1 incelemek icin pazarlama marji kullanilmaktadir.
Pazarlama marj1, mutlak ve nisbi marj olarak hesaplanmaktadir. Piyasadaki tiiketicilerin satin aldiklar
son iiriine 6deyecekleri fiyat ile lireticilerin irettikleri hammaddeler i¢in elde ettikleri fiyat arasindaki
fark pazarlama marj1 olarak tanimlanmaktadir (Inan, 2016). Mutlak marj, aracilar tarafindan satin alma,
paketleme, nakliye, depolama ve isleme dahil olmak {izere bu hizmetler i¢in iicretlendirilen fiyati temsil
eder (Zeb, Khan, Nabi, & Nawaz, 2007). Nisbi marj ise tiiketicilerin 6demis oldugu fiyatin ne kadarinin
oransal olarak araciya kaldigin1 gostermektedir (Adanacioglu, 2017).
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3.4.3.SWOT Analizi

Plan ve stratejileri ortaya koymak amaciyla bolgede zeytincilik sektoriinii gelistirmek icin SWOT
(Strengths, Weakness, Opportunities, Threats) analizinden faydalanilmistir.

Pazarlamada SWOT analizinin iki yarar1 vardir. Ilk olarak kurumun mevcut durumu tespit edilerek
giiclii-zayif ve firsat-tehdit unsurlar1 ortaya konulmaya c¢alisilir. Bir digeri ise gelecek durumu analiz
ederek yakin ve uzagi gérmemizi saglayan bir gozlikk gibidir (Aktan, 2020).

Bu calismada, sektorde faaliyet gdsteren tiim paydaslarla yiiz yiize goriismeler saglanarak SWOT
analizine kaynak olusturacak veriler elde edilmistir. Arastirma sonucunda giiclii ve zayif, firsat ve tehdit
yonleri kendi bagliklar1 altinda verilmistir.

4. BULGULAR VE TARTISMA
4.1. Tsletmecilerin Genel Ozellikleri

Aragtirma kapsaminda goriisiilen {ireticilerin yasi ortalama 57 olup, bu iireticilerin % 71,43°{i 33-64 yas
arasindadir. Geriye kalan % 28,57si ise 65 yas ve iizerindedir. Isletmelerin zeytin iiretimindeki ortalama
deneyim siiresi 15.7 yildir. Arastirma alaninda okur-yazar olmayan kisi bulunmamaktadir. Ureticilerin
% 30,4’ {lkokul, %7,1’i Ortaokul, % 21,4’ Lise, % 28,6’s1 Lisans, % 1,8’i On Lisans, % 5,4’1i Yiiksek
Lisans ve % 5,41 Doktora mezunudur.

4.2. Tsletmelerin Genel Ozellikleri

Aragtirma kapsaminda ele alinan isletmelerde, ortalama islenen arazi genisligi 91.8 dekar, ortalama
zeytin arazisi 82.5 dekardir. Isletmelerde zeytin arazisinin, islenen toplam arazi igindeki payr % 90
olarak hesaplanmistir. Ortalama zeytin arazisi 1.Grup isletmelerde 4 dekar, 2. Grup isletmelerde 8.8
dekar, 3. Grup isletmelerde 18.4 dekar ve 4. Grup isletmelerde ise 124.3 dekardir. isletmelerde zeytin
iiretimi yapilan arazilerde ortalama parsel sayis1 2.5 adettir. incelenen isletmelerde zeytin agacinin
ortalama yas1 18 dir. Ayrica isletme basina ortalama 2.273 zeytin agaci saptanmistir (Cizelge 1).

Cizelge 1. Arazi Varligt

Isletme Ortalama Zeytin Arazisi| Ortalama Parsel | Ortalama Zeytin Agag | Ortalama Zeytin Agag
Gruplar (da) Sayisi Yast Sayisi
1. Grup 4.0 1.33 10.0 75.0
2. Grup 8.8 1.37 14.9 288.6
3. Grup 18.4 1.90 17.2 432.0
4. Grup 124.3 3.03 19.0 3.442
Ortalama 82.5 2.5 18.0 2.273

4.3. Pazarlama Organizasyon Etkinliginin Degerlendirilmesi

Incelenen isletmelerde isletme basina ortalama 40.976 kg dane zeytin elde edilmektedir. Elde edilen
zeytinin %52.61°1 dane olarak satilmakta iken, % 46.71’1 de zeytinyagina islenmektedir. Evde tiiketilen
ve iscilere verilen miktarlar ¢ok 6nemsizdir. Ureticilerin zeytin satislarinda dnem sirasiyla % 54,84’
tiiccar, % 35,49’u tiketici, % 6,45’1 fabrika, % 3,23’i isleme tesisi olmak tizere dort farkli pazar
alternatifleri vardir.

Incelenen isletmelerde isletme bagma diisen zeytinyagi miktar1 3.888 litredir. Isletmelerdeki
zeytinyaginin % 93,62’si pazara sunulurken, 6z tiiketime ayrilan ve hediye olarak verilen zeytinyaginin
orani sirasiyla % 3,25 ve % 3,13’tiir. Arastirma bolgesinde zeytinyagi pazarlamasinda {ireticiler
iriinlerinin % 74,5’ini tiiketiciye satmaktadir. Bu satislarin ¢ok biiyiik bir kism1 dogrudan isletmeden
yapilan satislardan olusurken, ¢ok kiigiik bir kismi ise semt pazarlarinda tiiketicilere yapilan satiglardan
olugmaktadir. Tiiketiciden sonraki énemli satig yeri fabrikalar (% 19,1) ve tiiccarlardir (% 6,4).

Ureticiler, hasadin1 gergeklestirdikleri zeytinleri fabrikaya gétiirerek sikma islemini gerceklestirmekte
ve elde ettikleri zeytinyagini igletmelerine getirmektedirler. Toplama hizmetinin etkin olarak yerine
getirilmesi baslica 4 faktore baghdir (Emeksiz, 1994). Birincisi, tarim isletmelerinin pazarla olan yol
baglantisinin durumudur. Aragtirma kapsamindaki isletmelerin ulagim durumu iyi olup, etkinligi azaltic
bir durumla karsilasilmamustir. ikincisi pazara olan uzakliktir. Isletmelerin pazara olan ortalama uzaklig
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20 km’dir. Bélgede toplama islemi iireticiler ve tiiccarlar tarafindan gergeklestirilmektedir. Isletmelerin
fabrikalara olan uzakliklarinin verimliligi azaltic bir faktdr olmadig1 sdylenebilir. Ugiinciisii isletme
basimna arz miktaridir. Zeytinyaginin ¢abuk bozulabilir bir {iriin olmamasi sebebiyle pazarlama
miktarinin etkinligi azaltic1 bir unsur olmadig1 sonucuna ulasilabilir. Dordiinciisii, nakliyede kullanilan
araclarin cinsi ve bulunabilirligi olup bu bakimdan herhangi bir problem séz konusu degildir. Toplama
hizmeti sirasinda etkinligi azaltacak bir durum séz konusu degildir.

Ureticiler hasat islemini gerceklestirmeden &nce fabrikalardan randevu alarak zeytin hasadim
gerceklestirmektedir. Amag toplanan zeytinin danelerin bozulmamasi ve asitligin artmamasidir.
Gortisiilen fabrikalarda fabrikaya gotiiriilen zeytinin zeytinyagina isleme siiresinin ortalama 9 saat
oldugu ifade edilmistir. Bu faktorler goz o6ntine alindiginda hasadin yapildig: giin igerisinde zeytinler
islenmektedir. Incelenen isletmelerin % 33.9’u hasat islemini tarak yardimyla gerceklestirmektedir.
Ancak, tarak ile hasat islemi daneye zarar vererek zeytinin hammadde kalitesini diisiirmektedir.
Zeytinin hammadde kalitesinin diisiik olmasi sebebiyle elde edilecek zeytinyaginin da kalitesi de
diismektedir.

Aragtirma bdlgesinde dane zeytinin zeytinyagina islenmesi modern sistemlerle yapilmaktadir.
Adana’daki zeytinyagi fabrikalarin tamaminda 2 ve 3 fazli kontinii zeytinyagi isleme sistemleri
mevcuttur. Kaliteli bir zeytinyagi elde etmek icin zeytin hamurunun yogurulma sicakligi 6nemli
faktorlerden biridir. Sicakligin 32 °C’ye kadar artirilmasi serbest yag asitleri yiizdesini ve degerini
etkilememektedir. Yogurma islemi i¢in en uygun sicaklik araligi 28-35 °C’dir (Giovacchino, Sestili ve
Vincenzo, 2002). Ancak yapilan goriismelerde sicakligin 50 °C’ye kadar yiikseldigi saptanmustir.
Fabrika sahipleri sicaklik artisinin zeytinyagi miktari {izerindeki olumlu etkisi sebebiyle daha yiiksek
sicaklikta su kullandiklarini ifade etmislerdir. Arastirma bolgesinde isleme tesislerine gelen kaliteli
hammadde temininde yasanan sorunlar, modern sistemler kullanilmasina ragmen yapilan hatali
uygulamalar zeytinyagi isleme hizmetinin etkin olarak yerine getirilemedigini gostermektedir.

Uretilen zeytinyagini iireticiler kendi isletmelerine getirerek tiiketiciye perakende olarak satmaktadir.
Fabrikalar ise zeytinyagimi perakendecilere ve toptancilara satmaktadir. Zeytinyagmin dagitimda
pazarlama etkinligini azaltict bir unsur bulunmamustir.

Aragtirma bolgesinde, iireticilerin dogrudan tiiketiciye yaptigi satiglarda genellikle pet sise (% 31,3),
teneke kutu (%27,1) ve mavi bidon (%20,8) kullanilmaktadir. Fabrikalarin perakendecilere yaptigi
satiglarda teneke kutu (% 61,54) ve pet sise (%15,38) kullanmaktadir. Ayrica fabrikalar toptancinin
getirmis oldugu krom tank igerisine dolum gergeklestirerek de zeytinyagi satisin1 yapmaktadir (%23,08).
Incelenen isletmelerdeki yapilan satislarda kullanilan pet siseler zeytinyaginin 1stya ve 1s13a maruz
kalmasint engellememekte, bu sebeple kalitede bozulmalara neden olmaktadir. Dolayisiyla bu
isletmeler, ambalajlama ve paketleme hizmetini etkin olarak yerine getirememektedir. Fabrikadan
yapilan satiglarda tamamen olmasa da zeytinyaginin koruyacak sekilde tenekeler kullanilmaktadir. Bu
asamada kismen bir etkinlik s6z konusudur.

Boélgede iireticiler ve fabrikalar depolama islemini yapmaktadir. Ureticilerin % 55,6’s1 depolama
yapmaktadir ve ortalama depolama siiresi 7.5 aydir. Ureticiler zeytinyaglarini giines olmayan serin bir
yerde tenekelerde muhafaza etmektedir. Fabrikalarda ise zeytinyagi krom tank (%70), ¢elik tank (%10)
ve gidaya uygun plastik (%20) tanklarda depolamaktadir. Zeytinyagi uzun siire bekletilirse kalitesinde
diismeler olabilmektedir. Oksijen gida iirinlerinin ve zeytinyaginin kalitesinde bozulmalara yol agarak
kalitesini diisiirdiigii igin azot gaz1 altinda depolandiginda uzun siire saklanabilmektedir (Kivrak, 2019).
Fabrikalar zeytinyagin1 azot gazi altinda depolama yaparken zeytin iireticisi isletmeler bunu yerine
getirmemektedir.  Ayrica zeytinyagi depolama isleminde dikkat edilecek bir diger unsur ise
zeytinyaginin dibinde biriken posanin uzun siireli depolama isleminde dibe ¢okerek yagin kalitesini
azaltmaktadir. Ayrica bu sirada koku olusmakta ve olusan koku yaga gegmektedir. Yapilmasi gereken
zeytinyaginin depolanmasinda dibe ¢oken bu posadan miimkiin oldugunca ¢abuk arindirilmasidir (Tath
& Pehlivan, 2015). Ureticilerin bu konuda herhangi bir uygulamasi bulunmamaktadir. Fabrikalar ise bu
konuda daha dikkatlidir. Depolama hizmetinin etkinligi iireticiler agisindan yetersiz iken, fabrikalar da
etkinligi azaltici unsur yoktur.

Tarimsal {iriinlerde hasattan sonra derecelerine ayrilarak siniflandirma islemi yapilir. Bu pazarlama
hizmeti talep edilen {irliniin tiikketicilerin kolay bulmasi ve pazarlama masraflarinin azalmasina yardimeci
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olmasi i¢in 6nemlidir (Seger, 2012). Bolgedeki fabrikalar zeytinyaginda bulunan asit oranina gore
dereceleme, ¢esidine gore de siiflandirma yapmaktadirlar. Fabrikalarda tiretilen zeytinyaglarin % 89’u
natiirel sizma (< 0.8) ve % 11’1 de natiirel birincidir (< 2.0). Arastirma yapilan bolgede direticilerin
zeytinyagi satislarinda dereceleme ve standardizasyon konusunda bir uygulamalari bulunmamaktadir.
Fabrikalar ise bu konuda daha bilingli hareket etmektedir.

Birinci kosul Tiirk Standartlar1 Enstitiisiiniin (TSE) belirledigi dereceleme ve smiflandirma ile ilgili
kurallara uyulmasidir. Ikinci kosul ise saydam bir pazar igin pazara giren herkesin pazarla ilgili tiim
bilgiye erisebiliyor olmasi gerekir (Emeksiz, 1994). Ureticilere bu konuyla ilgili sahip olduklar bilgi
kaynaklar1 sorulmustur. Incelenen isletmelerin fiyat hakkinda bilgi edindikleri kaynaklar su sekildedir:
%27,1’1 arkadas ve tamidiklardan, % 27,1’i tiiccardan, %25,4’1i pazardan ve % 20,3’ de
fabrikalardandir. Ureticiler fiyat konusunda sdz sahibi degildir. Ekonomik durumu yerinde olmayan
iiretici, aracinin ve fabrikanin teklif ettigi fiyata raz1 gelmektedir. Pazarlama organizasyonunun pazar
saydamlig1 bakimindan yetersiz oldugu sdylenebilir.

Pazarlama organizasyonunun rekabet durumunun degerlendirilmesi, iireticilerin pazar ve araci
karsisindaki rekabet durumlarinin incelenmesiyle miimkiin olur (Emeksiz, 1994).

Pazarlama kanallar1 ne kadar ¢ok olursa iireticilerin pazardaki konumlar1 da o kadar giiglii olur.
Zeytinyagi iireticileri i¢in 3 pazarlama kanali mevcuttur. Bunlar tiiketici, tiiccar, fabrikadir. Bunlarin
arasinda en etkin pazarlama kanali tiiketicilerdir. Ureticilerin % 60,71°i alic1 karsisinda fiyat1 yetersiz
buldugunda tirliniinii satmayarak bagska alic1 beklemektedir. Geriye kalan {ireticilerin % 35,711 pazarlik
ve %3,57’si de indirim yapmak durumunda kalmaktadir. Zeytinyag: {reticilerinin sadece % 46,3’
rekabetin oldugunu sdylemistir. Bu durumda freticilerin pazar karsisindaki durumlarinin yeterince
giiclii olmadig sdylenebilir.

Adana ilinde zeytinyagi pazarlama kanali olan iretici-tiiccar-zeytinyagi isleme tesisi-perakendeci-
titketici kanali izlenerek fiyatlar elverdigi dl¢iide zeytinyag1 pazarlama marj1 hakkinda fikir edinmek
amaglanmigtir. Ancak yeterli sayida aract bulunamadigi ic¢in yapilacak bir analiz ¢ok saglikli
olmayacagindan pazarlama marj1 hesaplamasi ihmal edilmistir.

4.4. Adana’da Zeytincilik Sektoriiniin SWOT Analizi ile Degerlendirilmesi

Caligmanin  bu boliminde, Adana bolgesinde zeytincilik sektori SWOT analizi yapilarak
degerlendirilmistir. Yapilan analiz kapsaminda zeytin, zeytinyagi ve sofralik zeytin iiriinleri bir arada
incelenerek sektorle ilgili genel degerlendirmeler yapilmstir (Cizelge 2).

Cizelge 2. Adana ilinde Zeytincilik Sektoriiniin SWOT Analizi

Giiclii Yonler Zayif Yonler

1. Modern zeytinyagi fabrika sayisinin her gecen giin | 1. Nitelikli teknik eleman eksigi var

artmasi 2. Uriin gesidinin bdlgeye uygun olmamasi

2. Zeytin dikim alani ve tiretiminde artig olmast 3. Ureticilere yeterli destegin olmamas1 ve destekler

3. Zeytin iretim masraflariin bolgedeki alternetif | hakkinda yeterli bilgiye sahip olmamalar1

iirtinlere gore daha diigiik olmasi 4. Pazarlama kooperatifinin olmamasi

4. Bolge ekolojisinin zeytin {iretimine elverisli | 5. Biiyiik 6lgekli Isletmelerin az olmasi

olmasi 6. Markalasmada yetersizlik

5. Ureticilerin  {iretim  teknikleri  konusunda

bilinglenmesi

6. Zeytinyagmin depolanabilir bir iiriin olmasi

Firsatlar Tehditler

1. Saglikli gida konusunda tiiketicilerin 1. Bolgeye adapte olmus yerli (eski) gesitlerin

bilinglenmesi giderek azalmasi

2. Diinya’da ve Tiirkiye’de ve tiiketimin artma 2. Tesvik ve destegin gelismis iilkelerde rekabet

potansiyeli olmasi edecek diizeyde olmamasi

3. Diinya standartlarina uygun zeytinyagi iiretim 3:_ H!IQII (tagsis) rinler dolayisiyla tiiketici

tesislerine sahip olunmast giiveninin sarsilmasi ,
4. Kayit dis1 iiretimin ve piyasada markasiz
iirtinlerin olmasi
5. Suriye kdkenli ucuz yaglarin piyasay1 olumsuz
etkilemesi
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5. SONUC

Tirkiye’de Akdeniz Bolgesi basta olmak {izere zeytin dikim alanlarinda énemli bir artis yaganmustir.
Ozellikle, son yillarda sektore verilen destekler, uluslararasi standartlara uyum ve dis pazardan biiyiik
pay alma cabalar zeytincilik sektoriinde iiretimi ve kaliteyi artirmistir.

Aragtirma yapilan Adana ilinde son yillarda zeytin dikim alanlarinda 6nemli derecede bir artis
yasanmistir. Bunun sonucunda gelecekte bolgedeki liretimin 6nemli Olglide artmasi beklenmektedir.
Bolgede artan zeytin iiretime bagli olarak zeytinyagi ve sofralik zeytinde kaliteli iirliniin iiretilmesi ve
etkin bir sekilde pazarlanmasi oldukca 6nemlidir. Bu amagla, Adana ilinde zeytin, zeytinyagi ve sofralik
zeytinde iiretimden pazarlanmaya kadar karsilasilan sorunlarin tespiti cok onemlidir. Oniimiizdeki
yillardan itibaren zeytinyagi ve sofralik zeytin arzinda meydana gelecek artiglarin etkin bir sekilde
pazarlanmasi, mevcut sorunlarin ¢éziimii ile miimkiin olacaktir. Adana ilinde anket yoluyla elde edilen
verilerden, zeytin, zeytinyagi ve sofralik zeytin iiretim ve pazarlamasindaki mevcut sorunlar belirlenmis;
¢Oziim Onerileri sunulmustur.

1. Ureticilerin iiretim asamasinda karsilastiklar1 sorunlar ve maliyetlerin yiiksek olmas iireticileri zora
sokmaktadir. Uretimdeki teknik sorunlarin giderilmesi icin iireticilerin bilgi diizeyleri artiracak egitim
ve yayim programlart diizenlenmelidir. Yiiksek girdi maliyetleri konusu ise iilke tariminin genel bir
sorunu olup, ¢6ziim yollar1 da bu baglamda degerlendirilmelidir.

2. Adana ilinde birden fazla zeytin ¢esidi (gemlik, sariulak, nizip) bulunmakla birlikte, yeni tesislerin
cok biiyiik bir boliimii gemlik cesididir. Cok ¢esitliligin kaybolmasi bazi riskleri de barindirmaktadir.
Ornegin olas1 bir hastalik durumunda zeytincilik sektoriiniin olumsuz etkilenmesi kaginilmaz olacaktir.
Ayrica bu durum gen kaynaklarimin devamliligim saglamak agisindan da énemlidir. Bu nedenle yeni
kurulacak bahgelerde cesit seciminde cografi bolgeyle 6zdeslemis gesitlerin ihmal edilmemesi ve fidan
iretiminde yerel ¢esitlere de 6nem verilmesi gerekmektedir.

3. Zeytinin hasadinin yapilma sekli, iiriiniin kalitesini ve gelecek yilin verimini etkilemektedir. Bolgede
tarak yardimiyla, elle siyirma yoluyla ve sirikla ¢irpma yoluyla hasat azimsanmayacak bir orandadir
(incelenen isletmelerde yaklasik %41). Hasat sirasinda meyveye ve agaca en az zarar verecek
yontemlerin (6rnegin makinali hasat) kullanimi1 yayginlagtirilmalidir. Hasat edilen zeytinlerin bir
kisminin ¢uvallarda tasinmasi ve islenme Oncesi bekletilmesi zeytinyagi kalitesini olumsuz
etkilemektedir. Ureticiler igin yapilacak egitim ve yayim calismalarinda bu konu &zellikle
vurgulanmalidir.

4. Bolgede Dogu Akdeniz Zeytinciler Birligi var olmakla birlikte, birlige az sayida iiretici iiyedir ve bu
ireticiler birligin herhangi bir hizmetinden faydalanmamaktadirlar. Oysaki bolgede etkin ¢alisan iiretici
orgiitleri olsaydi yukarida sayilan sorunlarin ¢éziimii daha kolay olabilecekti.

5. Adana ilinde zeytinyagi veya sofralik zeytin islemesi ve pazarlamasinda etkin olarak faaliyet
gosteren kooperatifler bulunmamaktadir. Bir pazarlama kooperatifinin bulunmamasi iireticilerin alicilar
karsisindaki pazar durumunu zora sokmaktadir. Bolgede kurulabilecek bir pazarlama kooperatifi
pazarlamadan kaynaklanan sorunlarla birlikte islemede meydana gelen sorunlari azaltacak pazarlama
hizmetleri etkin bir sekilde yerine getirilebilecektir. Bu nedenle yatay ve dikey orgiitlenmenin
gerceklesmesi icin azami c¢aba sarf edilmelidir. Bu konuda iireticiler bagta olmak iizere kamuya ve
sektoriin tiim paydaslarina 6nemli gérevler diismektedir.

6. Bolgede markalagsma konusunda 6nemli eksiklikler s6z konusudur. Bolgedeki isletmeler genellikle
kiigiik 6l¢ekli oldugu icin ortak bir marka yaratilmasi desteklenmeli ve tesvik edilmelidir. Olusturulacak
ortak bir marka hem iiriin kalitesinin artirilmasina hem de pazarlama hizmetlerini etkin bir sekilde yerine
getirilmesine yardime1 olabilecektir.

7. Pazar saydamlig1 agisinda yetersizlikler mevcuttur. Isleme tesislerinin yetkilileri piyasadaki arz ve
talep hakkinda yeterli bilgiye sahip degillerdir. Bu sebeple sektordeki tiim paydaslar kapsayacak etkin
bir haberlesme sistemi kurulmalidir.
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